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1 BEVEZETES

A televizidzas mindig is nagyon érdekelt: hogy miként késziilnek a miisorok, milyen dontési-
szerkeszt6i folyamatok jatszodnak le a televizios adasok mogott. Foglalkoztatott, hogy miként
zajlik a kiilonboz6 tartalmak Osszeallitasa, és hogyan keriilnek a képerny6re azok a személyek,
akiket a néz6k nap mint nap latnak. Kivancsi voltam minden részletre, amely a televizids
misorok létrejottéhez és mitkodéséhez kapcsolodik, és ezért is lett szamomra meghatirozo az
a pillanat, amikor lehetdségem nyilt arra, hogy a televizids ipardgban dolgozhassak. Szakmai
karrierem meghatdroz6 pontjava valt az a pillanat, amikor mindezekre a kérdésekre
megkaphattam a vélaszt, és tobb éve egy jelentds méretli televizids véllalatndl, az Antenna
Entertainment-nél* kezdtem el dolgozni. Most maér testkdzelbdl latom, hogy minden egyes
dontés, amely a miisorstratégia vagy a tartalom kialakitasa koriil sziiletik, oriasi hatassal lehet
az adas sikerére.

Szakdolgozatomban ezért a hazai kereskedelmi televiziok piacan, a piacvezetd
pozicioban az elmult huszonhét évben bekovetkezett valtozasok feltarasaval foglalkozom.
Szakirodalmi forrasok attekintésével megvizsgalom a kereskedelmi televiziok alapvetd fogalmi
hatterét, majd bemutatom a magyarorszagi piacot. Ismertetem a torténelmi és a torvényi
hatteret, ¢és az is, hogy miként valtak az egycsatornds vallalkozasok jelentds méretii
médiaportfoliokka. Definidlom a nézettség fogalméat, bemutatom, hogy milyen mutatészamok
sziikségesek a nézettség hatékony elemzéséhez, valamint, azt, hogy milyen célcsoportok
alkotjak a kereskedelmi televiziok célkdzonségét.

A magyarorszagi kereskedelmi televizidzas két vezetd szerepldjének, a TV2-nek és az
RTL Klubnak a vetélkedése koriil kialakult médiaérdeklddés jelzi az iparagban tapasztalhato
fesziiltséget és versenyhelyzetet. A két orszagos kereskedelmi televizid mar a létrejittétol
kezdve versenytarsai egymasnak. Mivel mindkett6 altalanos szorakoztatd csatornanak szamit,
hasonl¢ tartalmi kinalattal és iizleti stratégiaval igyekszik meghatdroz6 szerepet betolteni. A
TV2 a piacvezetd poziciobol eldbb masodik helyre csuszott vissza, majd szdmos arculat- és
tulajdonosvaltas utan ismét az €lre keriilt. Az ilyenfajta poziciovaltasok hatterében tobb tényezo
allhat, amelyekre koncentralva az elmult két évtized legkiemelked6bb periodusait, 2016 és

2023 kozotti idészakot vizsgalom

! Antenna Entertainment: goérog tulajdonti magyarorszagi médiavallalat. Kiilonbzd tematikus kabeltelevizids
csatornakat tizemeltet : VIASAT3, VIASAT6, VIASAT2, VIASAT FILM, AXN
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Kutatdsomban arra a kérdésre keresek valaszt, hogy az elmult évek soran hogyan
valhatott valamennyi mért korcsoportban a TV2 Csoport piacvezetévé a legnagyobb

konkurensével, az RTL Magyarorszaggal szemben.

2 ANYAG ES MODSZER

Kutatasom célja az, hogy megvizsgdljam a TV2 Csoport 2015-0s tulajdonosvaltdsa soran
meghatarozott célkitiizések ¢és stratégiai szempontok alapjan azt, hogy miként sikeriilt a
piacvezetd pozicid elérése valamennyi korcsoportban, mind csatornaszinten, mind pedig
portfolidszinten.

Kiemelten foglalkozom 2016-t61 kezdve a fontosnak itélt misorokkal, kiilonos
tekintettel a tavaszi és 0szi id6szakokra. A teljes évet vizsgalva a téli és a nyari id6szak altaldban
alacsonyabb televizios aktivitdst eredményez, amelyben a csatorndk gyakran ismétléseket
sugaroznak, és kevesebb figyelmet forditanak ezen iddszakokra. Ugyanakkor az altalam
vizsgalt idészakban megfigyelhetd volt, hogy mindkét nagy csatorna kevésbé hanyagolja mar
el a téli és nyari idészakot, mivel az egész éves nézettség szempontjabol ezek a peridodusok is
jelentds szerepet jatszanak.

A dolgozatom kutatasi részében huszonhat miisorszamot elemzek. Minden esetben az
esti 19:00-t61 23:00-ig tartd fomiisoridés sav 18—49-es korcsoportban mért adatai keriilnek
feldolgozasra. A fomiisoridét a televizids szakmaban harom részre szokds osztani. Az elsd
savnak nevezett a 19:00-t61 20:00-ig terjedd iddszak, a masodik sav a 20:00-t61 21:30-ig terjedd
id6szak, mig harmadik sav a 21:30-t61 23:00-ig tartdé késdesti intervallum. Kiilon keriilnek
elemzésre a hétkdznap esti, €s a hétvégi szdmadatok.

A miisorok minden esetben 6t kiillonb6zdé elemzési szempont alapjan keriilnek
vizsgélatra:

e tartalom és forma

e kdrnyezet

e sugarzasi idépont

e csatorna atlagos nézettsége

e amiisor idején mas csatornan lathato tartalmak nézettsége

Fontos szerepet jatszik az elemzésre keriilé6 miisorszdmok kivalasztasanal az, hogy a
konkurencidhoz mérten vagy jelentOs eltérések mutatkozzanak, vagy lathat6 legyen egy olyan

tendencia, amely a kiilonbségek csokkenéséhez és a poziciovaltas 1épéseihez vezetnek. A
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kivalasztads soran nem elhanyagolhatd tényként meriil fel az is, hogy lehetdség szerint a
konkurensnél parhuzamosan fut6 tartalom zsanerében azonos vagy teljesen eltérd legyen, €s
hogy a legnagyobb érdeklddésre szamot tarté produktumok keriiljenek elemzésre.

Nem Kkeriil elemzésre a késo esti fomuisoridos sav, mivel rendszerint az RTL Klubon
ilyenkor magazin vagy hirmiisorokat sugaroztak, és a szdérakoztatd miisorokkal szemben a
mifaji eltérés okan lényegében nem mutatna realis képet az eredmény. Amely programok
esetében lehetdségem adodott ra, ott a csatorndk archivumaibdl megtekintettem az adott
miisorszamot, a tobbi esetben pedig a rendelkezésre allo adatsorok és beszamolok vannak
segitségemre az elemzés elvégzésében.

2016 tavaszardl elemzésre keriil a Hal a tortan (TV2) és a parhuzamosan futo Ejjel-
nappal Budapest (RTL Klub), valamint a Dragam, add az életed (TV2) és a Farm/Ejjel-nappal
Budapest (RTL Klub) cimii miisorszamok. A tavaszi szombat estéken analizalom a Kismenk
(TV2) és a Farm (RTL Klub) valamint a vasarnap estéken sugarzott A Nagy Duett (TV2) cimi
produkciot és az RTL Klubon futé filmet.

A 2017-es tavaszi hétkdznapesték vonatkozasadban analizalasra keriil az Extrém Activity
(TV2) és A Konyhafénok (RTL Klub), mig az sz tekintetében a Séfek séfe (TV2) és a Survivor
(RTL Klub), valamint az Azsia Expressz (TV2) és A Konyhafénsk VIP (RTL Klub) cimii
musorszamok. A 2018 téli/tavaszi idészakbdl szot ejtek A Piramis (TV2) és A Fal / A
Konyhafénok / Ejjel-nappal Budapest cimii produktumok kozotti nézettségi harcrél. Az 6szi
szezonban 4 hétkdznap este a TV2-n futdé miisor, a Ninja Warrior Hungary, A legbatrabb péros,
a Mit tenne a gyereked és a Csak show €s mas semmi, valamint az RTL Klubon sugarzott a
Survivor cimi tartalmak kertilnek elemzésre.

A 2019-es év elején sugarzott Exatlon Hungary (TV2) és a Draga 6rokosok (RTL Klub)
cimii miisorok is gércso ala keriilnek. 2019 dszének vasarnapjain a Sztarban sztar leszek! (TV2)
¢és a Hazasodna a gazda cimii miisorok keriilnek elemzésre. 2020 tavaszan a Nicsak, ki vagyok?
— A rejtélyek szinpada (TV2) és az Alarcos Enekes (RTL Klub) cimii miisorokt6l volt hangos
a tévéképernyo, igy ezek is fontos részét képezik a kutatasomnak. Elemzésre keriilnek 2020
0szérdl a Dancing With The Stars — Mindenki tancol (TV2) és az RTL Klubon parhuzamosan
sugarzott Apatigris — A mi kis falunk cimii produkcidk. 2021 6szén a Farm VIP (TV2) és az
azonos zsanerli A Konyhafénok VIP (RTL Klub) cimii miisorok keriilnek elemzésre.

A 2022-es tavaszi hétkdznapokon sugarzott az Exatlon Hungary (TV2) és a Keresztanyu
(RTL Klub) cimii sorozat, valamint az Gsszel bemutatott Azsia Expressz (TV2) és a
Keresztanyu / A Konyhafénok VIP cimii miisorok is az elemzés targyat képezik. Végiil a 2023-

as évben sugarzott miisorok koziil a Szerencsekerék (TV2) és a Draga 6rokosok (RTL Klub), a
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Séfek séfe (TV2) és A Konyhafénok (RTL Klub), A Nagy O — The Bachelor (TV2) és a
Survivor (RTL Klub), valamint a Dancing With The Stars — Mindenki tancol (TV2) és a The
Voice (RTL Klub) cimii miisorok keriilnek elemzésre.

Minden egyes kivalasztott mlisorszam esetében tartalmi és formai elemzésre keriil sor.
Meghatarozasra keriil a miisor kornyezete, beleértve a sugéarzasi idOpontot és az egyes
miusorsavok kozotti kapesolatokat. Figyelembe véve, hogy a nézok éltalaban nem csak egy
adott musort, hanem egy egész csatornat valasztanak, az adott csatorna atlagos nézettsége is a
vizsgalat targyat képezi. A teljeskorti megértés érdekében megvizsgalom, hogy a legnagyobb
versenytars televizids csatorndjan milyen miisorok keriilnek éppen sugérzasra. A kutatds a
kereskedelmileg kiemelt fontossaggal rendelkezd 18—49-es korosztalyra, és a fomusoridd
id6tartamaban megjelend miisorszamokra fokuszal. A dolgozatban terjedelmi korlatok miatt
nem vizsgéalom a piac politikai befolyasoltsdgat, nem foglalkozom a hirmiisorok tartalménak és
nézettségének elemzésével sem.

A dolgozat vizsgalati szempontjaihoz a megfeleld hatteret egyrészt a nyilvanosan is
elérhetd Nielsen altal készitett kozonségmérésikutatdsok, masrészt a két orszagos kereskedelmi
csatorndkndl dolgozd szakmabeli egykori és jelenlegi kollégdim 4ltal rendelkezésemre
bocsatott titkositott elemzések és kutatasok adtak. Segitségiil hivtam még a Nemzeti Média- és

Hirkozlési Hatosag témaban kiadott kutatasait, statisztikait és elemzéseit is.
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3 SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A kereskedelmi televizié f6 bevételi forrasat a hirdetésekbdl szarmazo reklambevételek adjak.
A kiilonboz6 markak és vallalatok mind a mai napig népes célkozonséget érhetnek el a
televiziokban sugarzott reklamokon ¢és egyéb megjelenési formakon keresztiil. Ezen
kampanyok segitségével jelentdsen novelhetik termékeik vagy szolgaltatasaik ismertségi ¢és
értékesitési mutatdit. A kereskedelmi televizios tarsasagok az igy keletkezd reklambevételt
jellemzéen a miikodési koltségeik fedezésére, valamint tartalmi fejlesztésekre forditjak.
(Horvath, Nyird, & Csordas, 2013)

A magyarorszagi piac dinamikusan fejlédd, és a nézdk figyelméért folyamatosan
versengd kornyezet. A hazai programstratégiai €s a tartalmi valtozasok rendszerint a piaci
trendek és a nézOi szokasok atalakuldsanak hatasara torténnek. A piaci folyamatokban a
versenyképesség megoOrzése érdekében elengedhetetleniil fontos a megjelend tartalom, a
nézettség ¢és a reklambevételek maximalizdladsa. A magyar kereskedelmi csatornak a
szorakoztatd és informacids tartalmak széles palettajat kinaljak, meghatarozo jelentéséggel
birnak a tarsadalomra, gazdasagra és a kulturdlis életre egyarant. Szamos nézdé koveti a
televizioban a hireket, vannak kedvenc miisoraik, sorozataik, filmjeik, ezéltal a hazai
televiziocsatornak hatassal lehetnek a tarsadalom viselkedésére és gondolkodasara Az itt
sugarzott tartalmak befolyasolhatjdk az emberek értékrendjét, formalva ezaltal a tarsadalmi
trendeket és a diskurzust. (Jenei, 2005) A kereskedelmi televiziok 1997-es magyarorszagi
induldsa oOta a piac jelentds mértékll fejlodésen és valtozdson ment keresztiil, a kdvetkezd

fejezetben ezeket fogom roviden attekinteni.
3.1 Torténeti hattér

A piac elemzése elott sziikséges megvizsgalnunk azt, hogy milyen fontos allomésai voltak a
hazai televiziozas torténetének, valamint azt is hogy milyen torvényi szabalyozas ad teret a

kereskedelmi televiziok hazai mukodésének.

3.1.1 Magyar Televizio

A televizids kialakuladsa és elterjedése Magyarorszagon az allamszocialista idészakra esett.
Vagyis a tobbi tdomegkommunikécios eszk6zhdz hasonldan a televizid fejlesztése, intézményi
hatterének kialakitasa, a szakemberek képzése, valamint a sugarzott anyagok tartalmanak

meghatarozasa az 1989/90-es rendszervaltasig szigort partallami irdnyitas alatt A4llt.
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Magyarorszdgon a televizids addsok meginduldsa hosszu id6t vett igénybe, noha szdmos
magyar tudos jelentds mértékben jarult hozza a televizids képatviteli technologia fejlédéséhez.
Mas orszadgokban, mint példadul Franciaorszagban, Németorszdgban vagy Nagy-Britanniadban
mar az 1930-as években miikddtek televizids miisorszord rendszerek. A Magyar Televizio
vallalat megalapitasara 1953. januar 23-4n keriilt sor a Minisztertanacs jovahagyasaval. Az els
sajat gyartdsu adoéberendezés probaadasai 1953. december 16-an kezdddtek a Gyali uti
postakisérleti allomasrodl, bar a kezdetekben még csak statikus képekkel. 1954. januar 20-an
tizembe helyezték a Széchenyi-hegyen talalhaté 100 Wattos, kisérleti adoberendezést. Ezt
kovetden a Magyar Radié székhazadban megalakult a televizids féosztaly. 1955 februdrjaban
elkésziilt az els6, 60 méter magas antennatorony a Széchenyi-hegyen. Ez év aprilisdban a
Lenin-intézet kikoltozott a Szabadsag téri Toézsdepalotabol, és a helyére fokozatosan
bekoltozott a Magyar Televizid, ezzel egyidoben elkezdddott a stadiok kialakitdsa. A
szabadsag-hegyi 1 Kilowattos adorol 1957. februar 23-an elindultak az 50-90 km-es korzetben
foghato kisérleti adasok zenei és irodalmi miisorokkal, heti két napon. Az elsé mar nem kisérleti
adast 1957. méjus 1-jén sugaroztak a HOsok terérdl. A 94 méter magas, 11 emeletes szabadsag-
hegyi tévéallomas ezutan hivatalosan is megkezdte miikodését.

1957. augusztus 18-an egy kormanyrendelet altal a Magyar Radié neve Magyar Radio6
¢és Televiziora valtozott. Ettdl kezdve mar a hét harom napjan adtak miisort, amelyben a filmek
mellett programon voltak sport és szinhdzi kozvetitések is. 1958 novemberére a heti adasidot
mar 20 orara emelték. 1960-ban heti 6tre emelték az adasnapok szamat, az adas hétfonként és
péntekenként sziinetelt. 1969. aprilis 5-én sugaroztak az elsd szines adast, €s 1970 augusztusara
az elofizetdk szama elérte az 1 milli6 700 ezret. 1971-ben heti két-harom alkalommal
megkezdddtek a 2. misor kisérleti adasai, részben mar szines programokkal. 1974-ben
kiilonvalt a Magyar Radi6 és a Magyar Televizio. Az 1985-6s évet jellemzi az
aramtakarékossagi intézkedések bevezetése, amelyek kovetkeztében korlatozasra keriilt az esti
miisoridd, amely dtmenetileg csak ¢jfélig tarthatott, mig a déleldtti sugarzas elmaradt. A 1984-
ben bemutatott miisorok 43 szazaléka sajat gyartast volt, 26 szdzalékuk vasarolt tartalom, mig

31 szazalékuk ismétlés volt. (Danyi, 1996-2000, XXI. szazad, 2024)

3.1.2 1986. évi Il. torvény a sajtorol

Az 1986. szeptember 1-jén hosszas jogalkotasi folyamatot kovetOen hatalyba 1épett els6
sajtotorvény (1986. évi 1. torvény a sajtordl) jelentds mérfoldkd volt a magyar sajtdoszabalyozas
torténetében, mivel ez volt az elsd alkalom, hogy hosszas, a nyilvanossag eldtt zajlo vitat

kovetden szabalyozzak a sajtd tevékenységét. A torvény az allamszocialista politikai rendszer
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keretei kozott sziiletett, de a korabbiaktol eltérden a torvényi szovegezésbdl mar kikeriilt a
partossag, mint a legfontosabb 0jsagir6i feladat. Ehelyett a torvény mar a hitelességet, a
gyorsasagot és a pontossagot hangsulyozta, tovabba fontos feladatként jelolte ki — a
kordbbiakhoz hasonldéan - a tarsadalmi jelenségek kozotti Osszefiiggések megértésének
segitését. Ezzel a torvénnyel kifejezésre keriilt, hogy minden polgarnak joga van a
tajékoztatashoz sziikebb kdrnyezetérdl, hazajarol és a vilagot érintd kérdésekrdl. Azonban a
torvénynek voltak hidnyossdgai is. Nem volt egyértelmiien definidlva a part szerepe a
tajékoztataspolitikdban, és nem tudott kelld védelmet nytjtani a sajtdszabadsag alapjoganak
garantalasaban. (Bajomi-Lazar, 2017, Boldog, 2021)

A torvény bevezetett egy engedélyezési rendszert a sajtotermékek eldallitasahoz és
nyilvanos kozlés¢hez, valamint idészaki lapok és helyi stadiok alapitdsdhoz. A korabbi
parthatarozatokhoz hasonldéan a térvény rogzitette, hogy a sajtoban kozolt informacié nem
sérthette a Magyar Népkoztarsasag alkotmanyos rendjét, nemzetkdzi érdekeit ¢és az
allampolgarok, valamint jogi személyek jogait. Az eldirasok azonban nem adtak kelld védelmet
az esetleges visszaélések ellen, és nem biztositottdk a teljes sajtoszabadsagot. Egyidejlileg a
torvény a Minisztertandcsra bizta a végrehajtast, és a kormany egy hosszabb végrehajtasi
rendeletet adott ki, amely részletesen taglalta, milyen szervek adhatnak ki engedélyt a
sajtotermékek eldallitdsdhoz és nyilvanos kozléséhez. Ezzel az eldirassal a kormany megtartotta
az irdnyitast a sajto felett, és tovabbra is szoros ellendrzést gyakorolt a sajtd tevékenységére.

(Takacs, 2009, Horvath, 2013)

3.1.3 A rendszervaltastol 1997-ig

1989-ben megjelent Magyarorszagon az elsé magan televizio, a Nap TV, mely a Magyar
Televizid frekvencidit hasznalta, és egyuttal az els6 reggeli miisor is volt az orszadgban, a Nap-
Kelte. A frekvenciamoratorium bevezetése utdn a kisvarosi kébeltévék is szolgaltattak
informaciot a demokratizalodo tarsadalomnak. A kozosségi antennak a nyolcvanas években
terjedtek el, melyek f6 célja az volt, hogy nemcsak a magyar, hanem a kdrnyezd orszagok
népszerli tévéprogramjait is eljuttassdk a nézOkhoz, mint az osztrdk, csehszlovdk vagy
jugoszlav adasokat. Az 1980-as évek végén mar megjelentek az elsd parabolaantenndk is,
melyekkel a kabeltévék kinalata is boviilt. Ezen feliil a magyar és a szomszédos orszagok adéasai
mellett foghatova valtak a helyi varosi tévécsatornak is. 1992-ben hoztak 1étre a Duna Televizid
kozszolgalati csatornat, melynek legfébb célkitlizése volt, hogy a hatdron tal €16 magyarsag
szamara nyujtson informativ miisorokat az anyaorszagban tortént eseményekrdl. (Bajomi-

Lazar, 2001) Tobb kisebb kereskedelmi televizid is 1étrejott ekkoriban, azonban sem a piac nem
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volt még szabalyozva, sem a lakossagi lefedettségiik nem volt elégséges ahhoz, hogy kelld
orszagos ismeretségre és meghatarozo befolyasra tegyenek szert. (Illés, 2017)

A magyar médiatorténet egyediilalléan alakult a régido mas orszagaival 6sszehasonlitva,
kiilonosen az 1990-es évek kozepéig. Szamos volt kommunista orszagban probaltak atalakitani
az allami televizidkat kozszolgalati intézményekké. Ez id6 alatt a médiapiacot nem szabalyozta
kiilon médiatdrvény, és a demokratikus atmenet korszakaban szdmos kihivas és vitatott
esemény jellemezte a média szerepét és miikodését. Az 1990-es években a demokratikus
konszolidaciéo soran Magyarorszagon heves médiapolitikai vitak zajlottak, amelyeknek
kozponti elemei a politikai hatalomért folytatott kiizdelmek voltak. Jobb- és baloldali politikai
erék versengtek az orszag médiapiacanak iranyitasaért és befolyasolasaért, ami gyakran
polarizalt, s6t, politikailag motivalt médiahaborikhoz vezetett. (Bajomi-Lazar, 2002, Bajomi-
Lazar, Stetka, & Siikosd, 2010, Bajomi-Lazar, 2016)

Amikor megfogant egy szabalyozasra megfeleld torvény létrehozasanak gondolata,
akkor az eredeti célok kozott szerepelt a kiegyenstlyozott tajékoztatas és a nézok oktatasa is,
amelyeket az angolszasz modell alapjan probaltak megvalositani. Ez a modell a politikai
partoktol fliggetlen médiumokat és a tarsadalom szdmara felelds kozszolgalatot tamogatja.
Azonban a gyakorlatban ez a torekvés részben vagy teljesen meghitsult. A politikai befolyas
miatt a kozszolgalati médiumok altalanossagban elfogulttd valtak, ennek hatterében az all, hogy
a volt kommunista orszagokban a politikai kornyezet rendkiviil polarizalt, és a partok kozotti
vitak jelentds része ideoldgiai alaptl. Ezen tilmenden, a kozszolgélati média miikodését tovabb
bonyolitja a gyenge partrendszer és a médiagyarmatositas jelensége. A gyenge partrendszer azt
eredményezi, hogy a politikai partok altalaban nem stabilok, és tarsadalmi tdmogatottsaguk
gyenge. Ennek kovetkeztében a partok kénytelenek a korméanyhatalommal vald koélesonds
fliggésre tamaszkodni, ami befolyasolja a média miikodését és tartalmat. A médiagyarmatositas
azt jelenti, hogy a partok igyekeznek befolyast gyakorolni a kdzszolgalati médiumokra, példaul
a vezetd poziciokba vald kinevezésekkel vagy a miisorok iranyitasaval. Az ujsagiras
gyakorlataban gyakran megjelent a politikai elfogultsag €s a partkdzpontusag, ami tovabb
bonyolitotta a kozszolgalati média reformjat és a fiiggetlen sajto kialakulasat. (Bajomi-Lazar
2001, Bajomi-Lazar, 2012)

Az orszaggylilésben 1994 és 1998 kozott jelenlévd partok, hosszll csatarozas Utjan
hoztak meg arra vonatkoz6 dontésiiket, hogy Osszesen mennyi foldi sugéarzasu televizio és
radidcsatorna legyen az orszdgban. A torvény tervezetében szerepelt egy arra vonatkozd
inditvany is, hogy hozzanak létre egy olyan testiiletet, amely a frekvenciagazdalkodas

kérdésével és a médiumok feliigyeletével is foglalkozik. Ez a szervezet lett végiil az Orszagos
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Radio és Televizido Testiilet (ORTT). Az elsé magyar médiatorvény elfogadasara 1995.
december 21-én keriilt sor. (Gyuricza, 2012, p.195.)

A magyar médiatorvény a médiaipar létezését ¢és tevékenységét is szabalyozd jogi
keretrendszer, mely meghatarozza a média jogait, kotelezettségiet és miikodésének valamennyi
feltételét. A torvény a médiapluralizmus és a sajtdszabadsag elvein nyugszik. Garantalni
hivatott a média szabadsagat ¢és fiiggetlenségét, melyek egy demokratikus tarsadalom alapvetd
jogainak szamitanak. Szabalyozza a médiumok tulajdonosi viszonyait, és megakadalyozza az
sz616 1996. évi L. torvény (Rttv.))

Az 1996. évi L. torvény (médiatorvény) hatasara alakulhatott ki egy olyan médiarendszer
Magyarorszagon, amelyet dudlis médiarendszernek neveziink. Ennek fontos célja, hogy
biztositsa az informacidkhoz valé hozzaférés lehetdségét és megteremtse a média
sokszinliségét. Ez 1ényegében egy olyan médiastruktarat jelent, amelyben egyszerre 1étezik
kereskedelmi és kozszolgalati média. A kdzszolgalati média nagyobb részt allami forrdsokbol
tizemel, mig a kereskedelmi féként a reklambevételekbdl és a szolgaltatoktol beszedett
terjesztési dijakbol tartja fent magat. A kdzszolgélat alapvet6 feladata a tdjékoztatés, a kultara
szolgalata ¢és a tarsadalmi feleldsségvallalds lenne. A kereskedelmi médiumoknal jellegiikbdl
fakadoan sokkal nagyobb mértékben koncentrdlnak a minél nagyobb reklamértékesitési
lehetdségek kihasznalasara. Kevésbé tekintik feladatuknak a népnevelést, leginkabb a

tematikus szorakoztatd miisorszamok sugarzasara helyezik a hangsulyt. (Paal, 2013)
3.2 A magyar kereskedelmi televiziozas kezdete (1997)

Gyuricza Péter igy fogalmaz konyvében a magyarorszagi kereskedelmi televizios piaccal
kapcsolatban:

,»A médiatorvény pozitiv kovetkezménye volt, hogy feloldottak a Németh-korméany
altal meghirdetett frekvenciamoratériumot, igy lehetévé valt az orszagos foldi
sugarzasu kereskedelmi televiziozas Magyarorszagon.” (Gyuricza, 2012)

A médiatorvény megteremtette a lehetdséget arra, hogy az addig monopolhelyzetben 1évd
Magyar Televizio (MTV) és Duna Televizid mellett két orszagos lefedettsegli foldi sugarzast
kereskedelmi televizio kezdje meg a miikdodését. Az ORTT 1997 januarjaban kezdte meg a
palyaztatasi folyamatot a két frekvenciara. Ez a struktura Iényegében megegyezett a mar
kiilfo1don bevalt tobbesatornas modellel, azonban hazankban ez egy gyors €s foldindulasszerti,
egész piacot felboritd valtozas volt, addig mas orszagokban leginkabb szerves fejlédés sordn

alakultak ki ezek a rendszerek. A két orszagos csatorna indulésa el6tt, kizarolag kabelen vagy
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mitholdon volt lehetség kisebb kereskedelmi televizios csatorndk miisoranak tovabbitdsara.
Ezeken a haldzatokon lehetdség volt még helyi, dnkorményzati, vagy korlatozott szimban
kiilfoldi csatorndk miisoranak sugérzasara is. Ekkoriban foldfelszini sugarzassal az MTV1 és
MTV2 misora keriilt tovabbitasra, valamint volt még egy iiresen allo frekvenciacsomag,
amelyen a rendszervaltds el6tt a moszkvai televizid misorat sugaroztak. A két kereskedelmi
csatorna elindulasanak egyik megeldz6 1épése volt, hogy az MTV2 adasat mitholdra helyezték
at, igy valt lehetdség a két szabad orszagos frekvencia értékesitésére. A késdbbiekben hatalmas
jelentdsége lett ennek a dolognak, mivel igy megsziint a Magyar Televizio egyeduralkodo
monopolhelyzete.

A kiirasra keriilt palyazaton a két elnyerhetd frekvenciara 6sszesen harom gazdasagi
tarsasag, a CLT-UFA (RTL Klub), a Magyar Kereskedelmi Televizio Rt. (frisz Tv), és az
MTM-SBS konzorcium (TV2) jelentkezett. Az ORTT dontése alapjan a miisorszolgaltatasi
engedélyt a foldi sugarzasu orszagos frekvencidkra a CLT-UFA és az MTM-SBS szerezte meg.
A testiilet allasfoglalasa szerint nem az anyagilag legelénydsebb ajanlattévonek, hanem annak
itéltek meg a frekvenciat, aki soksziniibb miisortervében magasabb vallaldsokat tett az eurdpai
¢és kozszolgalati tartalmak ardnyédra. Ez a dontés azonban meglehetdsen nagy vihart kavart.
Tobben azt feltételezték, hogy a politikdnak alhatott érdekében, hogy a dontés ilyen forman
sziilethessen meg. A késdbbiekben hosszan elhtizodo birdsagi peres eljards indult a palyazaton

vesztes fél és az ORTT kozott.
3.3 TV2-RTL Klub

1997 oktdberét kovetden a magyarorszagi televizios piac teljes mértekii atalakuldson ment
keresztiil. Magyarorszag elsé orszagos foldi sugarzast kereskedelmi televizidja a TV2 1997.
oktober 4-én kezdte meg adasat a palyazatban vallalt feltételek szerint. A csatorna akkori
legnagyobb résztulajdonosa az SBS Broadcasting Europe B.V. volt, amely egy skandinav
médiaipari nagyvallalat. Azota meglehetdsen sok tulajdonosvaltason esett 4t a csatorna, amely
a kezdetetekben a ,,Csaldd televizioja” szeretett volna lenni. Ennek érdekében
programkinalatanak jelentds részében olyan tartalmakat sugarzott, amelyek altal mindenki
érdeklddését megprobaltadk megszerezni. A frekvenciapalyazatban a miisorterve is vonatkozo
vallalasokat tettek a tulajdonosok, igy a TV2-nek nagyon magas szazalékban kellett
kozszolgalati tartalmat sugaroznia. A TV2 misoraival - beleértve jatékokat, vetélkedoket és
napi hireket - jelentds nézettséget ért el, azonban kozonségének dsszetétele akkoriban még nem

mutatott egyértelmii mintazatot. Ebben az idészakban a TV2 volt a nézettségi verseny gyodztese.
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A TV2 1999-t61 alakitotta ki miisorszerkezetének fobb irdnyait, célzottan a csaladoknak szant
misorokat kinalva délutanonként a gyerekeknek és ndknek, majd esténként olyan vetélkeddket,
és filmeket melyeket az egész csalad egyiitt tudott nézni. (Gyuricza, 2016)

A luxemburgi tulajdonosi korbe tartozd6 RTL Klub csak az eldzetesen rogzitett
idéponthoz képest 1997. oktdber 7-én kisérleti adassal tudott elindulni, rendes miisorsugarzasat
csak 3 hetes csuszassal, 1997. oktober 27-én tudta megkezdeni. A késedelem miatt a csatorna
fennallasanak elején mar jelentds mértékit ORTT birsaggal kellet szembenéznie a tarsasagnak.
Az RTL Klub a fiatalok és a zene csatornaja szeretett volna lenni.

Az RTL Klub 1998 végén valt a TV2 {6 versenytarsavd a magyar televizios piacon,
kiilondsen a 18-49 éves korosztaly korében, ami jelents hatassal volt a hirdetési piacra is.

Ebben az iddszakban a reklampiac kozel 30%-kal nétt, foleg a televizids hirdetések teriiletén.

crer

crer

hasonl6 eredménnyel. Az RTL Klub folyamatos sikereit elsésorban annak koszonhette, hogy
hosszll tdva stratégiaval és stabil, jol Gsszedllitott miisorstrukturdval rendelkezett, valamint
szakmai hozzaértéssel iranyitottak. A nézdi elvarasok folyamatos kielégitése, az autentikussag
¢s a szorakoztatod jelleg egyensulya kulcsfontossagi volt a nézettségi és hirdetési sikerek
elérésében. Az RTL Klub ikonikus misorai és erds markaértéke kiépitették a hiiséges
nézobazist. A TV2 igyekezett kibdviteni milisorkinalatat és célkdzonségét, &m ezek a 1épések
nem voltak elégségesek ahhoz, hogy versenyben maradjanak az RTL Klubbal.

Osszességében a TV2 és az RTL Klub kdzotti verseny a piacvezetd pozicidért jelentds
valtozasokon ment keresztiil az elmult évek soran, melyet folyamatos miisorstruktira
valtozasok, tulajdonosvaltasok és 0 csatornak inditésa is jellemez. A dolgozat késébbi részében

a TV2 Ujra piacvezetové valasanak folyamata keriil majd elemzésre. (Illés, 2017)

1. dbra: A TV2 és RTL Klub csatorndk logdja 1997-ben

©n2 =

Forras: https://logos.fandom.com
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3.4 Televizids piac atrendezdodése

A kereskedelmi televiziok megjelenése, Ujszerlisége €s valtozatossaga teljes mértékben
felforgatta a médiapiacot. Az indulasuk eldtt kizardlagos monopolhelyzetben a piacot urald
Magyar Televizidé nem volt képes versenybe széllni az Gjdonsag erejével hoditd csatornakkal
szemben. Leginkabb a TV2 volt az amelyik az allami televizio fontos misorkészitd
munkatarsait szerzédtette, korabban nagy sikerrel futé tartalmait miisorra tiizte, ezaltal is nehéz
helyzetet teremtett az MTV szamara. A kozszolgalati televizid nem tudott a kereskedelmi
televiziok megfeleld mértékli versenytarsava valni. 1997 8szét kdvetden amilyen mértékben
csOkkent a kozszolgalati tartalmak irant érdekl6dok tomege, olyan mértékben tudott novekedni
a kereskedelmi televiziok kozonségaranya.

Petak Istvan, az MTV akkori elndke, mélyrehatd elemzéseket végzett a kdzszolgalati
televizid nézettségének lehetséges alakulasardl és a piaci verseny kihivéasairol. Az adatok
alapjan, a kezdeti nagyobb nézettségcsokkenés utan optimistan vélekedett arrol, hogy a
kozszolgalati televizio képes lesz megOrizni kozonségének legalabb felét. A varhato
mélypontot 35%-0s nézettségi aranynal prognosztizélta, azonban a valdésdg mas eredményeket
mutatott. A kereskedelmi tévék az elsé olyan negyedévtdl amikor mar alkalmaztak a
nézettségmérés intézményét, 2001 els6 negyedévéig folyamatosan novelni tudtdk a
részesedésiiket. (Gyuricza, 2013, p.78-79.)

Az MTV kozonsége jelentés részben inkabb a kereskedelmi csatornak felé fordult,
ezaltal az elndk altal vart stabilizacidé elmaradt. Az eldre jelzett nézettségi aranyok nem
teljesiiltek. A kozszolgalati televiziot korabbi iddszakokban akar a nézdk 70%-a valasztotta,
azonban a kereskedelmi tévék megjelenése utan ez a szam drasztikusan csokkent. Gyuricza
kapcsolatosan:

»2010 végén a kereskedelmi tévéket 10%-kal tobben valasztottdk, mint a
kozszolgalatit 1997-ben, a kereskedelmi csatornak indulasa el6tt.” (AGB Nielsen,
2010, Gyuricza, 2013)

A kozszolgalati csatornak nézettségében emelkedést leginkabb valasztasi kampanyiddszakban
¢s jelentds sportesemények kornyéken lehet tapasztalni, amikor a nézok nagyobb figyelemmel

kisérik az eseményeket.
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3.5 Csatornaportféliok kialakulasa

A magyar televizios piac jelentOs valtozdson ment keresztiil az elmult évtizedek soran. 1997-
ben az analog frekvenciadk véges szamanak is kdszonhetden csupan 19 magyar nyelvii csatorna
volt elérhetd, de mara kozel 120 ilyen add sugéroz. Ez a jelentds ndvekedés a televizids kinalat
koszonhetd. A televizids iparagban fragmentaci6 folyamata alatt azt értjilk, hogy a
médiavallalatok nem kizardlagosan egy ,nagy” televizios csatornat lizemeltetnek, hanem
elindul egy portfolioszintli gondolkodés. Létrehoznak tobb kabeltelevizios csatornat, amelyek
segitségével nem csak altalanos szorakoztatd tartalmakat sugaroznak, hanem kiilonbzo
érdeklédési korok és tematikak mentén igyekeznek lefedni a piacot. 2011-ben egy atlagos
haztartasban 39 magyar nyelvii csatorna volt foghat6, 2021-re ez a szdm mar 82-ra nétt. A
tévépiac toredezettsége az elmult években fokozodott. 2004-2005 koriil a legfeljebb egy
szazalékos kozonségarannyal rendelkez6 csatorndk szama jelentésen megnott, és 2012-ben
tovabbi ndvekedés volt tapasztalhato. Ma mar t6bb mint 6tven olyan ad6 van, amely eléri az
egy szazalékos kozonségaranyt. (NMHH, 2023) A két vezet6 kereskedelmi televizio, az RTL
Klub és a TV2 kabelcsatornainak elinditasa jelentés valtozasokat hozott a tévénézési
szokasokban és a piaci részesedésekben. Az RTL Magyarorszag csatornaportfoligjat jelenleg
12 csatorna alkotja. Az els6 kabelcsatornak elinditasat nem az RTL Klub tulajdonosa végezte,
hanem a csatornaval szoros partneri és miisorgyartdi egyiittmiikodésben allo IKO hajtotta
végre. 2003. szeptemberében indult el két kabelcsatorna, az altalanos szorakoztatd tematikaji
COOL, és a kizarolag filmeket sugarzo Film+. (HVG, 2005)

2008 tavaszan kovetkezett egy jabb jelentds mértékli boviilés a portfélioban. Az akkor
elindult csatorndk koziil ma mar nem iizemel az 6sszes, a ma is sugarzok pedig az évek alatt
jelentés név és tartalombéli véltozasokon mentek keresztiil. A ma RTL HAROM néven
sugarzo, film tematik4ju csatorna Poén! néven, humor iranyvonallal kezdte meg adasat, az RTL
GOLD a kezdetekben Film+2 néven sugarzott és ndknek sz616 filmekkel probalta megszolitani
a célkozonségét, ma leginkabb régebbi RTL-es sajatgyartash tartalmak ismétlését sugarozza. A
Sorozat+ csatorna az indulasa Ota valtozatlanul kizarélag sorozatokat sugaroz. (Index, 2007)
2009 novemberében indult el a Muzsika TV, melynek {6 fokuszdban a mulatds és szorakoztato
zenei tartalmak allnak. (Index, 2009)

2011. juliusdban az RTL tulajdonosa megvasarolja az IKO-t6l valamennyi
kabelcsatorngjat, ténylegesen ekkor alakult ki az RTL Klub tulajdonaban 1évé

csatornaportfolio. Ekkor sziiletett dontés arrol is, hogy 1étrehoznak egy 11j, prémium-altalanos
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szorakozta csatornat az RTL KETTO-t, amely 2012. oktober 1-jén indult el. Azonban mara
ennek a csatorndnak is megvaltozott az irdnyvonala, humoros sitcom sorozatokat lathatnak rajta
anézok. A csatornat a nézettségi versenyben a harmadik szamu televizios csatornanak szantak
azonban ez a terv még mind a mai napig nem valtotta be a hozza fiizott reményeket. (Index,
2011)

Ezt kdvetden tobb mint tiz év telt el mire 0j kabelcsatornak inditasaba fogott az RTL
Klub. Az addig eltelt idészakban valamennyi a portfolidjukban jelenlévé csatorna
ujrapozicionalasa tortént, Gj névvel, 0j tematika és miisorstruktira mentén sugaroznak tovabb
a csatorndk. 2023 december 15-én egyszerre négy 10j kabeltelevizios csatorna kezdte meg
sugarzasat. a masodik generacios csatornak induldsa. A négy Uj csatorna egyike az RTL
OTTHON gasztro-lakberendezési csatorna, a masodik a KOLYOKKLUB gyerekcsatorna, a
harmadik a MOZIKLUB filmcsatorna, a negyedik pedig a SOROZATKLUB, amely
sorozatcsatornaként boviti a portfélioban megjelend tematikdk sorat. Az RTL Magyarorszag
jelenlegi portfolidja Gsszesen 12 televizids csatornat tartalmaz. (Szalay, 2023) Az alabbi
tablazat tartalmazza az RTL Magyarorszag valamennyi csatorndjanak tematikajat és pontos
indulasi datumat.

1. tdblazat: Az RTL Magyarorszag csatornaportfolioja 2024. marciusaban

Név Tematika Indulas
orszagos, altalanos
=L RTL szorakoztatd csatorna 1997.10.27.
oo COOL TV _ dltaldnos 2003.09.15,
szorakoztato csatorna
FILM:Z FILM+ filmcsatorna 2003.09.15.
(R]IT|L| { . 2008.04.02.
HAROM RTL HAROM filmcsatorna (Poén! néven)
1smétlo, altalanos 2008.04.02.
GOLD RTL GOLD szorakoztato csatorna | (Film+ 2 néven)
SoRozankl SOROZAT+ sorozatcsatorna 2008.04.02.
muzskady MUZSIKA TV zenecsatorna 2009.11.06.
EK@ RTL KETTO sitcom csatorna 2012.10.01.
KOLYOKKLUB gyermekcsatorna 2023.12.15.
MOZI .
KLUB MOZIKLUB filmcsatorna 2023.12.15.
lakberendezés és
OTTHON RTL OTTHON gasztrondmiai 2023.12.15.
csatorna
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BE sonozar SOROZATKLUB |  sorozatcsatorna 2023.12.15.

Forras: RTL Magyarorszag Sajtoosztaly

A TV2 az RTL Klubbal valdé 6sszehasonlitasban egészen mas modon és idében kezdett a
portfolidja kialakitasaba. 2010. januar 1-jén FEM3 néven indult el a TV2 ndi kdzonséget
megcélzo szorakoztatd csatorndja, amely ma mar TV2 KLUB néven sugaroz. Majdnem napra
pontosan 1 évvel késébb, 2011. janudr 3-an indult el a férfi célk6zonség izléseire hangolt PRO4
nevi csatorna. 2012. november 2-an rajtolt el a SUPERTV2 nevii csatorna, amelyet prémium-
altalanos szorakoztatd tematikaval ruhdztak fel. Egészen 2016-ig a TV2 Csoport 4 televizids
csatornat jelentett, mivel a vallalat ugy gondolta, hogy ezzel a tematikai eloszlassal minden
nézoi igényt teljes mértékben ki tud szolgalni. (Vilaggazdasag, 2015)

2015 soran 0j tulajdonoshoz keriilt a teljes TV2 Csoport, és a tulajdonosvaltast kdvetden
hataroztak arrdl, hogy 2016 folyamén jelentds mértékii portfoliobdvitésbe kezdenek. Ekkor tiz
uj kabeltelevizios csatorna elinditasarol tettek bejelentést. (Index, 2016) Ennek a folyamatnak
az elsd 1épcsdje 2016. julius 11-én tortént, amikor a PRO4 csatorna egy teljes atpozicionalason
ment keresztiil. Az eddig kifejezetten férfiaknak szant tartalmat felvaltottdk a filmek, és a
csatorna neve Mozi+-ra médosult. (SorozatWiki, 2016)

A kabelcsatornak szamanak bdvitése ez év augusztusaban folytatodott. 13-an elindult a
SPILER 1 sportcsatorna, 14-én az IZAURA TV amely a szappanoperak miifajara fokuszal, és
15-én a ZENEBUTIK zenecsatorna. Kovetkezd 1épésként a FEM3 csatorna 0 programhelyre
koltozott, mig a régi helyén 2016. szeptember 5-én elindult egy Uj altalanos szorakoztatd
csatorna a PRIME. Kiwi TV néven (ma TV2 KIDS) egy gyermekcsatorna, és Chili TV (ma
TV2 SEF) néven egy gasztronomiai csatorna kezdett sugarozni a TV2 Csoport kételékében
2016. szeptember 26-an. A 2016-0s évre még maradt egy csatorna inditasa, oktober 30-an a
Humor+ (ma TV2 COMEDY) kezdett el sugarozni. (SorozatWiki, 2016)

Ezt kovetben egy Ujabb sportcsatorna a SPILER 2 inditasa mellett dontott a térsasag,
amelyre 2018. augusztus 11-én keriilt sor. A TV2 legfiatalabb csatornai a klasszikus
sorozatcsatorna JOCKY TV, és a prémium filmcsatorna a MOZIVERZUM 2019. februér 17-
én indultak utjukra. Az TV2 Csoport jelenlegi portfolidja dsszesen 14 televizids csatornat
tartalmaz. (SorozatWiki, 2018) Az alabbi tablazat tartalmazza a TV2 Csoport valamennyi

csatornajanak tematikajat és pontos indulasi datumat.
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2. tdblazat: A TV2 Csoport csatornaportfolioja 2024. marciusaban
Név Tematika Indulas
PA TV2 orszdgos, dltaldnos 1997.10.04.
szorakoztato csatorna
ndi szorakoztatod 2010.01.01.
KLuB TV2KLUB csatorna (FEM3 néven)
SUPERTV? altalanos szorakoztatd 2012.11.02.
csatorna
MNP MOZI+ filmcsatorna 2016.07.11.
SPILERQ SPILER 1 TV sportcsatorna 2016.08.13.
IZAURA K2 IZAURA TV | szappanopera csatorna 2016.08.14.
Gy zenenutic ZENEBUTIK zenecsatorna 2016.08.15.
® PRIME altalanos szorakoztatd 2016.09.05.
PRIME csatorna
e 2016.09.26.
KibS TV2 KIDS gyermekcsatorna (Kiwi TV néven)
A . s 2016.09.26.
TV StF TV2 SEF gasztronOmiai csatorna (Chili TV néven)
TV2 COMEDY humorcsatorna 2016'10'30'
COME:DY (Humor+ néven)
SPiLERE) SPILER 2 TV sportcsatorna 2018.08.11.
JOCKY TV Klasszikus 2019.02.17.
sorozatcsatorna
MOZ)VERZUM MOZIVERZUM | prémium filmcsatorna 2019.02.17.

Forras: TV2 Csoport Sajtoosztaly

Mind az RTL Klub mind a TV2 kabelcsatornai esetében érdekes tény, hogy adasukat
hivatalosan nem Magyarorszagrol sugarozzak. Az RTL Magyarorszag kabelcsatornai
Luxemburgbol, mig a TV2-é Romaniabol sugaroznak. Ez tobb szempontbdl is elénydkkel jar
a tarsasadgok szamara. Egyrészt a magyar médiahat6sag nem tud semmilyen érdemi szankcioval
fellépni a csatornakkal szemben abban az esetben, ha barmiféle jogsértést kovetnének el,
maximum fel tudja hivni a tarsahosagok figyelmét a vétségekre. A roméan médiatorvény példaul
bizonyos tekintetben szigorubb a tartalmak szabalyozasa kdrében, azonban mégsem vizsgalja
a hivatalosan kiilfoldre sugarzé csatorndkat. Azonban igy jelentds mértékii koltségesokkenést
is realizalhatnak a tarsasagok mivel példanak okaért a roman szabalyok alapjan nem, vagy csak

nagyon minimalis mértékben kell csak fizetni miisorszolgaltatasi dij gyanant. (Index, 2016)
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3.6 Nézettség

Nagyon nehéz anélkiil besz€lni a televizidzasrol és a televizios szakmardl, hogy a nézettség €s
annak elemzése valamilyen modon ne keriilne el. A televizids ipardgban és miisorszolgaltatas
teriiletén a nézettség ¢és annak elemzése fontos szerepet tolt be. A kiillonbozd televizids
csatornak kozott folyamatos és intenziv verseny zajlik a nézokért, melyet a technologia
fejlodése €s a tartalomfogyasztasi szokasok valtozasa tovabb fokoz. Az elmult évtizedekben a
misorszoras és a televizids tartalmak népszeriisége jelentés valtozason ment keresztiil,
amelynek hatdsara a miisorszolgaltatoknak atfogd, hatékony €s tudoméanyos médszerekkel kell
elemeznilik a néz6i viselkedést és preferencidkat. Hasonldan vélekedik a témaval foglalkozo
konyvében James G. Webster, Patricia F. Phalen és Lawrence W. Lichty is:

»A nézettségi mutatok jelentds erdt képviselnek a miisorszordsban és a
tavkozlésben. Ezek hatarozzdk meg, hogy mennyi pénzt fizetnek majd a
miisorokért, valamint hogy a miisorkészit6k milyen fizetést kapnak. Szabalyozzak
azt is, hogy mekkora Osszeget fizetnek majd a hirdeték a 60 masodperces, 30
masodperces vagy rovidebb reklamhelyekért, az adott miisorokban vagy azok
kornyékén. A nézettségi mutatok meghatérozzak az adéallomasok kozonségét és
rangsorat a piacukon, és nagy mértékben befolydsoljdk a miisorszord allomasok
nyereségességét és értékiiket, amikor eladasra keriilnek..” (Webster, Phalen, &
Lichty, 2000)

A televiziés nézettségvizsgalatok célja az, hogy részletesen feltarjdk egy adott misor
nézokozonségét, beleértve annak méretét, Osszetételét és viselkedési mintazatait. Ezek az
informaciok létfontossagiiak mind a hirdetdk, mind a miisorszolgaltatok szamara. A hirdetdk
szdmara kiilondsen fontos, hogy a misorok milyen vasarloi réteget vonzanak, mivel ez
hatarozza meg, hogy hol és milyen tipusu reklamokat érdemes elhelyezniilik annak érdekében,
hogy a lehetd leghatékonyabban célozzdk meg a potencidlis vasarloikat. Magyarorszagon a
televizids nézettségmérést a Nielsen végzi. A haztartasokban, amelyek részt vesznek a
nézettségmérésben, minden televiziohoz mérOmiiszert csatlakoztatnak. Mindegyik mérésben
résztvevé személyt - mintegy 2500 f6 — probaljak tgy valogatni a kutatashoz, hogy a
mintdzattal leképezzék az orszag lakossagat, hogy a vizsgélat reprezentativva tudjon valni.
(AGB, 2007, About Nielsen, 2024)

Azonban a modszernek vannak hatdrai. Semmilyen modon sem garantalhato aza tény,
hogy minden mérésben résztvevd haztartds pontosan jelzi a tévézés kezdetét és végét. A
hattérteleviziozas, vagyis amikor a néz6 figyelmét mas elfoglaltsag vonja el a tévézés kdzben,
szintén problémat jelenthet. Annak ellenére, hogy a mérésnek vannak korlatai, a miiszeres
kozonségmérés tovabbra is a lehetéségekhez mérten egy pontosnak €s objektivnek tekinthetd
modszer. A televizids piac szerepldi elfogadjak és hasznaljak az ebbdl szarmazo eredményeket,

23



amelyek alapjan dontenek a reklamok koltségérdl. Az ezen adatokra tdmaszkodé targyalasok
¢s dontések segitik a piaci stabilitast és hatékonysagot.

A miusorszolgaltatoknak stratégiai szempontbdl fontos az adasidé és az idOszakok

jelentdségének atgondolasa a hatékony miisorszerkesztés érdekében. A televizids
miusorszerkesztok az esetek tilnyomo részében savos rendszerben gondolkodnak, kiillonbséget
téve a délelotti, délutani, koraesti és késOesti id6szakok kozott. Azon beliil is kiemelkedik a
fomiisoridé (primetime), mely altalaban este hét 6ra magassagaban kezdddik, és este 10-11
oraig tart. Ez az id0séav a legnézettebb az 0sszes koziil, a csaladok altalaban ekkor kapcsoljak
be a televizidkésziilékeiket, igy ez a legfontosabb id6szak a hirdetni szdndékozok szdmara a
potencidlis vasarlok eléréséhez.
A televizios nézettségvizsgalatok tehat nem csupan a hirdetési szempontokat szolgaljak, hanem
kulcsfontossaguak a miisorszolgaltatok szamadra is. Fontos megérteni, hogy egy adott miisor
eléri-e a kivant célcsoportot, és hogy az adott idodsavban megfelelden teljesit-e. A televizios
csatorndknak a programtervezés soran figyelembe kell vennilik az adott musor helyét az
adasiddben, valamint azt, hogy milyen tipusu tartalmakat keresnek és preferalnak a nézdk az
adott idOpontokban. A televizidos nézettségvizsgalatok és azok elemzése segiti a
miusorszolgaltatokat abban, hogy hatékonyabban szélitsak meg célkdzonségiiket és noveljék
népszeriiségiiket a versengd televizios piacon. (NMHH, 2014) Horvat Janos egyértelmtien all a
kérdéshez:

,»A milsorok és a televizioban vetitett filmek nem egyszertlien jok vagy rosszak, mint
a moziban, nemcsak ,,abszolut” értékiik van, hanem helyi értékiik is. Jok vagy
rosszak abban a miisorsavban lesznek, ahol vetitik 6ket. Ez a miisorszerkesztés
lényege.” (Horvat, 2002, p.6.)

A televizios miisorszerkesztés sordn kardindlis fontossagu figyelembe venni, hogy az adott
misor vagy film milyen lokalis kontextusban helyezkedik el. A miisor sikeressége nem csupan
abszolut értékek alapjan értelmezhetd, hanem attdl is fiigg, hogy az adott idépontban mennyire
illeszkedik a nézdk elvardsaihoz és a konkurens csatorndk miisoraihoz.

A televizids nézettségmérések folyamatos fejlddésen mennek keresztiil, €s jelenleg
olyan kifinomult és pontos adatokat szolgéltatnak a nézdi szokasokrol, amelyek 1étfontossaguak
mind a miisorszolgaltatok, mind a hirdeték szamara. Ezek az adatok hatékony alapot
biztositanak a dontéshozatalhoz és a stratégiai tervezéshez a televizios piacon.

A misorszerkesztoknek a legmegfelelobb miisorhelyeket kell megtalalniuk a miisorok szdmara,
¢és a misoroknak is alkalmazkodniuk kell a legmegfelelobb miisorhelyekhez. Mindekdzben
nemcsak a nézdkre és a misorokra kell figyelmet forditani, hanem a konkurens csatornak

tevékenységére is. Fontos szempont, hogy éppen mikor és milyen tartalommal szemben 1épnek
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fel a versenytarsak. A nézettségi adatok elemzése minden jelentdségteljes tévétarsasagnal kiilon
kutatasi részleg feladata. Nagyobb koltségeket felemészté miisorral kapcsolatos dontések nem
igazan hozhatdéak meg nézettségi adatok alapos ismerete nélkiil. A nézettség értékelésekor
sosem szabad csupan egyetlen szamot figyelembe venni. A nézettségi mutatok csak akkor
tudnak valds képet adni egy miisorrdl vagy csatornarol, ha azokat az adott csatorndra, illetve
piacra vonatkoztatva elemezziik. Ugyancsak jelentés fontossagl, hogy csak azonos vagy
legalabb hasonld mértékli lefedettséggel rendelkezd csatornak nézettségét hasonlitsuk Ossze,
mivel példaul egy ingyenes orszagos foldfelszini sugarzasa csatornat sokkal tobben nézhetnek,
mint egy kizarolag kabeltelevizios eléfizetés segitségével elérhetd csatornat.

Az RTL Klub és a TV2, mint két orszagos kereskedelmi televizio, jelenleg a magyar televizios
piac vezetd szerepldi. A nézettségi részesedésiik azonban évrdl évre csokken, annak ellenére,
hogy a portfolidjukba tartozé csatornak mennyisége nd és a verseny erdsodik. Ugyanakkor
jelentéségiik a hirdetési piacon tovabbra is szamottevd, mivel a két csatorna a televizios
hirdetési bevételek legnagyobb részét generalja.

A kozszolgalati és a tematikus csatorndk csak meglehetdsen csekély részesedéssel
rendelkeznek a hirdetési piacon, ami 0sszefligg a nézettség alacsony szintjével. Azonban fontos
megjegyezni, hogy bevételeik nagy része nem szarmazik a hirdetésekbdl. A kozszolgalati adok
koltségeit foként a kozponti koltségvetés fedezi. A tematikus csatorndk bevételeinek jelentds
részét pedig a kabelszolgaltatoktol és mitholdas terjesztoktdl szedik be, mivel a haztartasok altal
fizetett elofizetési dijak egy része egyenes a csatorndkhoz kertil.

A hazai televizios piac jellemzdje, hogy a kozszolgalati Magyar Televizid lemaradt a
kereskedelmi versenytarsak mogott a nézettség terén. Bar a kozszolgalati csatornak piaci
részesedése vilagszerte csokken, Magyarorszagon ez a csokkenés meglehetdsen erételjes
mértékit volt, és joforman sehol mashol nem tapasztaltak hasonléan nagy volumenii
piacvesztést. Ennek oka részben az, hogy a kdzszolgalati miisorszolgaltatok szinte mindentitt

veszitenek piaci részesedésiikbdl, de ez Magyarorszagon kiilondsen jelentds volt.

3.7 Nézettségelemzésben leggyakrabban hasznalatos fogalmak

Ebben a fejezetben a nézettségelemzéssel kapcsolatban leggyakrabban hasznélt fogalmakat
szeretném definidlni.

Average Minute Rating / AMR% (sulyozott nézettség): Egy misor vagy idésav
kozonségének egy perc alatti atlagos szdma, amely a célcsoport aranyos részét képviseli.
Példaul: AMR=10% azt jelenti, hogy a miisor egy perce a célcsoport 10%-a altal keriilt

megtekintésre. Ezen mérészamnak nagy fontossdga van, mivel ez alapjan deriil ki, hogy mennyi
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egy adott program pontos nézdszama, illetve a hirdetOk szamara az is, hogy 0sszesen mennyi
televizionézohoz jutott el valgjaban a reklamja. (AGB, 2007, Horvath, Nyird, & Csordas, 2013,
Galik & Urban, 2014)

Kozonségarany (Share/SHR%): A kozonségarany azt mutatja, hogy az adott program
adasidejében az Gsszes tévénézésbol mennyi jutott a vizsgalt eseményre. Ez az esemény ideje
alatt az Osszes televizidzassal toltott idonek a vizsgalt program nézésére forditott részét fejezi
ki szazalékban. Péld4ul: ha az SHR=35%, az azt jelenti, hogy a miisor ideje alatt tévénézdk
35%-a nézte a vizsgalt tartalmat. A share magas értéke kedvez6 a miisorra nézve. Az értéke
maximum 100% lehet, ami azt jelenti, hogy minden tévénéz0 az adott misort nézte.
Ugyanakkor az értékbdl nem lehet kdvetkeztetni a nézdszam tényleges értékére, mivel példaul
a 40% share jelenthet csupan 10-20 ezer nézdt, de akar tobb milliot is. (AGB, 2007, Horvath,
Nyird, & Csordas, 2013, Galik & Urban, 2014)

3.8 A nézettségre hato kiilonb6zo tényezék

Minden esetben fontos leszogezni azt, hogy a nézettség elemzésére hasznalatos adatokat
minden esetben koriiltekintden és kelld ovatossaggal sziikséges kezelni. Nagyon sok esetben
jelentés pénzosszegek foroghatnak kockan, de célszeriibb tobb egymast kdvetd epizod adatait
elemezni, és ezaltal valamiféle trendszertiséget felallitani a kapott adatokb6l. Ennek a dolognak
a hatterében legfoképp a mérés modszertana, valamint a mérésre hat6é valamennyi befolyasolo
tényezd all. Altaldnossagban kijelenthetjiik, hogy egy teljes adatsor elemzése sokkal
megbizhatobb eredményre juttat, mint egy 6nmagaban elemzett statisztikai adat.

Van 6t koriilmény, amely jelentdségteljes hatassal van egy musor nézettségére (Kolosi,

2006, p.20.):

1. Tartalom és forma: A miisor tartalma és formaja alapvetden befolyasolja a nézettséget.
A témavalasztas, a miisorformatum és a kivitelezés mind meghatarozo tényezok. A
musorvezetd, a diszlet és mas tartalmi és formai elemek szintén hatassal lehetnek a
nézettségre.

2. Kornyezet: Az adott misorok nézettségi adatai jelentés mértékben fiiggenek attol, hogy
a kornyezetiilkben milyen mas misorok futnak. Fiigg attol, hogy azoknak milyen a
nézettségiik, milyen a miifajuk, milyen a tartalmuk és milyen kdzonségi réteghez
sz6lnak leginkabb.

3. Sugarzasi idépont: Kiilonbozé idépontokban nagyon valtozd szami nézo il a

képernydk el6tt, és az is valtozik, hogy kinek a dontése meghatarozd abban, hogy mit
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néznek az adott idépontban. Az idOpont mellett az évszak és az adott nap iddjarésa is
befolyasolja a nézettséget.

4. Csatorna atlagos nézettsége: Gyakran a néz6 nem egy adott misort, hanem inkabb
egy csatornat valaszt. Egy misor ugyanolyan nézettségi adatokkal egy preferaltabb
csatornan sikeresnek tekinthetd, mig egy masik csatorndn ugyanazzal a nézettséggel is
lehet kevésbé sikeres.

5. A miisor idején mas csatornan lathato tartalmak nézettsége: Ha egy nézo elégedett
valamivel és megszokja azt, akkor mar az esetek nagy részében nehéz mas iranyba
terelni. De ha nem, akkor nagyon kdnnyedén képes tovabb allni. Amennyiben mar
elkapcsolt, akkor nagyon nehéz visszacsabitani, féleg abban az estben, ha tetszik neki

az a tartalom, amit a konkurencianal talal.
3.9 Célcsoportok

Ahany haz, annyi szokés — tartja a mondas. Nincs ez masképp akkor sem, ha a kereskedelmi
televiziokra és az altaluk preferalt célcsoportokra gondolunk. Mindegyik nagy televizios
tarsasagnak megvan a preferdlt mérési egysége amely alapjan szereti kommunikalni az elért
sikereit. A célcsoportjaik tekintetében is mas képet festenek a kdzszolgalati és a kereskedelmi
televiziok. Altalanossagban kijelenthetd, hogy legféképp harom olyan korosztalyi réteg van,
amely leginkébb illeszkedik a hirdetdk és a csatornak elképzeléseihez is.

e 18-49

e 18-59

e teljes lakossag
Léteznek még kiillonbozé modon skélazott kategoriak is, amelyek akar nem, életkor, lakohely
vagy akar tarsadalmi statusz alapjan is csoportosithatnak.
A 18-49-es célcsoportban elért nézettségi adatokat a kialakult hagyomanyok alapjan az RTL
Klub hasznalja. Ezen célcsoport valasztasa azért lehet indokolt a csatorna szamara, mivel a
néz6i rétegébe leginkabb ez a korosztaly tartozik. Az RTL Klubot inkédbb a varosban é16,
magasabban kvalifikalt, jobb jovedelmi helyzettel, kevesebb gyermekkel rendelkezd,
értelmiségibbnek tekinthetd nézok valasztjak. Az RTL Klub mar az indulasakor is inkabba a
fiatalabb korosztalyokat probalta megszolitani, mindig is szeretett volna ,,trendibb”, Gjszeriibb
lenni. Markaépités szempontjabol meglehetésen fontos az az iizenet, amely segitségével a
tarsasag szeretne megfelelni a nézdi és hirdetdi elvarasoknak. Jelentds eltérés mutatkozik a

legnagyobb a versenytarsanak, a TV2-nek a nézdi osszetételével. Ez megmutatkozik mind a
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programstruktiraban, mind abban ahogyan a csatorna dnmagat elhelyezi a piacon, én magarol
kommunikal. (Illés, 2017)

A kezdeti idészakban a TV2 még nem hatarozott meg konkrét fo célcsoportot,
mindenkihez szeretett volna szolni. Ennek azonban lehetnek és lettek is a késdbbiekben
hatranyi. ilyen helyzetben a legfobb veszEly az lehet, hogy nem tudjék pontosan, hogy kihez is
szeretnének szolni, nincs egyértelmil és konkrét irdnyvonal, sok bizonytalansagot és kérdést
vonz magaval a dolog. Nagy eséllyel a nézdi bazis az idésebb korosztaly fel¢ tolodhat, ezért
programming oldalrdl egyre inkdbb sziikségesebbé valhat az, hogy egyre tobb olyan rétegmiisor
keriiljon adasba, amely az Oregebb korosztdlynak szol. Ezzel viszont a kereskedelmi
szempontbol kiemelt fontossagu fiatalabb nézdket akar ki is szorithatja az érdeklédés mezejérdl
a csatorna. A televizi6zasban elengedhetetleniil fontos az, hogy tudjuk kinek és milyen
tartalmat szeretnénk eldallitani. A két nagy kereskedelmi csatorna nézdi bazisaban taldlhato
kiilonbségek nagy mértékben hozzajarulnak ahhoz, hogy jelentds eltérések legyenek a
musorstrukturak és szerkesztési elvek tekintetében is. A TV2 altal preferalt és hasznalt 6
célcsoport a 18-59-es korosztaly, melynek oka a nézdi Osszetételében keresendd. Egy atlag
TV2-t néz6 ember idOsebb korosztalybdl szarmazik, rendszerint 40 év feletti, vidéken ¢l0,
kevésbé tanult, alacsonyabb jovedelmi lehet6ségekkel és tobb gyermekkel rendelkezd,
altalanossagban alacsonyabb tarsadalmi rétegbe tartozik. (Illés, 2014)

A teljes lakossag elérése hagyomanyosan a kozszolgalati médiumok lehetésége. Mind
céljuk, mind pedig feladatuk erre predesztinalja 6ket. Thomas Gibbons szerint a kdzszolgalati
csatornaknak két nagyon fontos tulajdonsaggal kell rendelkezniiik: univerzalitas és a kulturalis
feleldsség. (Gibbons, 1998) Az els6 szavatolja azt, hogy a kozszolgalati média a lehet6ségeihez
mérten a legtobb haztartasba eljusson. A masodik allitds viszont arra szab keretet, hogy a
kozszolgalatban elkésziilt miisoroknak meglehetésen magas mindségliecknek kell lennitik.
Fontos, hogy oktassanak, tajékoztassanak, szorakoztassanak. Fontos elvaras még a
kozszolgalati televiziokkal szemben még az is, hogy a teljes nemzethez sz6ljanak, apoljék a
nyelvet, a kultirat, sz6ljanak az etnikai és vallasi kisebbségekhez is. Mig alapvetden a
kereskedelmi televiziok alapvetd és legfontosabb céljuk a profitszerzés mellett a szorakoztatast
tekintik. Nem akarnak tanitani, nem akarnak ,népnevelni”, minddsszesen csak gydzni
szeretnének a kiélezett nézettségi versenybe, amelynek érdekében minden lehetséges eszkozt

be is vetnek. (Koltay, 2007)
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3.10 Vajna vizidja

2015-ben az RTL Klub vezet6 pozicidban volt mind a nézettségi statisztikakban, mind a
kabelcsatornak kozotti versenyben. Ezzel szemben a TV2 ekkor mar tobb tulajdonosvaltason
atesett, ami leginkdbb az instabilitdisdban mutatkozott meg. Az instabilitas kiilonb6zo
tényezokbdl adodhat, lehet pénziigyi, miisorstrukturaval vagy jovoképpel kapcsolatos probléma
is. Ezek a tényezdk azonban kritikus fontossaguak egy televizids csatorna sikeres miikdéséhez.
Lényeges, hogy elegendd tokével rendelkezzenek, amely a sajat gyartdsu tartalmak
eléallitasahoz és a kiilfo1drol vasarolt anyagok finanszirozasahoz sziikséges. Ugyancsak fontos,
hogy a dolgozok és a nézok szamara vilagos legyen a csatorna irdnya, a célcsoportja és a kinalt
tartalom. (Illés, 2017)

2015. oktober 15-én Andy Vajna? megvette a TV2 Csoportot az el6z6 tulajdonosoktol.
Vajna nagyszabasu terveket fogalmazott meg a TV2 jovojével kapcsolatban, amelyek kozott
szerepelt a csatorna stabilizalasa, egy sokoldalu kabeltelevizios portfolio kialakitasa €s az, hogy
két év alatt a TV2 piacvezetévé valjon. Ezeknek a terveknek a megvalositasahoz kivalo és
szakmailag felkésziilt szakemberekre, idére és pénzre volt sziikség. A pénziigyi hattér
megvalositdsdban nagyon nagy szerepet jatszott, €s jatszik mind a mai napig az allami
kommunikécio. Az allami cégek €s a kormanyzat jelentés mértékii reklam és kommunikacios
tevékenységet folytatnak a szamukra kedves és politikailag kozeli médiumokban. Ha kizardlag
a hirdetési piacrol kellene ezeknek a médiavallalatoknak - koztik a TV2-nek is - megélnie,
nagy valoszinliséggel nem tudnanak huzamosabb ideig fennmaradni. Azonban a
tartalomgyartashoz, a sokcsatornas portfolido fenntartdsdhoz €s a magas nézettségi mutatok
eléréséhez pénzre volt sziikség. (Index, 2019, Polyak, 2022)

2016-ra a piac fragmentdcidja miatt eldallt az a helyzet, hogy kizarolag egy
tévécsatornaval nagy altalanossagban mar nem lehetett nagy nézettségeket elérni. Tobbek
kozott ezért 1s valt sziikségess€ a sokcsatornds gondolkodasmod és csatornaportfolio
kialakitasa. Errdl az évrdl eldljaroban kijelenthetd, hogy a TV2 tulajdonosvaltasa utan kellett
1d6 ahhoz, hogy kelld idében beinduljon a sajatgyartast tartalmak eldallitasa.

Fontos megjegyezni, hogy a jelen dolgozat nem foglalkozik semmilyen politikai
indittatast tényezdvel vagy céllal, és nem elemzi a politikai tartalmt, hir és infotainment

musorokat.

2 Andy Vajna (1944-2019): egykori magyar-amerikai filmproducer, 2011-t61 a halalaig a FIDESZ filmipar
megujitasaért felelds kormanybiztosa, a TV2 Csoport egykori tulajdonosa

29



4 EREDMENYEK

4.1 2016. tavasz

A tavasz els6 sajatgyartasi misora a TV2-n a Hal a tortan volt. Miifajat tekintve a Hal a tortan
a gasztro reality kategoriaba tartozik. Lényege az, hogy az adott héten szereplé celebek
vendégiil 1atjak egymast tigy, hogy minden nap mas f6z. Viszonylag alacsony koltségvetésbol
megvaldsithatd miisornak szamit, nincs nagy studidé vagy diszletigénye, nincs benne nagy
latvanyvilag, mindossze a hirességek mindennapjaiba, gasztrondmiai szokésaiba szeretne
betekintést engedni. A misor el6tt 1évo elsé savban a Joban-Rosszban cimii szappanopera
futott, melynek nagyjabodl hasonld volt a célkdzonsége, ezaltal jo felvezetésként szolgalt. A
misor a masodik sdvban keriilt sugarzasra. A fdmiisoridonek ez a legfontosabb része, ilyenkor
il a legtobb ember a tévéképernydk elott. A TV2 csatorna atlagnézettsége 2016 tavaszan 18-
49-es korosztalyt vizsgalva 12, mig az RTL Klub nézettsége 20 SHR% koriil mozgott.
Nagyjabol hasonld, vagy még ezen szdmadatokat is meghalad6 kiilonbséget mutat, ha az RTL
Klub-on parhuzamosan futé Ejjel-nappal Budapest cimii sorozat nézettségét vessziik alapul.

A Hal a tortan 7 sugarzott adashete alatt folyamatosan 5,3 és 6,9 szazalékos, mig az
RTL Klub miisora 22,9 és 24,7 szazalékos heti atlagnézettség kozott mozgott. A szamok alapjan
a csatornak fomiisoridds teljesitménye kozott ebben az idszakban jelentds a kiilonbség. A 2.

szamu abra szemlélteti a két miisor heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49 korcsoportban.

2. dbra: A Hal a tortan (TV2) és az Ejjel-nappal Budapest (RTL Klub) cimii miisorok
nézettségének megoszlasa (18-49) — 2016 tavasz

A Hal a tortan (TV2) és az Ejjel-nappal Budapest (RTL Klub)
cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2016 tavasz

30,0
24,7
25,0 22,9 23,6 23,8 23,7 23,7 23,5
20,0
2
= 150
wv
10,0
6,8 58 6,7 6,7 6,9 63 .
0,0
11.hét 12.hét 13.hét 14.hét 15.hét 16.hét 17.hét
heti atlagok

EHALATORTAN  mEJJEL-NAPPAL BUDAPEST

30



Forras: Nielsen Kozonségmerés/TV2 Kutatas

A tavasz késObbi részében mar az Uj tulajdonos €s vezetdség irdnyitasa alatt elsd elkésziilt
sajatgyartast miisor kertiilt képernydre, ez volt a Dragam, add az ¢életed. A vetélkeddt egy német
formatum alapjan készitették el a magyar szakemberek. A koncepcio lényege, hogy sztar parok
mérkéznek meg egymassal, ahol a paros ndi tagja arra licital, hogy a férfi milyen feladatokat
tud megcsindlni a mlisorban. A korabbi hetekben sugarzott Hal a tortan cimti miisorhoz képest
jelentds technikai €s diszletigény(i miisorrdl van szo, jelentdsebb koltségraforditassal. A miisor
az elsé fomisoridds sdvban futott, célkdzonségét tekintve inkdbb a ndi kdzonség figyelmét
probalta megszerezni.

A TV2 éatlagnézettsége a tavasz folyaman érdemben nem valtozott, az adatok
megegyeztek a korabbiakkal, azonban ennek a miisornak a heti atlagnézettsége meghaladta a
csatornaatlagot. 2016 18. és 22. hete kozott a Dragam, add az életed nézettsége 16,6 és 18,2
SHR% kozott mozgott a 18-49-es korcsoportot elemezve. Az RTL Klubon parhuzamosan
sugarzott Farm cimii vetélkedét és az Ejjel-nappal Budapest cimii sorozatot ugyan nem tudta
nézettségben maga mogé utasitani, azonban a Hal a tortan-hoz viszonyitva csokkenteni tudta a
konkurencidval szemben fennall nézettség béli kiilonbséget. A 3. szdmu 4bran lathato a két

misor heti atlagnézettségének megoszlasa a 18-49 korcsoportban.

3. dbra: A Dragam, add az életed (TV2) és a Farm/Ejjel-nappal Budapest (RTL Klub)
cimii miisorok nézettségének megoszidsa (18-49) — 2016 tavasz

A Dragam, add az életed (TV2) és a Farm/Ejjel-nappal Budapest
(RTL Klub) cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) -

2016 tavasz
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A hétkoznap esték utan érdekes elemzési teriiletnek mutatkozik a hétvége is. A hétvégék
mindkét nagy kereskedelmi csatorna esetében altalaban a nagy, egész estéken ativeld
showmiisorokrdl szolnak. A szombat és a vasarnap is kiilon kezelendé mivel az RTL Klub
megszokott hétvégi nagy napja a szombat, mig mar évek ota a TV2-¢ a vasarnap. Ezen régota
berdgzdodott allapot megvaltoztatasara tett kisérletet a TV2 2016 tavaszan. A 14. héttdl
kezdédéen a szombati napon is egy 0j showmdisort sugaroztak. A Kismendk ciml gyermek
tehetségkutatd miisor egy jelentdsebb koltségvetésii, latvanyos, nagy stadid és diszletigényli
misor. Fontosak a megjelend karakterek és a személyes torténetek mint ahogy mindegy egyéb
mas tehetségkutatd miisorban is.

A musor sugarzasi idétartama jelentésen hosszabb volt, mint egy atlagos hétkdznap esti
misoré. A miisor nézettsége a kezdeti nagy érdeklddést kovetden az évad folyaman fokozatosan
csokkent, azonban elérte a csatornadtlag dupléjat is. A legalacsonyabb nézettséggel rendelkezd
adas 18,1, mig a legjobb szamokat elért epizod 24,3 SHR%-ot produkalt a 18-49-es célcsoport
tekintetében. A legfébb konkurens RTL Klubon ugyanebben az idében a hétkdznap is futd Farm
cimii vetélkedd legtjabb epizddjai keriiltek sugarzasra. A Kismendk cimii miisorban rejlé
potencialt mutathatta az is, hogy a Farm hétk6znapi addsaihoz képest a hétvégi epizodok 5-8
szazalékos visszaeséSt mutattak a nézettségi adatokban. A 4. szamu abra szemlélteti a két

parhuzamosan futd musor heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

4. dabra: A Kismenok (TV2) és a Farm (RTL Klub) cimii miisorok nézettségének
megoszlasa (18-49) — 2016 tavasz (szombat)

A Kismenok (TV2) és a Farm (RTL Klub) cimii miisorok
nézettségének megoszlasa (18-49) - 2016 tavasz (szombat)
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2016 tavaszan a 14. és 22. hét kdzott vasarnap esténként kertilt sugarzasra A Nagy Duett cimi
zenés showmiisor a TV2-n. A miisor formatuma alapjan énekelni nem tudd hirességek és
énekesek alkotnak parokat, és igy probaljak zenés produkciokkal szorakoztatni a nézoket hétrol
hétre. Fények, latvany, zsiiri, nagyszinpad és sok hattértancos, ezek mind a misor sziikséges
kellékei. Amikor a televizidoban hires emberek jelennek meg, dltalanossagban mindig tudjuk azt
a tényt, hogy a nézok jobban figyelnek rajuk. Amikor a televizidban egy hires ember jelenik
meg arra mindig nagyobb érdeklddés érkezik a nézok részérdl, nagyobb érdeklddéssel fogadjak
jobban ¢€s szivesebben kovetik Oket.

A TV2 nagy showmiisorait tekintve nem szakadt meg a vasarnap esti sugarzasi idépont
sem, 2014-tdl attértek a pénteki és szombati vetitési idOpontokrdl a tobb nézd altal kovetett
vasarnap esti idésavokra. A csatorna atlagos nézettségéhez képest jelentdsen kiemelkedd
szdmadatokat lathatunk a vizsgdlat sordn, a nagyjabol 10 szézalék koriili csatornaatlag
sokszorosat tudta produkalni a vasarnap este sugarzott A Nagy Duett cim{i miisor. A nézettségi
adatokat megvizsgalva azt a kovetkeztetést tudjuk levonni, hogy amennyiben a konkurens
csatorndn nincs sajat gyartasti miisor vasarnap este, kizarolag filmeket sugaroz, akkor a TV2
valamennyi esetben jelentOségteljes nézettségi adatokat produkal. Az 5. szamu abra szemlélteti

a két parhuzamosan futé misor heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

5. abra: A Nagy Duett (TV2) és a parhuzamosan az RTL Klubon sugdrzott film
nézettségének megoszlasa (18-49) — 2016 tavasz (vasdrnap)

A Nagy Duett (TV2) és a parhuzamosan az RTL Klubon

sugarzott film nézettségének megoszlasa (18-49) - 2016 tavasz

(vasarnap)
(21. héten a Farm - Donté adasa Keriilt sugarzasra)
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A legalacsonyabb nézettségili adas 23,1, mig a legmagasabb nézettséget elért epizod, a finalé
adas 32,5 SHR% nézettséget ért el a 18-49-es korcsoport tekintetében. A 21. héten az RTL
Klubon a Farm cimi vetélked6 donté adésa kertilt sugarzasra, feltételezhetoen ezért lathato itt
csokkenés a TV2 produkcidjanak nézettségben, és ezért latunk erdteljes emelkedést az RTL

Klub adataiban a korabbi hetekben sugarzott filmek nézettségéhez képest

4.2 2016. 6sz — hétkoznap/hétvége

Az 0Oszi €s a tavaszi esti fomiisoridés sdvokat nem minden esetben egyszerli 6sszehasonlitani
egymassal. Tobbszor eléfordulhat az, hogy ami tavasszal jol miikddik egy televizio
képerny&jén az 6sszel mar nem tudja ugyanazt a nézettségi adatot produkélni. Osszel mas a
kornyezet, a csatornak még nagyobb mértékben fokuszalnak a nézettségi harcra. Az 6sz
id6tartamat nagyon sok esetben a brandek csatajanak is tekinthetjiik. 2016 6szén a TV2 nagy
vallalkozasba kezdett. Egy olyan 0j formatumot probaltak megvaldsitani itthon, amelyre még
6nmagéaban nem volt példa. Kordbban létezett mar sokféle tehetségkutatd és sokféle olyan
valdsagshow, ahol a szereplok egy villaba koltéznek be.

Ennek a 2 klasszikus formatumnak az otvozeteként jott 1étre a Star Academy cimi
misor. Ha valamilyen jelz6t kellene a miisorra aggatni, akkor a magyar kereskedelmi
televiziozas valaha volt legdragdbb miisora cimét kaphatnd meg. A miisor 6tvozte a
valosagshowk és a tehetségkutatok valamennyi elvart misorelemét. Ennek megfeleléen
hétkdznaponként dsszefoglald adast sugaroztak a villdban tortént eseményekrdl, mig szombat
esténként a tehetségkutatora jellemzd egész estés showmiisort mutattak be a TV2-n. Ez a
megoldas a nézéknek a szamadatok alapjan azonban nem tetszett. A szereplok nem tudtak
igazan sem elégge civilek sem pedig énekesek lenni, ezaltal nem tudott a produkcié megfelelni
egyik miisortipussal szemben tdmasztott formai elvarasnak sem. Az 6sszefoglalo adasok a teljes
fomiisoridds iddsavot kitoltotték, Iényegében ezaltal minden fontosabb erdéforrasat a csatorna
erre az egy miisorra dsszpontositotta az sz folyaman.

A csatorna 2016 6szén produkalt 9 szédzalék koriili csatornaatlaghoz képest is visszaesés
tapasztalhat6. A konkurens RTL Klub csatornan futé Ejjel-nappal Budapest/Baratok kozt cimii
miisorok nézettségével vald Osszehasonlitisban még borisabb képet mutatnak a szamok.
Atlagosan a konkurens csatorna 20 % folotti eredményeket produkalt, addig a legalacsonyabb
nézettséget produkalo héten a Star Academy 6sszefoglalo epizodjai 5, mig a legjobb eredményt
elért 35. hetén 6,9 SHR%-os adatokat tudott szolgaltatni a produkci6 a 18-49-es korosztaly
korében. 5 hét utdn a csatorna vezetOsége ugy dontott hogy a hétkdznap esti Osszefoglald

adasokat a tovabbiakban nem sugarozza, kizarolag a szombat esténként jelentkezd dontd
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adasok keriiltek képerny6re. Amennyiben a szombat esti showmiisor eredményeit nézziik, az
X-Faktorral vald Osszehasonlitasban jelentdésebb kiilonbségeket lathatunk a nézettségi
adatokban, mint amikor egy film vagy a Kicsi 6riasok cimii miisor volt parhuzamosan lathatd
a Star Academy adasaival szemben.

Nagyon nagy eréforrasokat forditottak erre a miisorra, azonban ez a mennyiségii pénz,
1d6 és energia nem hozta meg a vart sikert. Az a tény, hogy hamarabb abbahagytak a hétkoznap
esti miisorok sugarzasat, karmentésnek tekinthet6 annak érdekében, hogy ne legyen még
nagyobb és még élesebb a szakadék az RTL Klub és a TV2 nézettségi adatai kozott. A 6. szamu
abra szemlélteti a Star Academy szombati kiadasanak és az RTL Klubon sugéarzott miisor heti

nézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

6. dbra: A Star Academy (TV2) és a parhuzamosan az RTL Klubon sugarzott miisor
nézettségének megosziasa (18-49) — 2016 6sz (szombat)

A Star Academy (TV2) és a parhuzamosan az RTL Klubon sugarzott
miisor nézettségének megoszlasa (18-49) - 2016 6sz (szombat)
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4.3 2016. 6sz - vasarnap

2016 6szén a harminchatodik héttdl kezdddden a vasarnap estéket a TV2 a Sztarban sztar cimi
miisort sugarozta. Erre a miisorra vonatkoztatva is kijelenthetd, hogy nagymértékben épit a
sztarok karakterére, akik a sajat neviikkel is hozza tudnak jarulni a sikerhez és a magasabb
nézettség eléréséhez. A miisor kornyezetét tekintve egyediil uralta a teljes vasarnap esti
fomiisoridés savot. A produkcio a TV2 2016 0szén mért heti csatornadtlagdhoz képest
jelentdsen magasabb szamokat tudott produkalni, tobb mint a duplajat sikeriilt a vasarnap

estéken a csatornanak elérnie. Ezen a dolgon nagyjabdl az sem tudott valtoztatni, hogy az RTL
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Klubon valamilyen film vagy egy szintén zenés tancos tehetségkutaté miisor a Kicsi oridsok
keriilt adasba. A szamokat tekintve a legalacsonyabb heti nézettség 23,8, mig a legmagasabb
nézettséget elért a finalé epizod 29,6 SHR%-kal a 18-49-es korosztaly tekintetében.
Altalanossagban kijelentheté minden ilyen nagyobb szérakoztatd showmdisor esetében, hogy a

dont6 adast koveti figyelemmel a legtobb nézo.

4.4 2017.tavasz - hétkoznap

2017 tavasza a TV2 szamadra leginkdbb a kisérletezésrdl és 01j miisorok kiprobalasardl szolt. Az
RTL Klubbal ellentétben nem a korabban megszokott és bejaratott miisorok tovabbi
epizddjainak sugarzdsa mellett dontottek, hanem egy valtozatosabbnak szant miisorstruktarat
igyekeztek felépiteni. Uj modon probaltak megfogni a nézbket, ahelyett hogy egy miisort a
megszokottak szerint 5-6 hétig napi rendszerességgel adasban tartottak volna, megprobalkoztak
azzal, hogy minden hétkéznap mas miisort sugaroztak a masodik és a harmadik sdvban. Az elsd
sdvban a tavasz folyaman az Extrém Activity cimli miisor futott, a kutatasi adatok alapjan tobb-
kevesebb sikerrel. Bar ebben a misorban is sztarok szerepelnek, azonban lehet, hogy egy
bizonyos id6 utdn a kzonség masra is vagyik, mintsem hogy a celebeket nézze fomiisoridében.

A masodik és a harmadik sdvba konstrudlt reality, nyomozos sorozat, gyermek-sziilo
kvizmiisor ¢és tligyességi vetélkedd keriilt. Egyik miisornak sem sikeriilt a 18-49-es
korosztalyban meghaladnia a TV2 csatornaatlagat, a szamok jelentésen ezen érték alatt
maradtak. Az RTL Klub heti csatornaatlaga ezekben a hetekben 19-20, mig a TV2-¢ 9,2-10,4
szazalék kozott mozgott. Az RTL Klubon parhuzamosan A Konyhafénok cimii gasztro reality
és az Ejjel-nappal Budapest cimii sorozat keriilt adasba.

Ezen a ponton latszik igazan, hogy mennyire fontos nagy hangsulyt fektetni arra, hogy
egy adott miisor milyen kdrnyezetben kertil sugarzasra. Ha nem j6 a felvezetése, és ezéltal nem
tudja megragadni a kozonséget, akkor a nézd nagy valdszinliséggel a fomiisoridd tovabbi

részében sem fog mar visszakapcsolni a csatornara.

4.5 2017. 6sz - hétkoznap

2017 8szén egy Uj tipusu formatummal probalkozott meg a TV2. Ebben az iddszakban a
televizios piacon is nagyon sok gasztronomidhoz valamilyen modon kothetd tartalom kertilt a
képernydkre, egyre nagyobb érdeklddésre tartva szdmot. Ez a miisor a Séfek séfe lett. Miifajat
tekintve egy gasztro reality miisorrol beszéliink, ahol civil emberek probalkoznak megmutatni
fozétudomanyukat, €s ezaltal megnyerni a versenyt. A produkcid az elsé fomiisoridds savban

keriilt sugarzasra, erds felvezetést nyujtva az este tovabbi miisori részére. A heti atlagnézettségi
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adatokat megvizsgalva azt lathatjuk, hogy itt mar a kordbbiakhoz képest csokkent a kiilonbség
az RTL Klub és a TV2 nézettsége kozott. Ugyan, ekkor még az RTL Klub vezetett, de mar
kisebb kiilonbség figyelheté meg az el6zd év Oszéhez képest, €s az azonos év tavaszahoz
viszonyitva is.

A Séfek séfe elsé évadanak legkisebb heti atlagnézettsége 12, mig a legmagasabb heti
nézettség 14,9 SHR% volt a 18-49-es korosztalyt vizsgalva. Az RTL Klubon a Séfek séfe cimii
miisorral parhuzamosan a Survivor cimill tuléld vetélkedd kertilt adasba, ami szintén nagy
¢érdeklddésre tartott szamot. Nagy altaldnossagban kijelenthetd az, hogy akkor tud jobb
eredményeket produkélni a TV2, ha egészen eltérd stilusu, formaju és tartalmia misort sugaroz
mint a legnagyobb konkurense az RTL Klub. A 7. szamu abra szemlélteti a két parhuzamosan

futé misor heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

7. abra: A Séfek séfe (TV2) és a Survivor (RTL Klub) cimii miisorok nézettségének
megoszildsa (18-49) — 2017 bsz

A Séfek Séfe (TV2) és a Survivor (RTL Klub) cimii miisorok
nézettségének megoszlasa (18-49) - 2017 6sz
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Ez volt az az iddszak a TV2 ¢letében, amikor a programtervezéssel és a musorgyartassal
foglalkoz6 szakemberek elkezdtek azzal a kérdéskorrel foglalkozni, hogy milyen hatdssal lehet
az anézettségi adatokra, ha a sajatgyartasi miisorok hosszat megnovelik. Ennek eredményeként

a miisorok mar nem csak egy fdmiisoridds savot foglaltak el, hanem belelogtak a masodik vagy
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akar a harmadik savba is. Ezek a kisérletek a vizsgalt adatok alapjan sikerrel is jartak. A TV2
alapvetd célja ezzel a valtoztatassal az volt, hogy az RTL Klubon futé Ejjel-nappal Budapest
¢s Baratok kozt cimi sorozatok évek ota tarto toretlennek mutatkoz6 sikerét valamilyen modon
csOkkentsek.

Az 6sz masodik felében az egzotikus azsiai tdjakon forgatott Azsia Expressz cimii
kaland-valosagshowt sugarozta a TV2. Latvanyos és erds vizualis elemeket rejté tajak, és a
celebek kalandjai. Ezek az 6sszetevok amelyek a miisor tartalmi és formai vilagat jellemzik. A
produkcido a fomiisoridé elsé savjaban keriilt sugarzasra, erds felvezetésként szolgédlva a
fomiisorid6 tovabbi részéhez. A TV2 heti csatornaatlaga ezekben a hetekben 13,4-14, mig az
RTL Klubé 16,7-17.2 szazalék koriil mozgott. Az Azsia Expressz heti atlagos nézettsége
valamelyest a csatornaatlag alatt maradt, 12,8 és 15,7 SHR% kornyékén volt mérhetd a 18-49-
es korosztaly korében.

Amennyiben az adatokat a korabbi 0szi, vagy tavaszi adatokhoz viszonyitva vizsgaljuk,
lathatjuk, hogy ezen miisor esetében is csokkent a kiilonbség a konkurencidhoz mérten. Az RTL
Klubon parhuzamosan ebben az idészakban A Konyhafénok VIP és a Celeb vagyok, ments ki
innen! cimii régota nagy sikerrel futdé miisorok kertiltek sugarzasra.

Megallapithat6 a kutatasok alapan, hogy a TV2 apro 1épésekkel de elkezdte lebontani a
hatalmas kiilonbségeket a legnagyobb konkurensével szemben, ezaltal valtozasra kényszeritve

a versenytarsat is.

8. dbra: Az Azsia Expressz (TV2), A Konyhafénok VIP valamint a Celeb vagyok, ments ki
innen! (RTL Klub) cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) — 2017 bsz

Az Azsia Expressz (TV2), A Konyhafénok VIP valamint a Celeb
vagyok, ments ki innen! (RTL Klub) cimii miisorok nézettségének
megoszlasa (18-49) - 2017 6sz

25,0
20,0
20,0 17,9 18,6 18,0 17,8 18,9

€ 15,7 14,3 14,2
'S 15,0 13,6 ’ 12.8 ' 13,2
>
(0]
£ 10,0
S 10,
'_

5,0

0,0

45. hét 46. hét 47. hét 48. hét 49. hét 50. hét
heti dtlagok

W AZSIA EXPRESSZ B A KONYHAFONOK VIP B CELEB VAGYOK, MENTS KI INNEN!

Forras: Nielsen Kozonségmerés/TV2 Kutatas

38



4.6 2018. tél/tavasz - hétkoznap

M¢ég 2017 novemberében egy vasarnap estén az RTL Klub bemutatta A Fal cimi
vetélkedOmiisor egész estés kiilonkiadasat. Ezutan hosszu ideig nem tortént semmi A Fal cimi
misorral, nem kerliltek sugarzasra 0j epizodok a produkciobol. Mindekézben a TV2
kihasznalva az RTL Klub tétlenségét, A Falhoz megszolalasig hasonlité formatumot kezdett
sugarozni 2018 év elején, ez volt A Piramis. A magyar kereskedelmi televizidk piacan az elmult
évtizedek soran nem szokatlan az a jelenség, hogy a konkurens sikeres, vagy sikeresnek vélt
formatumat a versenytars leméasolja. Ebben az esetben is valami ehhez egészen hasonlorol
beszélhetiink, bar a TV2 folyamatosan gy hivatkozott a produkcid6 misorajanloiban és
marketinges megjelenéseiben, hogy az 6vé az eredeti miisor. Jelenleg nem feladatom eldonteni
azt, hogy ki masolt kirdl, azonban érdekes azt a jelenséget megfigyelni, hogy a késébb elinditott
A Piramis cim{i miisor milyen mértékii eldnyre és sikerekre tett szert a 2018-as téli/tavaszi
idészakban.

A Piramis az els6 fomiisorid6s savban keriilt sugarzasra 2018 1. és 14. hete kdzott. Ezen
idészakban a két nagy kereskedelmi heti csatornadtlaga nagyjabol azonos tartomanyban
mozgott, az RTL Klub meghatiarozé mértékben veszitett a nézéi koziil. Jelentés mértéki
stratégiai hatranynak tekinthetd az a tény, hogy A Fal leglijabb epizddjainak sugarzasara 5 hetet
kellett varni. Ez 1d6 alatt a TV2 vetélkedd produkcioja elonyre tett szert.

A parhuzamosan sugarzott Ejjel-nappal Budapest és Baratok kozt cimii sorozatokat
rendre sikeresen maga mogé utasitotta. Ez a siker akkor sem fogyatkozott A Piramis részérdl
amikor mar A Fal cimii miisor keriilt vele szembe. Az els6é k6zds adashét kivételével az dsszes
tobbin meghatarozo mértékii kiilonbség figyelheté meg a vizsgalt nézettségi adatokban. Az
RTL Klub akkor tudta atvenni a vezetd szerepet a fomiisoridds savban, amikor A Piramis cimi
produkcioval szemben A Konyhaféndk cimili gasztro reality leglijabb évadat kezdte el
sugérozni.

Az 0j tulajdonos €s a TV2 jra formazasa ota eltelt iddszakban A Piramis volt az elsd
olyan hétkoznap esténként sugarzott miisor, amely tartos €s atiitd sikereket tudott aratni az RTL
Klubbal szemben folytatott nézettségi versenyben. Rendszerint az ekkor mért 11,2-11,7
szazalékos csatornaatlag feletti nézettséget produkalt A Piramis valamennyi kutatas alapjan. A
9. szamu abra szemlélteti A Piramis és az RTL Klubon sugarzott miisorok heti

atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.
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9. dabra: A Piramis (TV2) és az RTL Klubon parhuzamosan futo miisorok nézettségének
megoszildsa (18-49) — 2018 tél-tavasz

A Piramis (TV2) és az RTL Klubon parhuzamosan futé miisorok

nézettségének megoszlasa (18-49) - 2018 tél-tavasz
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Forras: Nielsen Kozonségmerés/TV2 Kutatas

Ha tovabb vizsgéljuk a 2018 tavaszan elért eredményeket, akkor arra a kovetkeztetésre
juthatunk, hogy A Piramis sikerébdl még jutott a tavasz folyaman késobb érkez6 misorok
szamara is. Az atlagos néz0 nem csak egy miisort valaszt maganak, hanem leginkabb egy
csatornat is. Ezen a ponton fontos megjegyezni azt, hogy a jol kialakitott markak milyen nagy
hatassal tudnak lenni a dolgok értékesitésére. A fogyasztokban érdemes kiépiteni egy kotodést,
és ha ez a kotédés az adott marka irant megfeleld6 mértékben kialakult, akkor nagy
valoszinliséggel feltételezhetd, hogy Ujra a mi termékiinket fogja valasztani. Legyen sz6 egy
termékrdl vagy szolgaltatasrol, vagy akar egy televizids miisorrol.

Tovéabb elemezve a TV2 2018 tavaszi eredményeit, arra a megallapitasra juthatunk,
hogy A Piramis cimli miisor utan érkez0, Bezar a bazar! ciml vetélkedd is hasonlo
eredményeket volt képes produkalni. A fdmiisorid6 elsé savjaba kertilt, ahol rendszerint heti
csatornaatlagot meghaladd nézettséget ért el a 18-49-es korcsoport szamait vizsgalva. A
produkci6 elsd kettd hetében az RTL Klub még A Konyhafénok cimii gasztro realityt, mig a
tobbi héten a korabban mar bemutatott A Fal ciml vetélkedd Ujabb epizddjait sugarozta
parhuzamosan.

A gasztro miisorral szemben a Bezar a bazar! cimli miisornak nem sikeriil
gyozedelmeskednie, ekkor atlagosan 15,8, mig A Fal cim{i miisorral szemben 16,8 SHR%-0s
atlagnézettséget ért el a 18-49-es korcsoportban. A csatornak kozotti fomiisoridos nézettségben
itt 1s jelentds mértékii kiilonbség alakult ki, de most Gjra a TV2 javara. A 10. szamu 4bra
szemlélteti az egymassal versengd miisorok heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es

korcsoportban.

40



10. dbra: A Bezar a bazar! (TV2) és A Konyhafonék valamint A Fal (RTL Klub) cimii
miisorok nézettségének megoszldsa (18-49) — 2018 tavasz

A Bezar a bazar! (TV2) és A Konyhafénok valamint A Fal
(RTL Klub) cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49)
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4.7 2018. 6sz - hétkoznap

Mint ahogy a dolgozat korabbi dszi idésavok elemzésével foglalkozd részekben is emlitésre
keriilt, a tavasz €s az 6sz 0sszehasonlitas nem egyszerii. Nagyon sokszor eldfordulhat az, hogy
az adott csatorna a tavaszi id@szakban jelentds és pozitiv eredményeket ér el, mig dsszel nem
tudja ugyanezt produkdalni. Ez tortént 2018 6szén a TV2-vel. Minden hétkdznap este
megprobalkoztak a korabban mar szintén nem tal sikeresnek mutatkozé koncepcioval, hogy
minden este mas-mas miisor Uj epizodjat sugarozzak.

A szdmadatok alapjan az latszik, hogy nem sikeriilt egyik miisornak sem megkdzelitenie
az RTL Klubon parhuzamosan fut6 Survivor cimii miisor nézettségét. A miisorok a heti
csatornaatlag szintjét azonban ¢€lérték, és bizonyos esetekben meg is haladtak azt. Ettdl
fliggetleniil nem érdemes Ondlléan bukasként elkdnyvelni egy-egy kevésbé nézett szériat. A
misorkészitok ¢és a szakemberek az ilyen esetekbdl is le tudjdk vonni a megfeleld
kovetkeztetéseket és a jovOre nézve a tapasztalatok alapjan tudjdk majd alakitani a
programstruktarat.

A 11. szdmu abra hivatott szemlélteti valamennyi misor heti atlagnézettségének

megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.
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11. dbra: A TV2 hétkéznap esti fomiisoridos tartalmainak és a Survivor (RTL
Klub) cimii miisor nézettségének megoszidasa (18-49) — 2018 6sz (2018 41-45. hét)

A TV2 hétkoznap esti fomiisoridos tartalmainak és a Survivor (RTL
Klub) cimii miisor nézettségének megoszlasa (18-49) - 2018 6sz (2018.
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4.8 2019. tavasz - hétkoznap

2019 elsd hetétdl kezdédden a TV2 képernydjén egy maratoni hossziisag miisorsorozat vette
kezdetét. A Dominikai Koztarsasagban forgatott Exatlon Hungary cimi sportvetélkedd az 1.
héttol kezdédéen 2019 16. hetéig keriilt sugarzasra. Voltak mar hossza ideig képernyon 1évo
sorozatok a magyar televizidozasban, azonban azok leginkabb hirmiisorok €s sorozatok voltak.
Nemcsak szokatlan hossziisagli volt az évad, de az epizddok hossza is eltért az altalaban
megszokott kereskedelmi 1-1,5 oras savoktol. Megkozelit6leg a duplajat is elérte az epizodok
hossza, igy a misor az elsd és masodik fomiisoridds savot is elfoglalta, s6t boven belenytlt a
harmadik savba is.

A statisztikai adatok alapjan az epizodoka korabbi években tapasztalt nézettségi
adatokhoz képest magasabb szdmokat produkaltak. A miisor mind a 16 hete alatt a TV2 heti
csatornaatlaga felett teljesitett, amely ezzel parhuzamosan folyamatos ndvekedésnek indult és
csOkkentette a korabban az RTL Klubbal szemben jelenlévd kiilonbséget. Az Exatlon
Hungaryval parhuzamosan futé Draga 6rokdsok cimil sorozatot ugyan nem tudta megverni, de
jelentds mértékben kozel keriilt hozza. A késébbi idésdvokban jelen 1évé Baratok kozt cimii
sorozathoz képest viszont minden vizsgalt héten magasabb eredmény tudott elérni a sport

vetélkedo.
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Az RTL Klubon futé Baratok kozt cimii sorozat az évek sordn fokozatosan veszitett a nézoi
bazisabol. Egyrészt ehhez feltételezhetden koze van a TV2 programstratégiai dontéseinek is,
illetve annak is, hogy ez a hosszu évtizedeken keresztiil képerny6n 1évé sorozat nem tudott
megfelel6 mértékben 1épést tartani a nézoi trendekkel és elvaradsokkal. A TV2 egyik legfobb
célja azt volt, hogy a Baratok kozt tovabbi sikerének gatat szabjon, €s a vizsgalt szamadatok

alapjan 2016-t6l kezdddden ez a folyamat szépen lassan naprél-napra kovetkezett be.

4.9 2019. 6sz - vasarnap

2019 6szén a vasarnapokban a TV2 egy régebbi, jol bejaratott egész estés showmiisor
atalakitasaval probalkozott. A kisérletek sikeresnek bizonyultak, igy a Sztarban sztar cimii
atalakuldson alapulé showmisor tehetségkutatd valtozata is sikeresen vette az akadalyokat. A
Sztarban sztar leszek! 2019 35. és 47. hete kozott keriilt sugarzasra a vasarnap estéken. A
felvételrdl sugérzott valogatd adasok nézettsége meglehetdsen kiemelkedd eredményeket ért el,
mig az ¢lében sugarzott epizodoké némileg csokkent.

A legalacsonyabb nézettséget elért adas 11,3, mig a legmagasabb 25,8 SHR%-0s
eredményt produkalt a 18-49-es korosztaly tekintetében. A legalacsonyabb nézettséggel
rendelkezé epizédoknak azok tekintheték az elemzés alapjan, amelyekkel szemben az RTL
Klubon az X-Faktor cimii zenei tehetségkutato keriilt adasba. Az X-Faktor epizodjai alapvetéen
szombatonként kerliltek sugarzasra, azonban volt kettd olyan hét amikor vasarnap is lathattak
a nézok. Ekkor a Sztarban sztar leszek nem tudott gyézedelmeskedni, ellenben az dsszes tobbi
héten jelentds kiilonbséget tudott elérni a nézettségben a Hazasodna a gazda cimii parkeresd
show ¢és az éppen aktudlisan sugérzott filmmel szemben.

A Sztarban sztar leszek! a TV2 heti csatornadtlagdhoz képest is jelentds kiugrast mutat
az adatokban, esetenként tobb, mint a duplajat produkalta. A heti csatornadtlag ezekben a
hetekben 11,1 és 17,7 szazalék kozott mozgott. A 12. szdmu abra szemlélteti az egymassal

parhuzamosan futé miisorok heti atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.
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12. dbra: A Sztarban sztar leszek! (TV2) és a Hazasodna a gazda — X-Faktor és az éppen
az RTL Klubon sugdrzott film nézettségének megoszlasa (18-49) — 2019 &sz (vasarnap)

A Sztarban sztar leszek! (TV2) és a Hazasodna a gazda - X-Faktor és
az éppen az RTL Klubon sugarzott film nézettségének megoszlasa
(18-49) - 2019 6sz (vasarnap)
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Forras: Nielsen Kozonségmerés/TV2 Kutatas

4.10 2020. tavasz - hétvége

2020 tavaszan egy olyan dologgal talalta szemben magat az egész vilag, amivel a korabbiakban
nem igazan talalkozhatott. Ez volt a Covid-19 jarvany. A kotelezo kijarasi korlatozasok és az a
tény, hogy mindenki az otthondban tartdozkodott, hatdssal volt a televizi6zéasi szokasok
alakulasara 1s. Az emberek a korabbi évekkel ellentétben egyre tobb i1d6t kezdtek tolteni
televiziozassal, amely az elemzésre keriild szamadatokban is megmutatkozik.

2020 tavasza nem csak az utcdkon hanem a televiziok képernydjén is a maszkoktol volt
hangos. Mind a két nagy orszagos kereskedelmi csatorna tigy gondolta, hogy egy olyan miisort
tliz vasarnap esténként képernydre, amelyben sztarok kiilonb6z6é jelmezekbe Oltozve
énekelnek, és a kozonségnek igy kell kitalalnia, hogy ki lehet a maszk mogott. Mindkét miisor
igen nagy érdeklddésre tartott szamot. 2020 6. hetén indult el az RTL Klubon az Alarcos
Enekes, mig a 7. héten a TV2-n a Nicsak, ki vagyok? — A rejtélyek szinpada cimii miisor.

Mindkét misor felépitését tekintve megegyezett egymassal, leginkdbb a
szabalyrendszereket illetd kiillonbségek voltak. A TV2 ameddig a jarvanyiigyi szabalyok
megengedték él6ben sugarozta produkciojat, az RTL Klub az Alarcos Enekest végig felvételrsl
prezentalta a nézGi szamara. A Nicsak, ki vagyok? epizodjainak hossza a kétszerese volt az
RTL Klub maszkos miisoranak, a masodik savban egy filmet sugaroztak. A nézettségi

adatokbol kiolvashato, hogy ameddig egymassal parhuzamosan futott a két miisor, addig az
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RTL Klubot valasztotta tobb nézd. Amint elkezdddott a film, annak nézettsége béven a Nicsak,
ki vagyok? szamai al4 esett, és csak a felét tudta produkélni az Alarcos Enekes altal elért
eredményeknek.

A TV2 heti csatornaatlaga rendszerint 14 szazalék folott volt, mig az RTL Klub az
esetek nagyrészében elérte akar a 16 szazalékot is a 18-49-es korosztaly tekintetében. A korabbi
évek csatornaatlagaihoz képest 2020 tavaszara mar meglehetdsen alacsony kiilonbséget
lathatunk a két nagy csatorna kozott, mindezt ugy, hogy a TV2 érdemben novelni is tudta az
atlagnézettségét. A 13. szamu &bra szemlélteti a két maszkos-énekes misor heti

atlagnézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

13. dbra: A Nicsak, ki vagyok? — A rejtélyek szinpada (TV2) valamint az Alarcos Enekes
és az éppen az RTL Klubon sugdrzott film nézettségének megoszlasa (18-49) — 2020 tavasz
(vasarnap)

A Nicsak, ki vagyok? - A rejtélyek szinpada (TV2) valamint az
Alarcos Enekes és az éppen az RTL Klubon sugarzott film
nézettségének megoszlasa (18-49) - 2020 tavasz (vasarnap)
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4.11 2020. 6sz - hétvége

crer

2020-ban a Covid-19 jarvany. A kijarasi korlatozasok és a szigora jarvanyiigyi szabalyok nem
tették azt lehetévég, hogy a kordbban beharangozott tehetségkutaté miisorokhoz kapcsolddod
szereplOvalogatasi folyamatokat elkezdjék. Ledlltak a forgatdsok, nehézebbé valt a
miisorgyartas is.

Szerencse, hogy a celebeket még ilyen helyzetekben is lehet hasznalni. A TV2 2020
Oszen egy Magyarorszagon mar régebben latott formatumhoz nyult, ez a miisor lett a Dancing

With The Stars — Mindenki tancol cimi tancos showmiisor. A misor 1ényege az, hogy hétrél
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hétre profi tdncosok és a hozzajuk rendelt sztarok tancolnak. A kutatds soran feltart nézettségi
adatokbdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy ezt a formatumot a néz6k 2020-ban nagyon szerették.
2020 41. és 50. hete kozott keriilt sugarzasra a TV2 képerny6jén.

A fomisorido teljes egészét elfoglaltdk az epizddok, mig az RTL Klubon a sajatgyartasa
Apatigris és A Mi kis falunk cimi sorozatok illetve filmek keriiltek képernydre. A Dancing
With The Stars minden adasa legydzte a nézettségi versenyben az RTL Klub tartalmat. A
legalacsonyabb elért epizdd 13,4, mig a legnézettebb epizod 24 SHR%-os eredményt ért el a
18-49-es korcsoport tekintetében. Az elemzett adatok alapjan a miisor nézettsége meghaladta a
TV2 heti csatornaatlagat, és az epizodok nézettségében jelentés mértéki kiilonbség alakult ki
az RTL Klubbal szemben.

Az eldz6 és a késobbi évek adatai alapjan feltételezhetd az, ha a miisor az X-Faktor cimii
tehetségkutatdval futott volna parhuzamosan, akkor nem ért el volna ekkora sikereket. Tobbek
kozott ezért is lehet fontos szempont az a programstruktuara kialakitasakor, hogy a konkurencia

mit tervez ugyanabban az idésavban sugarozni, amikor a mi a miisorunk is fut.

4.12 2021. 6sz - hétkoznap

Ebben az évben is érezhetdek voltak még a koronavirus jarvany hatdsai a televizids piacon.
Nem mertek olyan nagy mértékben merészek lenni a tarsasdgok, inkdbb a mar korabbi években
bejaratott biztonsagosabbnak tekinthetd uton probaltak meg haladni. 2021 0szén a TV2
képernydjére visszatért egy mar kordbban hasznalt formatum, a Farm VIP. Ennek a miisornak
az a lényege, hogy hires emberek lekoltoznek egy tanyara, ahol ,,vidéki” koriilmények kozott
kell élniiik, és kiizdeni a gydzelemért.

A 2020 06szén sugarzott évaddal Osszehasonlitva, ez az évad magasabb heti
atlagnézettséget ért el. Az elsé fomiisoridds savban keriilt sugarzasra, ahol A Konyhafénok VIP
cimli miisorral kellett versenyeznie, pontosan ugyanigy ahogyan egy évvel kordbban. A
korabbi évadhoz viszonyitva egy nagyon fontos dolgot érdemes megjegyezni. A 2020-as
évadban az atlagos kiilonbség az RTL Klub és a TV2 misora kozott még 1,2 és 3 szazalék
kozott mozgott, addig 2021 6szén ez a kiilonbség mar csak 0,4-2,5 szazalék kornyékén volt
mérhetd. Ezen dolog hatterében az elmult években a TV2 részérdl eszkozolt hatékony
programstratégiai valtozasok, és az aprd 1épésekben tett gyézelmek allhattak. 2021 &szén a
Farm VIP nézettsége meghatarozé mértékben meghaladta a csatorna heti atlagnézettségét.

Az elemzésre keriilt statisztikai adatokbol is latszik az a tény, hogy a nézdi szokasok
megvaltoztatasa nem tud egyik pillanatrdl a masikra megtorténni. Ahhoz, hogy 1j fogyasztoi

szokasokat tudjon kialakitani egy tévétarsasag, legalabb 3-5 év Osszehangolt és befektetett
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munkdjara van sziikség. Hagyni kell azt a folyamatot alaposan megérni, hogy a nézdk elobb
vagy utobb a sajat szokésaik rabjai legyenek. Jelen esetben itt arrdl a szokasrol van szo6, hogy
este amikor bekapcsoljak a televiziokésziilékeiket, akkor a TV2-t véalasztjak. Abban az esetben
ha nem az elvart értékeknek megfelelden teljesit egy miisor, nem feltétleniil szabad azonnal egy
masik savba athelyezni, mert ezzel nem hagyunk elegendd mennyiségii idét a nézdknek arra,
hogy kialakuljon benniik egy allanddsag és bizalom. A 14. szdmu abra szemlélteti a Farm VIP

¢és a Konyhafénok VIP cimii miisorok nézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

14. dabra: A Farm VIP (TV2) A Konyhafonok VIP (RTL Klub) cimii miisorok nézettségének
megoszldsa (18-49) — 2021 6sz

A Farm VIP (TV2) és A Konyhafonok VIP (RTL Klub) cimii
miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2021 6sz
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4.13 2022. tavasz - hétkoznap

2022 volt az az els6é olyan év, amikor a statisztikai adatok alapjan is beérni latszott a TV2
szamara a korabbi években a programstratégiai dontéseibe fektetett munka. Mar a téli/tavaszi
szezonban sugérzott Exatlon Hungary cimii vetélkedd misor is a korabbi évadokhoz képest
emelkedd nézettségi adatokat produkalt. A TV2 és az RTL Klub heti csatornaétlaga a tavaszi
szezonban a vizsgalt adatok alapjdn nagyon megkozelitette egymast, csak néhany tized
szazalékos kiilonbség volt mérhetd az RTL Klub javara. A TV2 miisora ismét elfoglalta a

fomiisoridd elsd kettd savjat, vele szemben az elsé sdvban a Keresztanyu cimi sorozat, mig a
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masodik savban a Nyerd paros cimii vetélkedd ismétlése és a Hotel Margaret cimii sorozat
kertilt sugarzasra. 2022 1. és 14. hete kdzott nem volt olyan vizsgélt hét, amely soran ne az
Exatlon Hungary nyerte volna a foémiisoridés versenyt a 18-49-es korosztaly tekintetében. A
legalacsonyabb szamadatokat produkalé héten 13, mig a legmagasabb nézettséget elért héten
17,7 SHR%-o0s kozonségaranyt tudhatott magéénak a produkcio.

A TV2 nézettége a korabbi évekhez viszonyitva jelentds mértékben novekedett, és mar
nem mutatkozott olyan nagy mértékii kiilonbség a legnagyobb konkurensével szemben. 2022
folyaman ezt az allapotot a csatorna meghatarozd mértékben konzervalni is tudta, s6t még

novelte is elényét az RTL Klubbal szemben.

4.14 2022. 6sz - hétkoznap

2022. oktober 22-én az RTL Klub nevet valtott, a elhagyta a Klub szot, és azota mar csak RTL
a csatorna neve. 2022. oktober 24-e volt az a nap a TV2 torténetében, amikor minden
korcsoportban 4tvette a vezetd poziciot az RTL-t6l. Az ezt megeldz6 hetek napi
csatornaatlagaiban mar fokozatosan csokkent a kiilonbség. Ezt kdvetden hosszu idore tartdosan
meg is maradt ez az allapot, barmit is allitott szembe az RTL a TV2 miisoraival.

Ebben az iddszakban, harom mar kordbban is sikeresnek szamitd6 misor is 0j évaddal
tért vissza a TV2 képernydjére. Az elsd volt ezek koziil az Azsia Expressz. A Keresztanyu és
A Konyhafénok VIP ciml miisorokkal futott parhuzamosan. A miisor az els6 fdmiisoridds
savban keriilt sugarzasra. Az Azsia Expressz teljes sugarzasi ideje alatt a TV2 heti
csatornaatlaga jelentés mértékben emelkedésbe kezdett, meghatarozé mértékii kiilonbség
alakult ki az RTL-lel szemben. A miisor legalacsonyabb nézettséget produkald hete 20,6, mig
a legmagasabb szamadatot eléré hete 24,4 SHR%-os koOzonségaranyt ért el a 18-49-es
korosztaly korében. Nagyon régen volt példa arra a szdmadatok alapjan, hogy a TV2 hétkoznap
esti fomiisoridés nézettsége meghaladja a 20 szdzalékot. Az egész éves adatokat megvizsgalva
az Azsia Expressz cimii miisor lett 2022-ben a legnézettebb hétkoznap esti miisor a
kereskedelmi televizids piacon.

A 15. szamu abra szemlélteti az Azsia Expressz és az RTL-en parhuzamosan futd

misorok nézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.
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15. dbra: Az Azsia Expressz (TV2) és a Keresztanyu — A Konyhafénék VIP (RTL) cimii
miisorok nézettségének megoszidsa (18-49) — 2022 Gsz

Az Azsia Expressz (TV2) és a Keresztanyu - A Konyhafénok VIP
(RTL) cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2022 6sz

24,4
250 236 233
21,5
21,3 20,6
20,0
15,8 15,6 16,5
14,6
15,0 13,7 14,2 '
X
(o'
T
w)
10,0
5,0
0,0
41. hét 42. hét 43, hét 44, hét 45, hét 46. hét

heti dtlagok

W AZSIA EXPRESSZ W KERESZTANYU  mA KONYHAFONOK VIP

Forras: Nielsen Kozonségmerés/TV2 Kutatas

Hasonléan jelentéségteljes sikereket ért el a csupan harom héten keresztiil sugarzott A Nagy O
— The Bachelor cimii tarskereso reality is. Egy hires férfi, és sok n6 egy villaban 0sszezarva,
ahol kozosen keresik a szerelmet, 1ényegében ennyibdl all a miisor alapkoncepcidja. 2022
negyvenhatodik és negyvennyolcadik hete kozott keriilt sugarzasra, az elsé fomiisoridds
savban. A legtobb esetben az RTL-en futd, A Konyhafénok VIP cimii miisorhoz képest 5-11
szazalékkal volt magasabb a nézettsége a 18-49-es korosztaly korében. Sugarzasa soran még a
TV2 heti csatornaatlagait is meghaladta a miisor iranti érdeklddés.

Az RTL nézettsége a 2022-es Oszi szezontol kezdddden latvanyos mértékben
csokkenésnek indult. Megfordult az évek ota kobevésettnek hitt trend, hogy az RTL-t 18-49
fomiisoridében nem lehetséges legy6zni. A TV2 ettdl a ponttdl kezdve egészen 2023 év végéig

a 18-49, 18-59 korosztalyi csoportok €s a teljes lakossag kdrében atvette a piacvezetdi poziciot.

4.15 2023. tavasz - hétkoznap

2023 volt az az év, amely soran minden honapban a TV2 volt Magyarorszag legnézettebb
kereskedelmi televizids csatornaja valamennyi mért korcsoportban éves szinten. Az RTL
kizarolag az év végén tudta felvenni a versenyt, azt is csak az év utolsd néhany hetében, és a
vasarnapi napokon. Az év elejét nagy mértékben a Szerencsekerék cimil vetélkedémiisor

hatérozta meg. Sikeresnek bizonyult az a gondolatmenet, hogy olyan formatumokat tlizzenek a

49



kereskedelmi csatorndk a képernydjiikre amelyek a nagykdzonség mar nagyvalosziniiséggel el
is felejtett. Ilyen a Szerencsekerék, amely tobb mint 20 évvel ezel6tt egyszer mar meglehetésen
nagy sikerrel futott a csatornan. Fiatalosabb, a mai képernyds vilaghoz jobban ill6 diszletet €s
latvanyvilagot kapott a miisor, és ezaltal feltételezhetoen felébresztette a nézokben szunnyado
nosztalgia iranti érzést.

A 2022 6szén tapasztalt jelentésen megndvekedett nézettségi adatokhoz képest hasonld
szamokat hozott, a korabban kialakitott tendenciat folytatta. Az epizédok hosszi miisorideje a
fomiisoridés elsé és masodik savot is elfoglalta. Az évad 10 sugarzasra keriilt ideje alatt a
legalacsonyabb hét 18,5, mig a legjobban teljesité hét 22,3 SHR%-o0s nézettséget ért el a 18-
49-es korosztaly korében. A miisor 6nmagahoz és a korabbi évadaihoz képest is meghatarozo
mértékben tudott fejlédni.

Azonban a szériardl elmondhat6, hogy nagy mértékben fligg minden epizod nézettsége
attol, hogy milyen markaértékli celebjatékos szerepelt benne. Az RTL-en parhuzamosan a
Draga 6rokosok cimii sajatgyartasu sorozat volt képernyén. A 16. szamu abra szemlélteti a

Szerencsekerék 2023 téli/tavaszi évad nézettségének a megoszlasat.

16. dbra: A Szerencsekerék (TV2) és a Draga orokosok (RTL) cimii miisorok
nézettségének megoszlasa (18-49) — 2023 tél/tavasz

A Szerencsekerék (TV2) és a Draga orokosok (RTL) cimii
miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2023 tél/tavasz
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4.16 2023. 0sz - hétkoznap

2023 6szének hétkdznap estéin a mar korabbi évek sikeresnek tiind receptje alapjan ujra a Séfek
séfe keriilt a TV2 képernydjére. Ezt az idOszakot nevezhetjiik akar a gasztronomiai
showmiisorok csatajanak is, mivel az RTL-en parhuzamosan A Konyhafondk cimii miisor
keriilt sugarzasra. A Séfek séfe az elsé fomusoridds savban keriilt sugarzasra. Az el6z6 évadhoz
képest a 2023-as évad elemzésre keriilt adatai alapjan megallapithatd, hogy egy év elteltével a
miusor 3-5 szazalékkal magasabb kézonségaranyt ért el a 18-49-es korcsoport korében. A
produkcido a TV2 ebben az idészakban mért heti csatornaatlagahoz képest is jelentdsebb
mértékl kzonséget tudhatott magaénak. A Konyhafénok cimii miisorral szemben a Séfek séfe
elénye jelnetdssé valt az évad soran.

Mindez annak tekintetében kiillondsen érdekes, hogy a korabbi évek soran ez a miisor a
TV2 részérol legydzhetetlennek és érinthetetlennek tlint. Az RTL fomiisoridejében kizardlag a
40. héten lathat6é a szdmadatok alapjan kiemelkedés, amikor mar a Nyerd paros cimli miisor
futott parhuzamosan az elsé fomiisoridds savban a Séfek séfe cimii miisorral szemben. A 17.
szamu abra szemlélteti a Séfek séfe és az RTL-en parhuzamosan futé miisorok nézettségének

megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

17. abra: A Séfek séfe (TV2) és a Konyhafonok — Nyeré paros (RTL) cimii miisorok
nézettségének megosziasa (18-49) — 2023 bsz

A Séfek Séfe (TV2) és A Konyhafonok - Nyeré paros (RTL) cimii
miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2023 6sz
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Az sz masik jelent6s érdeklddésre szamot tartdé miisora 2022-h6z hasonléan A Nagy O — The
Bachelor cimii parkeres6 musor volt. Ennél a miisornal érdemes megjegyezni azt, hogy nagyon
nagy mértékben tudja befolyasolni a sikerességét annak a fiiggvényében hogy kit lathatnak a
nézék a Nagy O szerepében. Ebben az évadban az orszag egyik leggazdagabb embere, Jakob
Zoltan volt a foszerepld. Az ,atlagemberek™ kivancsisdga a luxus és a gazdagsag vilaga felé
nagy mértékben hozzajarulhatott a széria sikeréhez. Ezért fontos minden musor esetében, hogy
milyen szerepldi vannak, milyenek a megjelend karakterek, és a nézo ezaltal milyen érzelmi
kotodést tud kialakitani az adott epizodokhoz.

Az el6z6 évadhoz viszonyitva némileg csokkentek a széria altal elért nézettségi adatok,
azonban jelentds mértékili maradt a kiilonbség az RTL-en sugarzott Survivor cimii miisorhoz
képest. A Nagy O minden sugarzott hetén megel6zte a konkurens fémiisoridds esti miisorat és
a TV2 heti csatornaatlagaval megegyezé mértékli nézettséget szallitott a vizsgalt adatok
alapjan. A 18. szamu abra szemlélteti A Nagy O — The Bachelor és a Survivor cimii miisorok

nézettségének megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

18. dbra: A Nagy O — The Bachelor (TV2) és a Survivor (RTL) cimii miisorok
nézettségének megosziasa (18-49) — 2023 dsz

A Nagy O - The Bachelor (TV2) és a Survivor (RTL) cimii
miisorok nézettségének megoszlasa (18-49) - 2023 6sz
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4.17 2023. 0sz - hétvége

2023 dszének szombat estéin Gjra lathattdk a nézék a TV2 képernydjén a Dancing With The
Stars — Mindenki tdncol cimi egész estés tancos musort. A széria 1ényege nem valtozott, ebben
az évadban is tdncosok ¢€s hirességek parokat alkotva adtak eld tancos produkcioiakat hétrol
hétre. Az éved 2023 41. és 48. hete kdzott keriilt sugarzasra. Minden vizsgalt héten sikertilt az
RTL tehetségkutatdé miisorat a The Voice cimi tehetségkutatdé miisorat nézettségben
megeldznie.

Az elmult évtizedek soran a TV2-nek szombat estéken 2020 kivételével nem sikeriilt
megszereznie a gydztes poziciot a fdmiisoridd és a 18-49-es korosztaly tekintetében. A hosszl
éveken at nagy sikernek orvendé X-Faktor cimii tehetségkutatd miisort 2023 Oszére az RTL
pihendre kiildte, és helyette a magyar piacon 2012-ben a TV2 képerny6jén bemutatkozott The
Voice cimii miisort sugarozta. A nézettségi adatok alapjan azt a kovetkeztetést lehet, levonni,
hogy a magyar tévénézok nem szerették meg a The Voice formatumat, nem tudta ugyanazokat
vagy akar kozel hasonlo szamokat sem produkalni mint az X-Faktor.

A Dancing With The Stars a sugarzasa ideje alatt a TV2 heti csatornaatlagat meghalado
nézettségi adatokat produkalt a 18-49-es korosztaly tekintetében. A kiilonbség a szamokban az
RTL miisordhoz képest a sikeresnek tekinthetd 2023-as év folyaman tapasztalhatohoz
hasonloan atlagosan jelentds mértéket 6ltott. Ez a kiilonbség akkor csokkent még szamottevo
mértékben, amikor az RTL képernydjén a Lego Masters cimili miisor keriilt a szombati
fomiisoridds savba. A 19. szamu dbra szemlélteti a parhuzamosan futé miisorok nézettségének

megoszlasat a 18-49-es korcsoportban.

19. dbra: A Dancing With The Stars — Mindenki tancol (TV2) és a The Voice — Lego
Masters (RTL) cimii miisorok nézettségének megoszldasa (18-49) — 2023 6sz (szombat)

A Dancing With The Stars - Mindenki tancol (TV2) és a The Voice -
Lego Masters (RTL) cimii miisorok nézettségének megoszlasa (18-49)
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5 OSSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

Kutatasomban a kereskedelmi televiziok piacanak elmult években bekdvetkezett valtozasait
vizsgaltam. Attekintettem és elemeztem az sszes olyan fogalmi hétteret, amely kapcsolodik a
témahoz, beleértve a magyarorszagi kereskedelmi televizids piac jellemzdit is. Részletesen
elemeztem, hogy miként valtoztak egycsatornas modellbdl tobbesatornas médiavallalatokka a
kereskedelmi televizids cégek, és bemutattam ennek torténeti és jogi hatterét is. A kutatas soran
definidltam a nézettség fogalmat, és attekintettem azokat a mérdszdmokat, amelyek
szilkségesek a hatékony nézettségmérési folyamatokhoz és elemzésekhez. Feltartam, hogy
mely célcsoportok alkotjak a kereskedelmi televiziok célkozonségét, és bemutattam, hogy
miként alakulnak ezek a célcsoportok a piaci valtozasok hatdsara.

A kutatas célja az volt, hogy megvizsgaljam a TV2 Csoport tulajdonosvaltasaval
kapcsolatosan tett célkitiizéseket és stratégiai szempontokat, és elemezzem, hogy ezeknek az
intézkedéseknek milyen hatasa volt a piacvezetd pozicio elérésére a 18-49-es korcsoportban.
Az elemzés kiilonds figyelmet szentelt a 2016-t6] kezd6d6 fontos miisoroknak, kiilondsen a
tavaszi €s 0szi idészakokban megjelendknek.

Minden vizsgalt misorszamnal tartalmi és formai elemzésre keriilt sor. A miisor
kornyezetét, beleértve a sugarzasi idopontot és az egyes miisorsavok kozotti kapcsolatokat is
meghataroztam. A jobb atlathatdsag érdekében vizsgaltam, hogy a legnagyobb versenytars
televizids csatorngjan az RTL Klubon milyen miisorok keriiltek sugarzasra. A kutatas kiemelt
figyelmet forditott a kereskedelmileg fontos 1849 éves korosztilyra, és a fomiisoridd
id6tartamaban sugarzott miisorszdmokra.

Sajat elemzésem is alatamasztja azt, hogy a fomisoridé idésavja a kereskedelmi
televiziok szdmara kiemelt jelentséggel bir, mivel ebben az idészakban dont gy a legtobb
televizionézo, hogy bekapcsolja a tévékésziilékét és valamilyen szérakoztato jellegl tartalmat
fogyaszt. Az eredményeim azt mutatjak, hogy 2024-re a kereskedelmi szempontbol kiemelt
korcsoportokban és a fomiisoridoben is mar a TV2 tekintheto a legnépszeriibb kereskedelmi
televizios csatornanak. Ahogyan kutatasomban is ramutattam az iddsebb korosztalyokat mar a
2014-es évek kornyékén sikeresen megszolitotta a csatorna, a fiatalabb korcsoportokat azonban
csak 2020 kornyékén sikeriilt érdemben megtalalniuk. Ramutattam arra is, hogy ennek oka
lehet az is, hogy a linearis televizidzast valasztd nézok atlagéletkora az évek mulasaval egyre
magasabba valt.

Dolgozatomban lathatova tettem azt is, hogy altalanossagban a televiziok nem minden

esetben tudtak 1épést tartani a streamingplatformok hatalmas és széles kinalataval, és a
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szabadabb valasztds lehetoségével. Elemzésem is alatamasztia azt, hogy sok nézot a
hagyomanyosnak tekintett televiziozasban elriaszthat az, hogy meglehetésen nagy mennyiségii
reklammal egyiitt kapjak meg a tartalmakat, és kizarolag a csatorna altal elore szerkesztett
sorrendben ¢€s id6pontban tekinthetik meg a programokat.

A kutatasom segitségével rdmutattam arra is, hogy a TV2 és az RTL kozotti
poziciovaltas okai kozott elsésorban azt a jelenséget érdemes megfigyelni, hogy a
szappanoperak és sorozatok népszeriisége az elmult évek soran jelentos mértékben csokkent.
Az RTL hosszu éveken keresztiil latta ebben a zsanerben a siker kulcsat. Nagyon sok sajat
fejlesztésti és gyartasti sorozatot futtattak a fomisoridében. Ezzel szemben a TV2
sorozatgyartasi kisérleteit szinte csak probalkozasoknak érdemes tekinteni, egyik sorozatuk
sem tudott érdemben ¢és hosszabb ideig képernydn maradni. 2022-2023 sordn azonban mar az
RTL képernydjén sem tudott 4tiitd sikereket elérni egyik foémiisoridében sugéarzott sorozatuk
sem. Ennek a miisortipusnak a jelentésége az évek soran folyamatosan csokkent. Amint a sajat
elemzésem is ravilagit, az, hogy az RTL nagyon sok éven keresztiil a sorozatokban latta a siker
kulcsat, és nem lépett id6ben a valtozast illetden, annak ellenére, hogy a szdmadatokban mar
latszottak arra utalo jelek, hogy csdkken a szappanoperak irdnti igény, egyik kivaltd okként
jelentkezhet a nézettségi verseny sorrendjében tortént valtozasra vonatkozoan.

A masik emlitésre mélto miisortipus a vetélkedok formdatuma. Az eredményeim azt
mutatjak, hogy a TV2 mar 2018-t6l kezdve latvanyos mértékben megemelte a vetélkeddkre
forditott miisoridd aranyat. Ezzel szemben az RTL nem valtoztatott a miisoridé megoszlasan és
a tovabbiakban is a sorozatokat preferalta nagyobb ardnyban.

Tovabbi nagyon fontos és nem elhanyagolhato tény az anyagi forrdsok kérdése. Ahhoz
hogy a csatornak kisérletezni tudjanak és valtozatosabb tipusu és szerkezeti miisorokat
tudjanak eldallitani, ahhoz jelentds mennyiségii tékére van sziikség. A TV2 esetében érdemes
megjegyezni, hogy nagy mértékben fliggenek anyagi bevételei attdl, hogy az allam milyen
mértékben kolt reklamokra €és kommunikacios hirdetésekre. Lévén a TV2 meglehetdsen erds
politikai szalakkal kotddik a jelenlegi kormanyzathoz, nem elhanyagolhat6 tény az, hogy a
versenytarsahoz képest nagysagrendekkel jelentdsebb mértékben részesiill az allami
hirdetésekbdl. Felmeriilhet a kérdés, hogy amennyiben kizarolag a piaci hirdetések altal kellene
lenne-e ra, illetve tudna-e ezaltal ilyen mennyiségli tartalmat eldallitani. A valasz
feltételezhetden az, hogy nem. A TV2 mogott nem all egy tékeerds és pénziigyileg stabil
kiilfoldi anyavallalat, mint az RTL estében. Kizarolag a magyar piacon fellelhetd forrasokbok

kénytelen fedezni valamennyi miikodési koltségét.
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Osszegezve az adatokat, megdllapithaté az, hogy a TV2 nem kizardlag sajdt erejébdl és
programstratégiai dontéseinek készénhetoen jutott el a piacvezetd pozicioig. Ehhez sziikség
volt arra is, hogy a legnagyobb versenytarsa az RTL ne valaszoljon megfeleld idében a néz6i
piac és a trendek valtozasara. Ha az RTL koradbban dont amellett, hogy valtoztat a régota
berdgzddott programstrukturajan és zsanerein, akkor nagyobb eséllyel tudta volna elharitani a
TV2 probalkozasait. Ugyanis, ha a csatornaportfoliok kialakulasat és 1étét vizsgaljuk akkor azt
lathatjuk, hogy az RTL évekkel korabban Iétrehozta a sajat kabelcsatornait, azonban hossz
évekig nem fejlesztette azokat. A TV2 csoport 2016-os nagy portfoliobovitési idoszakaban sem
lépett érdemben az RTL, amely a kés6bbi évek soran mar hatranyként mutatkozott, ha a teljes
csatornaportfoliok nézettségét is vizsgaljuk. Az elemzésem alapjan ebben a tekintetben is

mondhatjuk azt, hogy az RTL nem Iépett id6ben, és versenyhdtadrnyba szoritotta sajat magat.

6 JAVASLATOK

A Kkereskedelmi televiziot a torténete soran mar nagyon sok esetben temették. A szerepe és a
sulya vitathatatlanul megvaltozott az évek soran, azonban feltételezhetden hosszl évtizedeken
keresztiil még mindig meghatarozo szerepld lesz a médiumok piacanak. Azonban a digitalis
platformok megjelenése mellet nem elhanyagolhaté az a tény, hogy a nagy kereskedelmi
televizidknak is rendelkezniiik kell valamilyen online platformmal, amelyen a szinte mar csak
a digitalis vilagban €10 fiatalokat is meg tudjak szolitani. A televizidzasi szokasok kétségtelentil
megvaltoztak az évek soran, azonban a j6 idében kialakitott digitalis labbal nagyobb esély van
a talélésre. Ebben a televizios piacon az RTL mondhat6 €lenjaronak. 2009-ben hozta létre a
videos tartalmakat és az adasok visszanézésére lehetdséget kindlo6 RTL Most (ma RTL+)
platformot. A TV2 ebben a tekintetben jelentds 1épéshatranyban van, csak az elmult néhany
évben kezdett hasonlo platform, a TV2 Play létrehozasaba.

Ha mas kereskedelmi televizios csatorndkat iizemeltetd cégeket vizsgalunk a magyar
piacon, akkor azt lathatjuk, hogy jelentds hatranyba keriiltek annak tekintetében, hogy nem
vagy nem megfeleld id6ben nyitottak a digitalizalt tartalomfogyasztas iranyaba. A jovore nézve
a sikeresebb miikddés kulcsat ebben latom. A4 linedris televiziok szamara mai vilagunkban
elengedhetetleniil fontos az, hogy rendelkezzenek megfelelo mértékii digitalis jelenléttel.

A vizsgalat és a személyes, televizidozasban szerzett tapasztalataim alapjan azt az

iranyvonalat latom az RTL szamara kovetendo példaként, hogy visszaszerezhesse a piacvezetd

crer
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mar feledésbe meriiltek. Ezen allitdsomat az is alatamasztja, hogy amikor kozel 20 év utan Gjra
leporoltak és képernyore tlizték a Sztarbox cimili misort, olyan mértékli érdeklddést tudhattak
magukénak, amelyekre az elmult évek soran nem igazan volt példa. A kétezres évek elején a
televizidzassal kapcsolatban az volt az emberek atlagos élménye, hogy mindenki arrdl beszélt
hétfonként a munkahelyeken, hogy mi tortént hétévégén a Megasztarban, vagy hogy éppen
milyen fordulatokat vett a Baratok kozt. Ujra elékeriilt az emberekben a kozosségi televiziozas
¢lménye, €s a Sztrabox cimil miisor folyamatos beszédtémat adott az orszagnak.

Ilyen és ehhez hasonld élmények és formatumok visszahozataldval — véleményem
szerint — lehet6sége lehet az RTL-nek visszaszereznie a piacvezetd poziciot. A szamok alapjan
az latszik, hogy a TV2-n a Szerencsekerék cimii vetélkedd ujra formaldsa és sugarzasa
sikeresnek tekinthetd, ezen a vonalon elindulva érdemes lehetne az RTL szdmadra is nyitni régi

vetélkedoi, példaul A Széf cimii miisora felé.
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7.3 MELLEKLET: A KOZONSEGARANY (SHR%) ALAKULASA 1997-

2010
nap térIidI?esgl; dévek Kozszolgalati Kereskedelmi Egyéb csatornak
. . . csatornak SHR % csatornak SHR% SHR%

Teljes népesség (4+)

1997. 1. 70.7 11.7 11.8
1997. 2. 71.7 13.1 10.2
1997. 3. 70.9 13.6 10.8
1997. 4. 33.7 56.2 6.6
1998. 1. 30.7 58.4 6.8
1998. 2. 29.5 61.7 5.5
1998. 3. 27.1 64.9 5.0
1998. 4. 22.9 69.7 4.7
1999. 1. 19.0 73.5 4.5
1999. 2. 17.3 74.4 5.0
1999. 3. 16.6 75.4 5.0
1999. 4. 15.2 76.6 5.0
2000. 1. 141 76.3 5.8
2000. 2. 16.0 74.9 5.7
2000. 3. 16.8 74.8 5.1
2000. 4. 14.2 78.1 4.9
2001. 1. 14.3 78.9 4.0
2001. 2. 14.6 78.6 3.9
2001. 3. 16.0 77.2 3.9
2001. 4. 14.7 78.7 3.9
2002. 1. 14.8 78.8 3.5
2002. 2. 18.0 76.3 3.1
2002. 3. 16.9 774 3.1
2002. 4. 18.6 75.7 2.7
2003. 1. 20.1 73.4 3.0
2003. 2. 19.5 74.0 3.3
2003. 3. 19.9 74.1 3.0
2003. 4. 174 76.1 3.5
2004. 1. 175 76.2 3.2
2004. 2. 18.1 76.3 2.2
2004. 3. 21.7 72.1 2.4
2004. 4. 19.1 74.3 2.6
2005. 1. 18.4 74.6 2.4
2005. 2. 17.4 76.0 2.3
2005. 3. 18.0 75.5 2.0
2005. 4. 16.9 77.0 1.8
2006. 1. 17.7 75.2 2.6
2006. 2. 18.2 75.2 2.7
2006. 3. 20.4 724 3.1
2006. 4. 17.9 75.0 3.2
2007. 1. 16.9 75.7 3.7
2007. 2. 16.7 74.6 4.7
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2007. 3. 17.4 73.4 5.3
2007. 4. 15.3 75.4 5.7
2008. 1. 15.6 4.7 5.8
2008. 2. 16.0 4.4 5.8
2008. 3. 15.8 4.4 6.3
2008. 4. 13.2 76.7 6.7
2009. 1. 145 7.8 4.5
2009. 2. 13.7 78.5 4.7
2009. 3. 14.2 78.6 5.5
2009. 4. 12.6 78.9 5.6
2010. 1. 13.1 774 6.7
2010. 2. 15.0 76.3 5.6
2010. 3. 14.4 76.8 5.3
2010. 4. 12.0 80.3 4.7

Kozszolgalati csatorndk: MTV (M1), M2, Duna TV, Duna Il Autonémia
Kereskedelmi csatornak: RTL Klub, Tv2 és minden magyar nyelvii kabelcsatorna
Egyéb csatornak: Minden egyéb televizid hasznalat

Forrds: AGB Nielsen Médiakutato Kft.

7.4 MELLEKLET: NMHH KUTATAS

A TV2 és az RTL nézdszaménak kiilonbsége a 18-23 6ra kdzotti miisorsavban a 18-49 éves, a
18-59 éves, valamint az dsszes tévénézo korében, 2012-2023. III. negyedév, AMRabs (nézd)
negyedéves atlagok
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Forrds: NMHH kutatds: Orségvdltis a képernydén? (2023)
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NYILATKOZAT

Alulirott Vincze Zoltdn Krist6f biintet8jogi felelésségem tudataban nyilatkozom, hogy a
szakdolgozatomban foglalt tények és adatok a valésagnak megfelelnek, és az abban leirtak a

sajat, 6néallé munkam eredményei.

A szakdolgozatban felhaszndlt adatokat a szerzéi jogvédelem figyelembevételével

alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem kerllt felhasznalasra korédbban oktatdsi intézmény

mas képzésén diplomaszerzés soran.

Tudomasul veszem, hogy a szakdolgozatomat az intézmény plagiumellenérzésnek veti ala.

Budapest, 2024 év aprilis hénap 15. nap

..................................................

hallgato alairasa
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KOSZONETNYILVANITAS

Szeretnék koszonetet mondani mindazoknak, akik segitettek és tamogattak engem a
szakdolgozatom elkészitése soran.

El6szor is koszonettel tartozom belsé konzulensemnek, Dr. Boldog Dalmanak, aki
szakértelmével, irdnymutatasaival és tanacsival hozzajarult ahhoz, hogy a dolgozat megfelel
szakmai szinvonalat érjen el.

Szeretném kifejezni halamat kiilsé konzulensemnek, Tallai Moénikanak, aki tobb
¢évtizedes szakmai tapasztalatdval, tudasaval és tanacsaival jarult hozza a dolgozatom
szinvonaléhoz.

Koszonet illeti valamennyi korabbi és jelenlegi munkatarsamat, akik az Antenna
Entertainment-nél, a TV2-nél vagy az RTL-nél dolgoznak, ¢és szakmai gondolataikkal és
tamogatasukkal segitették a munkam.

Koszonettel tartozom csaladomnak és barataimnak, akik mindig mellettem alltak,
batoritottak és tdimogattak minden kihivas és nehézség kozepette. Az 6 szeretetiik és biztatasuk
nélkiil nem értem volna el ezeket az eredményeket.

Végezetiil, de nem utolsd sorban, kdszonettel tartozom azoknak, akik segitettek a
kutatasban €s az adatgytiijtésben. A tapasztalataik és hozzajaruldsuk nélkiil nem tudtam volna

részletgazdag elemzéseket végezni.

Koszondm mindenki tdimogatasat és segitségét, amely nélkiil ez a szakdolgozat nem johetett

volna létre.
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