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A MAGYAR BORPIACRA LEPES LEHETOSEGE NAPJAINKBAN

A dolgozat célja, hogy atfogdbb képet kapjunk a magyar borpiacon rejld értékesitési
lehetdségekrol, foként, ha ismeretlen termeldként egy Uj termék bevezetése a cél. Szamos
boraszat vezet be Gjabb és jabb bormarkat a magyar piacra, de vannak olyanok is, akik a régi
termékeiket probaljak 0j csomagolasban forgalmazni, mely nem mindig hoz megfeleld
eredményt. Boraszokkal valo beszélgetéseim soran felmeriilt bennem, hogy a magyar borpiac
tultelitett. Kutatasi kérdésem éppen ezért erre fokuszal; érdemes-e Magyarorszdgon bevezetni
egy Uj borfajtat, tapasztalhat6-e a piacon tulkinalat, amely a bordszok szamara hatranyt jelenthet

az 0j termék bevezetésében, a brandépitésben, akar kezdd boraszok esetében is?

A szekunder részben atfogd képet adok a magyarorszagi borhelyzetrdl, melyet szakirodalmi
forrasokbdl, illetve online fellelhetd cikkekbdl allitok 6ssze. Egy 0j termék bevezetésekor
fontos tisztaban lenni a j6 marketingstratégia, a tervezés és a kivitelezés ismérveivel, igy ezekre
is nagy hangsulyt fektetek dolgozatomban, melyek feldolgozasahoz szintén online fellelhetd
cikkek, szakirodalmak és folyodiratok szolgaltak. A primer kutatasi részben vizsgalom a
celkozonség véleményét, hiszen egy termék sikerességéhez a vasarlok igényeihez valo
alkalmazkodas a kulcs. Ennek alapjat egy online kérd6iv jelenti, valamint a masik oldal, a

boraszatok vizsgalata interjuk segitségével torténik.

A kutatdsaim megmutattdk, hogy a magyar piac valdban telitett, kezd6- és kis csaladi
boraszatként manapsag szinte lehetetlen bejutni éttermekbe, vinotékdkba, mert a nagyobb
nevek kiszoritjdk Oket. Folyamatos probléma a mennyiségi bortermelésre valo atallas is,
emellett minden pincészet igyekszik alkalmazkodni a trendekhez, még ha nem is érnek el vele
hatalmas sikereket. Ennek megoldasa a megfeleld kooperacio lehetne, ami Magyarorszagon
eddig kevésbé eredményes. Erdemes lenne a fiatalokat a minéségi borfogyasztasra osztonozni,

akar borestek, borklubbok szervezésével, hiszen 6k alkotjdk a jovo fogyasztoit.



