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1. BEVEZETES

1.1. Téma indoklas

A sportagak sokkal nagyobb népszertiségnek Orvendenek, amidta a modern média is tobb
szerepet kap az események kozvetitésében. A televizio, az online platformok és a kozosségi
média is hatalmas befolyassal rendelkezik az adott sport népszeriisitésében. A nézdk jobb
belatast kapnak a csapatokrol, a statisztikakrol és a kiilonbozd hattér informaciokrol. A kultara

egy adott sportnal, beleértve az amerikai sportokat is, kiemelkedden fontos.

A jelenlegi szakdolgozatom célja, feltarni, hogy hogyan befolyasolja a média az amerikai
futball elterjedését Magyarorszagon. A témavalasztas soran azért dontottem emellett a téma
mellett, mivel mindig is érdekelt az amerikai sportok vildga és ugy gondolom, hogy az amerikai
futballnak van a legérdekesebb kultaraja koziiliik. A média befolyasa pedig azért is érdekel,
mivel ebben a szektorban szeretnék elhelyezkedni a jovében és tgy gondolom, hogy

elengedhetetlen beszélni a sportok népszeriiségérdl a kiilonbozé médiaszereplok nélkiil.

A média véleményformald hatdsa a 21. szazadban jelent meg, amely a felhasznalok altal
1étrehozott médiatartalmat foglalja magaba. Itt egy teljesen 01j szabadsag alakul ki a nézoknek,
akik véleményt formalhatnak barmilyen mdédon az adott témaban. (Mayer, 2021) A sportnal

gyakoriak a vitdk €s a rangsorok, amelyeket podcast formaban fejtenek ki a tartalomgyartok.

Véleményem szerint bar az amerikai futball kap szerepet a magyar médiaban, sok kiakndzatlan
lehetéséget rejt magaban. Az eldbb emlitett tomegkommunikécios eszkozok — a televizid,
online platformok és a kozosségi média — kihasznalasa hozzéajarulhatna Magyarorszagon egy
uj sportag elterjedésében. Ezzel lehetésége nyilik a fiatalabb generacidoknak, hogy
felfigyeljenek, majd késdbb kiprobaljal magukat ebben a sportagban.

Osszességében munkam soran szeretném megvizsgalni az elényeit és hatranyait annak, hogy a
média hogyan befolyéasolja az amerikai futball elterjedését. Habar kutatdsom f6 célja feltarni,
hogy a magyar média mekkora befolyassal rendelkezik az amerikai futball elterjedésében
Hazankban, azt is ki szeretném fejteni mélyebben, hogy ezzel kontrasztban a kiilf61di médidnak
milyen meghatarozo ereje van ebben a témaban. A folyamat sordn a kutatdsaimat kiilonb6z6

kvalitativ és kvantitativ modszerekkel fogom demonstralni.



1.2. Téma aktualitasa

Elmondhato, az utoébbi években az amerikai futball népszeriisége ndvekvo tendenciat mutat,
amely Magyarorszagon is megfigyelhetd. Ez egyrészt a médianak koszonhetd és a
folyamatosan fejlodo digitalizacionak, mely lehet6vé teszi, hogy allanddan 1j impulzusokat
kapjunk a sportaggal kapcsolatban. Elérhetové teszi ezen feliil — kozvetitések, elemzések és
beszélgetések révén — az ismeretek folyamatos boviilését. Ez pedig vonzova teheti a magyar

szemekben az amerikai futballt (Kajos, 2025a).

A hagyomanyos média mellett a kozosségi média fejlodése is sziikséges volt a sportdg
elterjedéséhez vilagszerte. Egyes kozosségi platformok — példaul Tiktok vagy Instagram —
lehetové teszik, hogy a rajongdk valds idében kapjanak tajékoztatast az aktualis eseményekrol

¢s hirekrdl. Ez egyben szorakoztatja a nézdket és noveli a kdzosségi érzést is.

A sportag csticsemléke, a Super Bowl évente tobb millié nézével biiszkélkedhet, leginkabb
egyeldre Amerikdban, de Magyarorszagon is egyre nagyobb figyelmet kap. 2024-ben az
esemény streaming rekordot dontott az orszagban, melyet az ARENA4 sporttelevizion

nagyjabol szdzezren nézték (Kiss, 2025a). Népszerlisége novekedésének tovabbi okai kozé

tartozik az is, hogy évente egyre tobb milli6 dollart koltenek rekldmozasara.

Details: United States; AP; 2002 to 2025

Forras: statista.com (2025)

1. abra: Average cost of a 30-second Super Bowl TV commercial in the United States
from 2002 to 2025


https://real.mtak.hu/213534/1/BCEVT_2025-114-252Kajos.pdf
https://index.hu/sport/amerikaifutball/2025/02/12/super-bowl-nfl-amerikaifutball-network4-etele-cinema-nezettseg-magyarorszag/

A Magyarorszagon kialakul6 amerikai futball csapatok és kozosségek szintén tiikrozik a téma
aktualitasat. A Nemzetkozi Amerikai Futball szovetség (IFAF) a mai napig keményen dolgozik
azon, hogy a magyar amerikai futball ismételten csak tiindokolhessen és feltorjon a Covid utén,

mint a nézok €s a tdmogatok korében egyarant (nvesz.hu, 2023).

Osszességében a média és a kdzdsségi média kulcsfontossagn szerepet jatszik az amerikai
futball elterjedésében Magyarorszagon. Egy rendkiviil aktudlis témardl van szd, mivel a
kozvetitések, kozosségi média és a Super Bowl hatdsa egyre jobban befolyasolja a fiatalabb
generaciok sporthoz valod viszonyulésat. A sportag szdmara ez szamos Uj lehetOséget jelent,

tdmogatva Magyarorszag jovojét a kulturalis sokszinliséggel.

1.3. Dolgozat felépitése, hipotézis

A médidnak meghatarozd szerepe van az amerikai futball népszertiségének alakulasaban
Magyarorszagon ¢és vilagszerte, melyet szeretnék is bizonyitani. gy kulcsfontossagu

tényezoének talaltam a dolgozatom felépitése mellett szamos hipotézis felallitasat is.

Az atlathatd és mélyrehatd kutatds érdekében felallitottam hipotéziseket, melyek konkrétan

hangozva a kovetkezok:
H1: A k6z6sségi médianak meghatarozo szerepe van az amerikai futball elterjedésében.
H2: Az utdbbi években folyamatosan novekszik az eurdpai kdzvetitések szama.

H3: A magyar médianak gatlo szerepe van az amerikai futball elterjedésében, nem kap eldkeld

helyet a sport médiaban hazankban.

Els6korben a kozosségi média meghatarozd szerepkorét vizsgaltam. Az amerikai futball
elterjedése napjainkban a fiatalabb generacidok korében — mint Z — sokkal inkabb hagyatkozik
a kozosségi médias applikaciokra. Ilyenek példaul a TikTok, Instagram, Youtube. Mig régebben

a televizio kapta a legnagyobb szerepet, ma mar elhanyagolhat6 valamelyest (nmhh.hu 2023).


https://www.nvesz.hu/cikk/ismet-regi-fenyeben-tundokolhet-itthon-az-amerikai-foci
https://nmhh.hu/cikk/242197/Kronosz_es_kairosz_kuzdelme_avagy_a_tevenezesi_szokasok_valtozasa_az_elmult_huszonot_evben
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2. abra: Napi eltérés, tévénézési ido és a nézok atlagos életkora (teljes nap,
teljes népesség, Total TV, Live)

A kovetkez6 fontos pont a novekedd eurdpai kozvetitések kérdéskore. Ahogy azt mar
emlitettem, a nézdk tilnyomo tobbsége amerikai, ellenben Magyarorszagon is ndvekvo
tendenciat mutat. Az ARENA4 és Match4 is folyamatosan kozvetitik a meccseket élében, de
van lehetdség visszajatszasra is. Ismételten csak bizonyitva ezt a hipotézist, 2024-ben

koriilbeliil 100ezres nézétabora volt a Super Bowl-nak csak Magyarorszagon (Kiss, 2025b).

Az el6z6 pontban emlitésre keriilt ugyan az Eurdpaban ndvekvo tendenciat mutatd vetitések
szdma, de Magyarorszagon még mindig észrevehetd, hogy az amerikai futball nem élvez eldnyt
mas miisorokkal, kozvetitésekkel szemben. Bizonyitja ezt, hogy ,,4 magyar bajnoki fordulok
még nem uraljak a hazai nézettségi listakat, hiszen a fomiisoridoben adott X-Faktor, Farm VIP,

hiradok nézettsége nehezen megkozelithetd a futball szamara...” (Hrutka, 2021, nincs

oldalszam). Ezek alapjan elmondhat6, hogy ha a magyar média nagyobb figyelmet forditana a

sportra, fontosabb szerepet kaphatna a nézettségi listakon és az érdeklédési korokben.


https://index.hu/sport/amerikaifutball/2025/02/12/super-bowl-nfl-amerikaifutball-network4-etele-cinema-nezettseg-magyarorszag/
https://telex.hu/sport/2021/12/14/futball-nfl-nezettseg-sport
https://telex.hu/sport/2021/12/14/futball-nfl-nezettseg-sport

2. KUTATASMODSZERTAN

A kutatasom célja, hogy felmérjem a média hatdsanak mértékét az amerikai futballra és annak
elterjedésére. Az alabbi részben bemutatom felhasznalt forrasaim, hogy kutatdsom soran milyen

modszereket alkalmaztam, illetve, hogy az adatok gytijtési és elemzési folyamatat.

Dolgozatom sordn a szdmomra sziikséges informécidkat kiilonbozé primer és szekunder
forrasbol nyertem ki. ElsOkorben a primer kutatdsi modszer részét képezik tobbek kozott a
statisztikai adatok, felmérések €s hivatalos jelentések. Ezek mindegyike azt mutatja be, hogy
az amerikai futball népszerlisége hogyan valtozott az évek sordn mind Eurdoaban és
Magyarorszagon egyarant. Tovabba a szekunder forrasok korébe az elemzések, tudomanyos
szakmai cikkek, tanulmanyok €s hiteles online forrasok tartoznak. A vizsgalat k6zben minél
tobb hivatalos adatbazisra forditottam figyelmet, kiilondsen a Statista ¢s NMHH oldaldra, mivel
a KSH oldaldn nem fellelhetd ezzel kapcsolatban relevans, friss — az elmult négy évbdol
szarmazo6 — adat. Kiilonb6z6 nemzetkozi kutatasokat is vizsgaltam a hazai forradsok mellett,
amelyek szemléltetik ezen sportdg médidban valé megjelenését és azzal kapcsolatos

informaciokat.

Modszereim alkalmazasanal egy vegyes megkozelitést alkalmaztam, kvalitativ és kvantitativ
kutatasi eszkozoket felvaltva alkalmazva. A kvalitativ mddszer alkalmazasa sordn
végrehajtottam tartalomelemzést a relevans szakirodalmakon, ezzel felmérve és értékelve a
sportdg médidban valo jelenlétét és annak népszerliségét. Ezzel szemben a kvantitativ
modszernél a hangsulyt a statisztikai adatok gytijtésére €s azok elemzésére helyeztem. Kiilonos
figyelmet forditva a gyakorisadgi adatok mérésére, nézettségi adatokra az elmult években és
végll a reklamokra, félidei show-miisorokra, melyek nagy népszertiségnek drvendezhetnek a

Super Bowl-ban.

A mindeddig emlitett 0sszegylijtott adatokat tematikus kategéridk szerint rendszereztem és
épitettem fel. FO pontjaban 4ll az amerikai futball és annak megjelenése a médiaban, kozvetitési
gyakorisdgok €s a kozonségre valo hatas a médiaval, mind reklamokon és k6z0sségi médian
keresztiil. A megfogalmazott hipotézisem vizsgdlatat szamos hasznos hivatalos forras és

szakmai irodalom vizsgalata tette lehetové.
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3. AZ AMERIKAI FUTBALL SZEREPE A MAGYAR
MEDIABAN

Az el6z0 pontokban mar emlitettem szamos tényt az amerikai futball szerepérdl a magyar
médidban. A sportadg a vilag szamos részén — féleg Amerikaban — nagy népszertiséget tudhat
maganak a hagyoményos és a kozosségi médiaban egyarant, mig Magyarorszagon szerepe
egyelére eltorpiil a nagyobb sportagak mellett, mint a labdarugas vagy a kézilabda. Am az
eddigi kutatdsok alapjan kijelenthetd, hogy hazadnkban is egyre nagyobb figyelmet kap, a
médidban novekvo tendenciat mutat. Megtudhattuk, hogy a Super Bowl — az NFL dontdje —
azon kevés események kozé tartozik, mely vildgszerte nagy figyelmet kap féleg a reklamok és

a félidei show miatt.

Tovabbi informécioként kezelhetd, hogy a félidei show és a reklamok miatt hazdnkban inkabb
egy szorakoztatd showmisorként tekintenek az amerikai futballra, mintsem egy komoly
sportagként, mint az eldbb felhozott labdarugés és kézilabda. Ez tobb okra is visszavezethetd.
Tobbek kozott még napjainkban is kevés sportold van Magyarorszagon ebben a sportagban, és
még kevesebb, aki megddbbent6 sikereket is érne el benne, inkabb vereségek jellemzoek, igy a

média sem kapja fel annyira (eurosport.hu, 2024). A kévetkez6 pontokban szeretném az eddig

leirtakat alatdmasztani, megcafolni, vagy részletesebb leirdst é€s elemzést biztositani rdla.

3.1. Hogyan novekedett a népszeriisége Magyarorszagon?

Hazankban az amerikai futball népszertisége a médiaban szamottevo fejlédésen ment keresztiil.
Ertendd ezalatt egyarant a nézéi érdeklddés és a sportban tevékenykedd egyének szama is. Ebbe
a részbe csatlakozik be a média, melynek hatdsa lehetdové tette a népszerlis€ég rohamos
novekedését, hazai bajnoksadgok kialakuldsat, érdeklodést, végiil a nemzetkozi példak és

trendek beszivargasat.

3.1.1. A médiakozvetitések szerepe

A magyar televizioban valé megjelenés kulcsfontossagu volt az amerikai futball szdmara, mivel
Hazankban is egyre nagyobb figyelmet kapott. Az elsé Super Bowl kozvetités itthon a 2004 -es
Carolina Panthers — New England Patriots — volt, amit 32-29 ardnyban a Patriots csapata nyert
meg. Ez egy hatalmas mérfoldkdnek szdmitott a sportdg hazai térhoditasdban. Sokan a miisor

miatt nézték meg a mérkdzést és emiatt egyre tobb ember kezdte el kovetni Hazdnkban is az
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https://www.eurosport.hu/amerikai-foci/szerbia-magyarorszag-eb-dramai-gyozelem_sto20046695/story.shtml

amerikai futballt és az évek sordn a szabalyokkal is tisztaban lettek. A kdvetkezd években a
magyar médiaban lév0 nézettség ndovekvo tendenciat kezdett el produkalni, mely a kozvetitések
novekedésének volt javarészt koszonhetd. Kiilondsen egy eseményt kiemelve, 2023 -ban ijabb
megallapodas sziiletett a Network4 és az NFL kozott, melynek gyiimoélcse az volt, hogy a
magyar kozonség szamszeriisitve 36 mérkdzéssel tobbet kdvethettek nyomon a televizidban,

mint az ezt megel6zo években (Borbély, 2023).

Ezzel egyetemben a média és a kozvetitések hatdsa nem csak arra terjedt ki, hogy tobben
érdeklddjenek a sport irant €s hogy mennyien kaptak kedvet nézésére, hanem kihatott a
sportolasi kedvre is, hogy belekezdjenek egy 1j sportba, jelen helyzetben az amerikai futballba.
Ahogyan haladunk eldre az id6ben, ugy felfedezhetd, hogy a tobb és tobb meccs kdzvetitésének
elérése révén — foleg a fiatalabb generdciok korében — ez a sportag egy izgalmas alternativat
kinalhat a régi jol bevalt sportok helyett. A kozvetitések mellett jelent0s szerepet kapott a
kozosségi média, a YouTube sportcsatorndi, vagy az online streaming szolgaltatdsok, mint az
NFL Game Pass. Ezutobbi rengeteg plusz szolgaltatast nyujt a rajongdk szamara. Az
alapszakasz els6 mérkdzésétdl a Super Bowl-ig minden meccset éldben lehet kdvetni, emellett

kiilonboz6 prémium szolgaltatdsban részesiilhetnek feliratkozasukkal (Astbury, M., 2025).

3.1.2. A hazai bajnoksagok és csapatok fejlodése

A médiakdzvetitések €s eddig emlitett pontok lehetdvé tették, hogy az érdeklddés mellett
létrejohessenek hivatalosan is hazai bajnoksadgok, hazai csapatokkal, egy ugyszintén
népszeriliséget noveld tényezdként. Az elsd hivatalos magyar amerikai futball mérkdzés idejét
2005-re helyezhetjiik, melyet a Magyar Amerikai Futball Szovetség (MAFSZ) rendezett meg,
nem kevesebb, mint négy csapat részvételével. A fejlddés folyamata itt nem 4llt meg, azbta
boviilt bajnoksagban, tobb osztdlyban vivjak meg a csapatok — mint a Hungarian Football

League, Divizi6 I és Divizio II — harcaikat (mafsz.org, 2025).

A tény, hogy egyre tobb hazai csapattal rendelkeziink, valamint a szinvonal is megemelkedett,
buzdité hatassal lehet a fiatalokra, hogy Ok is belekezdjenek, elkezdjenek foglalkozni a
sportaggal. 2025-ben tobb, mint 25 csapat mikodik aktivan Magyarorszdgon, —a 2005-6s négy
csapathoz képest — melyek mind hozzajarulnak ahhoz, hogy hazankban is fejlédhessen a

sportag (mafsz.org, 2025).
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3.1.3. A tarsadalmi érdeklodés novekedése

A kiilonb6zd médidban megjelend tartalmak ¢és a hazai bajnoksidgok fejlddése mind
hozzajarultak a tarsadalmi érdeklédés novekedéséhez. A szurkolok nagymértékii rajongisa
megmutatkozik abban, hogy mennyien is keresnek rd Magyarorszagon a Super Bowl-ra a

januari €s februari idészakban.

@ superbowl ® super bowl 2 5 b
pe" i P 2 + Osszehasonlitas hozzaadasa
Magyarorszag ¥ Az elmit 30 napban ¥ Minden kategéria ¥ Internetes Keres v
Erdeklédés idé szerint @ s O <
| e

Forras: portfolio.hu

3. abra: Super Bowl-ra iranyulo keresési volumen alakuldsa 2025-ben

A hazai érdekldédés a hazai bajnoksagok latogatottsagdn is észrevehetd, mivel az elmult
idoszakban egyre tobb szurkold tekinti meg €loben a mérkdzéseket. A becslések szerint a
klubok nagyjabol par szaz f6s szurkolotaborral rendelkeznek, mig a valogatott mérkdzéseken,
illetve a Hungarian Football League — HFL — dontében a jatékosok kortlbeliil 4-5 ezer nézo

eldtt 1épnek palyara a jatékosok (fuzovelkifele.com, 2021)

A mai generaciés szurkolokat eldsegiti, hogy mostansag egyre tobb hazai amerikai futball
csapat jelen van a kozdsségi médian és a rajongdi csoportok is folyamatosan boviilnek, amelyek
folyamatosan friss hireket és atigazolasokat osztanak meg a témaval kapcsolatban. Ezek mellett
pedig a legnépszeriibb oldalak a TikTok és az Instagram, ahova nem csak a kiilfoldi, hanem a

magyar csapatok is rendszeresen tesznek kozz¢ tartalmakat (mafsz.org, 2019a).
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3.1.4. Kihivasok és jovobeli kilatasok

Tagadhatatlan, hogy az amerikai futball népszeriisége ndvekszik Magyarorszagon, de akkora
befolyassal és hatalommal még nem bir, hogy ne kelljen szembenéznie kihivasokkal a jelenben
¢s jovoben.

Az egyik legnagyobb problémat a finanszirozas jelenti, mivel ,, 4 szévetség nagyobb részben az
dllami tamogatasokbol, kisebb részben a tagszervezeti befizetésekbol és a szponzori
tamogatasokbdl tudja fenntartani magat, azonban ennek mértéke nem megfelelo a felvaizolt

stratégia maradéktalan végrehajtasara.” (mafsz.org, 2019b, p. 12.)

Ezen feliil a Mafsz elmondésa szerint a legnagyobb problémat nem is a finanszirozas jelenti,
még ha nem is all fényesen, hanem az infrastruktira, vagy inkabb annak hidnya. Sok csapat a
mai napig nem rendelkezik sajat infrastruktaraval, mindezek megszerzéséhez sziikséges kiilsds
cégek, onkormanyzatok, egyéb sportagak segitsége, melyekhez ezokbdl igazodniuk kell az

amerikai futball csapatoknak. Ez a pont kapcsolddik az el6zé ponthoz is, mivel ennek

megvaltoztatasa, és jobb helyzetre vald forditasa a legkoltségesebb (mafsz.org, 2019¢).

Annak ellenére, hogy két nagyobb kihivassal is rendelkezik a sportag, jovobeli kilatasai sok
tényezotdl fliggenek, de vannak lehetdségei €s nem torvényszerti a bukas. A médiakozvetitések
tovabbi novekedése hozzdjarulhat a tovabbi érdeklddés fenntartdsdhoz és a nagyobb
népszerliség bevonzdsahoz Magyarorszdgon. Idén januarban példaul a Network4 — amely
Magyarorszag legnagyobb sport streaming szolgaltatoja — tovabbi 4 évre meghosszabbitotta az
Amerikai Futball Ligaval a szerzddést, igy 0k kozvetitik egészen 2029-ig a Super Bowl-t és a
tobbi alapszakasz, illetve rajatszas mérkdzést is a magyar sportrajongok legnagyobb dromére

(Jordan, 2025a).

Ebben a sportagban is, hasonldéan a labdartigashoz vagy a kosarlabddhoz gyakran el6fordul,
hogy a tehetséges jatékosok kiilfoldi ligdkban probalnak szerencsét, mivel Magyarorszagon
kevésébe fejlett az utanpoétlas és a tehetségnevelés. Ez tovabbi kulcsfontossdgli szerep a
fejlodésben, mind egyénileg, mind pedig hazank szdmara kapcsolatok kialakitasanak és
erdsitésének céljabol. Erre egy nagyszerli példa Varga Botond, aki jelenleg egyike azon 11
magyar jatékosnak, akik a tengeren tuli kozépiskolakban szerepelnek. Jelenleg a North Carolina

egyetem edzdje is csabitja a jatékost, hogy csatlakozzon csapatahoz (Borbély, 2025).
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3.2. Az amerikai kultira jelentosége

Globalisan, amikor amerikai futballrdl beszéliink, nem csupan egy sportagat értiink alatta,
hanem ezzel egyetemben egy kulturalis jelenséget is kiemelkedd szereppel. Ahogyan az
eddigiek soran részleteztem a témat, egyértelmiivé valt, hogy ezen sportag esetében kiilondsen
milyen szoros kapcsolat all a média €s a sport kdzott. A sportag népszertis€égét tobb tényezd
befolyasolja, mint a kdzvetitések, a koz0sségi média, illetve az alkalmazott marketingstratégidk

egyluttesen.

3.2.1 A média szerepe az amerikai futball népszerusitésében

A televizids kozvetitések megsokszorozodasa és a digitalis platformok megjelenése és
térnyerése kulcsfontossagli szerepet jatszottak az amerikai futball egyre nagyobb globalis
hirnevéhez. A mara mar elterjedt kozvetitési jogoknak és streamingplatformoknak
kdszonhetden - mint a Network4 - nézok és rajongdk millidihoz eljutnak sikeresen az NFL
mérkodzések. Szamokat kiemelve 2024-ben példaul a sportmédia jogok globalis értéke 60 millid
dollar felé volt helyezhetd - mely 12%-0s novekedést jelent az el6z6 évhez képest -, ennek

legnagyobb részét a hagyomanyos labdarugas €és az amerikai futball képezte (Hornyak, 2024).

3.2.2 Kozosségi média és csapatok piaci értéke

A kozosségi média vilagszerte kihathat barmire, igy nem meglepden erre a sportagra is. Az
olyan platformok, mint az Instagram, Twitter és TikTok 10j vilagot nyitott a sportag szamara. A
csapatok piaci értékét pedig jelentdsen befolyasolja a kozdsségi média, hiszen az index.hu
adatai szerint a legjelentésebb része a bevételeknek a médiabevételek csoportja alkotja
majdnem, hogy 10 milli6 dollarral, mely a teljes bevétel 65,5%-at teszi ki. Az NFL bevételének
6 részét a kozosségi média mellett tovabbra is a tévécsatorndkkal €s streamingszolgaltatokkal
megkotott szerzddésekkel érik el. Eltorpiild részét képezik csupan a jegyeladasokkal — 15,5%-
kal — és a szponzori bevételekkel — 11% -kal — az el6zdleg felhozott adatokhoz képest (Borbély,
2021). A sikert mindezek mellet az is jelzi, hogy 2023-as adatok szerint az 50 legértékesebb
csapat koz€¢ nem kevesebb, mint harminc NFL-es csapat is helyet kapott a harminckettdbol

(nemzetisport.hu, 2023).

15


https://www.vg.hu/sportgazdasag/2024/12/a-sportmedia-jogok-globalis-erteke-mar-meghaladja-a-60-milliard-dollart
https://index.hu/sport/amerikaifutball/2021/02/04/igy-epul-fel-egy-evi-4500-milliard-forintnyi-bevetelt-generalo-piac/
https://index.hu/sport/amerikaifutball/2021/02/04/igy-epul-fel-egy-evi-4500-milliard-forintnyi-bevetelt-generalo-piac/
https://www.nemzetisport.hu/amerikai-sportok/2023/09/forbes-nincs-futballklub-a-vilag-top-10-legertekesebb-csapata-kozott

A LEGERTEKESEBB CSAPATOK 2023-BAN A FORBES SZERINT

- - véltozas az el6z6 évhez
sportag/liga érték képest
amerikai 9 milliard

1. Dallas Cowboys | ¢ pal/NFL | dollr
2. New York 7.1 milliard
Yankees baseball/MLB dollar *2
3. Golden State kosarlabda/NB |7 milliard 5
Warriors A dollar
4. New England amerikai 7 milliard 1
Patriots futball/NFL dollar
5. Los Angeles amerikai 6.9 milliard 2
Rams futball/NFL dollar

) amerikai 6.8 milliard
6. New York Giants | ¢ pai/NFL | dollar 2

. amerikai 6.3 milliard _

7-ChicagoBears | ¢ palyNFL | dollér !
8. Las Vegas amerikai 6.2 milliard +5
Raiders futball/NFL dollar

Forras: nemzetisport.hu (2023)

4. abra: A LEGERTEKESEBB CSAPATOK 2023-BAN A FORBES
SZERINT

3.2.3 Szurkoloéi identitas és csapatvalasztas

A hazai amerikai futballrajongok mas-mas okok miatt kezdik el tdimogatni szeretett csapatukat.
Kiilonb6z6 okok lehetnek arra, hogy egy egyén miért preferdl egy csapatot jobban egy
masiknal. A legtobben a kozOsségi média és a médiajelenlét miatt a csapat jatékosaiért
szurkolnak egy altaluk potencidlisan szeretett klubnak, mivel akar egy jatékos is dontd
befolyasoltsagu tényezd lehet egy személynek, aki addig semmi hasonlé tartalmat nem kdvetett.
Vannak rajongok, akik inkdbb egy ¢lményhez kotik a kedvenc csapatukat, lehet ez egy elso
mérkdzes vagy egy nagy jaték éppen azon a napon. Hozzajarulhat még a sikerek és az elmult
id6szakban elért eredmények, ami miatt egy csapat szimpatikus lehet valakinek, mivel egy jo
generacio egy klubnal sokat jelenthet az akkori szurkoloknak, hogy azt a csapatot tdmogassak.
Az erés identitastudat egy jellemzd tulajdonsag a hazai szurkolok kérében, ami a sportag mellett

a valasztott csapatra is iranyul (Kajos, 2025b).
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3.2.4 Az amerikai futballszurkoloi szubkultura médiareprezentacioja

Ez a pont a tarsadalmi megitélés témajat fejtegeti, melyre a cimben szerepld futballszurkoldi
részletezném a témakdrt, pontosabb magyardzast igényel maga a szubkultira kifejezés.
Sportban ,, Egy adott tarsadalomban, illetve tarsadalmi szubkulturaban vagy csoportban a
sport kapcsolodik az adott tarsadalmi normakhoz és értékekhez, amelyeket a tarsadalom vagy

annak bizonyos tagjai preferalnak.” (Piké - Keresztes, 2019, p. 4.). Altalénosségban

elmondhatd, hogy egy 2021-es kutatds alapjan az online média probalja objektiven —
targyilagosan — abrazolni a szurkoldi csapatokat, attol fliggetleniil, hogy az adott esemény
nyugodt, vagy drasztikus véggel zarddott. Ebbdl kovetkeztethetiink tehat, hogy a tarsadalmi
elfogadottsag alakuldsaban 1ényeges szerepet vesz fel a média szerepe, reprezentacidja, hogy

hogyan is vannak bemutatva az adott torténések (Mayer, 2021).

3.2.5 Asport és média kultarajanak kolcsonhatasa

A versenysport €s a média kapcsolata egészen a 90-es évek 6ta erdsen befolyasolja az amerikai
futball folyamatos fejlodését, mind szakmai szempontbdl és népszeriiségében. Jelen
helyzetben, tarsadalmunkban mar-mar elképzelhetetlen, hogy egy-egy mérkdzést hogyan
néznénk meg, ha nem lenne réla kozvetités valamilyen platformon, legyen az televizi6, asztali
gép, laptop, stb. Ebbdl is lathatd, hogy kolcsonds kapcesolatrdl van szo6. A sportnak sziiksége
van a médidra, hogy minél tobb ember halljon réla és népszeriibb lehessen, a médianak pedig

szliksége van a sportra, mint fontos bevétel forras (kulturcafe.hu, 2024).

A média befolyasolja és felgyorsitotta az informacidaramlast a sport szamara, ezzel magéaba
foglalva az amerikai futballt is. Alkalmazkodik a fogyasztoi igények jelenlegi allapotahoz és
annak valtozasahoz, figyeli, hogy hogyan alakulnak a preferenciak, hogy hogyan né, vagy
csokken iranta a kereslet (Patai, 2022).

Mindamellett, hogy maga a sport megmozgatja a rajongokat, arrdl is gondoskodik a média
szdmara, hogy minél érdekesebb és latvanyosabb elemeket kinaljon. Ahogyan arr6l korabban
mar esett sz0, az olyan kozvetitések, mint a Super Bowl globalisan kozkedvelt a félidei show
¢s reklamjai miatt — bevételekben is lathatéan —, melyeket a média levetit nézdiknek online €s

offline egyarant.
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3.3. Osszehasonlitas a magyar és amerikai média kozott a sport
szempontjabol

A média és az amerikai futball kozotti kapesolat az Egyesiilt Allamokban és Magyarorszagon
is dontd szerepet jatszik a sport ismertségében és népszerliségében. Amerikaban az NFL és
annak médiaja kiemelkedden jo helyzetben helyezkedik el, mig hazankban a sportag még

mindig eltorpiil a példaul hagyomanyos futball, kézilabda, vagy vizilabda (nemzetisport.hu,

2021). A kovetkezd bekezdésekben azt fogom részletezni, hogy hogyan kiilonbdzik vagy
esetleg miben hasonlit a két orszag megkozelitése média szempontbdl, legyen sz6 kozvetitésrol,

népszerusitésrol, sportra vald megitélés hatasarol.
3.3.1. Médiamegjelenés értéke
Az Egyesiilt Allamok esetén, a legnézettebb sportliga az NFL, médiaban valo megjelenése is

tiikkrozi ezt. A 2022/23-as szezonban csak a médiajogbdl szarmazott 8 millié dollarnyi bevétel,

melyet a 2024/25-6s szezonra 12,5 milliard dollar felé becsiilnek (sportspro.com, 2023).

% of sports fans who follow the NFL by country (All ages)
Source: Ampere Analysis, Q4 2022.
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5. abra: % of sports fans who follow the NFL by country (All ages)

A fent lathaté abra is szemlélteti, hogy 2022-ben sz4zalékos formaban az Egyesiilt Allamokban
lényegesen nagyobb mértékben kovetik az NFL-t — 44%-kal —, mint mas orszagokban. S6t mi

tobb, Magyarorszag nem is szerepel a legfelsé 10-ben.
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Tovabbi adat, mely bizonyitja a sportag népszerliségét a médidban Amerikaban, hogy az idei
Super Bowl-t nem kevesebb, mint 127,7 millié amerikai allampolgar tekintette meg televizion,

vagy valamilyen streamingplatformon keresztiil (nfl.com, 2025).

3.3.2. Kozosségi média szerepe és digitalis platformok szerepe

Napjainkban a kozosségi média kulcsfontossagu szerepet jatszik barmely dolog
népszerlsitésében, igy nem meglepd modon az amerikai futball is kdzéjiik sorolhatd. Amerikai
oldalt vizsgalva, Az NFL rendelkezik tobb platformmal is, mint az Instagram, X — régi nevén
Twitter —, TikTok és Facebook. Ezeken a platformokon rendszeresen posztolnak az adott
eseményekrdl, ijdonsagokrol. Ezek kozott szerepelnek kulisszak mogotti tartalmak, highlight
videdk, részletek a meccsek adott pillanataibol, és exkluziv bejelentések is egyarant.
Alapvetéen csak az X egyediil rendelkezik koriilbeliil 450 millié aktiv felhasznaloval az NFL
oldalan, melyet 2028-ra tovabbi 200 milliora becsiilnek, emellett pedig 60 millid kovetdvel

rendelkeznek (collegeinsider.com, 2025). Az aldbbi lenti dbran pedig lathatd, hogy 2024

novemberében az X hany kovetdvel rendelkezett millids mértékegységben az egyes csapatokra

felosztva.

New England Patriots
Dallas Cowboys
Philadelphia Eagles
Pittsburgh Steelers
Caraolina Panthers
Denver Brencos
Kansas City Chiefs
Seattle Seahawks
Green Bay Packers
San Francisco 49ers
Atlanta Falcons

Chicago Bears

Forras: statista.com (2024)

6. abra: Twitter followers of National Football League teams as of
November 2024 (in millions)
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Magyarorszagon is kovethetik ugyan szabadon ezeket az oldalakat, és a hazdnkban 1évo
emberek is szerepelnek a fent emlitett statisztikai adatokban, am mégsem kap akkora figyelmet,
mint az Egyesiilt Allamokban. Fejlédése ezzel szemben észrevehetd olyan szempontbol, hogy
a MAFSZ oldalan szerepld csapatok tOobbsége is fellelhetd olyan kozosségi média
platformokon, mint a Facebook vagy az Instagram. Ezeken az oldalakon kozzétesznek
meccseldzeteseket, eredményeket és jatékosok interjuit, de lathatéban nem akndztak még ki

minden lehetdséget (Zsédely, 2023).

A Super Bowl az orszagban is nagy népszertiségnek orvendhetett a kozosségi médiat illetden,
ugyanis ,, 4 social medias feliileteken is kiemelt érdeklodést hozott a Super Bowl és az eseményt
felvezeto hét: osszességében 4,3 millio darab tartalmat fogyasztottak a felhasznalok az

ARENA4 sporttelevizio Facebook-oldalan keresztiil. ” (Kiss, 2025, nincs oldalszam).

3.3.3. A kozonség elkotelezodésének vizsgalata

A sportagak szempontjabol a szurkolok aktivitasa és csapathlisége elkeriilhetetlen, ha a cél,
hogy egy bajnoksadg népszerii legyen és folyamatosan fejlddhessen. Amerikdban az NFL,
ahogyan az elobbi pontokbdl lathatd, sikeresen vitte végig stratégiajat média szempontjabol.
Tobbek kozott 2022-ben az NFL szezon sordn a résztvevd csapatok kozel 150 000 bejegyzést
osztottak meg, melyeknek megtekintése meghaladja a 48 milliardot €s ez, mint egy 2,67%-0s
elkotelezddési ardnyt jelentett. Ez médiamegjelenésben 1,4 milliard dollart generalt

(sportbusinessjournal.com, 2023).

A tendencia tovabbi novekedést mutatott a 2023-as szezonra nézve. Tovabbi elkotelezodési
arany rekordot dontott az NFL Instagram csatorndjan megjelend Rihanna-féle félidei show

bejegyzése (sportbusinessjournal.com, 2023).

Mindezeken feliil, ahogy a lenti abran lathato, egy 2023-as kutatas szerint a legtobb amerikai rajongok
legalabb 27%-a minden korosztalyban megkozelitéleg 3-6 orat tolt hetente a TV el6tt az NFL nézésével.

Ez a fajta aktivitas és elkdtelezddés hozzajarul a sportag népszertiségéhez és bovitéséhez.
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7. abra: Predicted hours watching NFL per week this season, by generation
among NFL watchers (n=1,323)

Ellenben, mivel az érdekl6dés folyamatosan ndvekszik a magyarorszagi amerikai futball
elkdtelezett rajongdtabora egy sokkal kisebb és kevésbé aktiv réteget fed le. Kajos Lajos
tanulmanya részletezi, hogy a mostani hazai NFL rajongok legfoképpen a kozosségi média
platformjain keresztiil talalkoznak és ismerkednek meg a sportaggal, — mint a highlight videdk,
meccseldzetesek — mintsem televizion keresztiil (Kajos, 2025). A felhasznaloi aktivitas
novekedésével szemben hazdnkban még mindig mas sportdgak az elsddlegesek, mint a

domindlé labdarugas (Brader, 2023).

3.3.4. Osszegzés

Elmondhato6 tehat 6sszegezve az elébbi pontok alapjan, hogy az amerikai futball szerepe a
magyar médidban szamottevd. A magyar és az amerikai média kozotti kiilonbségek pedig
leginkabb strukturalis ¢és kulturdlis okokhoz vezethetéek vissza. Az amerikai futball
Amerikaban a nemzeti identitas jelképe és része, a média pedig emiatt is fontos szereploként
kezeli, mig Magyarorszagon amolyan rétegkultiraként hivatkozhatunk a sportagra. Emiatt a
médidban sem kap akkora szerepet, hogy feltinéen nagy sikert érhessen el ott, vagy meglepd
gyorsasaggal novekedhessen népszeriisége. Ugyan hazankban nincs akkora sikere, mint az
Egyesiilt Allamokban, szerepét igy is megkapja a sportkultirdban évrél évre nagyobb
mértékben a TV-ben, a digitalis- vagy a kozosségi médiaban, foleg a fiatalabb generaciok

korében.
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4. AZ AMERIKAI FUTBALL HATTERBE
SZORULTSAGANAK OKAI HAZANKBAN

Az eddigi pontokban kiemeltem az amerikai futball népszertiségét kiilfoldon és hazankban is,
¢s bar novekvo tendenciat mutat népszeriiségét illetéen, szerepe a hazdnkban még mindig nem
éri el azt a szintet, mint az Egyesiilt Allamokban. Ez a jelenség tobb okra is visszavezethetd,
melyekrdl ebben a fejezetben fogok irni, és kifejteni azokat. Tobbek kozott kiemelkedd tényezo
a médiaban eléfordulo alacsony médiajelenlét biztositasa a sportag szamara, valamint a tény,
hogy kulturalisan idegen szereplé szamunkra az amerikai futball a hagyomanyos hazankban

megjelend sportokhoz képest.

Magyarorszagon kevés hiteles szakérto talalhato jelenleg a médidban és ezért nehezebb a
fiatalabb generaciot megragadni. A kevés hiteles szakértok egyike Faragd Richard, aki
elhatdrozta ¢és kezdeményezte magyarként az NFL-mérkézések kozvetitését, mar-mar
megszallottnak is tartottak. Ahhoz, hogy 0j rajongdkat vonzzon be a sportag tobb miisoridod és
mindségibb elemzések kellenének, amik magyar id6 szerint is mindenkinek elérhetok, nem csak

a hajnali 6rdkban tekinthetok meg (Lantos, 2017).

Az eddigi fejezetekben mar sz6 esett a kozosségi média kulcsfontossagu szerepérol, és ez itt
sincs masképp. Az olyan platformokon, mint a Youtube, Facebook és Instagram, biztositjak a
lehetdséget az amerikai futball népszerusitésére, melyet a MAFSZ — Magyar Amerikai Futball
Szovetség - kihasznalja ezt a lehetdséget. Aktivan posztol mindenhol hireket, eseményeket és

oktatdanyagokat.

A kovetkezO alpontokban az eldbb emlitett pontokat szeretném kifejteni, és megfejteni

szakirodalmak és hivatalos forrasok alapjan a dolgok miértjét.

4.1. A kozosségi és hagyomanyos médiaban 1évé szakértok hianya

Az amerikai futball népszerliségét Magyarorszagon leginkabb az gatolja, hogy nincsen
megfeleld mennyiségii sportaghoz érté szakértd, elemzd vagy kommentator a magyar
médiaban, illetve nem is érdeklddnek irdnta sokan a szakmaban. Szemmel konnyen lathato,
hogy hazankban megvan a szerepe példaul a kézilabdanak, labdarugasnak, ezeknek mind
megvannak a jol ismert szakkommentatorok, és sportszakértok. Ok segitik az informéciok

aramlasat és elmélyiilését a sportagakban, mig az amerikai futball esetén ez hianyos.
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4.1.1. A szakértok szerepe a sportag népszeriisitésében

Akar munkardl, iskolarol, sportrél, vagy barmirdl van szo, a hagyomanyos €s médiaban 1évo
népszeriisitésben kiemelkedden fontos szerepe van a szakértéknek, mint sportkommentatorok,
elemzOk, Gjsagirdk és tartalomgyartok, akik rendelkeznek a megfeleld szaktudassal, hitelesen
adjak at az informaciot, meg tudunk bizni az adott személyben, hogy érti mirdl beszél. Veszeli
Gabor — szakember — véleménye, hogy az amerikai futball népszerisitésében a legfontosabb
pont kiemelten a szakmai fejlédés, mivel ahhoz, hogy népszerii legyen valami, sziikség van
szakmaisagra és aldzatra, mind enélkiil semmit nem ér az egész. Tovabbi fontos eseménynek
vélte azt, hogy elkezdték a médidban levetiteni az NFL-mérkdézések kozvetitéseit (Kurko

2021).

Koztudott, hogy az amerikai futball rendkiviil komplex sportdg. Bonyolult szabalyrendszerrel
rendelkezik, sok pozicioval és taktikai megoldassal kiegészitve, mely néha még annak is
bonyolult lehet féleg elsére, aki sportkedveld személyiség. Ebbdl kovetkeztetve, a sportag
elterjesztésének érdekében megint csak fontos alappillér, hogy kialakuljon egy megfeleld
szakértdi kommunikacio is a médidban, nem elég csupan rekldmozni a sportagat. Az NFL
Network példaul nagy hangsulyt helyez arra, hogy biztositsa nagy mennyiségben a szakértoi
paneleket, elemzéseket, hattér magyarazatokat és informaciokat a mindenkori eseményekrol,
ez pedig segiti az embereket abban, hogy tudjak értelmezni a sportagat, &m mindez angol

nyelven (frontofficesports.com, 2025).

Amellett, hogy a sportag bonyolult, nem is kap megfelel6 reprezenticiot a médidban
Magyarorszagon. A megjelend tartalmak olykor felszinesen jelennek meg, a magyar
szakirodalmak soran pedig felfedezhetd, hogy szinte kizarolag a helyi csapatokra fokuszalnak,
ami szintén nem segiti a terjeszkedést és népszertisitést. Mivel a szakértok egyik f6 feladata és

szerepe a sport népszerisitése €s erthetdve tétele, ez kiilonds hatranyt jelent G nézék bevonzasa

terén (Kajos, 2025).

4.1.2. Jelenlegi helyzet a magyar médiaban

Az amerikai futball hazai médiamegjelenése leginkabb a televizios kozvetitésekben jelenik
meg, amit a Network4 Media Group kozvetit, azaz az ARENA4-en ¢és a MATCH4-en
kovethetik a szurkolok szeretett csapatukat. 2020 6ta minden fontosabb rajatszas mérkdzés itt

lathat6, azeldtt pedig tobb, mint 15 évig a Sport TV kozvetitette (nemzetisport.hu, 2020).
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A hazai bajnoksagban (HFL) a kiemelt osztalyt, azaz a Veolidt, 2016-t6l a Digi Sport
kozvetitette, &m a pandémia miatt megszakadtak ezek a kozvetitések és utana 2021-ben indult
el a HFL TV, ahol az elején kisebb csoportokat kozvetitettek, aztdn 2022-tdl elindult Gjra a
kiemelt bajnoksag és az dsszes meccset lehetett kovetni €ldben, a YouTube-on. Az ARENA4 is
hozzajarult a magyar bajnoksdg népszerliségének noveléséhez, mivel felvételrdl ezek a

mérkdzések mind lathatoak lesznek (mafsz.org, 2022)

A televizion és a streamingen kiviil, a legtobb magyar hiroldal is beszdmol mar kicsit
részletesebben az NFL fontosabb mérkdzéseirdl. A leghiresebb és legfelkapottabb magyar blog
a Fizdével Kifelé, melynek mara olyan 30 ezer kovetdje van Facebookon. A blogok mellett a
podcastek is kezdenek megjelenni €és egyre nagyobb figyelmet kapni. Megemlithetd a 4th &
Long podcast, amit Bencsics Mark ¢s Buday Zoltan vezetnek (Szabo, 2024a)

Osszefoglalva, tehat rengeteg kiilonbdzé platformon taldlhatd mar amerikai futballal
kapcsolatos tartalom, de a legtobb szakértd egyetért, abban, hogy az utdbbi években lassult a
népszeriiség novekedése €s ez koszonhetd annak, hogy a sportdg ma mar kevesebb 101j szurkolot

tud csébitani, mint az elmult évtizedben (Szabo, 2024b)

4.1.3. A kozosségi média lehetoségei és korlatai

Napjainkban a k6zosség megszolitasahoz és eléréséhez elengedhetetlen a kdzosségi média €s
az aktiv online jelenlét. Ebben a pontban meg szeretném vizsgéalni, hogy valdjaban jelen
helyzetben milyen lehetdségekkel ¢és korlatozod tényezokkel sziikséges szembenéznie. A
lehetdségek kiakndzdsa kulcsfontossagli szerepet jatszik a sportdg ismertségének ¢&s

népszeriiségének novelésében hazankban.

A kozosségi média lehetdségei kozé tartozik a rajongokkal vald kapcsolattartds, mely
hozzajarul a szurkolok és jatékosok kozott kialakitani egyfajta kozvetlen kommunikaciot és
segit az elkotelezOdés novelésében. Ezen feliili lehetdségek kozé tartoznak a promocids
tartalmak feltlintetése, rajongdi szokasok megértése, interaktiv ilizenetek hasznalata, mint
szavazasok. Mindezt az NFL-hez hasonldan kiilonb6zd koézosségi média platformokon végre
lehet hajtani, mint a Facebook, X, Instagram, TikTok, és a Youtube (Sziics, 2024). Erre megvan
a lehetdsége akdr a MAFSZ-nak, de barmely magyar csapatnak is. Jelen allas szerint a MAFSZ
rendelkezik 1s szdmos kozOsségi média platformmal, melyen rendszeresen frissitik a
tartalmakat, &m a magyar csapatok egyeldre kiilon oldalakkal nem rendelkeznek, igy az egy

kihasznalatlan potencialis lehetdségnek szamit még.
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Korlatainak elsd pontja az el6bb emlitett alpontban rejlik. Ez pedig nem mas, mint a sportagban
1év0 magyarorszagi szakértok hidnya. Megintcsak hangsulyozva, az amerikai futball szabalyai
komplexek, kiilondsen ezért igényelne mély szakmai tartalmakat és elemzéseket a kdzosségi
médidban. Ennek hidnyaban korlatoz6 tényezének szamit a kiilonbozé platformokon valo
kommunikacid. A kdvetkez6 korlat a hitelesség kérdése. Ma mar barki megoszthat barmit a
kozosségi médian keresztiil, mely altal konnyen terjedhetnek félrevezetd, vagy teljesen hamis
informaciok. Mindez eredményezheti a sportdg hitelessége iranti megkérddjelezését,
potencidlis 1j érdekloddk elriasztasat, és a mar meglévé rajongdk bizalmanak elvesztését.
Amerikai futball esetén ez azért kiilondsen veszélyes, mivel Magyarorszagon mondhatni még
gyerekcipOben jar a sport, a kisebb sportokat pedig a hitelességet nem tiikr6z6é hirek gyors
elterjedése elashatja, nem tudvéan, hogy van-e még lehetdség a javitasra. Meghatarozo korlatozo
tényez0 lehet még az algoritmus és annak alakuldsa. Egyrészt ez hatarozza meg, hogy az adott
felhasznalok milyen tartalmakat fogyasztanak, igy a kisebb sportagak - jelenesetben az amerikai
futball orszagunkban - hatranybol indul, nehezebb széles kozonséget elérni vele, nem feltétlen
nyUjtanak mélyebb betekintést a sportdgak mivoltjaba. Masrészt nagy mértékben tudja
befolyasolni a felhasznaldkat, melybdl kialakulhat elfogultsag, vagy az elébb emlitett részre
visszatekintve, félrevezethetik O6ket hamis informacidkkal, ami ismételten a hitelesség

kialakulasat, fennmaradasat korlatozza (Precious, 2023).

4.14. Nemzetkozi példak és tanulsagok

Ahogyan az el6z6 pontokban is emlitettem, Magyarorszdgon lassult a ndvekedése az amerikai
futball népszertiségének. Viszont vannak olyan kiilfoldi orszagok, ahonnan lehetne Gtleteket
atvenni ¢€s lehetne tanulni az 6 hibaikbol. 2007 6ta kezdddott az NFL eurdpai terjeszkedése,
amikor Londonban jatszottak egy alapszakasz mérkdzést, am az igazi térnyerés 2022-ben
kezdddott, amikor Németorszdgban, pontosabban Miinchenben jatszott a Tampa Bay
Buccaneers €s a Seattle Seahawks. Az Allianz Arena kozel 70 ezer jegyet adott el erre a meccsre
¢s igy telthaz volt egy eurdépai NFL mérkozésen. Ezek utan csak egyértelmii, hogy tobb
orszagban is szeretnének rendezni mérkdzéseket és terjeszkedni, minél tovabb Eurdpaban

(sportfive.com, 2024)

A nemzetkozi mérkézéseken kiviil, az NFL 2022-ben elinditotta a GMB-t (Global Markets
Program), ami jutalmazza a klubokat, akik nemzetkdzileg novelik a csapat népszeriiségét és
rajong6taborat, kiillonbozo marketingstratégidkkal, mint példaul reklam lehetdségek,

rendezvények vagy kiillonbozé promdciok. 2025-ben 29 csapat, 25 kiilonbozd orszdgban fog
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részt venni ezen a programon. Ez a tavalyihoz képest 4 0j csapat és 2 0j orszdg. Magyarorszag
nem tartozik ezekbe az orszdgokba, de ez is egy jO lehetdség lenne a sportdg itthoni
népszeriisitésére. A kdrnyezd orszagok koziil egyediil Ausztria tartozik bele a 25 orszagba, ahol

jelenleg 6 csapat is jelen van a piacon (nfl.com, 2025).

Nem csak Eurdpaban, hanem Dél-Amerikaban, azon belill pedig Brazilidban is szoktak
kiilonboz6 rendezvényeket szervezni elég nagy sikerekkel. Sao Paulo-ban egy egész hétvégés
NFL experience néven futd rendezvényt, ahol a szurkolok rengeteg jatékot kiprobalhattak és
még egy flag football mérkézésen is részt vehettek, ami egy kontakt nélkiili valtozata a

sportagnak (nfl.com, 2024). Ha Magyarorszag még messze is all egy ilyen kollaboraciotol az

NFL-lel, de egy ilyen rendezvény hazai csapatokkal is miikddhet, ahol kiilonb6z6 jatékokat ki
lehet probalni. Egy ilyen esemény sok emberrel megismertethetné a magyar bajnoksagot és

magat az amerikai futballt is.

4.2. Félelem az amerikai hatas tulzott befolyasatol

Mar csak a sport nevébdl is kiindulva, az amerikai futball nem csupan egy sport, hanem az
amerikai kultira szerves része, amely az Egyesiilt Allamok tarsadalmi és kulturalis életébe mar
beivddott mélyen. Minden — a sportaghoz kapcsolddo - ceremonia, ritudlé, szlogen az amerikai
¢letérzés képét mutatja. Mas orszagokban azonban, mint jelen esetben Magyarorszagon,
teljesen mds kultaraval allunk szemben, igy azok idegennek tlinhetnek, ez pedig egyfajta

tartozkodast alakithat ki és akadalyozhatja a sportag népszertiségének novekedését, médiaban

valo megjelenését (Fore, 2022a).

A médianak kiemelkedd szerepe van abban, hogy a sportag globalisan tudjon terjeszkedni,
mivel egyrészt a kozvetitések, masrészt az online tartalmak megmutatjak a jatékot és az ahhoz
tartozo kulturalis értékeket is. Igy elmondhatd, hogy a kozvetitett tartalmak befolyasoljak és
formaljak a nézdok véleményét és viselkedését egyarant. Napjainkban foként a média altal

nyqgjtott €élményeken all vagy bukik az, hogy egy sport igazan sikeres lehet-e (DeSimone
2023a).

Egy 2024-es kutatés azt is részletezi, hogy a globalis sportok elterjedése veszélybe sodorhatja
a helyi sportkultarat, amely egyfajta zavart okozhat a helyi kozosségek identitdsaban. Ennek
oka, hogy a globdlis trendek képesek hattérbe szoritani az alapvetden fontos nemzeti értékeket

(Durlevic, 2024).
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4.2.1. Kulturalis idegenkedés az amerikai sportoktol

Az amerikai €és az eurdpai, azon beliil is a magyar kulttra teljesen eltér egymastol, ezért is nehéz
egy teljesen mas kulttrat elfogadni az eurdpai szurkolonak. Amerikédban a két legfontosabb
tulajdonsaga egy sportnak az individualizmus €s a versenyszellem. Ezek hataroznak meg egy
jatékost, akar egy csapatot is. A legnagyobb pozitivuma az amerikai kultirdnak, hogy a
reklamok ¢€s a szponzorok hatalmas 6sszegekkel timogatjak a bajnoksagokat ¢és a klubokat is

(tisagroup.ch, 2023a). A legrangosabb dij a bajnoki cim utdn az MVP az amerikai futballban,

ami a legértékesebb jatékosnak jar abban a szezonban. Ez tokéletesen mutatja, hogy mennyire
fontosak a tengeren tul az egyéni dijak. A kdzosségi médiaban is minden podcast és minden tv
misor az egyéni dijakrdl szol. Ilyenkor mindenki megjosolja, utana pedig kritizalja ezeket az

elismeréseket (espn.com, 2025)

A sport kultardja Eurdpaban viszont teljesen mas, mivel itt leginkdbb a ko&zdsségre, a
szurkoldsra és a csapatmunkdra Gsszpontosul a figyelem. Természetesen itt is kapnak a
jatékosok egyéni dijakat, am az eurdpai klubok inkdbb a fiatal jatékosok nevelésére, az
edzésekre és a képesség novelésére forditjak figyelmiiket. A legnagyobb sport csapatok is
Europaban talalhatoak, gondolok itt a Barcelonara, Real Madridra vagy a Bayern Miinchenre,
amelyik csapatok nem csak a labdartigasban, de a kosarlabdaban is nagy csapatnak szamitanak

(tisagroup.ch, 2023b)

Tehat megallapithato, hogy mindkettd sport kultiranak megvannak az elényei és a hatranyai.
Mig Amerikdban a reklam pénzek, addig Europaban a tarsasagdsszetarté tulajdonsaga
kiemelendd a sportoknak, illetve ezeket lehetne eltanulni a masikt6l. Ha az eurdpai csapatok
nyitnanak a szponzorok felé kicsit erdsebben és a reklamok felé is, akkor elkeriilhetetlen lenne,
hogy sok reklam legyen a meccsek el6tt, kozben és utan. Illetve Amerikdban is, ha olyan
kozosséget akarnak kialakitani, mint Eurdpaban a sportok segitségével, akkor nem a nagy
sztorikat kell megfogni, ahogy azt manapsag teszik, hanem sokkal inkabb egy sport- és
csapatkulturat kell kiépiteni.
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4.2.2. Az amerikai életstilus és értékrend kritikaja

Ahogyan a bevezetésben elhangzott, az amerikai futball esetében nem csupdn egy sportagrol,
hanem egy kulturalis jelenségrdl beszéliink. Amennyiben a médidban kdzvetitik ezeket az
eseményeket, azzal nem csak egy meccset lathatunk, hanem egy masik tarsadalmi mintat,
életstilust. fgy a média nem csupéan a sport népszeriiségének novelésére képes, hanem arra is,
hogy a nézd akarva, akaratlan &atvegyen valamennyi kulturdlis €és ezzel egyetemben

¢életstilusmodbeli szokast (Fore, 2022b).

Am Eurépaban - féleg keleten —az amerikai életstilus és értékrend sokszor ellenszenvet, kritikat
valt ki az emberekbdl. A médidban el6forduld kozvetitések soran latni lehet, hogy milyen
életstilussal rendelkeznek az Egyesiilt Allamokban. Legyen sz6 gazdasagrol, fogyasztasrol,
arrol, hogy szeretnek sok show elemet hasznalni, vagy akar az individualista szemléletrdl.
Példaul az amerikai futballon beliil, a Super Bowl, melyrél mar sokszor sz6 esett, amellett, hogy
spotesemény, egy fontos médiaeseményt is jelent, mely teli van reklamokkal, fellépdkkel, mint
Rihanna, és szorakoztatd elemekkel. Mindez az eurdpai, vagy ezesetben magyar szemlélettel
nem egyezik teljes mértékben, ez pedig felerdsitheti a kritikakat. Sok kritikus allitja, hogy ez a
fajta amerikai mentalitas nem 4llja meg mindenhol a helyét. Tobb tarsadalombol is leginkdbb
idegenkedést valt ki ez az értékrend. A média teremtett egy globalisan lathaté jelenlétet az
amerikai futballnak, de ez egyszerre generdl népszerliséget és elidegeniilést a nézdk és

potencialis néz6k szempontjabol (us.humankinetics.com, 2023).

A média szerepe ezen pontban vald megkozelitésb6l még fontosabb, mint a népszeriiség
novelésében hasznalt szerepe. Meghatarozza a kozonség szamara, hogy milyen képet is kell
elképzelni, amikor nézik az adott sportdgat. A kozvetitések soran alapvetéen domindlnak a
sikertorténetek, a tarsadalom pozitiv bemutatasa, melyek probaljak elterelni a figyelmet az
olyan negativ tényezokrol, mint a tdrsadalmi egyenldtlenségek. Szerepe ott is folytatodik, hogy
hol prébalja atadni ezeket az informaciokat, hiszen a lent lathaté abra mutatja, hogy az emberek
62%-a a kozosségi médian keresztiil fogyasztja a legtobb hirt a sportrdl, ezutan jonnek csak a

streaming szolgaltatok, televizios miisorok, és a tobbi (DeSimone, 2023b).
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Forras: tcu360.shorthandstories.com (2023)

8. abra: Which platform do you use more
frequently when looking for sports?

4.2.3. Attitiildok a sportmarketinggel szemben

A modern sportvilagban elengedhetetlen tényezévé valt a sportmarketing és annak megfeleld
alkalmazdsa. Kiilonds tekintettel az amerikai sportokra, ahol az eddigiekbdl kiindulva
elmondhat6, hogy a sporteseményeket a szorakoztatoipar részeként kezelik. Altalanosan
kijelenthetd, hogy az Egyesiilt Allamokban elfogadobban kezelik a sportmarketinget, melynek

szerves elemei a reklamok €és szponzoraciok, mint Europaban.

Egy 2023-as felmérés szerint példaul az amerikai sportrajongdk 74%-a ugy véli, hogy a
markéknak ugyanolyan mértékben kéne tamogatnia a férfi €s néi sportokat, 62% pedig vallja,
hogy jobban tadmogatja azokat a markakat, melyek esetén ndi sportokat szponzoralnak

(suzy.com, 2023). Ebbdl kikdvetkeztethetd, hogy az amerikai fogyasztok javarésze tamogatja a

sportrendezvényeken el6forduld markamegjelenitéseket, csupan preferencia rendszeriik van
hozz4 féként tarsadalmi értékek témakorében. Tobbek kozott az NFL kifejezetten magas

sportmarketinget végez a Super Bowl kozben reklamokkal, kampanyokkal (Shain, 2024).

Ezzel szemben Magyarorszagon a sportmarketinghez val¢ attitiid egy komplexebb képet ad.
Alapvetden azt lehet megfigyelni egy 2023-as kutatds alapjan, hogy a magyar kézonség
altalaban akkor kdvetnek sportokat €s sporteseményeket, ha valamilyen érzelmi kétédésiik van
hozza. Akéar a sportolokhoz, akar a csapathoz, amely kivalt a néz6bdl kotddést érzelmileg

(Zsédely, 2023a). Ezek alapjan hazankban a sportmarketing abban az esetben lehet igazan

hatasos, amennyiben sikeriil megteremteni vagy megerdsiteni ezt az érzelmi kapcsolatot a

sportag ¢s a néz6i kozott. Orban Zsofia ebben a kutatasban hozzatette, hogy “A sportfogyasztoi
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szokasok motivacioi nemcsak a hasonlosagokra és eltérésekre vilagitanak rda, hanem
meghatarozzak a sportagak mag-gyiri-perem fogyasztoi méretét is. A sportagak és klubok
alapveto célja szponzordcios és marketing szempontbol is az, hogy magas mag fogyasztoi
mérettel rendelkezzenek, emellett a gyurii- és peremfogyasztokat pedig minél inkabb

bevonzzak.” (sportsmarketing.hu, 2023b, nincs oldalszam.).

Osszevetve az amerikai és a magyar attitiidét a sportmarketinggel kapcsolatban, az fedezhetd
fel, hogy az amerikai oldalrél megnyerd a sportmarketing, ha szérakoztato, teremt valamilyen
értéket vagy tarsadalmi ilizenetet. Hazai oldalrdl nézve viszont sokkal fontosabb az, hogy a
sporthoz legyen alapvetden a szurkolonak valamilyen érzelmi kotddése. Ezekhez a tényezdkhoz

sziikséges alkalmazkodni kiilon-kiilon siker érdekében.

4.2.4. Oktatasi és média szocializacio hianya

Az amerikai futball, hidba felkapott jelenleg a kozosségi médidban, a televizionézok koziil egy
2025-6s felmérés bebizonyitotta, hogy a magyar emberek koziil kevesebb, mint 5% kdveti az
amerikai futballt. A sportesemények koziil pedig a Super Bowl is csak 5%-at érdekli az
embereknek. Ezek a statisztikak tokéletesen bebizonyitjdk, hogy sok embert nem érdekel az

amerikai futball és hogy a magyar embernek nem fontosak ezek az események (nmhh.hu, 2025).

Kérdés: Az aldbbi sportesemények meccsei kizill On melyeket szokta nézni/hallgatni jelenleg vagy az elmuilt
években?

Bazis: Akik kiivetnek meccset/sportkizvetitést a televizioban, radiaban, interneten, streaming oldalon (N=1415

Nyéri olimpiai jatékok
Vilghajnoksagek (barmilyen sport)
Eurdpa-bajnoksagok (barmilyen spart)
hazai orszégos bajnoksagok (barmilyen...
Labdarigas Bajnokok Ligaja (UEFA)
Labdanigds Memzetek Ligsja (UEFA)
Téli olimpiai jatékok
Forma-1
Kézilabda (EHF) bajnokok ligéja
Kézilabda (EHF) Eurépa-kupa
Vizilabda bajnokek ligéja (LEN)
Tenisz - Wimbledon
Tenisz - Roland-Garros
Kerékpér ~ Tour de France
Tenisz — Australian Open
MotoGP
Tenisz - US Open

Eqyéb kilfsldi bajnoksagok/ kupdk
Kerékpar ~ Giro dhalia
NBA (férfi) amerikai kosarlabdaliga
Nascar
NHL jégkorongliga
NFL amerikaifutball-bajnoksag / Super Bowl
WNBA (n3i) amerikai kosarlabdaliga
Eqyéb
Egyiket sem

NT

Forras: nmhh.hu (2025)
9. abra: Egyes sportesemények nézése/hallgatiasa az elmilt években
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A tobbi sportaggal és sporteseménnyel 0sszehasonlitva tehat elmondhatd, hogy még mindig
nagy lemaradasban van az amerikai futball. Ahogy mar emlitettem 2029-ig a Network4 fogja
adni az NFL mérkézéseket, mind az alapszakaszt, mind a rajatszast, szoéval az itthoni
népszeriis€g novelés¢hez a Network4 mindent megtesz, am lehetne fejleszteni a kozdsségi
médian és a kiilonbozo rendezvények szervezésével. Példaul az Etele moziban 1év6 Super Bowl
nézés nagy sikere is azt bizonyitja, hogy van olyan szurkolo, aki szivesen megy eseményekre

csak kevés ilyen van Magyarorszagon (Jordan, 2025b)

4.3. Az amerikai és az europai futball 6sszehasonlitasa

Az amerikai futball és az europai futball - labdartgas - kozott szamos kiillonbséget tudunk tenni.
Gondolhatunk akar a szabalyaira, a jatékstilusra, hogy mig az amerikai futballt foleg kézzel
jatszak, addig a labdaragasban a kapuson kiviil tilos kézzel a labdaba érni. Am a média
mindkettd sportdg pozicionilasdban ¢és népszeriisitésében fontos kulcsszerepet jatszik,

meghatarozza hol helyezkedik el a globalis piacon.

Eldszor az eurdpai futball jott 1étre és 1étezett, az 1800-as években alakult ki eldszor Angliaban
a szabalyozott verzioja. Az elsé szabalykonyv 1848-ban jott 1étre cambridge-i didkok altal,
majd 1871-ben kettészakadt az 1863-ban megalakult szovetség, és kiilonvalt beldle a rogbi,
ahol lehetett labdaval a kézben is szaladni. Ezutan jutott el a sport az Egyesiilt Allamokba, ahol
siman futballnak nevezték el (Hanula, 2018).

Az amerikai futball terjeszkedése soran abszolit marketing- és szérakoztataskozpontt volt mar
az elejétdl. Ahogy lathattuk az eddigiek sordn, a médiaesemények szerves részét alkottak ¢€s
alkotjak, példaul a Super Bowl esetén. Aktivan szervez médiakampanyokat is digitélis
platformokon, annak érdekében, hogy minél nagyobb sikereket érhessen el globalisan

rajongotabor ndvelése szempontjabol (sportfive.com, 2024).

Ezzel szemben az eurdpai futball alapja a médidban a tradiciok, hiiség és helyi identitas
kialakitdsa és annak megdrzése, mondhatni a konzervativabb verzioja. Ebben az esetben a
vetitések sordn a médidban sokkal inkabb a sportteljesitményen és a kozdsségi €lményen van a

hangsuly, mintsem a reklamokon és szérakoztatd elemeken (Brand — Niemann, 2014a).

A kovetkezo alfejezetekben részletesen ki fogom fejteni, hogy hogyan jelent meg a két sportag
a médiaban, és miként alakult az amerikai futball és az eurdpai futball sorsa a médidban

Osszehasonlitasképp a tobbi szempont alapjan.
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4.3.1. A két sportag médiaba keriilése

A labdartgas jelenleg a legtobb orszagban toronymagasan vezeti a nézettségi adatokat.
Leginkabb Europaban, Dél-¢s Kozép-Amerikaban, Afrikdban, illetve a Kozel-Keleten van nagy

folényben a sportag (Krasznai, 2023a). Ez a hatalmas médiauralom még a radio és televizid

elétt kezdddott, amikor is az Gjsagokban tudtak kovetni az emberek az eredményeket. Utana
pedig az emlitett két eszk6z még nagyobb lendiiletet adott a sportag terjedésének €és a média
segitette a fejlddését is a labdarugédsnak, mivel a fiatal jatékosok is konnyebben keriiltek

felfedezésre, ha sokat szerepeltek a tv-ben (jofoci.hu, 2024).

Hidba a labdarugés vilagszintli médiauralma, Amerikédban a mai napig az amerikai futball a

legnépszerlibb sportag a televizionézdk szamara (Krasznai, 2023b). Az 1960-as években kezdte

el a liga a televizios kozvetitések és a marketing stratégidk el6térbe helyezését Amerikaban és
ezek utan a szabalyokat is meg kellett valtoztatni, mivel tul veszélyesnek gondoltak sokan az
akkori amerikai futballt. A sport nem csak az atlagembert fogta meg az 0j szabalyokkal és
technikai wjitasokkal, hanem mas sportok sztarjait is, akik segitették a csapat marketing
amerikai futball eladhatosagat, mivel egyre nagyobb €és nagyobb neveket lehetett meghivni a
Super Bowl félidgjére, hogy egy mini koncertet adjanak. 1993-ban Michael Jackson eléadésa a
mai napig felejthetetlen barkinek, aki éldben latta. A mai napig egy meghatarozo rendezvény

lett kiilon a felidei show is (Harvell, 2024)

Osszességében elmondhato tehat, hogy az amerikai futball sokkal inkabb a kiilénbdz6é show-
elemekkel tudta elfoglalni Amerikat és a legnézettebb sportta ezekkel a tényezdkkel tudott
valni, mig a labdartgas a kozosség Osszetartd erejével és a nagy médiamegjelenésével tudott

Eur6pan beliil kiemelkedni.

4.3.2. Kozvetitési stratégiak kiillonbségei

A koOzvetitési stratégidk onmagukban meghatarozzdk, hogy hogyan s miként jelenik meg
globalisan a médiatérben. Az amerikai futball és az eurdpai futball kozvetitési modelljei
Iényeges eltérést mutatnak, ami befolydsolja a médiaban valé megjelenést és a sportagak
terjedésének mivoltjat. Ebben az alfejezetben a 1ényegesebb stratégiai kiilonbségeket fogom

kifejteni.
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Ahogyan a bevezetésben is emlitettem, az amerikai futball erésen marketing- ¢és
szolgaltataskozpontu. Kozvetitési stratégidjanak egyik f6 eleme, hogy nem csak a
sporteseményre koncentradlnak kozben, hanem a szorakoztatdsra, mint a Super Bowl félidei
show-ja, a reklamozasra ¢és a szponzoraciokra, ahol az utobbi esetében 2022-ben 2,7 milliard
amerikai dollar bevételt szereztek. Az NFL aktivan hasznalja a digitalis médiat az érdeklédés
felkeltésére az Egyesiilt Allamokon beliil és kiviil egyarant. Ennek a stratégianak a célja, hogy
a hagyomanyos televizion keresztiili kozvetitések mellett rovidebb, konnyebben érthetd
digitalis tartalmakkal is bevonjak a potencidlis és jelenlegi rajongokat szintén globalisan.
Emellett példaul az NFL tobbéves partnerségi szerzddést kotott egy kinai internetes és
technologiai céggel markaépités céljaval, ahol a mérkdzéseket ezaltal €ldben kozvetitik

(sportfive.com, 2024).

Az eurdpai futball kozvetitési stratégiai ellentétben az amerikai verzioval, decentralizaltabb.
Megintcsak nem a digitalis médian van a hangsuly, alapvetden a nemzeti szovetségek, ligak,
klubok mindegyike kiilon értékesiti a kozvetitési jogait. Két fontosabb megemlithetd liga van,
melyek globalis médiamarkava valtak, a Bajnokok Ligaja és a Premiere League, azonban a
labdaragas kozvetitése tovabbra is leginkabb a sportteljesitményen, hiiségen, és a kozdsségi

¢lményen alapszik (Brand - Niemann, 2014b).

Kiemelve egy esetet, a francia Ligue 1 példdja mutatja, hogy mennyire bizonytalan lehet - foleg
eurdpai szemlélettel - a rendszer. Pénziigyi nehézségeik mertiltek fel a kozvetitési jogok
kapcsan, ezen feliil a DAZN és a muisorszolgaltatok is komoly kihivasokat jelentettek szamukra,
akiknek becslése szerint a veszteségek 200-250 millioé eurd koriil allapodnak meg az eurdpai

siker érdekében (Auclair, 2025).

Osszességében elmondhat6, hogy az amerikai és eurdpai modellek kdzvetitési stratégiajukat
illetéen lényegesen kiilonboznek, és mindez megmutatja, hogy mennyire mas is a két sportag
kulturalis értékeiket, és iizleti, marketing megkdzelitésiiket megfigyelve. Mig az amerikai
futball sokkal inkdbb a szorakoztatoipari elemekre helyezi a figyelmet, addig az eurdpai futball

szem el6tt tartja a kozosségi identitast és a hagyomanyok megtartasat.
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4.3.3. Médiafigyelem és nézoszamok osszehasonlitasa

A meédiafigyelem nagy részben meghatarozza a csapatok bevételét, amit a kovetkezd abra jol
szemléltet, hogy az amerikai sport klubok sokkal nagyobb bevételhez jutottak 2021 és 2023

kozott, mint az eurdpai csapatok. Az angol labdarago6 bajnoksagbdl szerepel még par klub, de
Németh, 2024)

a legtobb bevételhez az amerikai futball és kosarlabda csapatok jutottak (

Nemzetkozi 6sszehasonlitasban a

legnagyobb bevétellel rendelkezo
sportcsapatok a 2021-2023-as idoszakban
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Az NFL az utébbi két évben nézdszam rekordot dontott a Super Bowl-on. A 2024-es Super
Bowl-t atlagosan 123,7 milli6 ember kdvette vilagszerte, ami azt jelenti, hogy volt olyan
1ddszak, amikor tobben kovették az eseményeket és volt, amikor kevesebben. 2025-ben viszont

egy 3%-os novekedést lehetett megfigyelni, ugyanis az idei nagydont6t atlagban 127,7 millidan
nézték. A legtobben pedig a masodik negyedben figyelték a mérkdzést, akkor 137,7 milli6 volt
a nézdészam. Ez a nézdszam emelkedés koszonhetd az 1j rendszernek, mivel az idei volt az elsd
év, amikor Amerikaban, két allamot leszamitva, a nem otthon 1il6 nézoket is beleszamoltak. Az

eloz6 rendszerben a legnézettebb 44 médiat szdmoltdk, ami az orszdg 65%-at jelentette

(nfl.com, 2025)
A labdarigésban a legnézettebb bajnoksag minden kétség nélkiil az angol Premier League, amit

a tavalyi szezonban 35,7 millidan kovettek az angol BBC csatornan, ez egyenld az angol tv
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nézok 59%-val. Jelenleg 189 orszagban kozvetitik a ligat és vilagszerte 1,87 milliard ember
koveti, illetve heti rendszerességgel néz meccseket ¢és figyeli a kozOsségi médiat

(premierleague.com, 2024)

Eurdépan beliil Magyarorszadgon is kiemelendd a labdarigés, mivel az adatok alapjan a hazai
vonatkozast, nemzetkdzi események nagyon nagy érdeklédést véltottak ki a szurkoldkbol.
2024-ben az Eurdpa bajnoki selejtezd nyolc mérkdzésén altagban 706 ezer szurkol6 kovette az
eseményeket a televizid képernydjén keresztiil. 2022-ben pedig minden tv miisort figyelembe
véve a katari labdarugé vilagbajnoksag dontdje volt a legnézettebb a magyar médiaban, mivel
1,2 millidan voltak kivancsiak az Argentina — Franciaorszag mérkdézésre. A tavaly el6tti, 2023-
as évben pedig a Magyarorszag — Montenegro EB selejtezd még a katari dontot is meghaladta

nézettségben, mivel 1,4 millidan kapcsolodtak be a mérkézésbe (Németh, 2024)

4.3.4. ﬁj médiaplatformok szerepe

Az elmult évtizedben, ahogyan azt észrevehettiik, a digitalis technologia oridsi valtozadsokon
ment keresztiil. Ez globalisan a sportfogyasztasi szokdsokra is hatott. Az el6z06 fejezetekben és
alpontokban is észrevehetd volt, hogy a kozdsségi média, a streaming platformok és akar a
mobilappok megjelenése egy Uj utat jelentett a nézOk szdmara. Nagyobb mértékben lett elérhetd
azon emberek szdmara is, akik nem engedhették meg maguknak, hogy ¢l6ben megnézzék a
mérkdzést, vagy csak szimpldn nem volt megkozelithetd szamukra. Ez egyarant az Egyesiilt
Allamokra és Eurdpara, azon beliill Magyarorszagra is igaz. Természetesen az j
médiaplatformok hasznalatdban és szerepében is vannak kiilonbségek Amerika és Europa

kozott.

Az Egyesiilt Allamokban az NFL élt a digitdlis média lehetdségeivel, és kommunikécios,
kozvetitési stratégiajat igazitotta hozza. A 2023-as szezonban az NFL atlagos nézettsége
majdnem elérte a 18 milliot, ami 7%-o0s ndvekedést jelentett az el6z6 évhez képest. A ndvekedés
egyik f60 oka volt az, hogy a meccseket Amazon Prime-on is kozvetitették, ahol az is
megfigyelhetd volt, hogy az atlag életkor 6,9 évvel fiatalabb volt a média platformon, mint a

ténylegesen résztvevok atlag életkora (espn.com, 2024).

Tovabba az NFL torekszik arra is, hogy megfogja a Z generaciot. Egy 2024-es kutatas szerint a
12-24 korosztalyba tartozé amerikaiak 69%-a timogatja és rajong az NFL-ért, mely az 0sszes

professzionalis sportliga ¢1én all ezzel a szammal (Fromm, 2024). Ez nagy részben kdszonhetd

annak, hogy a kozosségi média kampanyokat dsszekotottek a popkultiraval és megjelent egy
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olyan meghatarozd személyiség - a Z generacio6 korében -, mint Taylor Swift. Becslések szerint
az énekes megjelenése a médidban €s a helyszinen kozel egymillio amerikai dollar értékii

gazdasagi novekedést generalt az NFL szamara (Blasi, 2025).

Eurdpaban szintén forradalmi valtozasokat hoztak az 1) médiaplatformok megjelenése. A
Deloitte Football Money League 2025-6s jelentése alapjan elmondhat6, hogy az elsd és
egyetlen klub, amely egy szezon alatt 1 milliard eurds bevételt ért el, a Real Madrid volt. Ennek

jelentOsebb részét pedig a kereskedelmi bevételek képezték (deloitte.com, 2025). E forras

szerint a kozosségi média és az online streaming elérések is az egekbe szoktek, aminek szintén

koszonhet6 a nagy novekedés.

Magyar labdaragas terén jol tudjuk kovetni a sportfogyasztdsi szokasokat az qj
médiaplatformok megjelenésével. 2024-ben késziilt egy kutatas a Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hatosag - NMHH -, mely azt vizsgalta és allapitotta meg, hogy a sport irant érdekl6dé magyar
felndttek 8%-a, akik érdeklddést mutatnak barmely sport irdnt, szokott évente egyszer
talalkozni sporttal kapcsolatos tartalmakkal az altaluk hasznalt médiafeliileteken, 39%-a
havonta egyszer, 87%-a hetente (1-3), 92%-a szinte naponta. Elsddleges forras a televizio és az
internet, a televizioban leginkabb a kozvetitéseket figyelik, mig interneten leginkdbb a
sporthireket. A kutatas megallapitotta, hogy “A fiatalok, tehat a 18-29 évesek és a 30-39 évesek
kérében a teljes minta atlagahoz képest (12 szdazalék) érdemileg magasabb (22-19 szdzalék)
azok aranya, akik streaming oldalakon, applikacion keresztiil kovetnek meccseket.”

(Fehérvary, 2025, nincs oldalszdm)
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5. AZ EGYENI KUTATAS EREDMENYEI

5.1. A vizsgalati alaphelyzet

Az amerikai futball az egyik legrégebbi csapatsport, ami koré egy hatalmas kultara alakult ki
Amerikaban. Jelenleg Magyarorszagon is miikddik egy amerikai futball liga, amelynek tobb
osztalya van és kezd egyre nagyobb figyelmet kapni. Az egyéni kutatas eredményei részemben
kvalitativ és kvantitativ kutatdsokat is folytattam, melyek sordn megfigyeltem, hogy az
amerikai futball elterjedését mennyire befolydsolja a média. Kutatdsom célja a média
befolydsdnak mértékének mérése és elemzése volt, nem csak a sportag elterjedésében, hanem a
gyermekek sportvalasztdsdban és a kiilonbozo kulturak megismertetésében. Ezeket a
kutatasokat mutatom be alaposan a kovetkezd pontokban, ahol kitérek a két mélyinterjuban
emlitett kérdésekre, valaszokra és hosszasan kifejtett témakra, illetve a kérddiv 196 kitdltoje
altal adott valaszra is. A dolgozatom végén szerepld javaslatokat is ezek az eredmények

alapoztak meg.

5.2. Az interjuk témakorei

Kvalitativ kutatasom soran mélyinterjuk készitését valasztottam és alkalmaztam. Két interjut
készitettem két, az amerikai futball vilagadban tevékenykedd alannyal. Célom a kutatas ezen
részével az volt, hogy egy mélyebb betekintést nyerjek szakmai szemmel a média hatdsara a
sportdgra vonatkozdan. Az interjum alapvetden 15 kérdésbdl allt, mindegyiknél fokuszban a
médidra. Strukturaltan felépitett kérdéseimen haladtam végig sorban egészen a jelenlegi
helyzettél odaig, hogy javaslatok is sziilessenek a népszerlisitésre, javitasra. A két
interjualanyom koziil mindketten a hazai amerikai futball ligdnak a média csoportjat erdsitik.
Egyik csak az egyik csapatnak a kozosségi médidjaban dolgozik ¢és mellette
feleldse, aki mindegyik csapatnak figyeli a jelenlétét a kozosségi médidban és megprobal nagy
szponzori kapcsolatokat is keresni. A lényege az interjuimnak az volt, hogy személyes
tapasztalatokkal is kiegészitsem a szakdolgozatomat, és olyan emberek véleménye is
megjelenjen benne, akik ebben a szakmaban dolgoznak és nap mint nap foglalkoznak vele. A
vizsgalat targyat képezi tovabba az is, hogy mennyire bonyolult egy ilyen szamunkra egyeldre
idegen sportagat attelepiteni Magyarorszagra ¢s hogy milyen nehéz itt egy 0j kultarat

kialakitani. Megfigyeltem tovabba, hogy a média segitségét mennyire tudjak felhasznalni és
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mennyire fontos a kzsségi médiajelenlét. Ezeken a kérdéseken feliil az utdnpotlasra és a fiatal
gyerekek sportvalasztisara is rakérdeztem, természetesen médiakozpontiian. Mindkét
interjualanyom részletekbe mend, professziondlis valaszokat adtak, melyek lényegesen
konnyitették az eredmények levonasat. Az ezt kovetd részben felsorolom az interjuk témakoreit,

majd elemzem a kérdésekre kapott valaszokat és személyes tapasztalatokat.

e Az amerikai futball népszeriisége Magyarorszagon

e A média szerepe a sportag népszeriiségének novelésében

e Hogyan abrazolja a magyar média a sportot?

e Magyar média vs. amerikai média

e A Super Bowl hatds a sportdg megitélésére itthon

e magyar sportcsatorndk tdimogatottsaga

e meédiatartalmak tipusai, amik segithetik a sportdg népszeriisitését
e az amerikai futball jovdje itthon

e A fiatalok sportvalasztasa a média szerint

e Influencerek €s hirességek szerepe a népszeriisitésben

e A sport ,,amerikai show” jellege

5.3. Megfigyelések az amerikai futball médiamegjelenésével kapcsolatos
beszamolok alapjan

Altaldnossagban megfigyelhetd, hogy a média kulcsfontossag az amerikai futball globalis
elterjedésében és hogy nem csak a kdzosségi média, hanem a hagyomanyos média is, azaz a
televizio is nagy szerepet jatszott €s jatszik abban, hogy egyre tobben kovetik az amerikai
futball és évrdl-évre 0lj néz8szam rekordot dont a Super Bowl vilagszerte. Egyértelmii volt a
két interjualany véleménye kozotti atfedés abban, hogy a magyar bajnoksag €s a magyar klubok
még gyerekcipdben jarnak a médiamegjelenésben és sok év munkéja lesz, amig itthon is elterjed
hasonlé mértékben, mint a nyugat-eurépai orszagokban és féként az Egyesiilt Allamokban. A
show-elemek az amerikai médidban kulcsfontossaguak és megfigyelhetd, hogy egy
szorakoztatdipari termékké és szolgaltatassa valt az amerikai futball, leginkabb a Super Bowl-
lal, ahol a félidei show és a reklamblokkok elterelik a figyelmet sok esetben magarol a
sporteseményrdl, ami mara mar nem csak egy sima dontd, hanem az amerikai kultura szerves
része. Az interjukban megfigyelhetd, hogy a két interjalany véleménye szerint
Magyarorszagon az atlagember leginkabb showmiisornak tekinti az amerikai futballt és ezzel a

Super Bowl-t is, és a sportesemény az csak masodlagos tényezd. Az interjukban kitértem a
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szabalyrendszer és a brutalitds kérdésére is, amire az volt a visszajelzés, hogy egyértelmiien
befolyasolja a néz6k mennyiségét a jaték bonyolultsiga és a kemény iitkozések is, am
mindketten kiemelték, hogy egy kicsit nagyobb intellektualitasi beszélgetést ad a sportnak, ha
egy ilyen szabdlyrendszer mellett zajlanak, mintha egy egyszerii, mindenkinek elsére érthetd
sportrol szolna. Mindkettd interjualany kiemelte a kzosségi média kiemelkedd szerepét, illetve
a TikTok és Instagram jelenlét fontossagat, ami inkdbb a magyar klubokra vonatkozott, mivel
vannak csapatok, akik kevésbé vagy egyaltalan nem foglalkoznak ezekkel. Ennek kapcsan
probal a szovetség is alakitani a sportag népszeriiségének érdekében, hogy mindenki hasznalja
a kozosségi média platformokat, mert a népszerliség mellett a toborzashoz és az utanpotlas

fejléddéséhez is elengedhetetlen.

Az interjialanyok Oszintén, legjobb tudasukhoz mérten valaszoltak. Részletes véalaszt adtak
mindketten egyarant, mivel mindketten napi szinten a k6zosségi médiaban dolgoznak amerikai
futball csapatoknal ¢és a szovetségnél. Emellett eldbbi és utobbi interjlialanyaim is
kommentatorkodnak, els6 megkérdezettem kifejezetten csak egy csapat munkajat segiti
Szombathelyen, mig madasodik a szdvetség egészénél foglalkozik az ezzel kapcsolatos

tevékenységekkel.

5.4. Az egyes interjualanyok személyes tapasztalatai

1. interju:

Az elsé interjualany elmondasa szerint az amerikai média teljes mértékben a bulvar iranyaba
vitte el az amerikai futballt €s mindig a nagyobbnal nagyobb hireket keresik. Az elmult id6ben
sokat foglalkozott a k6zosségi média az egyik csapat biroi itéleteivel és mindegyik platformon
csak ezzel kapcsolatos hireket lehetett olvasni, amikor éppen a Kansas City Chiefs Iépett
palyara. Elmondéasa szerint a Super Bowl is mar sokkal jobban szaggatott lett és ez egy
sportkedveldnek taszitd lehet, mivel egy magyar bajnoki sokkal dinamikusabba valt az évek
alatt. Az interjiialanyom ugy fogalmazott, hogy ,,a Super Bowl, az szamomra mar iszonyuan
toredezett. En magam is nagyon sokat foglalkozok az amerikai futballal, de ahhoz a ritmushoz
képest, ahogy lemegy itt Magyarorszagon egy mérkozés, ugye nagyon kevés koztes sziinettel,
ahhoz képest példaul egy Super Bowl szamomra mar iszonyuan szakadozott.” Amikor kitértiink
az interjuban a magyar média szerepére €s hogy mennyiben segiti a hazai amerikai futball

bajnoksag népszeriisitését, akkor interjialanyom negativ érzéseit osztotta meg velem. Elarulta,
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hogy a kozmédia sokkal jobban hozzéajarulhatna, hogy legyen még egy viragzd sportaga
hazanknak és személyes véleménye, hogy nem csokkenne a nézdszam, ha egy vizilabda vagy
kézilabda magyar néi bajnoki helyett, inkdbb egy fél oras dsszefoglalé menne adasba a hazai
amerikai futball ligarol. Egy fontosabb valogatott mérkdzés vagy egy Eurdpa Ligas magyar
csapat kiemelt meccs el6tt lehetne tobb a magyar kézmédidn, mint egy egyperces hir a
hiradéban, mivel egy fél oras studidbeszélgetés lehet tobb embert mozgatna meg, mint egy
klubcsapat sajat videdjanak leadasa, gondolt itt interjialanyom a Fradi TV-re vagy barmilyen
hasonl6 médiara. A kovetkezo témadja interjunknak az amerikai show jellege volt a sportnak,
amirdl interjualanyom elég sok véleményt megosztott, de kiemelte, hogy miért rossz a
jatékosok tulsztarolasa a sportban, mivel vannak, akiknek ez nagyon a fejiikbe szall és egyre
tobb bantalmazasi esetrdl hallani a sportagon beliil. Példanak hozta az NFL egyik legnagyobb
botranyét, amikor az egyik ismert jatékost letartoztattak és gyilkossaggal vadoltak. Az interju
végén pedig kitértiink az utanpodtlasra és a médiabefolyasoltsagra a gyerekeknél, amire
egyértelmii valaszt kaptam, hogy nagyon is befolyasolja a gyerekek sportvalasztasat, hogy mit
latnak a kozOsségi médidban és hogy a sziilék mit is néznek a televizidban. Elarulta
interjualanyom azt is, hogy a sportag szabalyrendszerének bonyolultsaga ¢s a brutalitasa is
befolyasolja, hogy mennyien szeretnék ezt a sportot izni és hogy a sziilok is féltik a gyerekiiket
egy ilyen fizikalis és agressziv sportdg kozelében. Altalanossagban elmondhatd, hogy
interjualanyomnak egy negativ véleménye van a magyar médianak a szerepérdl, de optimista
azzal kapcsolatban, hogy jo irdnyba haladnak és hogy az amerikai futball globdlis terjedése

miatt egyre tobben kezdenek majd eljatszani és érdeklddni iranta.

2. interju:

A masodik interjialany ugy véli, hogy Magyarorszagon csak a labdarugasnak és a kiemelkedd
autoverseny sorozatoknak, mint példaul a Forma-1, vannak nagyobb jogdijai jelenleg, mint az
amerikai futballnak. Ezeken kivill még a kézilabda keriilt megemlitésre, amit interjialanyom
az amerikai futballal egy szintre helyezett ebbdl a szempontbol. Fontos, hogy itt csak
Magyarorszagrol volt szo, mivel kiilfoldi adatot nem tudott mondani. Emellett viszont szdba
keriilt a magyar bajnoksag is, ahol viszont elarulta, hogy hidba ilyen népszeri a médiaban az
NFL, a hazai liga megmozdit6 ereje nagyon csekély ehhez képest. Megemlitésre keriilt a Covid-
jarvany is, hogy mennyire befolyasolta a stadionokba jarok szamat és hogy ez is egy
befolyasolo ok, hogy miért allt meg a hazai amerikai futball bajnoksag népszertisége, mivel a

2010-es évek eddig a csucsot jelentették nézdszam szempontbol. Sz6 esett a magyar liga
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médiaszerepérdl is, ahol felsorolta az interjialanyom, hogy milyen csatorndk kozvetitették a
HFL-t és hogy ezek egyfajta rangot adtak a liganak, mivel idézem, ,,Nyilvdan egy ilyen indulo
sportdg esetében, ahol tényleg szervezett bajnoksagrol az elmult hiisz évben beszélhetiink csak,
ott talan valamelyest a média nem csak hogy meghatarozza, hanem valamelyest a rangjat is
pozicionalja ennek a sportagnak.” Kornyez6 orszagok elérehaladottsagardl is szo esett, ahol
elmondta, hogy a nyugatabbra 1évd szomszédunknal, vagyis Ausztrianal mar kialakult egy
stabil szurkoldbazis a sportaggal kapcsolatban. A magyar médidval kapcsolatban eldkertiltek
olyan témak is, hogy mik jelennek meg jelenleg és példaul interjualanyom emlitett egy olyan
esetet, amikor egy magyar diak Amerikaban jar féiskolara és jelentds eredményeket ér el, majd
bekeriil egyetemre és az NCAA-ben jatszik, akkor az itthon is azért megjelenik. Ezek utan
ratértiink maga a sportagra és a szurkoldkra, ahol interjualanyom elmondta, hogy manapsag
mar ugy latja, hogy nem ciki, ha valaki koveti az NFL-t és szurkol az egyik csapatnak, mivel
mara mar szinte mindenki nézett Super Bowl-t vagy legaldbbis hallott réla. Emlitésre kertilt
még a show-miisorok kapcsan, hogy kiilon kell kezelni a magyar és az amerikai sportot ebben
a témaban, mivel a Super Bowl utdn minden jsag azzal van tele, hogy milyen volt a félidei
misor és csak mellékes, hogy mi tortént a meccsen. Természetesen vannak oldalak, amik
lehozzak részletesen, hogy mi is tortént magan a sporteseményen, mint példaul a rajatszas alatt
a Nemzeti Sport szokott csindlni egy heti 6sszefoglaldt, ahol minden meccs eredményét leirja
és ezzel az olvaséit tajékoztatja, hogy mi is torténik jelenleg Amerikaban. Altalanossagban
elmondhato, hogy sok mindenben egyetértés volt a két interjualany mondandojaban, de voltak

olyan esetek is, ahol kiilonb6zd véleményen voltak.

Osszegzés

Osszességében elmondhaté, hogy az amerikai futball globalis népszertisége aranykorat éli és
bar a magyar média nem helyezi egy szintre az europai kultiraval rendelkezd sportokkal, mégis
egyre tobben kezdik el kovetni az amerikai bajnoksagot. Elmondhatd, hogy mindkét
interjualany pozitivan szamolt be a népszertiségrdl, &m a hazai bajnoksagrol mar tobb volt a
negativ gondolat. A kdzmédiarol €s a magyar klubok kozdsségi médiajelenlétérdl is voltak
pozitivumok ¢€s negativumok is, mivel nem hasznaljak ki azokat a lehetdségeket, amik adottak
lennének, hogy tobb embert vonzanak be a sportagba. A kézmédia pedig az elmondottak alapjan
szakithatna tobb 1d6t egy fejlodo sportag felkaroldsara. Két interjualanyom kozott voltak témak,
amiben nem értettek egyet, ilyen volt példaul a Super Bowl kérdése, ahol elsd interjialanyom

beismerte, hogy ¢ nem koveti mar lassan 5 éve az NFL nagydont6t, mivel szdmara ez tul
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szaggatott és toredezett, mig masodik interjualanyom elmondta, hogy szerinte jot tesz az NFL-
nek, hogy ennyi show-elemmel tudnak bevonzani j nézdket €s szurkoldkat, mivel, aki el6szor
néz amerikai futball mérkdzést és az pont egy Super Bowl, konnyebben megfoghatja az
atlagembert, mint ha csak egyszerlien lejatszandnak egy mérkdézést félidei miisor €s rengeteg
sztarnézd nélkiil. Tobbféle szempontot meghallgathattam a média és az amerikai futball
kapcsolatarol a mai vilagban és szamomra nyilvanvald, hogy az NFL vilagszerte folyamatosan
terjed tovabb és egyre tobb orszagba jut el, mig a magyar amerikai futball bajnoksag jelenleg
stagnal ¢s, amidta megsziintek a televizido kozvetitések, azdta eltlint a hagyomanyos ¢és a
kozosségi médiabol is és még hosszu évek munkaja lesz, amig elérnek olyan kdzonségszamot,
amivel Ujra adhatna a televizid mérkozéseket és a kozosségi médiaban is tobben kovetnek a

magyar klubokat.

5.5. A kérdoiv kérdései

Kvantitativ kutatds részeként kérddivet készitettem, mely Osszességében 14 kérdésbal allt.
Ebbdl harom kérdés vizsgalta a kitdltOk demografiai adatait, mint a nem, életkor és lakhely, a
tovabbi tizenegy kérdés pedig azt vizsgalja, hogy a megkérdezettek hogyan vélekednek a média
hat4sardl az amerikai futball kapcsan. A kérdések mindegyiket feleletvalasztos, hol csak egy
valasztasi opcioval, hol tobbet is valaszthatnak, néhanyuk pedig megkapta az ,,egyéb” opciot,
ahol a megadott valasztasi lehetdségek koziil megadhatjak sajat véleményiiket is az adott
kérdéshez igazitva. Kérddivemet megosztottam kozosségi média platformokon és kiilon
sportrajongok korében, hogy elérjem azt a réteget is, aki altalanossagban érdekldédést mutat a
sport irAnyaba. Osszesen ebbdl 196 kitoltés sziiletett, a tovabbiakban pedig a kérdéivre érkezett

valaszokat szeretném részleteiben elemezni.
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1. Nemek

Nem szeretném
megadni
0,51%

N&
48,72% Férfi
50,77%

Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

11. abra: Nemek kozti megosztas

A kérdés arra iranyult, hogy megtudhassam, milyen eloszlas all fenn nemek szerinti
megkiilonboztethetéségben a megkérdezettek kozott. A nemek kozotti megosztasban latszik,
hogy a kitolték tobb, mint 99%-a megadta a nemét €s kicsit tobb, mint 50%-a — 99 valaszadd —
az embereknek férfi volt. Viszont csupén koriilbeliil 2%-kal tobb férfi toltotte ki a kérddivet,
mint nd, igy a kérd6iv alapjan kikovetkeztethetd, hogy az amerikai futball nem csak a férfiak

korében lehet potencidlisan érdekelt témakor, hanem a ndk is egyre jobban érdeklédnek irdnta.
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Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

12. abra: Korok szerinti megoszlas
Az alébbi abra megmutatja, hogy hogyan oszlottak meg a valaszadok koraikat tekintve. A
vizsgalat célja az volt, hogy megbizonyosodjak ro6la, hogy melyik korosztaly talalja

legérdekesebbnek a témat és kiket lehet egy ilyen kérdéivvel mozgdsitani. Alapvetden nem volt



kifejezett célcsoport, mivel a t¢éma mindenki szdmara aktudlis lehet, ezért nagy a valtozatossag
a korokat tekintve. A legtobb kitolto a 19 és 25 éves korosztaly kozé esett. Ezt kovetden a 36 és
50 éves korosztaly kovetkezett, akiket pedig az 50 éves kor felettiek kovettek. A két legkevésbé
érdekl6do korcsoport a 25-35 és a 14-18 évesek voltak.

3. Lakhely

Kodzség, falu
16%

Vidéki varos
52%

Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

13. abra: Lakhely szerinti megoszlas
A fent lathat6 abra demografiai kérdése arra irdnyult, hogy a valaszadok milyen fajta
telepiilésen €lnek, ezzel hozzdjarulva a kutatds eredményéhez. A valaszadok tobbsége, tobb,
mint 50%-a, vidéki varosokbol szarmazik. Ezutan pedig a budapesti lakosok kdvetkeznek 28%-
kal, mig tobb, mint 10%-kal lemaradva a kozségek, faluk lakosai tolttték ki a kérddivet. Ezen

kiviil a maradék 4% valaszado kiilfoldon él.

4. Amerikai futball nézés gyakorisaga

120

100

99
80
60
40 - 38
20 I I 18
: N

Igen, egyszer-  Igen, rendszeresen Nem, soha Igen, néha nézem
kétszer nézem

Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

14. abra: Amerikai futball nézésének gyakorisaga
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Az alébbi dbrdhoz ko6tdédo kérdés arra irdnyult, hogy megtudhassam, hogy a megkérdezettek
milyen gyakran szoktak amerikai futballt nézni, amennyiben szoktak. A tobbség - vagyis 99
valaszado6 - legaldbb egyszer-kétszer latott mar amerikai futball kdzvetitést, innentdl az aranyok
jelentdsen eltérnek az elobbitdl. 40 valaszadd rendszeresen szokta nézni és kovetni az
eseményeket, majdnem azonos szamban 38 megkérdezett pedig soha nem nézi. A legkisebb
hanyadot pedig azok foglaljak el, akik néznek kozvetitéseket, de csak néha, ez 18 embert takar
csupan a 196 kitoltébol.

5. Super Bowl népszeriisége
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Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

15. abra: Super Bowl népszeriisége

A kérddiv kitoltoit ezek utan arrol kérdeztem, hogy kifejezetten a Super Bowl-r6l mennyit is
tudnak €s mennyire vannak tisztdban a mérkdzéssel. A valaszok azt mutatjak, hogy nagyrészt
mindenki hallott rola, mivel 59%-ban az emberek pontosan tudjak mirdl van sz6, ha meghalljak
a nevét. Az emberek 35%-a hallott mar rola vagy baratok altal, vagy a kozosségi médidn
keresztiil, de eljutott hozza a sportdg nagydontdje. Ezen kiviil csupan 6% volt, akik egyaltalan

nem ismerik és nincsenek vele tisztdban mi is az a Super Bowl.
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6. Sportesemény vagy showmiisor
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Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

16. abra: Az amerikai futball sportesemény vagy showmiisor
Az el6z6 kérdésre vonatkoztatva, a 196 kit6ltétdl az volt a kérdésem, hogy szerintiik a Super
Bowl inkabb sportnak, vagy egy showmiisornak szamit. Dontd tobbséggel 135 valaszado
véleménye, hogy leginkdbb sportrél beszélhetiink, de sok-sok showelemmel rendelkezik.
Ezutan mar csak elenyészé szamokat lathatunk, 24-en vélik ugy, hogy inkdbb showmisorrol
van sz6, ennél kicsit kevesebben, 21-en gondoljak egyértelmiien kijelenthetéen sportnak, és

végiil 14 valaszado €lt a tartozkodas lehetdségével a nem tudom opcidt valasztva.

7. Magyar csapatok ismertsége
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Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

17. abra: A magyar amerikai futball klubok ismerete
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A valaszadokat a sportdg hazai bajnoksadganak ismertségérdl is kérdeztem, ahol mar jobban
latszik, hogy nem annyira ismert, mivel csekély a kiilonbség a két csoport kozott. A 196
véalaszadobol 107 ismeri a magyar csapatokat, vagy hallott mar réluk, mig 88 ember nem volt
tisztaban, hogy létezik magyar amerikai futball bajnoksag, ami elég nagy szam ennyi kitoltd

kozil.

8. Mennyire befolyasolja a média az amerikai futball népszeriiséget?

Forras: Sajat szerkesztés, 2025, N=196

18. abra: A média befolyasa

Ahogy a cimben is benne van, arrol érdeklédtem a kérdésemben, hogy a megkérdezettek szerint
a média mennyire képes befolyasolni az amerikai futball népszeriiségét. A skala 1-t61 5-ig volt
értékelhetd (1 - egyaltalan nem, 5 — teljes mértékben). Megoszto volt a vélasz a 4-es és az 5-0s
opcid kozott, de a teljes mértékben nyerte el a legtobb valasztast 81 kitdltd véleménye alapjan.
80-an, azaz csak 1-gyel kevesebben ugy vélik, hogy habar nem teljes mértékben, nagy
valoszinliséggel képes befolyasolni. A 196-bdl 24-en vélték ugy, hogy befolyasolja is, és nem
is, nem feltétlen azon mulik, de lehetséges. Végiil 9 valaszadé mondta, hogy a média inkabb
nem befolyasol, és csupan egyetlen 1 megkérdezett szerint nem befolyasolja egyaltalan a

sportdg népszeriiségét a média.
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6. OSSZEGZES

A dolgozatom kdzpontjdban az amerikai futball médidban valé magyarorszagi elterjedése allt.
A sportag eldszor Amerikaban alakitott ki egy nagy kultarat, ami a késObbiek folyaman a tobb
televizios mérkdzés ¢és a kozosségi média megjelenése miatt globalisan is elterjedt.
Magyarorszagon is az el6bb emlitett két indok miatt tudott egy nagyobb kozonséget kialakitani

maga kortl.

Harom hipotézist vetettem vizsgalat ald a szakdolgozatomban, ahol primer €s szekunder
kutatasokat folytattam, illetve kvalitativ és kvantitativ modszertannal is vizsgaltam a média

szerepét, hogy megtudjam, ezek a hipotézisek helytalldak-e.

Az elsO hipotézisem azt allitotta, hogy a kozdsségi médianak meghatarozo szerepe van az
amerikai futball elterjedésében. Az interjualanyok ¢és a kérddiv is visszaigazolta, hogy
tobbségében egyetértenek ezzel az allitdssal és a szakirodalmak dontd része is azt részletezi,
hogy a kozosségi média a legnagyobb platform jelenleg mind az amerikai futballra és a
marketingre is. Hidba a televizios kozvetitések, amik természetesen szintén képesek potencialis
rajongok ¢és nézOk bevonzasara, sokkal inkabb a kozosségi média, mint a TikTok és az

Instagram, amik a mostani amerikai futball elterjedését leginkabb segitik.

A masodik hipotézisem azt allitotta, hogy az utdbbi idében ndvekszik az amerikai futball
nézettségének szama Magyarorszagon. A hazai sportcsatornak kezdve a 2010-es évekbeli Sport
TV kozvetitésekkel, aztan a mostani Network4-es adasokkal évrol évre tobb meccset
kozvetitenek. Kezdetben csak a Super Bowl volt élében a magyar televizidkban, de mara mar
rengeteg alapszakasz mérkdzés is élében kovethetd. Ezen felil a Super Bowl hazai
viszonylatban évrél évre nézettségi rekordot dont, ami azt jelenti, hogy a kutatasok alapjan
egyre tobben érdeklddnek a sportdg irant. Az interjialanyok is alatdmasztottak, hogy elérhetd
ma mar az NFL egy magyar atlagember szdmara is, csupan az €16 kozvetitések idépontjai
jelentenek nehézséget, mely hatraltatdo tényezd a magyarorszagi rohamos terjedésre, de az
1d6zonak megvaltoztatasa nem lehetséges. Ennek ellenére a hipotézis beigazolodott, az utdbbi
években az érdeklddés tobb adat alapjan is novekedett, nézziik akar a primer, akar a szekunder

kutatasi eredményeket.

A harmadik, egyben utols6 hipotézisem, hogy a magyar média gatolja az amerikai futball
népszeriisitését. Az interjualanyok elmondasa szerint hidba nétt a televizids kozvetitések szama

Magyarorszagon, akkor is elmarad még att6l, amekkora figyelmet példaul a kézilabda vagy a
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vizilabda kap jelenleg a kozmédidban. Ennek oka, hogy jelenleg kevés hozzaértd szakértd van
a médidban, legyen az kommentator vagy miisorvezetd, aki egy féloras studiobeszeélgetést a
kozmédian le tudna vezetni. Természetesen a kultura eltérése miatt is lehet, hogy az emberek
nem tudjak eléggé, elég nagy szamban megkedvelni a sportagat. Kifejezetten a hipotézisre
koncentralva elmondhat6, hogy féleg a szakért6i hidny miatt a média gatolja a sportdg
médidban vald gyors litemben vald terjedését €s népszertiségének novekedését, a hipotézis

pedig helytallo.

Az interjukban elhangzottak alapjan kijelenthetd, hogy a kultura is nagy szerepet jatszik abban,
hogy nem mindenki szereti az amerikai futballt. Europaban leginkdbb a nyugati orszagok, azok
az orszagok, melyeknél virdgzik a hazai bajnoksaguk is, mig hazankban kevésbé ismertek.
Féleg az idésebb generacio foglalkozik kevésbé a sportdggal, mig a fiatalok nagyobb
érdeklddést mutatnak irdnta, nyitottabbak a tengeren tuli kultarara is. A hazai bajnoksagrol is
sok szd esett, de lényegében kirajzolddott, hogy a magyar kdzonség kis Iétszdma ellenére
aktivan miikddnek, &m a csapatoknak kell tenni azért, ha szeretnék, hogy tobben érdeklddjenek

a sportag irant.

A kvantitativ kutatas erdsitette és alatamasztotta a kvalitativ kutatas soran felallitott kérdéseket
¢és valaszokat. A vialaszadok tobbsége ugy gondolja, hogy az amerikai futball nehezen
értelmezhetd és leginkabb csak a Super Bowl miatt ismerik. A kit6ltok nagy része viszont nincs
tisztaban az amerikai futball hazai bajnoksagaval és kevesen tudjdk hany csapat is miikddik
jelenleg Magyarorszagon. Ezek a vélaszok arra utalnak, hogy hidba terjed jelenleg az NFL
globalisan ¢s hidba ismerik egyre tobben az amerikai csapatokat és magat a sportagat, a hazai

bajnoksagok tovabbra sincsenek szervesen a koztudatban.

Javaslataim kozott szerepel, hogy magyar csapatoknak sokkal jobban kellene jelen lenniiik a
kozosségi médiaban és terjeszteni kiilonbozé marketingeszkdzokkel, hogy kovessék a
mérkdzéseiket és a hireket. Véleményem szerint nem lehet manapsag egy aktiv, jol kiépitett
kozosségi médiajelenlét nélkiil népszertiséget gytijteni egy fejlédd bajnoksag koré. A magyar
szovetségnek aktiv részvétele is kulcsfontossdgi pont lehet, javasolndm, hogy minél tobb

kommunikacios csatornan keresztiil hirdessék a bajnoksagot.

Osszességében tehat elmondhaté, hogy az amerikai futball népszeriiségét nagyon befolyasolja
a média ¢€s leginkabb a kozosségi média. Ugyanakkor a hagyomanyos magyar média szerepe

inkabb gatolja a sportdg ndvekedését hazankban. A sportdg népszeriisitése tehat tudatos

rrrrrr

hazai elterjedésében, de ehhez sziikség van a szovetség €s a csapatok elkotelezddésére.
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8. MELLEKLETEK

Interju guide
Hogyan latja az amerikai futball jelenlegi helyzetét Magyarorszagon a sportnépszeriiség
szempontjabol?
Milyen szerepet tolt be a média az amerikai futball hazai ismertségének novelésében?
Tapasztalatai szerint a magyar média hogyan reprezentéalja az amerikai futballt? Inkabb
sportként vagy showmiisorként jelenik meg?
Milyen kiilonbségeket 14t a magyar €és az amerikai média sportabrazolasa kozott,
kiilonosen az amerikai futball esetében?
Véleménye szerint a Super Bowl kozvetitések €s a hozz4 kapcsolddd show-elemek milyen
hatassal vannak a sportdg hazai megitélésére?
A magyar sportcsatornak és online médiumok mennyire timogatjak az amerikai futballt?
Valtozott ez az elmult években?
Milyen tipusti médiatartalmak (pl. kdzvetitések, interjuk, k6zosségi média posztok)
segithetik a sportag népszerisitését?
Lat esélyt arra, hogy a magyar média a jovOben hangsulyosabban jelenitse meg az
amerikai futballt? Mi kellene ehhez?
Mennyire érzékelhetd, hogy a média altal kozvetitett tartalom hatéssal van a fiatalok
sportvalasztasara?
Hogyan lehetne jobban bevonni a hazai médiat az amerikai futball tamogatasdba — példaul
sportkozvetitésekkel vagy helyi ligdk bemutatasaval?
Az amerikai futball szabalyrendszere és fizikai jellege mennyire hatraltatja a média altali
bemutathatosagat?
Van példa arra, hogy influencerek vagy hirességek segitségével probaltak népszerisiteni
az amerikai futballt Magyarorszagon?
Hogyan lehetne csdkkenteni a sport ,,amerikai show” jellegét a médidban, hogy jobban
megjelenjen a szakmai oldal?
Mennyire fontos az utdnpdtlas és hazai sportolok szerepeltetése a média szempontjabol?
Befolyasolja ez a sportag elismertségét?
On szerint milyen hosszt tdvi hatasa lehet a médianak az amerikai futball hazai

fejlodésére — példaul infrastruktura, nézdszam, utdnpotlas tekintetében?



II. Interju leiratok
8.4.1.1 alany: Szombathely Crushers — Szakkommentator és Social media felelds
Id6pont: 2025.04.17.

Helyszin: online — Google Meet

Interjuztato: Koszontelek az interjin és koszondm szépen, hogy elfogadtad a meghivast és
segitesz a szakdolgozatomban. Annyit szeretnék elmondani igy az elején, hogy ez a
hangfelvétel a szakdolgozatomhoz késziil, amelynek cime Hogyan befolyasolja a média az
amerikai futball elterjedését Magyarorszagon. A beszélgetés célja, hogy elsére egy kutatasi
anyagot gyljtsek a dolgozatomhoz. A felvétel bizalmasan keriil kezelésre és kizarolag az
egyetemi beadashoz hasznalom fel. A résztvevd hozzdjarult a hangfelvétel készitéséhez és

felhasznaldsahoz. A felvétel datum a 2025. aprilis 17. Kezdhetjiik az interjut?
Interjualany: Igen.

Interjuztato: Szuper. Az elsd kérdésem az lenne, hogy hogyan latod az amerikai futball jelenlegi

helyzetét Magyarorszagon a sport népszerliség szempontjabol?

Interjhialany: Hat én ezt a kérdést két részre bontanam. Mert egyrészt lehet beszélni arrol, hogy
az Amerikaban zajl6 amerikai futballnak milyen népszeriisége van, illetve a Magyarorszagon
jatszott amerikai futballnak a népszeriisége az hogyan alakul. Es az amerikai, tehat ugye ez alatt
az NCAA-t, illetve az NFL-t értem, annak a népszerlisége az szerintem tovabbra is toretlentil
novekszik. Ugye ez szerintem egyértelmiien alatimasztja az, hogy mennyire sok tartalom
elérhetd az NFL-es kozvetitésekrol, illetve az egyetemi futballmérkdzésekbdl is egyre tobbet
adnak az ARENA4, illetve annak a csatornain. Tehat az NFL, illetve az NCAA az szerintem
tovabbra is ugyanolyan novekedési palydban, mint a 2010-es évtizedben volt folyamatosan. A
magyar-amerikai futballhelyzete viszont most tulajdonképpen inkabb egy ilyen hanyatlo, vagy
egy stagnald palydn van. Vannak benne sz€p eredmények, példaul, hogy a Székesfehérvar
Enthroners az eurdpai futballigdban el tud indulni, de Osszességében a magyar-amerikai

futballhelyzete viszont stagnal, vagy inkdbb csokkend népszeriiségnek 6rvend 1déz6 jelben.

Interjuztatd: Es milyen szerepet tolt be a média az amerikai futball hazai ismertségének

novelésében? Gondolok itt hasonldan, mint amerikai, mint magyar példakra.

Interjualany: Tehat a magyarra térnék ki el6szor, hiszen itt egy nagyon jo példat lehet elmondani
arrdl, hogy mennyire befolyésolta az egésznek a helyzetét az, hogy a 2010-es évtizednek talan
kozepétdl kezdve a Digi TV-nek a sportcsatorndja, DigiSport az vallalta, hogy kozvetiti az

amerikai futballmérkézéseket. Készitett stadids felvezetds miisorokat fordulok elé vagy



forduldk utan, szezon eldtt meg szezonlezaronak, véalogatott edzétaborrol dokumentumfilmet.
Tehat az az 1d0szak az nagyon sokat segitett a sportag ismertségének novekedésében, €s miota
ez nincsen meg, ugye nyilvan a DigiSport is ugye pénzbdl él, tehat nekik se éri meg csak dnként
vallalni ezeket a forgatasokat, hogyha ugye anyagilag ez nem tériil meg, ugye ezt mar nincsen.
Es ez is kozrejatszik abban, hogy a magyar-amerikai futball az most nem egy felfutopalyan van
népszeruséget tekintve. Hat €n azt gondolom, hogy amit az amerikai futballrol el lehet mondani,
tehat az NFL-r6l kiilonosen, az pedig ugye ahogy ennyire felfutott az NFL, az mindenképpen
azt gondolom, hogy a sport tv-nek tudhatéo be, ugye itt kiilon talan kiemelhet6 Faragd
Richardnak a személye, mert én azt gondolom, hogy a sport tv, ahogy ez 2004-t8l kezdve,
hogyha j6l tudom, ugye a New England Patriots, Carolina Panthers, dontd volt az elsd, amit
kozvetitettek, tehat amit ugye talan 18 évig lehetett a sport tv-nél a kozvetitési jog, tehat amit
ok igy 18 év alatt folépitettek, én azt gondolom, hogy ez mindenképpen egy rendkiviil
kovetendd példa, és hat mindenképpen nagyon-nagyon nagy szerepet toltott be az NFL-nek,

vagy akar az egyetemi futballnak a népszeriisitésében.

Interjiztato: Teljesen egyetértek én is a sport tv-s felhozassal. A kovetkezd kérdésem az az
lenne, hogy tapasztalatai szerint a magyar média hogyan reprezentalja az amerikai futballt,

inkabb sportként, vagy showmiisorként jelenik meg?

Interjtialany: Ez egy nagyon jo kérdés, igazabdl meg lehet taldlni azokat a médiumokat is,
amelyik a sport iranyaba viszik el a dolgokat, de meg lehet taldlni azt is, amelyik inkabb, hogy
ez csak egy showmiisor. En alapvetden azt lstom inkébb, hogy a, hat talan igy fogalmazhatnam
meg, hogy a konzervativ jellegli médiumok, amikor ugye vildghirként beszélnek a Super Bowl -
r6l, hogy elmondjak, hogy mennyibe keriil egy reklam, meg kik lesznek a sztarfellépdk, meg
mennyibe keriil egy jegy, akkor azért alapvetden inkabb a showmiisor jellegérdl beszélnek, mint
sem az, hogy milyen sportértékekkel bir az amerikai futball. Egy kicsit azt mondom, hogy igy
a progresszivabb tévécsatornak, azok meg inkabb azért szerintem a sportérték bemutatasarol

szolgalnak.

Interjuztato: Jo, €s milyen kiilonbségeket 14t a magyar és az amerikai média sportdbrazoldsa

kozott, kiilondsen az amerikai futball esetében, ugye?

Interjualany: Hat, amit az amerikai médiaban, nekem ez egy személyes véleményem, tehat ott
nagyon a bulvar irinyaba mennek el, tehat kifejezetten azt 1atom, hogy nekik az az elsédleges,

hogy mindenbdl hirt csindljanak, mindenbdl valamilyen sztori legyen, vagy botrany, minél



tobbet lehessen beszélni. Ugye szerintem talan a legkézenfekvObb példa az, hogy az utdbbi par
éven elképesztoen rafekiidtek arra, hogy minél jobban ramenjenek arra, hogy a jatékvezetd
itéletek a Kansas City Chiefs-t segitik, és akkor ugye folyamatosan csak az ¢ javukra megitélt
szabalytalansagot mutattak, és ugye ez nyilvan 6rids megosztottsagot generalt, tehat nagyon
sok beszélgetést a Facebookon, az Instagramon, és értelemszertien még tobb beszélgetést, meg
még tobb vitamiisort a sportmédidban. Tehat ugye Amerikdban ez abszolut a show jellegérol
sz6l, ugye még talan azt is érdemes megemliteni, hogy a kommentatorsagnal mennyivel masabb
az, hogy ugye itt Magyarorszagon csak a legismertebb kommentator talan a Hajdu B. Istvan,
hogy csak annyit varunk egy kommentatortdl, hogy a mérkézést kozvetitse le, és amennyire
lehet, azért vigyen bele érzelmeket, probaljon minél iigyesebb lenni. Es akkor, amikor Tom
Brady befejezte a palyafutasat, és elkezdett a kommentatorként dolgozni a Fox-nal, akkor pedig
ugye folyamatosan ment az, hogy hat ez nem elég, amit csindl, mert azért ez egy haromoras
kozvetités, itt azért neki jobban eld kell adnia magat, egy jobb miisor kell csindlnia, tehat hogy
sokkal inkabb mar ott is megjelenik ez, hogy mindig valamilyen sztorit, valamit el6 kell hozni.
Tehat én nekem, én mindenképpen azt mondanam, hogy a médiat tekintve, tehat a magyar
médiabol a szempontbol szerintem a szivemhez kdzelebb all6, hogy azért 6 nem akar mindenbdl

annyira sztorit csindlni. Tehat nem feltétlentil a megosztottsagnak a generalasa az els6 otleges.

Interjuztato: Persze, persze. Ezzel én is teljesen egyetértek. Rengeteg ilyen vita miisor van mar
Amerikaban, amiknek mar igazdbol nincs értelmiik, csak generdljak ezt az ellentétet. JO,
kovetkezd kérdésem, hogy véleménye szerint a Super Bowl kozvetitések és a hozzékapcsolodo

show-elemek milyen hatéssal vannak a sportag hazai megitélésére?

Interjhialany: Hat ezt inkabb ugy koézeliteném meg, hogy ez innen negativ hatassal van. Ez
nekem egy személyes véleményem, hogy én mér a Super Bowl-t 5 éve nem nézem. Egyrészt
nekem igy a késdi idépont, ez mar igy nem fér bele a munka mellett. A masik dolog az, hogy a
Super Bowl, az szamomra mér iszonyuan toredezett. En magam is nagyon sokat foglalkozok
az amerikai futballal, de ahhoz a ritmushoz képest, ahogy lemegy itt Magyarorszagon egy
mérkdzés, ugye nagyon kevés koztes sziinettel, ahhoz képest példaul egy Super Bowl szdmomra
mar iszonyuan szakadozott. Nem feltétleniil azzal van a gond, hogy van egy féloras sziinet a
halftime show miatt, hanem mondjuk egy punt vagy egy kickoff kozott, ami timado és védo
oldal szerepet cserél, addig nagyon-nagyon sok id6, nagyon sok sziinet van. De ezt az egyetemi
focira is el tudom mondani, hogy idében végignézni mar egy mérkdzést. Az én, tehat nekem
mar azért ahhoz, hogy mihez szoktam én, vagy akar egy eurdpai ember mihez szokott, ugye a

labdaragason vagy kézilabdan keresztiil, nekem mar inkabb, szerintem igy a Super Bowl az



inkabb egy ilyen negativ hatassal van ra. Hogyha igy a show elemekre térnénk ki, tehat nem
feltétleniil csak a reklam részére, hogy ez mennyire megszakitott. Alapvetéen azt mondom,
hogy példaul a Halftime Show viszont az egy ilyen pozitiv hozadékkal rendelkezik. Tehat én
ugy latom, hogy az eurdpai labdaragas is elkezdte ezt masolni, hogy akkor nem a mérkdzések
szlinetében, de példaul a Bajnokok Ligai Dontd elétt, ha van valakinek egy koncertje, tehat az
példaul egy, ez a Halftime Show az én azt gondolom, hogy egy j6 iitlet, €s az példaul egy egyedi

tulajdonsagot az amerikai futballnak.

Interjuztato: Mindenképp, és pont olvastam, hogy a 26-os VB-re fognak egy Halftime Show-t
csindlni mar a labdaragasban is. Szoval ezt teljesen at fogjak venni mas sportok. Jo, a
kovetkezd, hogy a magyar csatorndk €s online médiumok mennyire timogatjak az amerikai

futbolt? Valtozott ez az elmult években esetleg?

Interjualany: Hat ugye itt most, amit ugye eddig a Digisportrol meséltem, azt ugye egy az
egyben at lehet venni ehhez a kérdéshez. Ugye amit az Arena 4-rél ugye el lehet mondani, hogy
ott, ha nem is ugye a tévében adjak le, de a streaming szolgaltatdsukon keresztiil nagyon sok
mérkdzés érhetd el, tehat ugye minden idésdvban, tehat a 7 6ras, meg a 10 6rdsndl is mar két
mérkdzést is meg lehet tekinteni, ugye a Red Zone is elérheté most mar, tigyhogy ezek mar
mindenképpen egy Ujitasok, az egyetemi futballban is sokkal tobb dolog érhetd el, tehat itt ezen
a részen van egy fejlédés, viszont ami nekem egy személyes rossz érzésem, vagy negativ
gondolatom, és ez igy nagyon faj a magyar sport hozzaallasa kapcsolatban, hogy példaul a
kozmédia az nagyon kismértékben segiti, bArmennyire is ennek a sportagnak a fejlodését, tehat
amennyire én visszaemlékszem, ha van egy valogatott mérkdzés, igy augusztus-szeptember
kornyékén, akkor talan egy egyperces hirként befér a sport hiraddba, de az, hogy mondjuk
csindljanak egy studidbeszélgetést, egy dontd, vagy HFL donté eldtt, vagy a valogatott
mérkdzeés elott, vagy akar a Székesfehérvar enthroners-nek az Eurdpai Ligas szereplése elott,
tehat ezekre nem forditanak hangsulyt, most nem mas sportdgot megbantva, de én példaul az
M4 Sport-nak azért megszoktam nézni a kinalatat, nem hiszem, hogy mondjuk a néi vizilabda
mérkdzések, vagy a roplabda mérkdzések, azok nagyobb nézdszamot generdlnanak, mint
hogyha ténylegesen az amerikai futballrol lenne sz6. Vagy ha csak ezeket a klub tv miisorokat
nézem, hogy Fradi.tv, Veszprém.tv, Szeged.tv, tehat ha csak ezeknek a helyére, én nem hiszem,
hogy ne lehetne mondjuk bestiriteni, havonta egyszer egy 30 perces miisort a magyar-amerikai
futballrdl, szoval ez nekem azért egy nagy szivfajdalmam, de hat tudom, hogy ennek az az oka,
hogy a magyar sport finanszirozasa abba az irdnyban ment el, hogy az olimpiai sportagakat kell

nyomni, mert abban lehet ilyen nemzeti érzéseket csindlni, hogy na, mi a vilag ellen hogy



megmutattuk, igy az amerikai futballnak, tulajdonképpen egyébként ezzel az eurdpai
futballigaval megvan egyébként az a jellege, hogy az orszagok is versenyeznek, hiszen megvan
adva, hogy a keretnek hany szdzalékat kell adnia a hazai jatékosoknak, de azért mégse
Magyarorszag kiizd Ausztria ellen, hanem mondjuk Szé¢kesfehérvar kiizd Bécs ellen, €s azért

az mégse adja meg ugyanazt az érzést.

Interjuztato: Jo, igazabol a kovetkezd kérdésem, hat hasonld témakban, de inkabb ez egy ilyen
eldrevetités, hogy milyen tipust médiatartalmak, gondolok itt kdzvetitésekre, interjikra, vagy
ilyen kozosségi médiaposztokra, vagy mint példaul ez a stadidobeszélgetés, amit mondtal,

segithetik a sportdg népszeriisitését a jovoben esetleg?

Interjualany: Hat tulajdonképpen ezek kellenének. Tehat most alapvetden azt is el kell
mondanom, hogy ugye most itt arr6l beszéltem, hogy hogyan nem segitik a magyar-amerikai
futball, de azért azt is el kell mondani, hogy a magyar-amerikai futball hogyan nem probalja
magat jobba tenni. Tehat példaul én az utdbbi idében ez nekem igy egy nagy szivfajdalmam,
hogy mennyire le van maradva a k6zosségi médids feliileteken a magyar-amerikai futballnak a
vildga. Tehat én magam ugye, én ezt nem tudom, hogy példaul mennyire jellemzo a tobbiekre,
én magam az Instagramon szoktam nézegetni az ilyen révidebb videokat, és példaul a német
ligaban, vagy az eurdpai futball ligaban az amerikai focit tekintve én azt azért szeretem nagyon
nézni, mert nagyon sok kis rovid vide6 van, egy touchdown futasrol, egy sack-rdl, egy szép
elkapasrol, és ezeket az ember szereti nézni. Es tulajdonképpen ilyen tartalmakban nulldn van
a magyar-amerikai futball. Pedig Magyarorszagon is megvannak a latvanyos jellenetek,
ugyaniigy most megvan egy Uj tehetség, aki minden mérkdzésen képes szaz yardot futni, de
valamiért példaul nem, vagy a TikTok-ot is emlithetném, tehat itt erre meg nem fektetnek nagy
hangsulyt, és emiatt azért a magyar-amerikai futball maga se tudja magat jobba tenni, és nem

csak azon mulik, hogy kiviilr6l milyen tdmogatast kap.

Interjztato: Szoval akkor itt nem csak a média, hanem igazabol maga az Egyesiilet se tesz

eleget azért, hogy az jobb legyen?

Interjualany: Hat ugye most igy egyestileteket nem feltétleniil tudok neked amblokk emliteni,
mert példaul mi most Szombathelyen azért magyar viszonylathoz képest sok energiat forditunk
rd, szerintem viszonylag sokat is posztolunk a Facebookon, illetve az Instagramon, most a
TikTokon mar talan nem voltunk annyira aktivak. A varosunkhoz mérten szerintem az oldalnak

a kedveltsége, az egészen jonak mondhatd, tehat 5000 kornyéki kedvelése van az oldalnak,
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ennél csak a fOvarosi csapatoknak nagyobb. Tehat mi én azt gondolom, hogy ebbe ugy
viszonylag tesziink energiat. Van még csapat, aki szintén tesz ebbe energiat, van olyan csapat,
ahol semennyire. En inkabb ugy mondanam neked, hogy a szovetség, aki a bajnoksagok

népszerusitésért felel, naluk latom azt, hogy ebbe nincsen elég munka beletéve.

Interjuztatd: Jo. Igazabdl a kozosségi média, én is erre gondoltam, hogy az, amiben lehetne.
Kovetkezd kérdésem pedig az, hogy lat esélyt arra, hogy a magyar média a jovOben
hangsulyosabban jelenitse meg az amerikai futballt? Vagy mi kellene ehhez, hogy esetleg ez

megtorténjen?

Interjtialany: Hat én azt gondolom, hogy amit ugye igy a sportcsatorndkon keresztiil, tehat az
Aréna 4-en keresztiil, az megvaldsul, az annal hangstilyosabban nem nagyon kell megjelenitenti,
mint amennyi munkat 6k az NFL-be, meg az egyetemi futballba tesznek, mert abba ténylek azt
gondolom, hogy szinvonalas miisorszerkesztések valosulnak meg, j6 hosszii Super Bowl
el6készités is, de ott én azt gondolom, hogy hangsulyosabban mar nem kell megjeleniteni az
amerikai futballt, meg ugye nyilvan van ennek egy plafonja az 1d6 miatt, hogy este hét is fél
tizenegykor kezdddnek a nézheté meccsek, marmint az eurdpai szempontbol. Ugyhogy én azt
gondolom, hogy azon a részen nem feltétleniil kell. Ha a magyar-amerikai futballt tekintve,
olyan szinten azért példaul az Arena 4-t61 van mondjuk segitség, hogy nem tudom most példaul
az idei éppen megvalosul-e, de a kordbbi években példaul a rajatszas meccseket biztosan
leadtak az Arena 4-nél eléggé késoi savban, tehat mondjuk 10-kor vagy éjfélfele, de példaul
leadtik a magyar-amerikai futballmérkdzéseknek az ismétlését. En ugy latom, hogy azért arra
nincsen redlis esély, hogy most az Arena 4 ezt ennél jobban folkapja, hogy csindljanak hozza
miisorokat, vagy azt, hogy €él6ben kozvetitsék, arra szerintem egyébként nincs is igazabol igény,
mert a YouTube kozvetitések ezt kielégitik. Hat igaz, én talan még azt tudnam megemliteni,
hogy amiben igy tudnénak segiteni, hogyha ugye nem csak igy a magyar-amerikai futball akkor
lenne megemlitve, amikor mondjuk most volt a Super Bowl, hogy akkor az Etele plazdba ment
ki az Arena 4-nek a stabja, és akkor ott csinalt interjikat, €¢s akkor a Diosd Sants-nek a gardaja
volt ott, meg akkor a flag football mérkdézés az Arena 4 kommentatorai, meg a Didsd Sants-nek
a jatékosai kozott. Tehat hogy ez nem csak évente egyszer valdsulna meg, hogy ilyen miisort
leadnak, hanem mondjuk minden hdénapban egyszer tart. Tehat mondjuk egy ilyen

hangsulyosabb megjelentést tudnék elképzelni.

Interjuztatd: Mit gondolsz, mennyire érzékelhetd, hogy a médiatol kozvetitett tartalom hatdssal

van a fiatalok sportvalasztdsara?
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Interjtialany: Szerintem ez nagyon érzékelhetd. Tehat amennyire én tudom, ha valaki elkolt egy
hirdetést a Facebookon, meg az Instagramon, meg a TikTokon, és azt nézi meg, hogy ezek utan
hany fiatalt ért el, illetve hogy hany fiatal jott, tehat hogyha mondjuk egy toborzot meghirdet
ezeken a kozosségi médias feliileteken, akkor példaul a TikTok az messze a leghatékonyabb
hirdetés eszkoz, s abban biztos vagyok, hogy nagyon nagy hatassal van az a fiatalokra, hogy
amikor a scrollozast csinaljak a TikTokon, és csak torgetik a videdkat, €s minél tobb amerikai
futball tartalomba futnak bele, az hatassal van arra, hogy kiprobaljak. Az nyilvan egy masik
kérdés egyébként, hogy most ez milyen fiatalt talalt meg, tehat egy olyat, aki még életében nem
mozgott, és nem lesz beldle amerikai focista, vagy egy olyat, aki abba hagyott mar egy
sportagat, €s volt egy j6 alapja. Tehat én mindenképpen azt mondanam, hogy hatalmas hatdssal

van a fiatalokra.

Interjuztato: Jo, ugye beszéltiink mar a hazai médiarol, és az amerikai futball timogatottsagardl,
¢és hogy latod, latsz arra esélyt, hogy esetleg a hazai ligdk jobban meg fognak jelenni a hazai

médidban, sport kozvetitésekkel, vagy esetleg ilyen féloras beszeélgetésekkel?

Interjtialany? Hat kozeljovOben igy esélyt nem feltétlentil latok ra. Ugye ez az egész nyilvan
attol fiigg, hogy mikor taldlja meg ez a sportdg, vagy gy mondom, hogy a hazai futball kdzeg
azt a személyt, aki azt a politikust, taldn igy a legcélszerlibb mondani, aki a kapcsolatait erre
aldozna, vagy a befolyasat, hogy minél jobban megprobalja ezt felemelni. Tehat én azt
mondom, hogy elarulhatom neked, meg szerintem azért ez nyilt titoknak szamit, hogy 6
Székesfehérvaron az amerikai futballban azért van ennyi pénz, meg azért is van ez az egész igy
ott felfuttatva, mert a polgdrmesternek, dr. Cser Palkovicsnak ez a sziviigye, és példaul olyan
kapcsolatokat is megmozgatott, hogy az amerikai nagykovet, még a David Pressman az
ellatogatott a Székesfehérvarnak az els6 hazai mérkdézésére. Tehat én azt gondolom, hogy
leginkabb ez ettdl fiigg, hogy mikor fut bele a sportdg egy nagyon befolyasos politikusba, aki

ténylegesen ugy érzi, hogy 6 ezt most megprobalna segiteni.

Interjaztato: Jo, a kovetkezd kérdés, hat ugye sokszor lehet hallani, legalabbis én igy a
korokben, ahol mozgok, nagyon sokszor hallom azt, amikor én igy megemlitem, hogy néztem
a Superbowl-t, vagy megnéztem azt a meccset, hogy ahogy nekik ez bonyolult, 6k ezt nem
értik, hogy esetleg ez a szabdlyrendszer, vagy ez a fizikai jelleg, hatraltatja-e az itthoni

bemutathatosagat az amerikai focinak?

Interjtialany: Biztos, hogy hatraltatja. Tehat minél egyszerilibb, annal tobb embert érsz el. De én
azt gondolom, hogy talan ez is ad igymond ennek egy szépséget, a komplexitasa, hogy itt azért

tényleg inkabb, hogy olyan emberekkel taldlkozol ebben a sportdgban, aki azért ugy, hat nem
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akarom ezt a szot hasznalni, hogy okosabb, de tényleg van egy mindségibb ralatas arra, hogy
mitdl j6 a sport. Nem a labdartigastol akarok elvenni semmit, mert egyébként én magam is
szeretek nézni labdarGgd mérkdzéseket. De ha a labdarugassal Osszehasonlitom, a
labdaragasnal a vitdk azok, én azt gondolom, hogy sokkal egyszeriibb, meg sokkal primitivebb
szinteken zajlanak egy mérkd6z¢s megitélésének kapcsan, mig azért az amerikai futball kapcsan,
amikor véget ¢l egy mérkdzeés, akkor én azt gondolom, hogy azért sokkal komplexebb
beszélgetések, magas szintvonalu beszélgetések zajlanak. Tehat ha tényleg most a kérdésnek a
legegyszertibb valaszat kell mondanom neked, akkor nyilvan ez egy hatranyt is ad, de viszont
én azt gondolom, hogy az, hogy az ember folyamatosan tud ijabb tanulni, tehat én példaul az
egyik szabalyba most vasarnap futottam bele, az egyik HFL mérkdzésen, tehat hogy mindig
tudsz 0jat tanulni, az viszont abbol a szempontbol tud egy nagyon j6 dolog lenni, hogy nagyon
meg tudja fogni az embert, hogy folyamatosan azt érzed, hogy igy mindig tudsz valami ujat

tanulni, mindig van valami érdekesség, €s ez nagyon be tudja szippantani az embert.

Interjuztatd: En is egyetértek, ezzel, hogy mindig tudsz Gjat tanulni, meg hogy tényleg a taktika
teljesen masabb, mint mondjuk egy labdartigasnal, és bele tudsz menni a mélységekbe, hogy
most ezt miért igy csinaltdk, miért Gigy csinaltak, €s szerintem ez tényleg ad egy magasabb
intellektualitasu vitat. Jo, kovetkezd kérdésem. Van példa arra, hogy influencerek vagy
hirességek segitségével, probaltak népszeriisiteni az amerikai futballt Magyarorszagon?
Gondolok itt arra, hogy kiilf6ldon nagyon elterjed, hogy az 6sszes csapatnak van legalabb egy

darab hiressége, aki nekik szurkol, és vele tudjak, hogy mondjam, promotalni a sajat csapatukat.

Interjtialany: Itt Magyarorszagon az a személy, akit szerintem ehhez a szerephez leginkabb lehet
azonositani, én azt gondolom, hogy az Arpa Attila szinész, ugye a Budapest Wolves-nak is volt
jatékosa, valahany évig, ezt nem tudom pontosan meddig, és még a 2000-es évek kozepe felé,
csak miatta egyszera TV2 lement forgatni a Wolves-nek egy edzésére, €s bemutatta a sportakat,
nyilvan azért akkoriban az mas id6 volt, ugye akkor azért egy hiradénak nagyobb szerepe volt
a TV-ben, mint manapsag, tehat én azt gondolom, hogy 6 mindenképpen egy ilyen emberként
megjelenithetd. Hat aztdn az utols6 években, meg amikor mar az Arena 4-nél volt az egyik
Super Bowl-nal a felvezetd miisorvezetdje, hat ott mar azért inkabb lehet, hogy egy kicsit
negativabb szinben tlint fel, mert nem feltétleniil volt ez az ember, akibdl igy azt latod, hogy
hat ¢ igy az amerikai futballt, hogy nagyon a ménységeiben szenvedélyesen szereti, hanem
inkabb mar csak igy ez a showman akart lenni, aki minél nagyobb duméval probal megjelenni.
Rajta kiviil még azt tudom megemliteni, amik ilyen joé probalkozasok voltak, hogy igy a sportok

talalkozasa és akkor Bencsics Mark, aki ugye a legmeghatarozobb iranyitd volt a sportdgban az



el6z6 évtizedben, hogy példaul ugye a kézilabdasztarral, a Lékai Matéval igy probalgattk a
masiknak a sportagat. Példaul ez a jo kapcsolat, ugy tudom, hogy ez meg is maradt, mert
példaul, ha jol emlékszem, a Léka Maté volt az idei Super Bowl-on a felvezetd miisorhoz
meghivva. Kisebb szinteken azért ugy latom, hogy vannak probalkozasok. Talan a Di6sd Saints-
nél volt az, hogy valamilyen fitness influencert hivtak el az edzésiikre, hogy akkor 6 egy kicsit
népszerlsitse a csapatot. [gazabol tigy latom, hogy azért vannak erre probalkozasok, csak hat
nyilvan ezek csak kapcsolatrendszereken keresztill tudnak valosulni. Tehat azt egyik csapat
koltségvetése se birja, hogy ténylegesen arra ra tudjanak kolteni, hogy egy influencer, akit nem

ismersz, elhivd és segitsen promotalni a csapatot.

Interjuztato: Jo, igazabol a kovetkezd kérdést mar itt feszegettiik, mert beszélgettiink sokat errdl
az amerikai show jellegrdl, és hogy itt igazabdl az lenne a kérdésem, hogy szerinted j6 lenne
csokkenteni az amerikai show jelleget, hogy megjelenjen inkdbb a szakmai oldal a sportnak?

Vagy jo ez az arany, hogy megvan a show jelleg is, de megvan a szakmai oldal is?

Interjialany: Hat én nem is feltétleniil a szakmai oldal nagyobb térnyerése miatt csokkenteném
az amerikai show jellegét, én inkdbb abbol a szempontbol csokkenteném, hogy igy az emberi
értékek jelennének meg jobban. Nyilvan lehet csak a sportsikerekre fokuszalni, és nem
meghallani a negativ dolgokat egy jatékossal kapcsolatban, de azért én szerintem fontos
megtudni az embereknek, hogy milyen aron sziiletnek sportsikerek. En példaul azon nagyon
leddbbentem, hogy amikor a Seattle Seahawks-nak volt a 2013-14-es évben a két Super Bowl-
t jatszd csapat, és annak a leghiresebb egysége volt a Legion of Boom, ugye a négy szekonderi
jatékos, és akkor harom évvel késdbb mar az egyik jatékosrol azt lehetett olvasni, hogy a
feleségét egy szényegbe csavarva folytogatta. Es emellett tényleg nagyon sok ilyen ismert
jatékos, tehat nem csak az, hogy egy évig ott volt a ligdban, tehat nagyon sok jatékosrol deriilnek
ki olyanok, hogy fegyverbirtoklas, kabitoszer kereskedelem, ndbantalmazas, gyerekverés, €s
ugye minél inkdbb megadod az amerikai show jellegét, hogy, 6k mekkora atlétdk, mekkora
sztarok, €s ugye ezt a mitoszt akarod koréjiik épiteni, ugye emellett ugye nyilvan kevesebb
figyelem akar az emberek részérdl harulni, arra, hogy ténylegesen megtudd, hogy hat ezek az
emberek, azért Iehet, hogy nagyon jo focistak, de sajnos emberileg meg, hat ez nem igazan egy
kovetendd dolog. Tehat ez nekem csak a személyes meggydzddésem, hogy szerintem az

amerikai show jellegét ezért lenne célszeriibb csokkenteni.

Interjuztatd: Akkor a kovetkezd kérdés, mennyire fontos az utdnpoétlas és hazai sportolok

szerepeltetése a média szempontjabol? Tehat befolyasolja ez a sportagi elismertségét?



Interjtialany: Tehat ugy érted, hogy a utanpotlds meg a felndtt sportoloknak fontos-e az, hogy

minél jobban szerepeljenek a médidban?

Interjuztaté: Ugy is, igen, és még itt kiilon az, hogy az utAnp6tlis mennyire fontos szerepet

jatszik jelenleg a hazai élvonalban.

Interjtialany: Na értem. Hat én bizok benne, bar ezzel kapcsolatban most még nem feltétleniil
van konkrét valasz, de én bizom benne, hogy azért nem azért csindlja valaki az amerikai futballt,
hogy minél jobban meg tudja magat mutatni az Instagramon, vagy minél tobb ujsagcikkben
szerepeljen, vagy YouTube videoban. Tehat tényleg azért csindlja valaki ezt, mert hogy a
sportagat szereti. Nyilvan az, hogyha csindl magarol egy highlight vide6t, én azt gondolom,
hogy azzal nincs olyan gond, de hogyha kifejezetten valaki ezt ezért csindlja, az azért még azt
szerintem nem feltétleniil egy jo dolog. Az utanpotlasnak nagyon nagy szerepe van, tehat
tulajdonképpen mar egy nagyon elhivatott €s tehetséges 18-19 éves jatékos az meghatarozo tud
lenni a felndtt bajnoksagban. Illetve még azt is meg kell emlitenem, hogy most mar azért a vilag
az jobban kinyilott, tehat abbodl a szempontbdl is, hogy Amerika is mar tudja, hogy vannak
Eur6paban is amerikai focizo fiatalok, és pont nemrég gylijtotte dssze az egyik apuka, akinek a
fia is Amerikaban az egyik egyetemen kint van, hogy most jelenleg Magyarorszagrol 13 fiatal
van kint Amerikaban, valaki 6sztondijjal. En azt gondolom, hogy van olyan is, bar ezt nyilvan
nem reklamozzak, aki nyilvan azért tud inkabb kint lenni, mert a csalad allja a koltségeket. De
Osszességen példaul az utanpotlasunk szempontjabol, a hazai utdnpotlas szempontjabol ez egy
nagyon fontos dolog, hogy legyen mondjuk egy ilyen perspektiva is, hogy tudsz Amerikéban

egyetemre menni ezzel, vagy még az utolsé két évedre kozépiskolaba.

Interjuztatd: Jo, igazabol igen, nagyjabol még az utolso kérdés. On szerint milyen hosszi tavi
hatasa lett a médianak az amerikai futball hazai fejlédésére? Gondolok, hogy itt infrastruktura
szempontbol, nézdszam, utdnpdtlas tekintetében. Tehat itt arra gondolok, hogyha még tobb
szerepet kapnak, mondjuk az amerikai futball hazai ligdja, akkor ennek milyen hosszl tava

hatasa lehet?

Interjualany: Tulajdonképpen ez a harom dolog, amit igy felsoroltal, én ugy gondolom, hogy
ezek egymassal épiilnének, csak pont forditott sorrendben. Ez nyilvan el6szor abban tudna
megjelenni, hogyha tobbet 14tjak a fiatalok az amerikai futballt, akkor tobben kezdik el ezt a
sportot. Hogyha tobben sportolnak, akkor tobb ismerds, tobb csalddtag fog kimenni a
mérkdzésekre. Ez ugye akkor egy nézdszamot generdl. Ugye minél tobb nézd van kint egy
mérkdzésen, vagy minél elismertebb egy varosban, az amerikai futball az adott egyesiiletnek

anndl konnyebb targyalasi pozicidja van a varosvezetdivel, akik jobb palyaval, vagy jobb
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létesitménnyel tudnak segiteni. Tehat tulajdonképpen a kérdésnek a legvégsd valasz az, hogy

nagyon nagy, hosszu tavl hatasa tud lenni a médianak a fejlodésen.

Interjuztatd: Jo, rendben, akkor igazabol a kérdésekkel megvagyunk. Koszondm szépen az

interjut, és kdszonom szépen, hogy elfogadtad ilyen felkérést.

Interjualany: En készonom, hogy gondoltal rank, és sok sikert kivanok a dolgozat megirasahoz,

majd pedig a megvédéséhez.
Interjuztatd: Koszondm szépen. Szervusz!

Interjualany: Hello, szia!

8.4.1.2 alany: Magyar Amerikai Futball Szovetség — Social Media szakértd és
NFL szakkommentator
Id6pont: 2025.04.17.

Helyszin: online — Google Meet

Interjuztatd: Udvozollek az interjiiban, kdszéndm, hogy elfogadtad a felkérésemet. Az elején
akkor elmondandm, hogy ez a hangfelvétel szakdolgozatomhoz késziil, amelynek cime Hogyan
befolyasolja a média, az amerikai futball elterjedését Magyarorszagon. A beszélgetés célja,
hogy elsddleges kutatdsanyagot gylijtsek a dolgozatomhoz. A felvétel bizalmasan keriil
kezelésre €s kizarolag az egyetemi beadashoz haszndlom fel. A résztvevd hozzajarult a
hangfelvétel készitéséhez és felhasznaldsdhoz. A felvétel datuma: 2025. éprilis 17. Az elsd
kérdésem pedig az lenne, hogy hogyan latod az amerikai futball jelenlegi helyzetét

Magyarorszagon a sport népszertiség szempontjabol?

Interjhialany: Azt gondolom, hogy két 6 csoportra kell osztani ezt a kérdéskort. Az egyik az
NFL, illetve az NCAA ligaknak a szurkoldi bazisa. A masik pedig Magyarorszagon, mint egy
1étezd csapatsport, aminek sajat bajnoksaga van, sajat szovetsége van, meglévo sportegyesiiletei
vannak. Nyilvan ennek is vannak szurkolotaborai, de ebbdl a szempontbdl ezt mindenképpen
kiilon kell valasztani. A sok NFL rajong6 szamara még mindig ujdonsag erejével hat, amikor
megtudjak, hogy mar 20 éve Magyarorszagon 1étezik sajat amerikai futball liga. Azt jol lehet
latni, hogy példaul az NFL-nek a kozvetitési joga az egyik legkelenddbb jelenleg a magyar
sport televizidzas, illetve kozvetitési jogok piacan. Tulajdonképpen kijelenthetd, hogy csak a
labdaragas topligdi ¢és a kiilonbozé, abbol 1s csak a legkiemeltebb autosport
versenysorozatoknak a jogdijai, amik ennél keresettebbek. Ha a kiilfoldi dolgokat nézziik, arra

nincs egy konkrét szdmadatom, de azt gondolom, hogy ha a hazai berkeken beliil is nézziik,
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talan esetleg a kézilabdaval lehet még egy lapon emliteni, de erre nincsen ide vonatkoz6
adatom. Tehat az biztos, hogy egy nagyon-nagyon komoly publicitas jellemzi most mar az a
NFL-t, ez ugye mondom egyértelmiien pénziigyi szempontbol is mérhetd, ehhez képest
lényegesen szerényebb a helyzet abban a szempontbol, hogy az Amerikai Futball Szévetség
tagszervezetei azok milyen mddon tudjak lokalisan megmozgatni a kozonséget. Ennek nyilvan
mas tarsadalmi okai is vannak, ide tartozik az, hogy azért az elmult évtizedekben
Magyarorszagon lényegesen megcsappant az a hajlanddsag, hogy mint kultrprogram milyen
szivesen mennek ki szurkolok sporteseményekre, kiilondsen is amator sportesemények esetén
ez még inkabb egy nehezebb dolog. Illetve, hogy most akkor egészen konkrétan kanyarodjak
ra a kérdésre, nagyjabdl kijelenthetd, hogy a 2010-es évek jelentettek egyeldre a csiicsot és a
Covid 6ta egy népszeriiségi szempontbdl sajnos egy hanyatlas lathatd, ennek nem csak a Covid

az oka, de a Covid is az oka.

Interjuztatd: Jo, rendben. Kovetkezd kérdésem, hogy milyen szerepet tolt be a média az

amerikai futball hazai ismertségének novelésében?

Interjtialany: 2016-ban a Digi Sport elkezdte kozvetiteni a HFL mérkdzéseket és ez a Covid-ig
tartott. Ez mindenképpen egyfajta rangot adott a dolognak. Korabban volt olyan, hogy a Sport
TV kiemelt HFL mérkdzéseket, dontoket dsszefoglalo jelleggel leadott, illetve anyagot csinalt
roluk, de legjobb tudomasom szerint €16ben nem kozvetitett mérkdzéseket. Nyilvan egy ilyen
induld sportag esetében, ahol tényleg szervezett bajnoksagrol az elmult husz évben
beszélhetlink csak, ott talan valamelyest a média nem csak hogy meghatdrozza, hanem
valamelyest a rangjat is pozicionalja ennek a sportagnak. Nyilvan valamilyen szempontbdl az,
hogy voltak tv-s meccsek, tv-s bajnoksagok, az adott egyfajta rangot €s segitett a sportag
népszerliségében, viszont azért azt is latjuk, hogy itt sem tudott olyan szinten mondjuk
megkapaszkodni ez a magyar sporttarsadalomban, meg a koztudatban, mint ahogyan azt
mondjuk latjuk az osztrdkok vagy a németek esetében, ahol egy folyamatosan ndvekvd, és nem
csak nett6 szamokban, hanem mondjuk lakossagra vetitett aranyban is azért az latszik, hogy ez
a sportag sokkal ismertebb, elismertebb, mint Magyarorszagon. Azt mar egy j6 ideje lehet latni,
hogy a valogatott mérkdzéseken, illetve mondjuk a HFL dontdkon, azért ott most mar egy
eléggé stabil sajtobdzisra lehet szamitani, abbol a szempontbol, hogy a kikiildott
sajtomeghivokra milyen visszajelzések jonnek, €s utana milyen portalok milyen modon tesznek
emlitést, illetve szamolnak be az amerikai futball hazai torténéseirdl. De azért tovabbra is azt
latjuk, hogy itt csak az évente meglévo hat két-harom legkiemeltebb sportesemény szokott igy

eldkeriilni, ugye ez a Hungarian Bowl, illetve a valogatott hazai mérkézések, illetve ha van
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valami nagyon konkrét esemény, akkor az még adott esetben. Itt példaul mondjuk meg lehet
emliteni azt, hogy amikor magyar jatékos kint Amerikaban tud mondjuk hat jelentds high
school eredményeknek kdszonhetéen mondjuk egy j6 megkeresést kapni egy nivos egyetemrdl
az NCAA-be, akkor az arr6l még adott esetben beszadmolnak, de azért tovabbra is itt azt
gondolom, hogy itt még vannak tavlatok, amiket be lehet tolteni, ezen dolgozik a szdvetség

aktivan. Ez az egyik, a mésik pedig a social media, de ha jol értettem, nem arra irdnyul a kérdés.

Interjuztatd: Arra is lesznek majd kérdések. Még itt abba szerettem volna belekérdezni, hogy
emlitetted, hogy Ausztridban példaul ez valahogy jobban a koéztudatban van, hogy van
egyaltalan amerikai foci liga, hogy ezt szerinted minek kdszonhetd, hogy Magyarorszagon nem

lett ennyire felkapott még?

Interjtialany: Ennek torténelmi oka is van. Nyilvan nagyon klisés, de az, hogy az amerikai
nyugati dolgok azért itt semmilyen fajta tamogatast nem kaptak sokaig. Ez hosszu tdvon
kivetithetd. Franciaorszagban, Németorszagban, Ausztridban a legjobb tudoméasom szerint a
80-as évek elejétdl mar vannak egyesiiletek. A legels6 magyar egyesiilet az a Budapest
Starforce, ami kvazi a jogelddje a Cowbells-nek, és ha jol tudom a 92-3, most igy nem vagyok
benne biztos, de szoval alsé hangon egy évtizedes lemaradasban vagyunk ahhoz képest. Es
aztan a Starforce, tehat az els6 magyar-amerikai futballcsapat megalakuldsa utan is, ha jol
tudom tobb mint tiz év tart el az els6 magyar liga szervezddésig. Szdval ilyen szempontbol nagy
elemmaradas. Es a masik oka az alig hanem kulturdlis. A német nyelvii poroszosabb
kultardkban alig, hanem jobban meg tud tapadni egy olyan sportag, ami nagyon taktikus,
nagyon fizikalis, amiben, hogy mondjam, frontalisnak kell lenni. Ebbdl a szempontbol a sokkal
inkabb technikai tudasra alapulé labdarugas az valoszinlileg egyszerlien jobban megmarad a
magyar embernek, és kevesebb ember tud rezonalni azzal a szigoru taktikai fegyelmezettséggel,

illetve azzal a fajta frontalis mar-mar brutalis agresszioval, ami ezt a sportagat jellemzik.

Interjiztatd: Igen, azt akartam is kérdezni, hogy itt példaul besz¢éltél most errdl a fizikalitasrol,
ami nagyon magas az amerikai futballban, illetve van egy nagyon szigoru szabalyrendszere,
amit nagyon sokszor lehet hallani, hogy nem nézem mert bonyolult, nem értem meg els6
nézésre. Szerinted ez mennyire hatraltatja mondjuk a média altali bemutathatosagat az amerikai

futballnak?

Interjialany: Ez mindenképpen hatraltatja. A média azzal fog foglalkozni, amibdl kdnnyen
elérést tud generdlni, amire meg tudja teremteni az igényt. A média addig fog 6ner6bdl az
amerikai futballal foglalkozni, amig azt érzi, hogy viszonylag kevés befektetett energiaval tud

akkora kozeget megszolitani, amivel mondjuk unikalisan tényleg egy ilyen sajat 6nallo,
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szamara prosperalod csoportot megszolit. Ezt alig, hanem Magyarorszagon elértiik. Tehat, hogy
akit 1igazan nagyon vonz ez a sportag, €s szeretné kiprobalni, vagy szeretne valahogyan egy
csapat koré oda keriilni, azok az emberek alig, hanem mar megtalaltdk maguknak, akik tényleg
nagyon szenvedélyesek. Akik ezzel kevésbé vannak meg, azok ha tetszik nekik a sportag, akkor
néznek NFL kozvetitéseket, esetleg NVAA-t, hogyha meg olyanok, hogy tényleg sokat kéne
Oket edukalni azzal kapcsolatban, hogy megértsék ezt a sportagat, akkor meg nyilvan elengedik
ezt az egészet, és nem foglalkoznak vele. Tehat ez mindenképpen egy hatrany, az, hogy ennek
a sportagnak, hogy mondjam, kvazi, csinyan mondva, alapmiiveltség legyen az ismerete, az,
alighanem, még évtizedek, hosszu és nagyon szorgalmas, kitarté munkaja kell legyen a
szovetség, a csapatok, meg gy mindenki rész€rdl, aki ezzel foglalkozik. Mert azért mostanra
mar az elmondhato, hogy egy Super Bowl-rol szinte mindenki hallott, és azért mostanra mar
legalabbis nem ciki sportszurkolok kozott, hogy valakinek van kedvenc NFL csapata, vagy
valaki koveti az NFL-t. De azért az, hogy ezt hogyan lehet tovabb konvertalni oda, hogy egyre
tobben jatsszak, a média szerintem ezen a ponton mar nem igazan érdekelt. Azt a
szovetségeknek és az egyesiileteknek mar a sajat social media platformjan, illetve a sajat
kiilonb6zé média egyiittmitkodésein keresztiill kell tudnia megoldani, mert szerintem

organikusan itt mar alighanem, elértiik a hatart egyeldre.

crer

hogy te hogy latod, hogy inkabb sportként, vagy inkdbb, mint showmiisor jelenik meg az
amerikai futball, inkdbb a magyar médiaban? Mert az amerikaiban tudom, hogy ott inkabb a
showmdtisor, inkébb a halftime show, meg a reklamok, amikért sok ember leiil megnézni, de itt

Magyarorszagon szerinted ez, hogy jelenik meg jobban?

Intertialany: Itt is szerintem fontos még kiilon kezelni az NFL hazai megitélését és jelenlétét,
meg a Magyarorszagon 1izott amerikai futballt. Az teljesen egyértelmii, hogy a Superbowl
hétfon, tehat a méasnapjan minden portal lehoz egy cikket arrél, hogy milyen volt a halftime
show, Osszehasonlitjak a korabbiakkal, jobb volt, rosszabb volt, é¢ppen min lehet felhaborodni,
stb. Ez a show része mindenképpen megvan. A sportportalok viszont mar nem tudnak elmenni
anélkiil, egy Superbowl mellett, hogy egy komolyabb Osszefoglalo cikket ne k6zdlnének a
Superbowl-ro6l mint sportesemény. De ott alighanem ez mar igy van az egész play-off alatt, s6t
azért itt egy rovid idore, altalaban mondjuk forduloként, tehat hetente egyszer az nso-ra
gondolok, akkor azért beszdmolnak arrél, hogy mi ment a forduldban, tehat tekintenek ra
abszolut sportagként is. De az biztos, hogy nagyon sok ismerdsom van nekem, és akik

egyaltalan semmit nem tudnak, és dsszekeverik a rugbyt az amerikai futballal, de azt azért 6k
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is szamontartjak, hogy mi volt a Superbowl-ba, és hogy hat a Shakira meg a mit tudom még
kicsoda a J-Lo-val. Szoval ebbdl a szempontbol 6k kiilon kezelik a sport részét, tudjak, hogy
van egy ilyen sportag, és nem tudnak rola kb. semmit. Amikor arrél van sz6, hogy a magyar
amerikai futballal foglalkoznak, akkor azért ott nehéz a show-rol beszélni marcsak azért is, mert
ugy nagyon nincs. Hogy ez hiba-e, errdl biztosan sokan nagyon kiilonalldo véleményeket
tudnanak megfogalmazni, azért szubjektiv véleményem szerint igen. Ahhoz, hogy meg tudjunk
sz6litani nagyobb kozdsségeket, ahhoz, ami a legpiacképesebb profilja Magyarorszagon az
amerikai futballnak, az az, hogy egy ilyen amerikai életérzést probalunk atadni. Es ennek része
kell, hogy legyen a tailgating, a félidei fellépdk. Nyilvan az, hogy Gripenekkel athtizzanak a
stadion felett, az koltségvetésben még nagyon-nagyon odébb van. De szerintem jo ezt az iranyt
hozzacsatolni, mert egy sportdgnak a sajat kultirdjat meghonositani csak 6szintén lehet. Ezt
nem ¢érezziik a kézilabdanal, a vizilabdanal, a labdarugasndl, mert az egy viszonylag
organikusan eurdpai lokacioi sportdg. Viszont érezziikk mondjuk a kiizddsportoknal, amik
azsiaiak. Ott senkiben nem okoz megiitkdzést az, hogy egy karateteremben vagy egy judo
teremben a falon 4zsiai irasjelekkel vannak kint dolgok. Illetve az, hogy a vezényszavak azok
azsiai nyelven torténnek. Amerikédban az, hogy ennyire elterjedt a sportag, az csak részben a
sportag szabalyrendszerébdl fakad, részben azért, hogy milyen kultura tudott koré néni, és az
tudja vonni a ndket és a kisgyerekeket, €s teljesen mindenfajta korcsoporttol fiiggetleniil egy
csaladi esemény tud lenni. Az is, hogyha a Super Bowl-t nézik meg otthon, az is, hogyha a
NCAA meccsre mennek ki, ami a kdrnyéken van. Ezt személyesen tapasztaltam meg ezt a részét
szerencsére, szoval ezt itt hitelesen azt gondolom el tudom mondani, hogy ez azért fontos.
Magyarorszagon ahhoz, hogy szintet tudjon Iépni a sportag népszeriisége, ahhoz sziikség van,
hogy ne csak azok akarjanak eljonni, akik mar teljesen képbe vannak abban, hogy mi a

kiilonbség a Cover 3 meg a Cover 2-es védekezés kozott.

Interjuztatd: Jo, itt igazabol beszéEltiink most az amerikai meg a magyar médiardl is, beszéltiink
a Super Bowl-r6l is, hogy azzal mindenki tisztaban van. Még itt az lenne a kérdésem, hogy az
ilyen show elemek, mint amirdl besz¢ltiink, mint a halftime show-k, vagy hogy errél mindenki

beszél utana, hogy ezek milyen hatdssal vannak a sportag hazai megitélésére szerinted?

Interjtialany: Nyilvan megvannak azok a konzervativ sportrajongok, akik nagyon utdlnak
mindenfajta extra csiri-vili felhajtast, mert 6k abban a szinben akarnak tetszelegni, hogy dket a
mély taktikai analizis és a kiillonboz6 jatékok statisztikajanak a vizsgalata koti le, és biztos,
hogy vannak olyanok, akik ezzel 8szintén igy vannak, mert én is ismerek ilyet. Oket finoman

sz6lva nem hatja meg, sot, 6k azt latjak, hogy ezek bevonjak az ilyen kocaszurkoldkat, csak azt
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felejtik el, hogy azért a szurkolok nagy része, az csinydn mondva, az 6 szemszogiikbdl nézve
mindenképpen kocaszurkolo, és Ok igenis szeretik azt, hogy ha Ok raszadnjdk az idejiiket
valamire, akar csak az, hogy a TBM-ben megnézzenek egy meccset, akkor annak igymond
megadjak a modjat. Ott van egy olyan korités, ami kifejezi azt, hogy ennek a sporteseménynek
rangja és méltosaga van. Ugyhogy nyilvan az edzok, az edzSi stabok, meg az ilyen
edzodlelkiiletii emberek, azok nem fogjak szeretni. De ahhoz, hogy népszertisodni tudjon a
sportag, ahhoz muszaj ebbe az irdnyokba Iépni, mert hogyha a sportag ezekkel a gesztusokkal
megadja a sajat modjat, azzal méltosagot tud szerezni, és azzal karaktert tud szerezni. Es az
atlagemberek ebbe fognak tudni bele szeretni. Az atlagemberek soha nem akarjak a Madden-
nél jobban megérteni ennek a futballnak a taktikajat. Es még csak nem is azt mondom, hogy
nem akarjak megérteni, az atlagemberek soha nem akarjdk a Madden-nél nehezebb modon
felfogni az amerikai futballnak a taktikussagat. Mert az egy olyan, hogy mar bocsanat, csinyan
mondva, be kell seggelni. Tehat, hogy egy olyan dolog van, amit egyszerlien lexikalisan kell az
embernek magéba szivni, akkor ha jatékos, vagy ha edzd, vagy ha tényleg olyan fajta drukker,
akit ez a része nagyon lekot. Es az is tok jo, csak azokra nincsenek annyian, és soha semmilyen
sportagban nem lesznek annyian szerintem, hogy igazan egy kulturdlisan elismert jelenségig
tudjon ndvekedni onnantél az a sport. Ugyhogy ezekre sziikség van. Nyilvan orszagban beliil,
meg nyilvan Magyarorszagon, hogy ezeket a 1épéseket megtegy€k, az egy fokozatossag elvét
kell kévetni, de mindenképpen foglalkozni kell ezzel. Es abbél a szempontboél kell szerintem
hozzaallni, hogy ezzel nem szétvissziik a figyelmet, hanem ezzel pont, hogy megadjuk a rangjat
annak az eseménynek, ami ott van. En mindig is azt az allispontot vallottam, hogy a Super
Bowl-t nem beérazza, hogy a fél idei koncert az az, ami a legtobb embert érdekli, hanem az
amerikai futball nivojat jellemzi, hogy egy altaluk rendezett koncert az, amire olyankor az egész
vilag figyel. Barki mas is megrendezhetné azt a koncertet. Az mégsem fogalom. 2018 o6ta
minden Bajnokok Ligéja dontd el6tt van egy Halftime Show hasonlatos minikoncert, rohadtul
nem fogalom még mindig, pedig eléggé komoly neveket szereznek meg oda is. 2026-t61 a
vilagbajnoksagon is lesz mar Halftime Show. Kopizzdk. A Premier League-nél egy csomod
csapat, amikor bevonulnak a jatékosok a palyara, akkor ilyen langcsovakat huznak f0l,
korabban ilyen nem volt, hanem kézzel fogva kisgyerekekkel kisétaltak. Ugye ott van a
bevonulés, a berohands a jatékosoknak, ami csapatonként eltérhet. Az egy karakteres, egyedi
dolog. Tehat egy csomo6 olyan dolog van kulturdlisan, amit mas sportadgak is vesznek at, mert

latjak, hogy ez miikddik. Ez Magyarorszagon is megvan, €s erre vannak probak.
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Interjiztatd: Igen, most kicsit atbeszéltiik ezt az amerikai vonalat, és igy most kicsit ra is
akartam térni erre a magyar részre, itt a magyar médiara, a magyar bajnoksagra. Es itt az lenne
az elsd kérdésem, ami még egy kicsit kapcsolddik az NFL-hez is, de inkdbb a magyar részrdl
kérdezném, hogy a magyar sportcsatornak és az online médiumok mennyire tdmogatjak az
amerikai futballt, és az elmult években példaul beszéltél ugye a Covid utdni részrdl, hogy ott
mar kicsit az volt a stagnal, vagy hanyatlik, hogy véltozott-e az elmult években ez a tiamogatas?
Interjlialany: Hat ugye, az hogy a televizids kozvetitést elveszitette az egy-egy értelmii
stagnalas, van egy masik viszonylag konkrét dolog, ami nem annyira média, de azért valahova
mégis csak a reprezentaltsagrol szol. Sokaig a Hidegkuti, vagyis az MTK stadionban tudta a
MAFSZ megszervezni a valogatott meccseit, illetve a HFL dont6t, onnan szintén kiszorult, nem
azért, mert hogy ne tudta volna ismét megtolteni, mindegy, most ebbe az irdnyba kevésbé
elegans elvinni a dolgot. A Iényeg az, hogy a reprezentéltsiga abbdl a szempontbol, hogy
nagyjabol hany orszagos sajtoorganumnak a képviseldit tudjuk vendégiil latni ezeken az
eseményeken, az nagysagrendre én ugy tudom, hogy stagnal. Az, hogy nem tv kdzvetiti, hat az
meg egy baromi jo kérdés. Most az, hogy Youtube-ra keriilt, tehat ugye minden mérkdzésnek a
kozvetitése, az egyrészt, a mi szempontunkbdl transzparensebb és egyértelmiibb szamokat
jelent. Illetve ugye szabadon hozzaférhetd, mert ingyenes, rdadasul nem kell semmi kiilonleges
weboldalra felregisztralni, hanem tényleg a Iétezd legegyszertibb ¢és legfelhasznalobarat mdédon
tudjuk igy eljuttatni a mérkdzéseket mindenkihez. Az viszont sajnos latszik, hogy ezzel
valamelyest azért, ha Gigy tetszik, a nivoja romlott. Ugyanakkor meg nyilvan jelentds kozvetitési
jogdijakat, olyan, hogy mondjam, hat igazan szamot tevoket egyeldre az elérésekkel nem tud
felmutatni Magyarorszagon. Ahhoz, hogy ez valtozzon, azt tudom mondani, amit mar
emlitettem, hogy aktiv, jol konstrualt social media jelenlétre van sziikség és nagyon hosszan

kitart6 modon.

Inetjuztatd: A kovetkezé kérdés pont ez is lett volna, de errél most is beszéltiink, hogy a
kozosségi médiaposztokrol és ezt a magyar bajnoksagban is lehetne minél jobban
népszeriisiteni. A kovetkezd kérdésem akkor az lenne, hogy latsz esélyt arra, hogy esetleg a
magyar média a jovOben hangsulyosabban kicsit visszatérjen a hazai amerikai futball ligahoz

¢és hogy mi kellene ehhez mondjuk a szovetségtdl, hogy ez mondjuk dsszejojjon.

Interjualany: Sajtopartneri egyiittmitkodések, minél aktivabb social media jelenlét, hogy ennek
koszonhetéen pedig minél komolyabb szponzorokat tudjon maga mellé allitani. Az, hogy
barmiben népszeriiséget €s kultarat épitsiink, ahhoz mindenek el6tt tiirelemre van sziikség. Ha

valami nagyon hirtelen fut fel, annak nagyon gyorsan meg is lesz a lecsongése. Ez
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Magyarorszagon is nagyon jol latszott, mert amikor létrejott a Wolves 21 évvel ezel6tt, akkor
az els6 meccsekre azokra még baromi nagy kozonség ment el és akkor még ugy megvolt ez az
ujdonsag, ez az itt van Amerika, wow! élménye. Aztdn nyilvan azok, akik akkoriban erre
valamennyire kapo vehetdek voltak, azok azért egy fokkal elkezdtek raunni a dologra. Ezt a
kezdeti hype vonatot, ezt nyilvan a vildg barmilyen teriiletén ezt egy bizonyos szintig lehet csak
hosszu tavl bazissa konvertalni. Ez soha nem lesz sz4z szdzalék semmiben. Az, hogy innentdl
egy tovabbi épitkezés lehessen, ahhoz azt kell, hogy meg kell taldlni azokat a profilokat a
sportdgban, amik barmennyire is elcsépelt, de trendig tudnak lenni. Trendig és vonzok tudnak
lenni. Ezeket az aspektusokat kell nagyon hosszan, nagyon Kkitartéan tiikrézni a social
médiaban. Fontos, hogy a médidnak miné¢l inkabb a keze al4 kell jatszani, mert azt szeretik.
Konkrét példat tudok erre mondani. Ott van az MT]I, akiknek az a feladata, hogy folyamatosan
kiildjék ki a hireket. Es az, amit sajtokozleményként bekiild oda, mondjuk egy akar egy
tagszervezetiink, de még inkdbb mint szovetség, Azt abban az esetben, hogyha gy van
megirva, hogy tulajdonképpen 4t kell copy-paste-elniink, €s mar mehet is ki az MTI-re a hir,
akkor tigy nagyon fogjak szeretni. Hogyha arrdl van sz6, hogy egy ilyen érthetetlen, korbe
hatarolhatatlan maszlagot kiild a szovetség, hogy itt most tortént valami csodélatos dolog, de
maga a szerkesztd sem érti, hogy ez pontosan miért fontos, mikor fontos, mi az aktualitasa,
jelent6sége, akkor biidds életben nem fogjak kitenni. Es ez nyilvan nem csak a Tavirati Irodaval
van igy, hanem minden mas sajtéorganummal. Eppen ezért nagyon fontos lenne példaul, hogy
a kiilonb6zo sportujsagirdi iskolakkal megprobalni minél fontosabb partneri egytittmikodést
mérkdzeésekre €s ott kiilonbozo helyszinili gyakorlatokon vehessenek részt. Ez is mindenképpen
segit, illetve az is, hogy a meglévd eseményeken minél inkabb megadni azt a koritést, hogy
komfortosan tudjanak dolgozni a sajtd munkatarsai. A sajt6 munkatirsai mindig nagyon
szeretik, hogyha exkluziv dolgokat tudnak kdzdlni. Amig ott van a lehetdség arra, hogy ezt

megteremtjiik, addig azt gondolom, hogy gyakorlatilag kotelességiink ezt megteremteni.

Interjuztato: Jo, oké, €s igazabdl most kicsit a népszerliségre olyan szinten valtanék, hogy
szerinted mennyire ¢érzékelhetd, hogy a média éltal kozvetitett tartalom hatissal a fiatal
sportvalasztasra, esetleg otthon mi megy a tévében éppen, vagy a sziild mit szeret, ez mennyire

befolyasolja a fiataloknak a sportvalasztasat?

Interjtialany: Ez mindenképpen. Az amerikai futball esetében mar csak azért is, mert a magas
sériilési kockazat az példaul a sziilok szempontjabdl egy erds visszatartod tényezd. Az, hogy 6k

hogyan tekintenek, hogyan itélik meg ezt a sportdgat, az sajnos egy ilyen szempontbdl
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megkeriilhetetlen kérdéskor. Az, hogy a most fiatal generacid, tehat mondjuk teszem azt a 8 és
15 év kozottiek, hogyan vélasztanak sajat maguknak sportagat, az valdszinlileg mar joval
inkabb a social media jelenléten mulik, mint azon, hogy otthon mi megy a tévében. Esetleg
mulhat azon is persze, hogy apuka szeret NFL-t nézni, de ahhoz, hogy sajat elkotelezddéstik
legyen, azt a kiilonbozd tévék probaljak paldstolni a nézettségi adataikbol, de tigyse tudjak,
mert mostanara a napnal vilagosabb, hogy rettentden hatranyban vannak a social media-hoz

képest.
Interjuztato: Persze, most mar mindent az befolyasol, sajnos vagy nem sajnos.

Interjtialany: Ez egy lehetdség, amit meg kell ragadni a magyar csapatoknak ¢és a szovetségnek,

¢s pont ezen dolgozom ¢és dolgozunk.

Interjuztaté: Es hogy latod, hogy a magyar csapatok mennyire hasznaljak ezt a social mediat?

Mennyire vannak jelen?

Interjlialany: Nem eléggé. Eléggé szeparltan szét lehet szedni, és ez az érdekes, hogy a
legkevésbé az alapjan, hogy melyik csapat mekkora koltségvetésbol gazdalkodik, vagy milyen
divizioban jatszik. Mert vannak csapatok az élvonalban is, akik egészen gyatra hozzaallast
tantsitanak, sajnos. Es vannak most induld, friss, legalsé osztalyos flag csapatok, akiknél
legalabbis a szandék az mindenképpen lathatd, és amiatt 6k maguk is lathatéak. Lathato, hogy
nem olyan profik a tartalmaik, de legalabb ott vannak és csindljak. A Facebookot azt nyilvan
mar mindenki csinalja, mert azt mar az dreg generaci6 is latja, hogy kell. Az, hogy milyen
mindségben, ott megint borzasztdé mély a szoras. Sok-sok fajta megkozelités van. Viszonylag
gyakori tapasztalatom az is, mint ilyen social media dolgozd, vagy szakértd, talan nagykép,
de azért most mar sportcsapatok social mediajaban mar 4-5 éve foglalkozom. Ugyhogy az jol
latszik, hogy példaul azzal nincsenek feltétlen képbe, hogy milyen tipusu tartalmakat milyen
platformokon érdemes megosztani. Van, hogy egyértelmuen sziiloket, célzo tartalmakat sikertil
TikTokra kitenni, és kevésbé fogjak dket megtalalni. Van, hogy egyértelmiien nagyon jé pofa,
aranyos dolgokat tesznek ki Facebookra, ami talan ott egy kicsit mar-mar nevetségesnek hat, és
ellenben meg mondjuk nincs is TikTok oldala a csapatnak. Ugyhogy az jél latszik, hogy ebbdl
a szempontbol még sok a kiakndzatlan teriilet. De azért nagyon pozitiv példak is vannak. A
szegedi csapatot azt mindenképpen meg lehet emliteni példaul ebbdl a szempontbdl. Nagyon
aktivak, tobbfajta egyiittmiikodést keresnek folyamatosan. A budapesti csapatoknal altalaban
még jobban megy, ott is valtoz6. A Gydérnél nagyon mindségi munka zajlik ebbdl a
szempontbdl, és jol konstrudlt. Illetve az Enthroners-t azt gyakorlatilag minden szempontbol

érdemes kiilon kezelni, ugye nem is HFL csapat, de azért ott is alapvetden latszik a jo irdny.
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Mas kérdés, hogy mondjuk féleg a TikTokon, tehat ahol az igazdn fiatal réteget kell
megszolitani, ott azért még nagyon gyerekcipdbe jar szinte mindegyik csapat, azt gondolom.
Es azt a hibat kovetik el nagyon gyakran, hogy olyan tartalmakat akarnak oda is feltenni, amik
nekik tetszenek, mondjuk a jatékosoknak meg az edz8knek. Ez hidd el, oda toborz6 szandékkal
olyat kell feltenni, amivel be lehet vonzani olyanokat, akik még semmit nem tudnak errdl a
sportagrol. Es Gket jopofa vicces tartalmakkal megfogni, kicsit edukalni a sportaggal
kapcsolatban, meg igy a tudtukra adni, hogy léteznek ilyen csapatok, a csapatok keresnek
jatékosokat, stb.

Interjuztatd: A kdvetkez0 kérdés, és mar mindjart a végére is ériink, mert itt az utolso par kérdést
mar nagyon lefedtiilk, ugyhogy nem is kérdeztem rd, szoval ez nagyon jo. Igazabdl az
utanpoétlasra szeretnék még ra kérdezni, hogy ugye beszéltiik, hogy itt a kozosség média
bevonja a fiatalokat, akik még nem tudnak a sportrél, vagy csak nagyon keveset, vagy esetleg
meglatjdk a social médidban, és megjon hozza a kedviik, vagy ez a sziild nézi a tévét, és pont
az ment, és megszerették, hogy hogy latod te a hazai utanpotlasnak a helyzetét jelenleg, és hogy
ez egyaltalan befolyasolja-e, ugyanugy a média, ezt, hogy mennyien vannak az utanpotlasban,

¢s hogy kiket kell ehez elérni, hogy az utdnpdétlasba jojjenek a fiatalok.

Interjlialany: A social médian keresztiil fogyasztanak a mai fiatalok is barmilyen méas médiat.
Ez ebbdl a szempontbdl elényt kell, hogy jelentsen az amerikai futballcsapatoknak, mert
hogyha azt nézziik, hogy X-bazist mondhatunk tigy, hogy aktiv sportolasra mutat hajland6sagot
a fiatalok koziil, akkor mindig az az izgalmas kérdés, hogy azon a fix bazison kiviil milyen
kozos sportag tud esetleg megszolitani olyan fiatalokat, akik semmilyen mas sportagat nem
kezdenének el, csak azt. Ez alig, hanem eléggé sziik réteg lehet az amerikai foci esetében, a
kulturalis pontndl mar emlitett okok miatt, ugyhogy itt tulajdonképpen egy aktiv versenyben
vagyunk a tobbi csapatsportaggal. Ilyen szempontbol viszont elény, hogy a tobbi csapatsportag
is elsésorban a social median keresztiill fog tudni toborozni, mas lehetéség nem nagyon van.
Hat van még a régi mddszer, hogy elmenni iskolakba bemutato orakat tartani. Az, hogy ezek
milyen szinten konvertalnak, arra nincsen semmilyen adatom sajnos, ugyhogy err6l nem tudok
most igy beszamolni. Alig, hanem azt is lehetne jobban csinédlni. De van egy olyan sanda
gyanum, hogy azért azon tul meg az ilyen kiilonb6zd kitelepiiléseken tul a social média
jelenlétnek a struktaralt stabil megléte, az jobban konvertalna toborzas szempontbol. Ugyhogy
mindenképpen arra van sziikség, hogy megfeleld szakembereket szerezni ebbe, vagy képezni.
Nyilvan nem gondolom, hogy a social mediat tirkutatas lenne csinalni, de erre jol tovabb tudja

képezni magit az ember, hogyha van benne kell6 kreativitis egyébként. Es azért
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egyesiiletenként mondjuk egy-két embert talan nem thlzas feltételezni, hogy van ilyen. Nyilvan
fontos az, hogy motivalt legyen, és hogy a klub az alapvetden segitsen nekik, vagy az egyesiilet,
és ne hatraltassa a munkéajukat. Ugyhogy itt ez nagyon fontos, hogy csapatvezetéseken is
nagyon mulik. Ahol kelléen fiatal vagy fiatalos a felfogas, ott segiteni fogjak azoknak a
munkatdrsaknak a munkavégzését. De vannak sajnos, ahol még ezért ezeket nem igazan
ismerték fol, nem fogtak fol. Ahol igazabol valdsziniileg csak annyi kéne, hogy adjanak egy
esélyt a dolognak, mert a szamok magukért beszélnek. Tehat erre egy elég konkrét példat tudok
mondani. Egy olyan try-out, amit viszonylag rossz iddpontban, hidegben, rdadasul
munkasziineti napra, szoval sikeriilt sok szempontbdl eléggé pechesen idéziteni, az, hogy annak
egy nagyon Ol felépitett és tényleg aktiv social media jelenlétli, elsésorban TikTok jelenléti
tudtuk megtartani. Legalabb 25%-al tobben voltak. Leginkabb ilyen 25-50. Tehat ilyen 150
kornyékén. 150 szazalékos jelenlétnek nem 150-en voltak ezért. Es fontos, hogy aztan utdna
egy jo nagy résziik meg is maradt, és tovabbra is ott vannak a rookie edzéseken. Ugyhogy ez a
fajta torédés, ez nyilvan sehol nem egyértelmi modon, meg sehol nem egyértelmii

kiszamithatosaggal fog megtériilni, de ez megtériil.

Interjuztatd: Jo, és akkor az utolso kérdésem igazabdl, hogy szerinted milyen hosszu tavl hatasa
lehet a médianak az amerikai futball hazai fejlédésére? Gondolok itt arra, hogy mondjuk az
infrastruktarara, a nézészamra, az utanpdtlas tekintetében, hogy itt arra, hogyha esetleg egyszer
visszakeriil mondjuk egy ilyen studidbeszélgetésre csak igy a hazai bajnoksag, akkor ez milyen

fejlodést érhet el ezzel mondjuk a hazai bajnoksag?

Interjtialany: Hat hogyha az optimalis irdnyt nézziik, akkor nyilvan nem lehetetlen az, hogy egy
igen népszerli csapatsportagga fejlédjon ez Magyarorszagon. Egyrészt mert latunk a kornyezd
orszagokban is hasonlo példat, masrészt mert nagyjabol most az amerikai futball a jelenlegi
koztudatban 1év0 pozicidja, illetve a médiaban elfoglalt pozicidja miatt, ahol van az redlis. Tehat
emiatt szerintem joggal feltételezhetjiik, hogyha ezt egyszerre tudjuk meglokni mindkét
szempontbol folfelé, akkor ezek kéz a kézben tudnak haladni folfelé. Ugyhogy ilyen médon az,
hogy legalabbis egy jol ismert, tobb szazfds élvonalbeli mérkézéseken, tobb szazfls
nézdészamokat el tudjon érni a liga, és felndjon a vizilabda szintjére, ha nem is effektiv 1éten
meg csapatszam szempontjabol, de ismertséges szempontjabol, toborzasban stb. Azt gondolom,
hogy az nem egy irrealis cél, viszont ahhoz nagyon hosszu, nagyon szorgalmas munka kell, és
pont az, hogy a médidnak is a jelenlétét segiteni azzal, hogy az 6sszes korités meg legyen, hogy

tudjanak mirdl irni. Mert abban az esetben nyilvan ez altaldban olyan, mint egy ilyen spiral,
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hogy vagy felfelé tud miikodni, és akkor ha felfelé toljuk egy id6 utan, egyre tobb €s tobb dolog
fog segiteni abban, hogy ez pordgjon, mert minél tobb, nem csak szigortian sportszakmai
dologrdl tudnak irni azok a sajtokollegak, akik kijonnek, hanem arrol is tudnak irni, hogy ilyen
J6 volt a hangulat, olyan j6 hamburgert Iehetett enni, ennyire izgalmas volt a cheerleaderek-nek
a fél idei showja, megkdzben fellépett egy fiatal magyar tehetség, mint egy rockzenekar, most
mondtam valamit, akkor nyilvan segiteni fogja, hogy tobbszor megjelenjen, hogy az emberek
tobbszor keressék a hireket, és hogy egy 1d6 utan egyre tobb ember és tobb ember r4j6jjon arra,

hogy, ez tok izgalmas, igyhogy szeretik, hogy ennyire taktikus, etc.

Minél tobb lesz erre az igény, annal tobb potencialis sportszakird tud megjelenni, akik utdna
arrdl is fognak tudni mar irni. Szdval abszolut el lehet indulni ezen az Gton, igy 1épésrdl 1€pésre

kell haladni, és latni kell azt, hogy ez viszont egy nagyon hosszu ut még Magyarorszagnak.

Interjuztato: Jo, igazabdl szerintem mindent atbeszEltiink, amit itt 0sszeirtam magamnak, szdval
én koszondm szépen az interjut, és kdszondm szépen, hogy ennyire kifejtetted, amiket

kérdeztem, és hat koszondm szépen, hogy akkor igy hozza jarultal a szakdolgozatomhoz.

III. Kérdoiv guide

1. Hallottal mar az amerikai futballro6l?
o Igen
¢ Nem
2. Néztél mar valaha amerikai futballmérkozést (akar részben is)?
o Igen, rendszeresen nézem
e Igen, néha belefutok
o Igen, egyszer vagy kétszer
e Nem, soha
3. Melyik csatornan / platformon talalkoztal amerikai futballal? (Tobbet is megjelolhetsz)
e TV (pl. Sportl)
e YouTube
e TikTok

e Facebook
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o Instagram
e Netflix / streaming
o Baratok/ismerdsok ajanlasa
e Még sosem talalkoztam vele
4. Tudod, mi az a Super Bowl?
e Igen, pontosan tudom
e Hallottam mar réla
e Nem, nem ismerem
5. Mit gondolsz, a Super Bowl inkabb sportesemény vagy inkabb showmiisor?
o Egyértelmiien sportesemény
o Leginkabb sport, de sok a showelem
e Inkéabb showmiisor
o Egyaltalan nem tudom
6. Szerinted az amerikai futball népszertisége nétt az elmult években Magyarorszagon?
o Igen, hatarozottan
e Igen, de nem jelentésen
e Nem valtozott
e Csokkent
e Nem tudom

7. Te mit gondolsz, miért nem annyira népszeri még Magyarorszagon ez a sport?

(Tobbet is megjelolhetsz)
e Bonyolult szabalyok
o Kevés médiamegjelenés
o Sériilésveszély
e Nincs magyar sikertorténet

o Ismeretlenek a csapatok
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e Mas sportokat jobban kedvelek
e Nem érdekel a sport
8. Szivesen néznél tobb amerikai futballt magyar nyelven a médiaban?
e Igen, érdekelne
e Talan, ha érdekes tartalom lenne
e Nem igazan
o Egyaltaldn nem

9. Hallottal mar magyar amerikai futball csapatroél (pl. Budapest Wolves, Fehérvar

Enthroners)?
e Igen
¢ Nem

10. Mit gondolsz, milyen tipusu tartalmak novelhetnék az érdeklédést az amerikai

futball irant?
o Részletes, magyar nyelvii kdzvetitések
o Jatékosokkal késziilt interjuk
o Latvanyos videok, highlightok
e Szabélymagyarazo tartalmak
e Hazai meccsek reklamozasa
e Nem érdekelne semmi
11. Sportolsz vagy sportoltal valaha rendszeresen?
e Igen, jelenleg is sportolok
e Igen, korabban sportoltam
e Nem

12. Férfi vagy né vagy?

o Férfi
e« NO
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e Nem szeretném megadni
13. Hany éves vagy?

e 14 év alatt

o 14-18
e 19-25
o 26-35
e 3650
o 50+

14. Hol élsz?
o Budapest
e Vidéki varos
o Kozség, falu
o Kiilfold

15. Egyetértesz azzal az allitassal, hogy ,,A média nagyban befolyasolja, hogy milyen

sportagakat kedvel a lakossag”?
o Teljesen egyetértek
o Inkabb egyetértek
e Semleges
e Inkabb nem értek egyet

o Egyaltaldn nem értek egyet

XXVI



MYILATKOZAT

Alulirott SLGSAE, LKEIS2TIAN ... bintetSjogi felelgsségem tudatiban
nyilatkozom, hogy a szakdolgozatomban foglalt tények és adatok a valdsagnak megfelelnek,
&5 az abban leirtak a sajat, Gnalld munkam eredményei.

A szakdolgozatban felhasznalt adatokat a szerzdi  jogvédelem figyelembevételével

alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem keriilt felhasznalasra korabban oktatasi intézmény
mas képzéseén diplomaszerzés soran.

Tudomasul veszem, hogy a szakdolgozatomat az intézmeény plagiumellendrzésnek veti ald,

Budapest, 20058 év ... 25....... hénap .54 nap

hallgatd aldirasa

XXVII



