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2 Bevezetés
2.1 Elméleti hattér

A Forma-1 az elmult évtizedekben egyre tobb atalakulason ment keresztiil, mire elérkezett
oda, hogy az autoversenyzés vilagabol dsszetett, globalis szorakoztatdipari markava valt.
Egyik leginkabb szembetling fejlédésen a kommunikacios és marketingstratégiajuk esett at:
tudatos markaidentitas épités, globalis markaépités jellemzi, ahol a digitalis marketing
eszkozeinek adaptalasaval a sportag egy multicsatornas kommunikacioval operalo,
¢lményvezérelt kozosségi platformma valt. A tulajdonosvaltas utan uj lendiiletet kapott, és
kozéppontba keriilt a rajongodi élmény, a fan engagement, illetve a digitalisan személyre
szabott tartalomfogyasztas.

A sporton beliil a szponzoraciés modell egy integralt, értékalapu partnerség lett, amelyek
révén a felek egyarant formaljak a Forma-1 narrativajat, erdsitve sajat markaimazsukat.
Kiemelked6 példaja ennek a Red Bull Racing, akik tobbek, mint egy versenyistallo: olyan
¢letstilusmarka, amely a tartalomgyartas, a virus-és élményalapi marketing €s a tarsadalmi
felelosségvallalas révén magasra allitottdk a mércét a sportmarketing vilagéban.

Sziikitve a kort, a versenyzOk is egyre nagyobb hangsulyt fektetnek személyes markaik
épitésébe, és 0nalld brandként jelennek meg. Max Verstappen egyedi pozicionéaldsaval,

valamint sajat markas okoszisztémajaval 11j szintre emelte a sportol6i brandépités fogalmat.

2.2 A dolgozat célkitlizése és kutatasi kérdése

Dolgozatom célja, hogy feltarjam, hogyan alakitja a Forma-1 a globalis
markakommunikéciojat a modern sportmarketing eszkozeivel, és ebben milyen szerepet
jatszanak egyes csapatok, valamint a versenyzdik. Kiemelten vizsgadlom, miként jarult hozza a
Red Bull Racing, és Max Verstappen dominanciaja a sportag globalis népszeriiségéhez, 4j
célcsoportok eléréséhez, valamint azt, hogy milyen kihivasokat jelenthet bizonyos piacokon,
kiilon vizsgalva Magyarorszagot.

A témat rendszerszinten kozelitettem meg: ennek a struktiranak a hasznalata lehetdséget
biztositott, hogy a sportag komplex marketingfolyamatait értelmezhet6, gyakorlati példakon
keresztiil mutathassam be, és valaszt adhassak a kozponti kérdésemre is.

A kozponti kérdésem, hogy hogyan hasznalja a Forma-1 a globalis marketingstratégiakat, a
szponzoracid ¢és egyéni markaépités eszkdzeit a rajongoi bazis ndvelésére, és hogyan vallal
szerepet ebben a Red Bull Racing, mint csapat, valamint Max Verstappen, mint egyén. A

dolgozatom hipotézise, hogy egyetlen csapat, adott esetben a Red Bull Racing dominancija



crer

rajongoi érdeklddés a kiszamithatésag miatt.

Kutatdsom soran szekunder szakirodalom felhasznéldséan feliil egy primer kutatast végeztem,
online kérddiv segitségével, amelyben a magyar szurkolok véleményét vizsgaltam a
dominancia és elkotelez6dés fliggvényében. A kutatdsom célja az volt, hogy hogyan alakul a
Forma-1, mint sport megitélése egy dominans csapat és sportold arnyékaban, és milyen

eszkozokkel lehet hosszatavon fenntartani a rajongdk érdeklodését.

3 A Forma-1 marketingstratégiainak alapjai

A Forma-1 75 éves fennallasa alatt egyszeri autoversenyzeésbol globalis markava nétte ki
magat. Az elképesztd technikai teljesitményen és a sportdg gazdag torténelmi multjan feliil
ebben a legnagyobb szerepet a jol strukturalt, folyamatosan fejlédé marketingstratégia
jatszotta, melynek harom kulcseleme a szponzoracid, a digitalis innovacio és az élményalapu
marketing. Ezek az elemek szoros kdlcsonhatasban, egyiittmiikodve kifejezetten hatékonynak
bizonyultak.

2017-ben az amerikai vallalat, a Liberty Media megvasarolta a Forma-1 kereskedelmi jogait,
mely a szdmos valtozason feliil stratégiai iranyvaltast is eszkdzolt, ezzel jelentds atalakulast
eredményezve. A tulajdonosvaltés eldtti idokben a sport zart, exkluziv kozvetitési modellre
¢épiilt, melyben nem volt kifejezetten fontos szempont a globdlis terjeszkedés. Ezzel szemben
a Liberty Media sokkal nyitottabba tette, eltérbe helyezve a rajongdkkal torténd kdzvetlen
interakciot, €s az elménykozpontlh markaépités elsddlegessé valt, mellyel azt szerették volna
elérni, hogy a Forma-1, mint elit technikai sport minél szélesebb kézonséghez eljusson.

A markaépités igy mar nem kizéardlag a versenyek latvanyara épiil, hanem online és offline is
komplex élményt kinal a rajongok szamara. (Inside F1, 2023)

A Forma-1-ben a szponzoraci6 sokkal tobbrdl sz6l, mint puszta megjelenésrdl. A szponzorok
aktivan kozremiikodnek a kozosségi médiaban, a tartalomgyartasban, €s a rendezvényeken is,
ezzel lehetdséget biztositva arra, hogy sajat értékeiket és eszméiket a sportag csatornain
keresztiil is kommunikaljak.

A Liberty Media felismerte, hogy a digitalis térben valo jelenlét kulcsfontossagli a mai
modern sportmarketingben. Kiilondsen hangsulyos a stratégiajukban a k6zosségi média, a
streaming szolgaltatas, az influenszermarketing, és a személyre szabott fogyasztoi élmény
jelenléte. Ennek kovetkezményeként a rajongdk mar nem csak a nagydij hétvégék alatt,
hanem az év minden napjan kapcsolatban tudnak maradni a sportaggal, amely jelentds

mértékben noveli a folyamatos elkotelezddést.
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Természetesen a sportag egyik legfobb célja a globalis ismertségen feliil, hogy a rajongdk
vilagszerte aktiv résztvevokké valjanak, hiszen az ilyen szintli érzelmi bevonddas hosszatavon
erdsiti a markahtiiséget. Ehhez szdmos lehetdséget biztositanak, mint példaul a
versenyhétvégék alatti paddock turak, fan zone-ok, interaktiv kiallitasok. (Formula 1 Drive to
Survive Unofficial Companion, 2023)

A Forma-1 marketingstratégiajanak eredményességének vizsgalata tobb mérészamban is
nyomon kovethetd, bar a legszembetiindbb hatast a Netflixen futdé dokumentumsorozat, a
Drive to Survive érte el. A sorozat 2018-ban indult, célja 1) célcsoportok megszoélitasa volt,
kifejezetten az észak-amerikai piacon, ahol az el6z6 iddszakot tekintve a sportag nem volt tal
népszerl, de egy versenyhétvége mar akkor is szerepelt a naptarban. 2023-ra mar harom
amerikai helyszinen rendezték meg: Miami, Austin és Las Vegas, ami mutatja, hogy az
amerikai piac meghdditasa rohamos mértékben zajlik.

A kozosségi médias jelenlét szintén példatlan fejlédésen esett at: a Forma-1 hivatalos
Instagram oldala 2023-ra elérte a 25 millio kdvetdt, 2025-re pedig mar a 33 millidé kovetot is
atlépték, mig egyéb oldalaikon — TikTok, YouTube — szintén stabilan emelkedik a
feliratkozoik szama. A Forma-1 6sszbevétele 2023-ban meghaladta a 3,2 milliard dollart, ami
25%-o0s novekedést jelent a 2022-es évhez képest (Barchitta Sport Marketing, 2025).
Elmondhat6 tehat. hogy a Forma-1 markaértékének emelkédése a pénziigyi mutatokban is
megjelenik: a merchandise termékek értékesitése, kifejezetten az online feliileteken,
folyamatosan novekszik. A csapatok, valamint a pilotak altal kinalt hivatalos termékek,
exkluziv kollekciok jelentds bevételi forrast jelentenek. A digitalis marketingnek
koszonhetden ezek a termékek globalisan is elérhetdveé valtak, ami ujabb piacok felé nyitast

tesz lehetové.

3.1 A szponzoracio és partnerségek jelentdsége és alakuldsa

A Forma-1 a csticstechnoldgia, a precizitas és a kivalosag szinonimaja. A markaval
egylittmiikddve a szponzor ezekkel az értékekkel azonosul, igy javitva sajat markajanak
megitélését és novelve annak prezstizsét (Recre8 Media, 2024).

A szponzoracid a Forma-1 iizleti modelljének egyik legmeghatarozobb eleme, amely
rendkiviil sokszini, €s joval tobb, mint egyszerli pénziigyi tdmogatas: egyre inkabb jellemzd
az integralt partnerség, mely soran a szponzorok aktivan kiveszik a résziiket a csapat
mitkddésében, és a sportag narrativajanak alakitasdban is. Ez a stratégia lehet6vé teszi, hogy a
kiilonboz6 szektorokbol érkezd partnerek a sajat céljaiknak és markastratégiajuknak

megfelelden kapcsolodjanak a sportag kommunikaciojahoz.
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A sportag legmeghatarozobb partnere a Pirelli, mely 2011 6ta a kizarolagos gumibeszallitd
szerepét tolti be, és szerzodésiik egészen 2028-ig érvényes (RTR Sports, 2025). A marka tobb,
mint egy évszazada jelen van a motorsportban, €s napjainkra a nagy teljesitményt, prémium
gumiabroncsok szinonimajava valt. A Pirelli és a Forma-1 egylittmikodése tokéletes példaja a
funkcionalis partnerségre épiilé6 markahitelességnek. A vallalat pozicionalasa, miszerint
csucstechnologids, modern €s megbizhato abroncsokat gyartanak, egyezik a Forma-1
markaértékeivel. A versenyek alatt a Pirelli mondja meg, milyen abroncsokat hasznalhatnak a
csapatok, igy a vallalat folyamatosan jelen van a nagydij hétvégék narrativajaban. Ennek
eredménye, hogy joval tobbek, mint technikai partner: kommunikaciés szinten is kiemelkedd
szerepldi a sportagnak.

A névado és lathatdsag alapu szponzoracid egy klasszikus forma, mely soran a marka
erdteljes vizualis jelenléthez jut: logok az autokon, a versenypalyan, a pilotak ruhdin, vagy
akar a futamok elnevezésében. Ezeknek a vallalatoknak a célja a markaismertség novelése.
Leginkabb ismert ilyen marka a Heineken, amely tobb verseny névadé szponzora, vizualisan
dominal a palyak kornyezetében, mikdzben edukativ kampanyokat indit a felelds
alkoholfogyasztas jegyében.

Az Aramco a vilag egyik legnagyobb integralt energia — és vegyipari vallalata, mely
szponzorként az innovacid, megbizhatdsag és fenntarthatosag értékeit kozvetiti. A Forma-1-el
vald partnerségiik célja nemcsak a marka nemzetkozi lathatosaganak novelése, hanem az
energiatermelés képes fenntarthaté modon fejléddni. Mivel a sportag feltett szandéka teljesen
karbonsemlegessé valni, idealis platform az Aramco szdméra, hogy megerdsitse markajat,
mint felelds €s jovOorientalt szerepld.

DHL egészen 2004 6ta a Forma-1 hivatalos logisztikai partnereként nemcsak a
versenyhelyszinekre valo széllitadsban vallal kulcsszerepet, de markaépitési szempontbol is
kiemelkedd. A Fastest Lap és a Fastest Pit Stop dijak egyedi, a versenyhez kapcsolodo dijak,
melyek egyszerre kommunikaljak a sebességet, precizitast €s megbizhatdsagot — a marka
iizenetének alappilléreit. Ezzel a DHL olyan markaé¢lményt épit, mely tulmutat a kizarolag
szolgaltatasi funkcion, és a sportag narrativdjanak szerves részéve valik.

A digitalizéacio, és mesterséges intelligencia vilagat képvisel6 Amazon Web Services és a
Lenovo szintén meghatarozé szereplok: mig a Lenovo biztositja az informatikai hatteret, az
AWS lehetové teszi a valds idejii adatok elemzését, mely nemcsak a csapatok szamara nyu;jt
tamogatast, a nézOk szamara egyarant kozlik ezeket az adatokat, még izgalmasabba téve a
versenyeket. Mindkét marka az adatvezéreltség, innovacio és megbizhatdsag értékei mentén

pozicionalja magat. Ahogy a technoldgia fejlédik, a kisebb cégek szamara is lehetdség nyilik
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arra, hogy egyedi szolgaltatasaikkal és fejlesztéseikkel hozzajarulhassanak a sportag
technologiai és operativ fejlédéséhez (RTR Sports, 2025).

A Salesforce egy tigyfélkapcsolat-kezelési platform, ami két marketingstratégiai célt kdvet: a
rajongoi kapcsolatok személyre szabasat, €s a sportag fenntarthatésagi céljainak tdamogatasat.
A Salesforce Customer 360 egy olyan platform, amely segitségével az elemzok képesek
teljesebb képet kapni a néz6i preferenciakrol, melynek segitségével célzottabb és hatékonyabb
kommunikécio valosulhat meg. A karbonldbnyom elemzése és csokkentése mindkét fél
vallalati feleldsségvallalasi politikajaban jelen van, a kzos kampéanyok iizenete, hogy a
technoldgia és az adatok nem csak az élmények fokozasara, hanem tarsadalmi célok elérésére
is hasznalhatoak.

Fontos megemliteni a luxusipart képvisel6 LVMH-csoporttal kozott tiz éves szerzodést,
amely szezononként 150 millié dollart ér (RTR Sports, 2025). A Louis Vuitton, a Moet
Henessy ¢és a TAG Heur markak alkotta csoport segitségével a sportag képes
ujrafogalmazodni, mint életstilus-platform, ahol a sport €s a luxus, az innovacio és
hagyomany talalkozik.

Ezek a kapcsolatok kivalo példai annak, hogy a Forma-1 szponzoracios rendszere nem
ugyanarra a sablonra ¢épiil, hanem lehetdséget kinal a markak szdmara, hogy a sajat
pozicionalasukhoz igazodod szerepkdrben jelenjenek meg. Egyes markak technoldgiai,
funkcionalis szolgaltatassal, mig masok érzelmi alapt kapcsolodas révén igyekeznek erdsiteni
a markaik iranti elkotelezddést, es egymast kiegészitve alkotjak azt a tobbdimenzids
markakommunikécios rendszert, melynek koszonhetden a Forma-1 globalis tizleti és

kulturalis jelenség.
3.2 Digitélis innovaciok és média

A Liberty Media tulajdonszerzése utan vilagossa valt, hogy a korabbi, hagyoményos
médiumok mar nem elegenddek a sportdg hosszatavu népszeriisitésére, és nem tudnak vele uj,
fiatalabb generaciokat elérni, igy kiemelt figyelem iranyult a digitalis platformok teljes
mértékll kiaknazasara. A cél egy olyan tobbcsatornas dkoszisztéma megteremtése volt, amely
nem csak tajékoztatja, de szorakoztatja és bevonja a nézot az események alakulasaba, ezaltal
épitve a régi-€s 1) nézok lojalitasat.

A Forma-1 médiamegjelenése az egyik legnagyobb, és legszélesebb korben kovetett a
vilagon: tobb, mint 200 orszagban sugéarozzak, és minden szezonban tobb szazmillidé nézot
vonz a képernydk elé. (Barchitta Sport Marketing, 2025)

A streaming szolgaltatasok megjelenése 1j korszakot jelentett a motorsport kozvetitések
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szémara is. Azon feliil, hogy a rajongdéi elkotelezddést erdsitette, 1) bevételi forrast is jelentett
a globalis kozvetitési jogok mellett. Az F1 TV bevezetésével lehetdvé tették, hogy a rajongdk
havi eléfizetési dij ellenében a TV-s kozvetitéseken tul, exkluziv tartalmakhoz is
hozzaférjenek: €16 futamkozvetitések, valds idejii adatok, tobbféle kameranézet, koztiik a
versenyzOk fedélzeti kameraival, illetve szakértdi elemzések €s archiv futamok valtak
elérhetdvé egyetlen platformon. Ez hatalmas 1épés volt, hiszen a digitalis fogyasztoi
elvasarokhoz igazodva on-demand szolgéltatassa valt, amely alkalmazkodik a nézok
id6beosztasahoz, érdeklodéséhez és tartalomfogyasztasi szokasaihoz.

Az 1d6 elérehaladtaval, ahogy boviilt a digitalis tér, tovabbi interaktiv applikaciok is
bevezetésre kerliltek. Az F1 Fantasy egy olyan telefonos alkalmazés, mely lehetdséget ad a
felhasznaloinak arra, hogy sajat virtualis csapatot allitsanak Osszes, €s a versenyek valos
eredménye alapjan pontokat gylijtsenek, mikdzben azzal parhuzamos kdvethetik a jaték
alakulasat. Ez a szorakoztatason kiviil edukativ funkcidt is ellat, hiszen a jatékosok mélyebb
technikai ismeretekre tehetnek szert.

A digitalis platformok elterjedésével lehet6ség lett olyan tartalomtipusok kozlésére is, melyek
korabban nem voltak elérhetdek a széles kozonség szamadra, ilyenek a kulisszdk mogotti
tartalmak is. Ezeknek a dokumentarista videoknak a szorakoztatason feliil célja, hogy
noveljék az érdeklddést a sport irant. A rajongdk belelathatnak a folyamatokba, mélyebben is
megérthetik azokat. Ezek az anyagok edukativ és érzelmi rétegként egyarant szolgalnak,
amelyek kozelebb hozzdk a nézdket a csapatokhoz, és a sportag komplexitasahoz.

2016 és 2022 kozott a Forma-1 folyamatos novekedést ért el a kzosségi médias kovetok
szamaban, illetve az aktivitasi aranyban is. Az els6 novekedési hullam nagy részben a Netflix
altal készitett, €s ott sugarzott Drive to Survive sorozatanak volt koszonhetd: a dramatizalt,
személyes torténetmesélés uj kozonségeket vonzott be, kiilonds tekintettel Eszak-Amerikara,
ahol a sport néhdny éve még nem szamitott meghataroz6 szorakoztatasi formanak. A sorozat
hatasa jol mérhetd a k6zosségi média aktivitasaban, a jegyeladasok ndvekedésében, valamint
az amerikai helyszinek szamanak emelkedésében is. (Barchitta Sport Marketing, 2025)

A valos idejii tartalmak és €16 kozvetitések, mint az €16 interjuk, verseny el6tti
bejelentkezések, Q&A beszélgetések, és paddock turak segitségével a rajongok kozvetleniil
tudnak kapcsolddni az eseményekhez, szinte mar ugy érezhetik, hogy maguk is ott vannak a
helyszinen. Ez a valos idejli bevonddas rendkiviil fontos a modern digitéalis kultiraban, ahol a
fogyaszto elvarjak az azonnali hozzaférést €s a kozvetlen interakciot. Ez a fajta tartalom a
lehetd legjobban a kdzosségi platformokon — Instagram, YouTube, vagy Facebook —

miikddik, ahol a néz8k kérdezhetnek, és azonnali visszajelzést, valaszokat kaphatnak a
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csapatoktol, versenyzoktol.

Az influenszermarketing az elmult években a digitalis tér meghatarozo erejévé valt — és a
csapatok felismerve ezt, eldszeretettel alkalmazzak az ismertségiik novelésére. Az
influenszerek bevonasaval hiteles, vonz6 tartalmakat tudnak megosztani, mely a
markaismertségen feliil hitelességet is ad szamukra.

A technoldgiai fejlddés rohamos mértékben zajlik, és uj tavlatok nyilnak meg a digitalis
kiterjesztésben. Az AR és a VR alkalmazésok révén a szurkolok sajat otthonuk kényelmébdl
is atélhetik, milyen érzés egy Forma-1-es autoban iilni, vagy hogyan zajlik egy verseny,
boxkiéallas beliilrdl. A nagydijhétvégék szurkoldi zonaiban a csapatok egyre gyakrabban
hasznalnak szimulatorokat bemutatdeszk6zként, sot, a tehetésebbek akar meg is
vasarolhatjak, és személyre is szabhatjak.

Ez a megoldas nemcsak vizudlisan lenyligdzd, hanem érzelmi és kognitiv szinten is erdsebb
kotddést alakit ki a marka irant, ugyanis a digitalis élmények ilyen médon interaktivva,
személyessé, és emlékezetessé valnak — ezek pedig hossztavon a lojalitast épitik.
Kimondhato tehat, hogy a digitalis innovaciok a Forma-1 fejlédésének és a modern
markaépitésének kulcselemévé valtdk. A streaming szolgéltatasok, interaktiv alkalmazasok, a
torténetmesélésre €piild tartalomgyartas €s a digitalis kiterjesztés technoldgidinak egylittes
alkalmazasa lehetdvé teszi, hogy a sport sokkal tobbé valjon: személyre szabhat6 élmény
lehessen. A Forma-1 ezen a téren alkalmazkodott a digitalis korszak atlagfogyasztdinak
igényeihez, igy 0 piacokat elérve, és 1) generacios kozonséget megszolitva. A digitalis
atalakulas nem csupan egy eszkdz, sokkal inkabb stratégiai alapelv, amely hosszl tavon

biztositani tudja a sportag globalis sikereit, relevanciajat és gazdasagi fenntarthatosagat.

3.3 Elményalapt marketing és szurkoléi interakciok

A modern sportviladg legsikeresebb példajaként emlithetd a Forma-1 élményalapa
marketingstratégidja: a hagyomanyos versenysporton tul egy tobbcsatornas élmény valosul
meg. A nagydijhétvégék az elmult években radikalis fejlddésen mentek keresztiil, és teljesen
atalakultak, csiitortoktdl egészen vasarnapig koncertek, gasztrondmiai élmények, interaktiv
kiallitasok, és technoldgiai programok varjak a latogatokat, szinte fesztival hangulattal. Az
¢lményalapi marketing ebben a kdrnyezetben mar joval tobb, mint kommunikécids eszkoz,
sokkal inkabb markaépités, €s a hosszutavu iizleti novekedés egyik f6 mozgatorugoja.

A versenyek alatti rendezvények megreformalasa kiilonds fontos volt, hogy azokban a
térségekben, ahol a motorsportok nem rendelkeznek komolyabb multtal, vonzova valjanak

minél szélesebb réteg szamara. Erthetd ez alatt Délkelet-Azsia, Amerika és a Kozel-Kelet,
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ahol a Forma-1 inkabb, mint prémium marka jelenik meg, amely 6tvzi a sportot, divatot és
zenét, igy kinalva exkluziv vendégélményt.

A sportag hivatalos vendéglatdozondja a Paddock Club, ahol az oda érkez6 vendégek
luxuskoriilmények kozott tekinthetik meg a versenyeket, prémium kiszolgalasban részesiilve,
¢s betekintést nyerhetnek a kulisszak mogé — részt vehetnek a boksz utcai sétan és kozvetleniil
talalkozhatnak a csapatokkal és versenyzokkel, 0sszekapcsolva a szérakozas és exkluzivitas
¢lményét. Marketing szempontbdl ez a szolgaltatas nem csak az iizleti partnerek ¢és
szponzorok elkotelezését szolgalja, hanem a marka prémium poziciojat is megerdsiti, €s olyan
¢lményt kinal, amely hozz4ajarul a magas bevételi ligyfélkor megtartdsahoz. (F1 Experiences)
A csapatok és a versenyzok a kezdetek ota fontosnak tartjak a rajongokkal torténd fizikai
talalkozasokat: rajongo6i fesztivalok, alairdsosztasok, és meet and greet formatumban
lehetdséget adnak arra, hogy mindenki testkozelbdl atélhesse a kedvencével valo talalkozast
(Tracklimitspod, 2024)

2023-ban a Forma-1 ttjara inditotta ujgeneracios vandorkiallitasat, amely egyediilallo modon
0tvozi a sportag torténelmi 6rokségét, a technologiai innovaciot €s a latvanyvilagot. A
kiallitas interaktiv modon, tematikusan felépitett szekciokon keresztiil vezeti végig a
latogatot, akik testk6zelbdl ismerhetik meg az egyes korszakok meghatarozo versenyzdit és
autodit, mikozben audiovizudlis installaciok segitik az elmélyiilést. A kiallitas legnagyobb
eréssége a narrativ megkdzelités, ugyanis az idérendiségen feliil érzelmi, emberi aspektusait
is kiemeli az egyes korszakoknak. A kiallitas egyszerre szolgal oktatasi és élményszerzd célt,
és paratlan példdja annak, hogyan vélhat egy kiallitds 6nallo6 markaélménnyé.

A szurkoléi elkotelezddés jelentdsége egy olyan sportdgban, ahol a siker a gydzelmeken feliil
a rajongodi tAmogatasban is mérhetd, a csapatok €s versenyzdik egyre tobb 1d6t €s erdt
forditanak arra, hogy minél lojalisabb és nagyobb szurkoldi tabort épitsenek. Végso soron ez
nem csak stratégia — egyarant tinneplése annak a szenvedélynek és hiiségnek, amit a rajongok
a sport irant éreznek. Akar az online térben, akar offline eseményeken, de az 6 lelkesedésiik

az, ami hozzajarul a sportag egyre nagyobb népszeriiségéhez. (Tracklimitspod, 2024)

4 A Red Bull Racing, mint innovativ csapatmarka

A Red Bull Racing nem csupan egy sikeres Forma-1-es csapat, hanem egy kifejezetten
tudatosan épitett, sajatos identitassal rendelkezd globalis marka, amely Gjradefinidlta a
motorsporton beliili markaépitést. A csapat megjelenése és miikddése olyan platformként
funkcional, amely technoldgiai innovaciora, élményalapti kommunikéciora, valamint a Red

Bull markafilozé6fiajahoz szorosan kapcsolodo értékekre alapoz.
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Kiilonlegességiik abban rejlik, hogy nem egy autogyarto vallalat all mogottik: egy
fogyasztasi cikkeket forgalmazo életstilusmarka stratégiai eszkdze. Ez a felallas mar
alapjaiban véve is radikalis 0jitas volt a Forma-1-ben, céljuk ezzel nem teljesen a technikai
teljesitmény, hanem egy olyan narrativa felépitése, amely a Red Bull markéjanak dinamikus,
kockazatvallalo és globalis vonzo karakterét kozvetiti.

Osszességében mondhatd, hogy a Red Bull Racing megjelenése a Forma-1-ben tobb, mint
sportsiker. A csapat olyan markava ndtte ki magat, amely képes egyszerre teljesiteni a
motorsport €s a globalis markakommunikaci6 teriiletét. Innovativ szemlélete, sajat
pozicionalasa és ¢lményalapu stratégidja révén a csapat nem csak a versenypalyan, de a

marketing teriiletén is 1j mércét allitott fel.

4.1 A Red Bull markaépitési stratégiaja és megjelenése a motorsportban

A Red Bull marka torténete egészen az 1970-es évekig nyulik vissza, amikor Chaleo
Yoovidhya, thaifoldi lizletember megalkotta a Krating Daeng nevii energiaitalt. Dietrich
Mateschitz, osztrak iizletember az 1980-as évek elején tizleti Giton volt Thaiféldon, ahol a
repiiléut utani jet lag tiineteit enyhitette az adott ital. Dietrich realizalta a termékben rejld
nemzetk6zi piaci potencialt, és egylittmiikodést kezdeményezve Yoovidhya-val,
megalapitottak az osztrak székhelyii Red Bull GmbH vallalatot, majd 1987-ben
megjelentették az eurdpai izlés szerint ujragondolt energiaitalt, Red Bull néven. (Growing
Wings:The inside story of Red Bull Racing, 2024)

A marka nem csupan egy termekkategéria piacvezetdjéve szeretett volna valni, hanem olyan
komplex markakép kialakitasara torekedett, amely az energia, kockéazatvallalas €s sajat
hataraink atlépésének szimboluma. Sikeréhez hozzajarult, hogy merész és innovativ
marketingstratégidkat alkalmaz, mely azon alapul, hogy rendkiviili élményeket és olyan
tartalmakat hoz létre, amelyek rezondlnak a célkozonséggel: extrémsportokra, kalandokra €s
adrenalint fokoz6 eseményekre fokuszal, melyek tokéletesen illeszkednek a marka energikus
imidzséhez. (Linkedin, 2024)

A Red Bull hossztava markastratégidja tehat nem pusztan az energiaital fogyasztasra
0sztondz, hanem életstilus markat épit. A globalis terjeszkedés kulcsszerepet jatszott a Red
Bull novekedésében, a marka stratégiailag kibdvitette foldrajzi jelenlétét, €s mara tobb, mint
170 orszagban van jelen. (Latterly, 2025)

A legismertebb marketingeleme a szlogen: A Red Bull szarnyakat ad. Az elmult harom
évtized soran ez a mondat szinte szinonimdjava valt a markanak, és mara globélisan is az

egyik legismertebb marketingilizenetté valt.
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A cég marketingstratégiaja a klasszikus 4P modellre €piil, azonban innovativ moédon
alkalmazza azt. A Red Bull termékfejlesztése soran fontos szempont volt, hogy a fogyasztok
érezzEk az azonnali hatdsat, igy az Gsszetétele, a kiszerelése és a dizdjnja is az aktiv életstliust
tiikkrozi. A prémium arstratégia révén a marka exkluziv imazst alakitott ki, amely nem csupam
egy terméket, hanem egyfajta inspiracids kozeget képvisel — egy katalizatort, amely a
kreativitas szabadsagara és annak megélésére 6sztondz. A Red Bull globalis szinten elterjedt,
italait a vilag legtobb orszadgaban forgalmazzak. Szinte barhol kaphatoak, a helyi kisboltoktol
kezdve a nemzetkozi repiiloterekig. Promocios tevékenységeik leginkabb az extrémsportokra
épilnek. (Sprint Zeal, 2025)

Nagyon fontos megemliteni még a masik legsikeresebb modszeriiket, az ugynevezett
grassroots marketinget, azaz a helyi k6zosségeken alapulé kampanytevékenységet, ahol a Red
Bull kifejezetten a modern, fiatal kozonséget célozza meg eseményekkel, sporteseményekkel,
ezzel személyesen kapcsolodva a potencialis fogyasztokkal. Leginkabb emlitésre mélto ilyen
esemény a Ladaderbi, ahol helyi csapatok sajat épitésii, motor nélkiili jarmiiveikkel
ereszkednek le az adott varos kultirajahoz illeszkedd lejton, ezzel eldsegitve a marka
beépiilését a helyi kozosség ¢eletébe. Az esemény erds érzelmi kotddést alakit ki, kiilonds a
millenialok korében, akik az élményeket helyezik eldtérbe. (Latterly, 2025)

A marka leginkabb figyelmet érdemld kampanya a Red Bull Stratos volt 2012-ben, amely
soran Felix Baumgartner ugrasa a sztratoszférabol vildgszinten a figyelem kozéppontjaba
allitotta a Red Bullt, ezzel az extrémsport-marketing uttoréjéveé valt. Az eseményt éldben
kozvetitette a YouTube, rekordszamu nézdével: tobb, mint 8 millié ember csatlakozott online
az eseményhez, ¢és az azt kovetd honapon beliil az USA-ban 20%-os forgalomnovekedést
eredményezett. A kampany sikere tobbnyire annak is koszonhetd volt, hogy az lizenetét képes
volt kiilonb6z6 kulturalis kontextusokhoz igazitani, ezzel lebontva a foldrajzi korlatokat és
személyesen kapcsolodott a célkozonséghez. (Latterly, 2025)

A Red Bull kiilonos figyelmet fordit a kulturalis adaptaciora, marketingkommunikaciojat
minden piacon az adott orszag szokasaihoz, kultardjadhoz igazitja. Ez a nyelvi lokalizacion
feliil a relevans tartalmakat, sporteseményeket és tdmogatott sportolokat is jelenti, példaul
Thaifoldon a csomagolés eltér a globalisan megszokottol, tekintettel arra, hogy a helyi
Krating Daeng marka volt az inspiraci6 az ital megalkotasakor.

Ko6szonhetden annak, hogy a Red Bull képes volt 6sszhangba hozni a globalis

vezetdjeként. A kulturdlis kiilonbségeket tiszteletben tartva, és a marketingstratégidinak a

piac-specifikus alakitasaval a Red Bull kiemelkedik a versenytarsai koziil, és mély
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kapcsolatot képes kialakitani a fogyasztoival vilagszerte.

A Red Bull alapitoja, Dietrich Mateschitz hatalmas motorsport rajong6 volt, és feltett
szandéka volt bekeriilni a Forma-1-be, ezért 2005-ben megvasarolta a Jaguar Racing csapatat.
M¢ég ebben az évben debiitaltak, mint Red Bull Racing, és az6ta meghatarozé szerepldi a
sportagnak. A gyorsasagarol, agilitasarol és merész huzésairdl hires csapat gyorsan a csticsra
tort, szamos egyéni és konstruktdri vilagbajnoki cimet szerezve. Dietrich a kezdetektdl kezdve
egészen a halalaig aktiv szerepet toltott be a csapat életében, megjelent a versenyeken és részt
vett a napi szintli dontéshozatalban.

A csapat jelenléte a Forma-1-ben lehetdséget teremtett, hogy a Red Bull egészen 1j szintre
emelje a markakommunikacidjat, igy nemcsak egy sikeres sportcsapat lehetett, hanem a

marka egyik leghatékonyabb marketingeszkoze is. (Fanamp, 2024)

4.2 Technologiai fejlesztések és versenyképesség

A Red Bull Racing csapata a megalakuldsa 6ta folyamatos fejlddésen ment keresztiil, és a
technoldgiai Gjitasok rendkiviil meghatarozoak voltak: uttérd szerepet jatszottak a fujt
difftizor és a rugalmas elsd szarny alkalmazdban, melyek hossztavon jelentds versenyelényt
biztositottak szamukra.

Az egyedi kulturdjuk az innovacid, a csapatmunka ¢€s az elszantsag dinamikus keveréke,
egyetlen céljuk: megnyerni a versenyeket. (Linkedin, 2023)

A csapat technikai fejlédésének mérfoldkove volt, amikor 2006-ban csatlakozott hozzajuk
Adrian Newey, az egyik legelismertebb Forma-1-es tervezémérnok, aki korabban mar szamos
vildgbajnok autot megalkotott. Technikai vezetoként betdltitt szerepe alatt egyre
innovativabb konstrukciokat alkotott, kivételes aerodinamikai megoldasai hozzéasegitették a
csapatot ahhoz, hogy 2010 és 2013 kdzo6tt mindegyik szezont megnyerjék. 2014-ben 1
szabalyrendszert vezettek be a sportagban, igy sikerszéridjuk megszakadt, és jelentds
hatranyba kertiltek a hibridmotorok miatt. Az addig kivaléan miik6do technologiai
megoldasok most nem miikodtek. 2019-ben megallapodast kotottek a Hondaval, igy 6k valtak
a csapat hivatalos beszallitoiva, az addigi Renault helyett, de még igy is két évbe kertilt, hogy
versenyképes autodt alkossanak: az igazi attorés 2021-ben kovetkezett be, ahol a csapat elsd
szamu versenyz6je, Max Verstappen megnyerte élete elsé vilagbajnoki cimét. 2022-ben ismét
valtoztattak a szabalyokon, €s aki a legjobban reagilt ezekre, az nyert: az RB19
sporttorténelmet irt, €s egy kivételesen dominans szezonban minden iddk egyik legsikeresebb
Forma-1-es autdjava valt. (RedBull.com, 2024) Bar a szezon végén a Honda kivonult a

Forma-1-bdl, a Red Bull nem maradt technikai tamogatas nélkiil: a motorgyartd biztositotta a
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technologiat, a szellemi tulajdont, és a tudast, de a fejlesztések mar az angliai kzpontban,

Milton Keynes-ben zajlottak.

4.3 Fiatal tehetségek tamogatasa

A Red Bull terve sohasem az volt, hogy nagy neveket igazoljanak: markastratégiajuk egyik
legfontosabb alappillére a fiatal tehetségek felkutatasa és szponzoralasa. Dietrich vizidja az
volt, hogy a jovObeli bajnokokat sajat maguknak kell kinevelniiik, és 2001-ben létre is hozta a
Red Bull Junior Team-et, ami a legnagyobb hatast utanpotlas programma valt.

Megbizta Helmut Marko-t, aki mar rendelkezett motorsportos tapasztalattal, hogy kutassa fel
azokat a fiatalokat, akikben megfeleld potencialt 1at. Kezdetben pénziigyi és sportszakmai
tdmogatast nyljtottak a fiataloknak, majd egy évvel a fécsapat megalakuldsa utan Toro Rosso
néven létrehoztdk a masodik csapatukat, hogy még egyszerlibbé valjon a versenyzdk nevelése.
A Red Bull szamara ez egy piramis szer( rendszer volt: a versenyzok gokartbdl indultak, és
egyre feljebb kellett jutniuk a motorsport 1épcséfokain, mindenhol folyamatosan
bizonyitaniuk, hogy a testvércsapatba keriilhessenek, ahonnan korant sem volt biztos, hogy a
fécsapatban is helyiik lesz. (GPBlog, 2023)

A tehetséggondozasi stratégia szerves része a masodik csapat, ami jelenleg Racing Bulls
néven miikodik. Ez a struktara ad lehetdséget a Red Bull Racingnek, hogy csapaton beliil
épitse a versenyzo6it. Ez a fajta kontrollalt fejlddési Gtvonal kifejezetten hatékonynak
bizonyult mindkét fél szamara is.

A program legsikeresebb példaja Sebastian Vettel, akinél mar a kezdetek ota vilagos volt,
hogy nagy esélyese egy vilagbajnoki cimnek. 2007-ben, amikor Robert Kubica nem
indulhatott az Amerikai nagydijon, Vettel megkapta az els6 lehetdséget a bizonyitésra:
pontszerzéssel debiitalt, ezzel meggydzve a Red Bullt. 2008-ban a Toro Rosso csapataban
bizonyitott, egy évvel késobb pedig eldléptettek a fécsapathoz, ahol 2010 és 2013 kozott
vilagbajnok lett. (Grand Prix-A Forma-1 illusztralt torténete, 2024)

Ugyancsak a Red Bull nevelte Daniel Ricciardot, aki 2014-ben érkezett a csapathoz, és Vettel
tdvozésa utan 0 lett az elsd szamu pildta. A szakértk fényes jovot josoltak neki, de a
teljesitménye elmaradt a varakozasoktol, csupan néhany futamgydzelmet aratott. 2023-ban a
Red Bull leszerzddtette, mint tartalékpilotat, 2024-ben pedig egy fél szezonra visszatért oda,
ahonnan elindult: a testvércsapathoz. Mégis, Ricciardo a sportdg egyik meghatarozé alakjava
valt, és kihasznalta a globalis jelenlétet a sajat, egyedi markajanak felépitéséhez.

A Honda partnerség révén a Red Bull lehetdséget biztositott a japan tehetségnek, Yuki

Tsunodanak, akit a szintén japan motorgyart6 szponzoralt. Az 6 szerepe
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marketingkommunikacios szempontbol is kifejezetten fontos volt, hiszen segitett abban, hogy
a sportag az azsiai piacokon is egyre inkabb elterjedjen, ami a Red Bull szdmara kiemelten
fontos fogyasztoi bazist jelent. A japan motorsportkultira hagyomanya mélyen gyokerezik, és
Tsunoda szerepeltetése tjra a figyelem kozéppontjaba hozza a Forma-1 iranti érdeklédést az
orszagban. A versenyzd impulziv stilusa, gyakran szérakoztatdé kommunikécioja gyorsan
népszeriveé tette a kozosségi médidban, kiilondsen a fiatalabb kozosség koreiben. A Honda
szamara szintén markamegerdsitést szolgalt, hiszen mar nem csak technikai partnerként,
hanem nemzeti identitashordozoként is megjelentek a sportban. A Red Bull Media House
egyre tobb tartalmat készitett a fiatal versenyzordl, kiemelve kulturalis hatterét és utjat a
sportag ¢lvonalaba.

2024 végén a Red Bull Racing bejelentette, hogy a focsapatbol tavozo Perez helyére azt a
Liam Lawsont iiltetik, aki korabban a Racing Bullsban mar bizonyitott. 2025-ben a fiatal
csufos kudarcot vallott, ¢s minddssze két nagydij utan bejelentették, hogy a helyét Yuki
Tsunoda veszi at. A Honda tisztaban volt azzal, hogy egy hazai versenyz6 debiitalasa
Suzukaban, a hazai palyajukon, a Red Bull autdjaban felbecsiilhetetlen marketingértékkel bir.
A motorgyart6 vallalat szdmara az esemény még kiilonlegesebb volt, annak kdszonhetden,
hogy a japan pilota Tokid utcain tartott bemutatot a kiilonleges, fehér festésti Red Bull
autoval, ami kifejezetten a Honda partnerség tiszteletére késziilt, mélt6 lezarast adva a tobb
éves egyiittmiikodésnek. (GPBlog, 2025)

Yuki Tsuonda végsdsoron kulturalis és markastratégiai szempontbol is fontos szereplové valt
¢és példaértékii esete annak, hogyan képes egy csapat egy versenyzot komplex
marketingeszkozként integralni a globalis és lokalis marketingkommunikacios céljai

eléréséhez.

4.4 A Red Bull Racing, mint Forma-1-es csapat marketingstratégiai

A Red Bull az 1990-es években kezdte el szponzoralni az extrém sportokat, a kezdetekben a
snowboardozast, és a sziklaugrast, hegyi kerékparozast: ezek a sportok kivaloan illeszkedtek a
marka ,,Szarnyakat ad” szlogenjéhez.

A 200-es évekre a marka a puszta szponzoraciorol attért a sportcsapatok tulajdonlasara, mint
azt mar korabban emlitettem, 2005-ben megvasaroltak a Forma-1-es csapatot, igy belépve a
motorsportok piacara, ezzel lehetdséget teremtve, hogy a csapatot bevételszerzési
platformként is hasznalja.

A Red Bull Racing szponzoracios stratégiaja és marketingkampanyai nemcsak erdsitik a
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csapat versenyképességét €s dominancidjat, hanem hozzajarulnak a marka globalis értékének
novekedéséhez is. A csapat nem csak a Forma-1-ben betoltott dominans szereppel tiinik ki a
tobbi koziil, hanem azzal is, ahogyan a Red Bull markafiloz6fiajat a motorsport vilagaba
integralja: sport, technologia és az élmény 6tvozésével olyan szponzori egylittmikodésekre
tesz szert, amelyek az anyagi tamogatason feliil a markaérték hosszitava novekedését is

A Red Bull Racing mar megalakulasatol kezdve tokéletesen illeszkedik az anyavallalat
filozo6fidjaba, hiszen mar maga a sport is a kalandrdl, sebességrol és exkluzivitasrol szol. A
csapat sikere a Forma-1-ben napjainkra megkérdéjelezhetetlen. Ahhoz, hogy az egyik
legismertebb és legsikeresebb csapatta valjanak, meghatarozo szerepet jatszott a
marketingstratégidjuk: okos pozicionalastol a virusmarketingig, a digitalis rajongoi
elkotelez6désen at a tartalomgyartasig a Red Bull Racing Gjradefiniélta, hogyan néz ki egy
modern sportcsapat marketingje. (Marketingino, 2024)

A Red Bull évi 2 millidrd dollaros marketingkoltségvetése az egyik legnagyobb a fogyasztasi
cikkeket gyartd cégek kozott, melynek tobb, mint 70%-at sportprojektekre forditjak, ezek
kozil is a legjovedelmezobb a Red Bull Racing, ami 2022-ben nagyjabdl 500 millié dollar
bevételt termelt szponzoracidokbol, dijazdsokbol valamint termékértékesitésekbdl. A csapat
értekét 2024-ben tobb, mint 1 milliard dollarra becsiilték, ami jol mutatja a pénziigyi
sikereiket. (LSESU Sport Business Group, 2024)

A csapat szponzoracids stratégidja egyediilallo, hiszen teljes egészében markatulajdonban
1év0 csapatrol beszéliink. Ennek eredménye, hogy az egylittmiikodéseik tilmutatnak a
logdelhelyezéseken, atfogo, integralt markapartnerségeket alakitanak ki. A szponzori
portfolidjukat stratégiai szempontok alapjan alakitjak, hiszen fontos szamukra, hogy
partnereik ne csak tamogat6 szerepet toltsenek be, hanem részt vegyenek a kozos
tartalomgyartasban, fejlesztésben, valamint fenntarthatosagi projektekben.

Legnagyobb partneriik az Oracle, aki éves szinten 100 millié dollarral tdmogatja a csapatot,
tovabba biztositja szamukra a versenystratégiakhoz €s bokszkidllasokhoz sziikséges fejlett
szoftvermegoldasokat, melyekkel optimalizalhatjak a versenystratégiaikat.

Fontos megemliteni, hogy 2025 elején a tdvozo Bybit helyére érkezett a kriptovaluta
platformmal rendelkezé Gate.io. Megallapodasuk célja, hogy a blockchain technologiat
népszeriisitsék a motorsporton keresztiil, tovabba még inkabb interaktiv kapcsolatot
alakitsanak ki a rajongokkal.

A szponzorok a technologiai egyiittmiikodéseken feliil kiemelt megjelenést is kapnak: a
versenyautokon, illetve a versenyzok sisakjain. Ezek a vizualisan frekventalt poziciok

maximalis lathatésagot biztositanak a markaknak, és mivel a Forma-1 globalis kozonséget ér
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el, jelentdsen noveli a vallalatok ismertségét.

A Red Bull Racing kivételes médon haszndlja a tartalomgyartast és a virusmarketinget, és
olyan tartalmakat készitenek, amelyek tGlmutatnak a Forma-1 hagyomanyos k6zonségén, és
szélesebb rétegeket szolitanak meg. Aktivak a YouTube-on, az Instagramon, valamint a
TikTok-on, ahol kulisszak mogotti videokat, pilotatartalmakat, 6sszefoglalokat osztanak meg.
Leginkabb figyelemre mélté a Showrun sorozat, melynek keretein beliil korabbi Red Bull
autokkal tartanak latvanyos bemutatdkat, olyan helyszineken, ahol ritkdn van lehetdség atélni
a Forma-1 élményeit. A versenyzok, mint David Coulthard, vagy Daniel Ricciardo triikkkoket
mutatnak be, talalkoznak a helyi rajongokkal, és elhozzak a versenyhangulatot az adott
varosokba. Ezek az események latogatok ezreit vonzzéak, hozzéjarulva a sportag
népszerisitéséhez. (Marketingino, 2024)

A fiatalabb generdciok szorakoztatasara a csapat gyakran készit kihivas-videdkat, melyekben
Max Verstappen €s aktualis csapattarsa vesznek részt.

Azzal, hogy naprakészen kdvetik a digitalis trendeket, €s hiteles, de latvanyos tartalmakat
gyartanak, a Red Bull Racing tallép a hagyoméanyos motorsport kereteken.

Mégis, a marketingjiik kozéppontjaban a rajongoi elkotelezddes all. A legsikeresebb példaja
ennek a Paddock Pass, amely egy hiiségprogram, ahol a rajongok az exkluziv tartalmakon
feliil pontokat gytijthetnek kozdsségi médids kihivasokkal, termékvasarlassal, vagy videok
nézésével, hogy aztan ezeket a pontokat bevalthassak kiilonleges ¢lménycsomagokra, vagy
akér online taldlkozdkra.

Elmondhato tehat, hogy a Red Bull Racing markastratégiaja példaértékii abban, hogyan lehet
egy sportcsapatot egy markaélmény kdzponti elemévé tenni ugy, hogy a sikeres

versenycsapatnal sokkal tobb legyen.

5 Max Verstappen, mint egyéni marka
5.1 Versenyz06i identitas

Max Verstappen sziilei mindketten autdéversenyzok voltak: édesanyja gokartversenyzd volt,
édesapja pedig egészen a Forma-1-ig jutott, nyolc szezont eltdltve benne. Apja, Jos szigoru,
céltudatos nevelési stilusa a technikai tudason feliil olyan mentalis megerdsitést,
fegyelmezettséget és kitartast épitett fel a fiatal versenyzOben, amely versenyzdi identitdsanak
szerves része lett, €s a kimagaslo sikereinek az alapja. (Fanamp, 2023) Max tehat kiskoratol
kezdve a motorsport vilagdban nevelkedett, 4 éves kordban mar gokartozott, 16 évesen a
Forma-3-ban versenyzett, majd egy évvel késébb mar a Forma-1-ben debiitalt, ezzel 6 lett az

egyik legfiatalabb versenyz0, amely megalapozta a ,,csodagyerek” narrativat. Ennek
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koszonhetden személyes markaépitése a kezdetektdl fogva kivaltsagos poziciobol indult,
melyet a teljesitménye idordl idére beigazol. (Max Verstappen-A megallithatatlan erd, 2025)
Versenyz0i stilusara leginkabb a kockazatvallalas, agresszivitas ¢s kompromisszummentes
hozzaallas a jellemz0d, melyek nemcsak sportszakmailag kiemelkeddek, de egyedivé teszik a
versenypalyan is. Eddig karriere soran rengeteg emlékezetes el6zéssel, mandverrel és merész
stratégiaval bizonyitotta, hogy tokéletesen egyezik a Red Bull markaarculataval.
Versenyzotarsa, Oscar Piastri egyik nyilatkozataban utalt arra, hogy a futamon nem az a
kérdés, hogy meg fogja-e elézni azt, aki el6tte van, hanem az, hogy mikor fogja megtenni.
Palyan kiviili viselkedése is fontos szerepet jatszik a személyes markaépitésében.

Karaktere a kdozvélemény szemében hatarozott, szokimondo és fegyelmezett sportoloként
jelenik meg, és gyakran abrazoljak olyannak, akinek kizarolag a gy6zelem szamit, a Netflix
Drive to Survive cimii sorozataban kifejezetten érzelemmentes, gonosz karakterként
abrazoltak. Verstappen nem fél hangot adni a véleményének, gyakran nyilvdnosan biralja a
FIA szabalyvaltoztatasait, és dontéseit. Ez a fajta 6szinteség még inkabb hitelessé teszi 6t a
rajongok szemében, €s tovabb erdsiti karakterének konzisztenciajat.

Valdjaban viszont Verstappen baratsagot és nyitott, nem zarkozik el a rajongoi eldl,
készségesen eleget teszi a fotd- €s alairas kéréseknek, €s igyekszik valoban kapcsolatot
teremteni a rajongoival. Az utobbi iddszakban jelentds valtozason megy keresztiil a médiabeli
megitélése, a sikerein feliil egyre tobbszor méltatjak az emberi oldalat is. A versenyek utani
sajtdeseményeken a negativ véleményét is igyekszik szorakoztatd kontosbe bujtatni, lathatdéan
kiegyensulyozottabban és otthonosabban mozog a reflektorfényben. (GP Blog, 2024)

Max személyiségével leginkabb azok tudnak azonosulni, akik értékelik a céltudatossagot,
Oszinteséget €s kitartast. A versenyszellemii fiatalok szdméara példakép lehet, mikézben azok
is kozel érezhetik magukhoz, akik szamara a csaladi kotelék a legfontosabb — hiszen maga a
versenyz6 gyakran hangoztatja a csalad fontossagat, és kiilon figyelmet érdemelnek a
hollandok, akik mar nemzeti hosként tekintenek ra.

Verstappen komplex személyisége tehat tobbféle kozonségréteget képes megszolitani, ami

jelentds mértékben hozzdjarul egyéni markajanak az erejéhez.

5.2 Személyes markaépités és szponzoracid

Max Verstappen napjainkban mar nemcsak a Forma—1 egyik legsikeresebb és legismertebb
versenyzdje, hanem egy tudatosan felépitett globalis marka is, amelyet gondosan kivalasztott
szponzorok ¢és iizleti egyiittmitkodések tamogatnak. A modern motorsport vilagaban a

versenyzOk felismerték, hogy személyes markajuk kulcsszerepet jatszik mind a karrieriik
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alakulasaban, a rajongodikkal valé kapcsolatépitésben és hosszl tava pénziigyi stabilitdsuk
megteremtésében is. Verstappen esetében a partnerségek €s sajat vallalkozasai nem csupan
kiegészitd elemei sportoloi identitasanak, hanem aktivan formaljak és erdsitik is az altala
kozvetitett értékeket, mint példaul a céltudatossag, innovacio ¢és hitelesség. A kovetkezOkben
attekintem Verstappen legfontosabb személyes szponzorait, azok illeszkedését a
markaimidzséhez, valamint azokat az iizleti tevékenységeket, amelyek révén sikeresen boviti
jelenlétét a motorsport vilagan tilmutato teriileteken is.

Természetesen a versenyzo legfobb szponzora maga a csapat névado tulajdonosa, a Red Bull.
A marka aktiv résztvevdje Verstappen digitalis jelenlétének, és részt vesz személyes
arculatanak kialakitadsaban is, videdsorozatok, dokumentumfilmek, interaktiv kampanyok ¢és
¢l6 események révén. Ezaltal lehetdsége van a versenyzonek arra, hogy még kozvetlenebb
moddon tudjon kommunikdlni a rajongdival. A partnerségnek kdszonhetden Verstappen
mogott ott egy olyan marka, amely stabil, kreativ, és globalisan ismert, ebbdl kifolyolag tud
nem csak versenyzoként, hanem markaként is érvényesiilni. Ezzel szemben a Red Bull
szamara Verstappen testesiti meg a dinamikus, gydztes karaktert, aki teljes mértékben
azonosulni tud a marka altal képviselt értékekkel, megszolitva a fiatalabb célkozonséget is.
A CarNext.com egy hasznaltautokkal foglalkozé digitalis piactér, amelynek a fiatal tehetség
2019 novemberében markanagykovete lett. A megallapodéas ugyan csak 2020-ban 1épett
¢letbe, Max reklamozta a markat, szerepelt a kampanyaikban, illetve felhivta a figyelmet az
autovasarlas eldtti tudatossagra is. A cég logodja azdta szerepel a versenyeken viselt sisakjain.
A TagHeuer svijci oragyartd cég, amely 2016 ota tdmogatja Verstappent, a Red Bull
Racingen kivil is. A pilotak szeretik a kiilonleges, akar egyedileg készitett orakat viselni,
ezzel is hirdetve a sport exkluzivitasat. A cég 2024-ben, a monacoi futamra egy kiilonleges
kiadast oraval lepte meg a versenyz6t. A Heineken 0.0 2023-ban vélasztotta nagykovetéve, az
egylittmiikodés célja a felelds alkoholfogyasztas volt, az lizenet pedig ,,When You Drive,
Never Drink”. (Socially Powerful, 2025) A kampany keretein beliil készilt kisfilmben
Verstappen a barati tarsasagaval lathato egy barban, ahol rendszeresen 6t valasztjak a
soférnek, aki mindenkit hazavisz. A film végén kidertil, hogy 6 is fogyasztott alkoholt: a
Heineken 0.0 termékét, igy tovabbra is alkalmas a vezetésre, mivel a sor alkoholmentes. Ez
erdsitette a kampany ilizenetét, hiszen a legjobb sofdr az, aki nem fogyaszt alkoholt mieldtt
autoba il. (YouTube rekldmfilm)

A kampany Max kozremiikodésével kivaldan 6tvozte a tarsadalmi feleldsségvallalast és a
markaépitést. A kreativ megvalositas és a célzott lizen hozzajarult a felelds alkoholfogyasztas

népszerisitéséhez, és Max személyében hiteles is volt.
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Emlitésre mélté még a Jumbo, holland szupermarketlanc, amely 2016-t6l 2023 végéig
szponzoralta a holland autéversenyz6t. Szamos reklamukban szerepelt, és részt vett a Jumbo
Racing Days eseményein is. A cég koltségvetési okokra hivatkozva zérta le a tobb éves
egylittmikodést.

Ezek a szponzorok is sokkal tobbek, mint cégek, akik logdja elhelyezésre keriil a versenyz6
felszerelésén: fontos szempont volt, hogy hossztdvon épitsék és timogassdk Max egyéni
markajat, legyenek fiatalosak, stilusosak és prémium kategoéridban pozicionaltak.

A Forma-1-ben mindenki tobb, mint egy versenyzd: sajat, egyéni markaikat kiilonb6zo
modokon épitik, és nem tesz masként Verstappen sem. Két f6 projektje van, a
Verstappen.com Racing, amely személyes markajanak legfébb kiterjesztése. Célja, hogy
platformot biztositson a kiilonb6z6 kategoriakban induld tehetségeknek. Ebb6l adodoan
egyfajta ,,umbrella brand” szerepet tolt be: gokart, GT-autok, és virtualis versenyek egyarant a
részei. Ez a projekt remek példa arra, hogyan alakithatja ki egy sportold a sajat
okoszisztémajat, hogy az hosszutavon is fenntarthatd legyen. Mindezek mellett a
Verstappen.com a sajat weboldala, amely a nevével, rajtszamaval, €s csapataval kapcsolatos
merchandise-ok megvasarlasara ad lehetéséget.

Ezzel szemben a Team Redline egy profi e-sport csapat, amely a szimulatoros autoversenyzés
elitjéhez tartozik, tobb, mint 20 éve, ahol Verstappen nem csupan befektetoként, de
versenyzoként is jelen van. (Sports Khabri, 2025) A csapat szoros kapcsolatban all a
Verstappen.com Racing-el, kihasznalva, hogy a motorsport legfiatalabb tehetségei mindkét
teriileten fejlédni tudjanak. Kivalo példaja ennek Chris Lulham, aki Redline szimulatoros
pilotként kezdte, idén pedig a Verstappen.com Racing tdmogatasanak koszonhetéen
bemutatkozhatott a GT World Challange Europe sorozataban. A csapat jelentds versenyeken
ért el kiemelkedd eredményeket, 2021-ben harmadjéra is megnyerték a virtualis Le Mans
Virtual Seriest, 2022-ben pedig az Autosport Esports Team of the Year dijat is bezsebelhették.
(Le Mans Virtual, 2021)

A sportoldi markaépités elengedhetetlen eszkdze tarsadalmi feleldsségvallalas, amely a
hosszu tavli markahiiség erdsitésének hatékony formaja. Id6rdl idére olyan jotékonysagi
eseményeket és szervezeket tdmogat, amelyekkel kozos értékeket képviselnek. Tamogatta
Billy Monger egykori versenyzd felépiilését, adomanyozott az ausztral bozoéttiizekben
megsériilt koaldknak, jotékonysagi aukciora bocsatotta a 2023-as kanadai nagydijon viselt
overalljat, és osztak nagydijon viselt specialis siakjat, és a bevételt a Wings For Life
alapitvanynak ajanlotta fel, valamint a mentalis egészség fontossagara is felhivta a figyelmet a

Race for Mental Health eseményen, egy virtualis versenyzés keretein beliil. (Sports Khabri,
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2025)

Ezek a tevékenységek azon feliil, hogy kiall szamara fontos tigyek mellett, még inkabb
elmélyitik és hitelessé teszik a markaidentitasat, és jelentds mértékben hozzajarulnak ahhoz,
hogy ne csak versenyzoként, hanem értékkozpontu kozszereploként is pozitiv kép alakuljon ki

rola.
5.3 A Red Bull és Verstappen kolcsonhatasa

A Red Bull Racing és Max Verstappen kapcsolata kivalo példaja annak, hogyan képes egy
csapat €s egy versenyz6 szimbidzisban egylittmiikodve erdsiteni egymas sikereit. Az istallo
technikai folénye lehetové tette, hogy Max maximalisan kihasznalja az aut6 teljesitményét,
aminek koszonhetéen 2023-ban a 22 futambol 19-et a holland versenyzd nyert meg, ezzel
hozva minden idOk legmagasabb gy6zelmi aranyat egyetlen szezon alatt. A dominancia masik
legfontosabb Osszetevdje pont maga a versenyzd volt: kdnyortelen, preciz stilusa és taktikai
érettsége kulcsfontossaguak voltak az autd képességeinek leghatékonyabb kihasznéldsaban.
igazol jobban, mint a versenyz6 2028-ig tartd szerzddése. Ez a fajta stabilitas lehetoséget
biztosit arra, hogy a technologiai fejlesztéseket és a marketingstratégidkat is a holland pilota
karakteréhez igazitsak, maximalizalva ezzel a szponzori bevételek ndvekedését, valamint a
csapat globalis markaértékének erdsitését.

Ahogyan Verstappen egyre sikeresebb lett, ugy egyre nagyobba valt rajongo6i tabora is. Mi
sem bizonyitja ezt jobban, mint hogy a legtobb nagydij helyszinén kiilon ,,Verstappen-lelato”
kertilt kialakitasra, tovabba a legtobb eurdpai helyszinen ndvekedtek a jegyeladasok. A
holland szurkolok jelenléte hozzajarult ahhoz is, hogy néhany bizonytalan j6voji
versenypalya megerdsodjon — ennek legjobb példédja a belgiumi Spa, ami éveken at
veszteséggel miikodott, viszont 2017-ben, Max debiitalasa utan rekord szami néz6 latogatta
meg, ennek hatasara 3 évre még a naptarban maradt. (Crash.net, 2022)

Verstappen népszeriiségének hatasara egyre tobben alltak ki a felvetés mellett, hogy a holland
nagydijnak vissza kell térnie: utoljara 1985-ben rendeztek az orszagban Forma-1-es versenyt.
A Liberty Media jovoképe miatt leginkabb egy utcai verseny jott volna szoba, &m végiil mégis
ugy dontottek, hogy az ikonikus Zandvoorti palyat élesztik fel. Az itteni versenyhangulatot
megalapozza a ,,narancs hadseregként” ismert szurkoloi bazis, akik a gazdasagi
jovedelmezdség mellett nagymértékben jarulnak hozza a futamhelyszin fennmaraddsahoz.

Max ¢és a Red Bull Racing 2021 6ta tartd sikersorozata egészen elképesztd volt, vilagbajnoki
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cimét kifejezetten dramai kiizdelemben szerezte meg és aratott gyézelmet Lewis Hamilton
ellen. Azota a Forma-1 egyik legmeghatarozobb szerepldjévé valt, és ez a siker Amerikéban is
éreztette a hatasat: szdmos 11j szponzort hozott a csapat szamara. Az USA 06ridsi piac, és a Red
Bull tokéletesen kiaknazza a benne rejld lehetdségeket. A csapat szponzorainak 80%-a
amerikai eredetii, tehat adott volt, hogy mindegyik futamon rajongo6i tervezésu festéssel allnak
rajthoz, ezzel is erdsitve szponzori egylittmiikodéseiket. (GP Blog, 2023)

Megallapithat6 tehat, hogy Max Verstappen sikerei nemcsak sajat karrierjét emelik torténelmi
magassagokba, hanem hozzéjarulnak ahhoz is, hogy a Forma-1 globalis sportként tovabb
novekedjen €s Uj rajongoi rétegeket vonzzon be: a sport népszertisége 2021 és 2024 kozott

5,7%-kal nétt, részben Verstappen dominanciaja miatt. (GrandPrix247, 2025)

6 A Red Bull Racing dominancidjanak hatasa a sportagra

A Red Bull Racing és Max Verstappen elmult években mutatott dominanciaja alapjaiban
hatarozta meg a Forma-1 jelenlegi arculatat: mig a versenyz6 altal elért eredmények
sporttorténeti és technikai szempontbdl kiemelkeddek, a sorozat jovdje szempontjabol kettds
hatas érvényesiil — nétt a sport tizleti és markaértéke, masrészt kérdésessé valt a versenyek

izgalmanak fenntartasa, és a csokkent a nézdéi elkotelezodés.

6.1 Nézdszamok alakulasa €s rajongoi elkotelezddés

A Forma-1 fennéllasa 6ta voltak olyan idészakok, amikor egy csapat uralta a teljes mezdnyt,
azonban a Red Bull Racing dominancidja egy 1) médiakérnyezetben, mas rajongoi elvarasok
kozott alakult ki, ennek megfelelden a nézdszamokra és rajongodi elkotelezddésre is Osszetett
hatést gyakorolt.

A Buzz Radar elemzése szerint 2022-ben jelentds novekedést mutattak a szamok, melyben
komoly szerepe volt a 2021-es, végletekig ki¢lezett bajnoki kiizdelemnek, valamint az 0}
szabalyrendszernek is, ami miatt az autok jelentds atalakulason mentek keresztiil. A FIA ezzel
a szabalymodositassal vetett véget a Mercedes 8 éven tartd uralmanak.

Ezzel szemben a 2023-as adatok alapjan a k6zosségi médiaban az olyan hashtagek, mint az
,unalmas”, és ,,bosszantd” gyakran hasznalt jelzokké valtak. A visszaesést egyértelmiien a
Red Bull elsépré dominanciajanak tulajdonitottak: az osztrak csapat a 22 futambol 21-et
megnyert. (F1 Vilag, 2023)

A legutobbi dominans iddszak a Mercedes csapatanak volt koszonhetd, mégis, az az idészak

nem tlint ennyire egyoldaliinak, csapatok k6zott, valamint csapaton beliil is kiélezettebbek

22



voltak kiizdelmek. A 2023-as idény azonban teljesen egyoldalu volt, ami negativ befolyasolo
tényez0 volt a nézdszamokat illetve a rajongdi elkdtelezodést tekintve. Ezt a megosztottsagot
alatamasztottak a nézettségi adatok: mig a 2021-es szezonzard rekordnézettséget hozott, addig
a 2023-as szezonban csokkend érdeklodést mértek a kulcspiacokon: az ESPN szerint
Amerikaban csokkentek a szamok, mig Hollandiaban, Verstappen hazajaban dinamikusan
nétt az elkotelez6dés a sport és a versenyzo irdnyaba is.

A Liberty Media tulajdonosai tisztaban vannak azzal, hogy ez egy sport — de figyelembe kell

venniiik a pénziigyi okokat is, tehat szorakoztatasként is miikddnie kell. (The Guardian, 2023)

6.2 Elény vagy hatrany?

A Red Bull Racing 2022 6ta tartd6 dominanciaja szamos diskurzust inditott el rajongoi,
valamint szakmai szinten is. A Magyarorszagon végzett kutatdsom célja az volt, hogy
feltarjam, hogyan hatott ez az egyeduralom a hazai nézék elkotelezddésére, és inkabb elonyt
jelentett-e vagy hatranyt a sport jovdjével kapcsolatosan.

A kutatasban részt vevo 301 valaszado tobbsége fiatal feln6tt volt: 42,5-%-ot tettek ki a 18-24
év kozottiek, mig 26,9%-ot a 25-34 év kozottiek. A valaszadok 47,5%-a nd volt, az 52,5%-a
pedig férfi. Ez alapjan elmondhatd, hogy a Forma-1 sikeresen sz6litotta meg a fiatalabb
generaciot, és manapsag kiegyensulyozottabb képet mutat a korabban férfidominans kovetoi

bazishoz képest.

1. abra: A valaszadok nemek szerinti megoszlasa

® Ferfi
® No

Forras: sajat szerkesztés, kutatas alapjan

A lakohely szerinti megoszlas tekintetében kijelenthetd, hogy a valaszadok széles tarsadalmi

réteget fednek le: 22,3%-uk Budapesten, 25%-uk valamelyik megyeszékhelyen €1, mig
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kisvarosbol 23%, falvakbol és kozségekbdl pedig 20,3%-uk szdrmazik. Ez megfeleléen
szemlélteti, hogy a csapat dominanciaja nem csak egy adott tarsadalmi csoportban
érzékelhetd, hanem orszagos szinten is foglalkoztatja a rajongokat.

Csapatokat tekintve a legnépszeriibb a Ferrari volt (55,4%), a masodik helyen pedig a Red
Bull Racing allt 45,3%-al, a harmadik pedig a McLaren 39,6%-al. Ez azt mutatja, hogy bar a
Red Bull csapata uralta technikailag a sportot, a hagyomanyos, torténelmi csapatok iranti
kotodés tovabbra is erds. A valaszadok 61,8%-a a 2021-es szezont tartotta a
legizgalmasabbnak, ami arra utal, hogy a szoros verseny, a kiszamithatatlansag ¢és a drama a
kulcsa a nézdi élmény fokozasanak.

A 2023-as évet, ahol a teljes dominancia volt jellemzd, a valaszadok 45,2%-a unalmasnak és
kiszamithatonak talalta, 31,6%-uk semlegesnek, mig 23,2%-uk izgalmas kategoridba sorolta.
Ezzel szemben a 2024-es évet, ahol erds kihivoja akadt Max Verstappennek a McLaren és
Lando Norris személyében, a valaszadok sokkal pozitivabban itélték meg: a valaszadok

79,4%-a kifejezetten izgalmasnak talalta, mig minddssze 5,6%-uk értékelte unalmasnak.

2. dbra:A Forma-1 iranti érdeklodés valtozasa az elmult 3 évben

@ NOU, mernt izgamasnak taldlom

Verstappen és a Red Bull teljesitiményét

@ Nem valtozott, ugyanigy kovetam a

! sportot
Caokkent, ment a Red Bull Wil dominans

@ Mar kevésbé érdakel a sport, men
egyoldald lett

Forras: sajat szerkesztés, kutatas alapjan

A kutatas alapjan a valaszadok 60,5%-anak nem valtozott az érdeklédése az elmult 2-3 évben
a Forma-1 irant, mig 18,6% szamara Verstappen és a Red Bull Racing izgalmasabba tették a
sportot. Ugyanakkor 21%-nal csokkent az érdeklddés, akik az alabbi okokat jelolték:
Verstappen és a Red Bull dominanciaja (20,1%), mas csapatok emiatti esélytelensége (15,2%)
¢s a versenyek kiszamithatobba, unalmasabba valasa (17,6%). Mindez jelzi, hogy a hosszan
tartd egyeduralom konnyen érdektelenséget valt ki a kozonség részérdl. Annak ellenére, hogy
tobben indokként hoztdk az egyoldalusagot, a jovore vonatkozé elkdtelezodés kifejezetten

er6s, 83,4% mindenképp kovetni fogja a Forma-1-et, €s csupan 0,7% jelezte, hogy a Red Bull
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Racing tovabbi dominanciaja esetén kevésbé fogja nézni a kozvetitéseket. Elmondhato tehat,

hogy maga a sport iranti szenvedély erds és stabil.

3. dbra:Verstappen dominanciajanak megitélése a valaszadok korében

127 (42,3%)

32 (10,7%)

29 (9,7%)

1 2 3 4

o

Forras: sajat szerkesztés, kutatas alapjan

Max Verstappen kiemelkedo sikereit a valaszadok 42,3%-a lenyligozonek, tovabbi 18,7%
pedig kimondottan jonak tartja. Masik 18,7% szamara semleges, mig 20,4% negativan
értékelte. Ez azt jelzi, hogy Verstappen folénye a tobbség szdmara inkabb tiszteletet valtott ki,
mint elutasitast, elismerik tehat, mint korunk egyik legsikeresebb versenyzdjét.

A markaépités tekintetében a valaszadok 14,3%-a szerint a Red Bull Racing kiemelkedden
sikeres, kifejezetten a fiatal rajongok megszolitasaban, melyet szintén alatamaszt, hogy a
kutatasban részt vevok tobbsége is ide tartozik. 72,7% gy véli, hogy bar a Red Bull erds
brandet hozott 1étre a Forma-1-en beliil, mas csapatok, kifejezetten a Ferrari és a Mercedes
hossztavi multja és ikonikus statusza kiegyensulyozza ezt. Ez a vélemény ramutat arra, hogy

a markaépitést a torténelmi mult és 6rokség is befolyasolja.
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4. abra: A Red Bull Racing dominancidjanak iizleti és gazdasagi hatasai

Novell az F1 bavélelait

vonzobba teszi a sportol a szp

Erdsitl @ Red Bull mint marka

himevél as aladasait

Cstkkentheti az F1 106 (35 3%
O (30.3%)
népszerGsegol az egyoldala ve

Nem gazan befolyasolja az F1
ST QAT DRIt S0y 38 (12,7%)

gazdasagl helyzela!
Nem tudom megltéini 32 (10.7%)

4] 50 101 150 2

Forras: sajat szerkesztés, kutatas alapjan

67,4% szerint a Red Bull dominancidja elsdsorban erdsiti sajat markajuk értékét és eladasait,
mig 35,3% ugy véli, hogy ez az egyoldalusag globélisan csokkenti a Forma-1 népszeriiségét.
Bar 21% szerint ez az egyeduralom novelheti a sportag bevételeit és vonzobba teheti a sportot
iizleti szempontbol, 12,7% szerint ez a hatas gazdasagilag semleges, 10,7% pedig nem tudott
véleményt alkotni. Az eredmények fliggvényében a Red Bull Racing sikere iizletileg ugyan
kedvez6 a sajat szempontjukbol, de hosszu tavon veszélyezteti a sportag altalanos vonzerejét.
A valaszadok tobb, mint fele — 53,6%-a — gondolja azt, hogy a jelenlegi szabalyokat
modositani kellene a versenyek kiegyenlitése érdekében. A leggyakoribb javaslatot 70,3%
szavazta meg, miszerint a kisebb csapatok kapjanak szabadabb fejlesztési lehetdségeket,
45,3% pedig teljesen 1) szabalyokat is bevezetne az izgalom fokozasara. Ez megerdsiti, hogy
a k0zonség nyitott a strukturalis reformokra, amennyiben azok a véltozatossagot novelik a
versenyzésben.

A Kutatas eredményei alapjan a Forma-1 kovetése er6sen kotodik a digitalis és kozosségi
médidhoz, de a hagyomanyos televizios csatornak szerepe tovabbra is meghatarozé: 77,1%
tovabbra is igy koveti a sport eseményeit. Ezen feliil 69,1% az Instagramon, 66,4% pedig a
Facebookon is koveti, tovabba 42,5% TikTok-on, 41,9% pedig a YouTube-on is jelen van. Ez
arra enged kovetkeztetni, hogy fiatalabb és kozépkoru célcsoport is aktiv a kozosségi média
feliiletein. Az F1 hivatalos applikaciojat a valaszadok 39,2%-a hasznalja, 25,6% pedig
rendszeresen hallgat a sportagrol szold podcastokat, a Twitter/X pedig viszonylag kis elérést
mutat, a valaszadok 15,6%-a jelolte csak.

A Forma-1 iranti érdeklodést a Netflix altal készitett Drive to Survive sorozat is jelentdsen
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befolyésolta, a valaszadok 43,2%-a mind a hét évadot latta, 29,2% pedig néhany évadot nézett
meg. 19,3% mar hallott réla, és csupan 8,3% nyilatkozott ugy, hogy nem érdekli egyaltalan a
sorozat. Ez azt mutatja, hogy a sorozatnak jelentds szerepe van a rajongdi bazis bovitésében
¢s fenntartasaban, kiilonos tekintettel a sport emberi és dramai oldalanak bemutatasan

keresztiil.

5. abra:A ,,Drive to Survive” c. sorozat ismertsége és nézettsége

® Igen, minden dvadot |attam
@ Igen, néhany évadot lattam

Nam, do hallottam rdin

20.2% A @ Nem, és nem is érdekel

Forras: sajat szerkesztés, kutatas alapjan

Az adatok alapjan megallapithatd, hogy a sportag médiatartalmainak fogyasztdsa ma mar
tobbrétegli, a digitalis platformok pedig kulcsszerepet jatszanak az 0j generacids rajongdk
elérésében, és a sport népszertisitésében.

A kutatasom eredményei alatamasztjak, hogy a Forma-1 globalis marketingstratégiai -
kiilonosen a kozosségi média, és az egyéni markaépités — hatékonyan képesek névelni a
rajongoi bazist. A Red Bull Racing csapata, és azon beliil is Max Verstappen, mint
kiemelkedd egyéni marka, kulcsfigurai a folyamatnak: sikereik révén képesek megszolitani a
fiatalabb generaciok tagjait, akik szdmara ez a fajta dominancia vonzo €s inspiralo.
Osszességében elmondhatd, hogy a dominancia kettds marketinghatéssal jar: mig erésiti a
markaismertséget, €s vonzova teszi a sportot a szponzorok szdmara, bizonyos szegmensek
esetében csokkentik az élmény értékét. Az unalmasnak és kiszamithatonak itélt szezonok
hatéséra kialakulhat a kdvetdkben az érdeklddésvesztés, amely hosszutavon lojalitasbeli
kihivasokat eredményezhet.

megteremtése: sziikség van erds egyéni markakra, ugyanakkor biztositani kell a
versenydinamika fenntartasat is. A marka értékeinek hosszutavi novelése a szurkolok
hozz4aallasan is mulik: szlikségiik van a valtozatossagra, a meglepetésre, €s az érzelmi

bevonodasra, hiszen ez a harom tényezd hatarozza meg a valdodi rajongoi élményt. A Red Bull
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Racing és Verstappen példéja tehat egyradnt megmutatja a marketingkommunikacio erejét és

annak hatdrait is a piac dsszetett rendszerében.

7  Javaslattétel

A Forma-1 a 2017-es tulajdonosvaltas utan latvanyos atalakuldson ment keresztiil: a sportag
fokusza egyre inkabb a globalis markaélmény és tartalomalapu kézonségkapcsolat felé
mozdult. Ahhoz, hogy ez a ndvekedés és markapozicid hosszitavon fenntarthato legyen,
kiilonbo6z6 stratégiai marketingfejlesztések valhatnak sziikségessé. A kovetkezOkben olyan
javaslatokat és fejlesztési iranyt fogalmazok meg, amelyek eldsegithetik a kozonségbazis
bovitését, a markahiiség erdsitését €s a tarsadalmi relevancia novelését.

Alapvetden a sportdg tradiciondlisan teljesitmény, presztizs — és technologiaorientalt
markaként indult, azonban az elmult években egyre inkdbb bizonyossa valt, hogy a kzonség
szeretné jobban megismerni az emberi €s érzelmi aspektusait is, ezért elengedhetetlen a
narrativa tudatos bovitése €s soksziniisitése.

Ugy gondolom, célszerii lenne olyan tematikus tartalomsorozatok elinditasa, amelyeknek
célja, hogy a Forma-1 vilagat 0j perspektivakbol mutassa be. A ,,Women of Formula 1”
példaul a sportagban dolgoz6 néi mérnokok, PR szakértok, stratégak és versenyszervezok
szerepeit €s torténetét mutatna be. A cél, hogy a globdlis n6i kozonség szdmara is lathatova
valjon, hogy szamukra is elérhetd a sportagon beliili részvétel. Ez a tipust sorozat jelentds
szerepet jatszana annak a sztereotipianak a ledontésében, hogy a Forma-1 a férfiak terepe,
ezaltal tarsadalmilag is értékes és identitaserdsitd tartalomma valhatna.

A masik ilyen sorozat a ,,Formula 1 Cultures” lenne, ami a csapatokon beliili nemzetkozi,
kulturalis sokszinliséget mutatna be. Megismertetné a nézéket azzal, hogyan dolgoznak
kiilonboz6 nemzetek szakemberei egy k6zos cél érdekében, és miként befolyasoljak a
kiilonbdz6 munkakultirak a csapatdinamikat, kommunikaciot és dontéshozatalt. Edukativ
jellegén feliil a globalis markaidentitas erdsitésében nyujtana timogatast a sorozat.

A ,,Formula 1 Engineers Uncovered” kiilondsen izgalmas lenne azoknak a nézéknek, akiket
leginkabb a kulisszak mogott zajlo hattérmunka érdekel. A sorozatban mérnokoket,
adatelemzdket, aerodinamikai szakembereket mutatnanak be: hogyan telik egy napjuk, milyen
kihivasokkal szembesiilnek. A tartalom hitelesen tudnd megmutatni, hogy a reflektorfényben
szerepld pilotadkon tul rengeteg embernek van szerepe egy csapat sikerében, €s az egész egy
komplex egyiittmiikodésen alapul6 rendszer, melynek kdzponti szerepe a technologiai tudas.
A sorozatok a digitalis tartalomfogyasztasi szokéasokat figyelembe véve a YouTube-on ¢€s a

TikTok-on keriilnének publikalasra. Az érzelmi kotédés mélyitésén til fontos szerepe lenne
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ezeknek a tartalmaknak a marka diverzitdsanak €s Osszetettségének bemutatasdban, tovabba
lehetdséget biztositananak 0j célcsoportok bevonasara is. A tematikus tartalommarketing-
stratégia igy nemcsak brandépitési, hanem kozosségformald eszkdzként is funkcionalhatna.
Manapsag egyre fontosabba valik a kovetok szamara, hogy egy modern, globalis marka
tarsadalmi értékeket is kozvetitsen. A Forma-1 kiilondsen alkalmas a STEM —
természettudomany, technologia, mérnoki tudoméanyok és matematika — teriiletek
népszerusitésére. Ennek érdekében a javaslatom egy olyan program elinditasa, amelyben a
csapatok miiszaki érdeklodésti, de valamilyen oknal fogva hatranyos helyzetii fiatalokat
mentoralnanak. A ,,Formula 1 Academy for Future Engineers” névre keresztelt
mentorprogram keretein belill a fiatalok részt vehetnének online workshopokon,
palyalatogatasokon, ahol mérnokdkkel talalkozhatnénak, valamint egyéni mentoralésra is
lehetdségiik lenne. A sportag ezzel a legfiatalabb generacidt is elérné, tovabba sajat
szakembereinek utanpdtlasarol is gondoskodni tudna.

A Forma-1 2030-ra vallalt karbonsemlegességi kitlizése komoly 1épést jelent a sport
fenntarthatosaganak érdekében. A Z generacio tagjai egyre inkabb elvarjak, hogy a markak
aktivan és transzparensen kommunikéljanak kornyezeti hatasukrodl, valamint arrdl, hogyan
tesznek azért, hogy karbonldbnyomukat csokkentsék.

A jelenlegi, 24 futamos naptarban a versenyek szamat célszert lenne 20-21 hétvégre
redukalni, valamint a kontinensalapt, logikusabb foldrajzi struktura szerint torténd
atszervezése, amely csOkkentené az utazasi tdvolsdgokat és koltségeket, ezzel tdimogatnd a
fenntarthatosagi célokat. A rajongok bevonasa ebben az ligyben kiemelten fontos lenne,
hiszen az érzelmi elkdtelezédést erdsitené, ha tigy érezhetnék, hogy aktiv részesei a
valtozasnak. Errdl sz6lna a ,,Formula 1 Green Flag” projekt, ami egy zoldpontgyiijtd
rendszeren alapulna. Ha a szurkolok fenntarthaté modon, tomegkdzlekedéssel utaznak a
nagydijak helyszinére, részt vesznek hulladékgyiijté akciokban, és egyéb torekvéseket tesznek
a kornyezettudatossag jegyében, azokért pontokat szerezhetnek, melyeket bevalthatnak
kiilonb6z6 jutalmakra, mint példaul paddock-belépd, vagy csapatesemények. Fontos eleme
lenne még a kampanynak a kiillonboz6 kornyezetvédelmi szervezettek és fenntarthatosagi

témaban hiteles influenszerekkel torténd egyiittmiikodés is.

8  Osszegzés

Dolgozatom célja az volt, hogy feltarjam, hogyan alkalmazza a Forma-1 a globalis

marketingstratégidkat, a szponzoracios és egyéni markaépitési eszkdzoket a rajongoi bazis
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novelésére, és milyen szerepet jatszik ebben a Red Bull Racing, valamint Max Verstappen.
A kutatdsom feltarta, hogy a Liberty Media tulajdonszerzése 6ta egy olyan jol struktaralt,
komplex marketingrendszert alakitott ki, mely az élményalapu kommunikaciora, digitalis
innovaciokra és szoros rajongdi bevonasra épit. A sportag képes volt Gijrapozicionalni magat,
igy mara nem csak technikai, elit sportként ¢l az emberek fejében, hanem globalis
¢lménymarkaként is, amely tudatosan torekszik arra, hogy az év minden napjan kapcsolatot
tartson a rajongoival.

A Red Bull Racing szerepe ebben a rendszerben mar sokkal tobbnek tekinthetd, sikeres
csapaton feliil markastratégiai zaszloshajoként is funkcional. Az istall6 tulajdonosa egy
energiaital marka, amely képes volt sajat filozofidjat a motorsportba integralni, és egyedi
markaélményt teremteni. Ez kivaldan mutatja, hogyan lehet egy markafilozofiara alapozva
tudatosan felépiteni egy sikeres sportcsapatot. A Red Bull Racing marketingstratégiaja
innovativ modon 6tvozi a tartalomgyartast, digitalis jelenlétet, szponzoracios
egylttmiikodéseket és szurkoloi élményeket, ezzel is formalva a sportag jovojét.

Max Verstappen egyéni markaépitése szintén jelentds részt vallalt a Forma-1 globalis
népszeriiségének ndvelésében. Hiteles, céltudatos személyiségét olyan szponzoracios
kapcsolatok erdsitik, amelyek illeszkednek versenyz6i markaértékeihez, mig sajat markaja, a
Verstappen.com Racing és a Team Redline hosszutavon fenntarthatova teszik a jelenlétét,
akar tul a versenyzoi karrieren is.

A primer kutatdsom eredményei alatdmasztottak a dolgozatom elején megfogalmazott
hipotézisem, miszerint a Red Bull Racing dominancija bar erdsitette a Forma-1 globalis
jelenlétét, Magyarorszagon, és vélhetéen mas, kisebb piacokon érzékelhetd volt az ennek
koszonhetd eérdeklédéscsokkenés. A magyar rajongokat megosztotta az olyan jellegli
egyeduralom, amit a Red Bull Racing és Verstappen mutatott az elmult években: egy résziik
szerint kifejezetten lenyligdzd volt, viszont nagy résziik szamolt be arrdl, hogy épp ez
jelentette szdmukra a motivacio csokkenését. Elmondhat6 tehat, hogy a kiszamithatdsag és
dominancia kifejezetten negativan hathat a néz6i élményre, féleg azokon a teriileteken, ahol
nincs erds nemzeti kotddés a sporthoz. A vélaszaddok szerint ugyanakkor a Forma-1 digitalis
jelenléte, interaktiv tartalmai és a versenyzdk emberkozeli kommunikacidja képes
ellensulyozni ezt az érzést.

Max Verstappent, mint egyéni markat is viszonylag megosztonak gondoltak, a fiatalabb
generacio szamara pozitiv példaként szerepelt, akire felnézhetnek, az idésebb rajongok
azonban ennél kritikusabban itélték meg. Mégis egyértelmiien kijelenthetd, hogy a versenyzd

jelentds szerepet jatszik a sportag népszertiségének fenntartdsaban.
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A levonhato kovetkeztetésem tehat az, hogy a Forma-1 jovObeni sikere egyre inkabb mulik
azon is, hogy miként tud relevans, személyes és valtozatos markaélményt kinalni a kiilonb6z6
célcsoportok szamara. Az egyensuly egyre jobban kiegyenlitédik: mig az ujabb, fiatalabb
nézokozonség szamara az ¢lmények a legfontosabbak, a régebbi rajongokat még mindig a
technikai és versenyképes sport érdekli.

A Red Bull Racing és Max Verstappen példdja azt mutatja, hogy a sport és a markaépités
szoros Osszefonodasa mar nem csak lehetséges kell, hogy legyen, hanem szinte kotelezd, ha
azt akarjak, hogy a csapat a lehet0 legsikeresebb legyen.

Osszességében tehat elmondhato, hogy a Forma-1 jovdje azon is mulik, hogy a sportsikereken
feliil hogyan tud valodi, érzelmileg relevans és folyamatosan megujulé markaélményt kinalni.
A dolgozatomban bemutatott példak alapjan tehat egyértelmii, hogy a globalis siker a tudatos,
értekalapu marketingkommunikaci6 eredménye, aminek fenntartasdhoz elengedhetetlen a

valtozatossag, és a kozonség sokféleségének figyelembe vétele.
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Nyilatkozat a szakdolgozat statuszarél (nyilvanos, bizalmas)

¢imu szakdolgozatommal/zarédolgozatommal (tovabbiakban mdi) kapcsolatban az aldbbiakrél nyilatkozom:

* Kijelentem, hogy a mld BGE Dolgozattér repozitériumaba vald feltéltésével mas jogat nem
sertem. Tudomassal birok arrol, hogy az Egyetem a szerzdi jogok meglétét nem ellendrzi.

e Nyilatkozom, hogy a m( (@ megfelelé rész aldhuzandd)
0 a bizalmas
e Tudomasul veszem, hogy

[ szerzdi jogsértés esetén az Egyetem az érintett dokumentum elérhetéségét a szerzdi
jogseértés tisztazasa idejére atmenetileg korlatozza,

0 szerzlijogsértés esetén az érintett mlvet a Repozitdrium adminisztratora a Repozitériumbol
haladéktalanul eltavolitja,
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szerzdi jogaim maradektalan tiszteletben tartdsa mellett — nem kizarélagos és idétartamra
nem korlatozott felhasznalasi engedély.
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