Banki Niki

Kérdezé:

Milyen tevékenységeket végzel, hogy milyen szegmensekkel foglalkozol?

Niki:

Nekem van egy pont feltérekvo eloadokat, meg underground eléadokat tomorito kiadom,
fiiggetlen kiskiadom, a Grapefruit Moon Records, és itt vannak olyan eléadok, akiknek
kiadasi tevékenységet végzek, de van hat olyan eléado, ahol booking management, tehat
ezt a 360 fokos modell dolgot csinalom, amibe beletartozik a koncertek leszervezése, a
kommunikacio, a PR, a marketing, stratégiatervezés, és minden olyan dolog, amiket
majd késobb ki is fejtek, hogy hogyan érinti ezt az eléadoknak az életét. Ezen kiviil
egyeébkeént zenei palydzatirassal is foglalkozom, tehat a Nemzeti Kulturas Alaphoz. Ezt
nemcsak a sajat eléadoimnak csinalom, hanem fiiggetlen palydzatiroként rengeteg
zenekarnak, eléadonak irok palyazatot. Idén a mostani kérbe 142 palyazatot adtam be.
Igen, most ért véget mult héten ez az iddszak, vigyhogy kezdek magamhoz térni. Evekig
irtam a Bohemian Betyars-nak, egészen idénig irtam a Carson Coma-nak, tehdt
egészen a nagy eloadoktol, de irok kismetal zenekaroknak is, tehat nagyon nagy a
merités, igazabol teljesen megérthetd. Es rogton valaszolnék is arra a kérdésedre, hogy
hogyan lehet piaci alapon miikodtetni kis eléadokat, akikbol nem, tehat hogy még igy
effektive ugye nem profital az ember, vagy nem rogton. En ezt tigy tudom fenntartani,
hogy a palyazatirasbol keresem meg azt a pénzt, amibdl fenntartom a kiadot, illetve a
kiadonal van egy nagyobb zenekar, az Aurevoir. Ott nem egyediil csinalom a booking
managementet, hanem van egy ember a bookingra, és a managementet kozosen
csinaljuk, de azért az a zenekar, mar Budapest Park headliner, illetve ugye nagyon sok
fesztivalon headliner eldoado, tehat 6k azért mar nagyobb bevételeket termelnek. De
egyebkent, ha mar belekezdtem ebbe a piaci szemléletbe, akkor azt az elobb is akartam
mondani, hogy minden vallalkozdas ugy épiil fel, és ezt kell tudatositani, és egy
zenekarra, és egy eldadora is igy kell tekinteni, hogy az elsé évek a befektetésével. Tehat
eloszor nem arra megyiink, hogy akkor elkezdiink dolgozni. Egy koncertbol mennyi

gazsit viszek haza, hanem mindent berakunk a zenekari kasszaba, abbol vesziink fel



lemezt, abbol vesziink fel klipeket, abbol koltiink marketingre, minden onnan megy.
Tehat azt kell kitigyeskedni, hogy legyen annyi bevétel, akar pdlyazatokbol, akar
szponzorizaciobol, az mar a nagyobbacskaknal fordul elo, de minden segitség szamit.
Es minden bevételt szépen berakunk egy kalapba, és utdna onnan fizetjiik ki. Onnantdl
kezd atlépni egy zenekar, a mar kézepes zenekari statuszba, hogy a koncertek utani
gazsi elosztasra keriilhet. Vannak kivételek, mert a Lenke, Lenkével is dolgozom, aki
egy szoloeloado. Egyrészt 6 most nagyon fut, most csindlt a Turbina nagy teremben
telthazat elovételben a lemezbemutatora. Itt azért szamottevo bevétel jott, nyilvan a 430
eladott jeggyel. Meg mivel 6 szoloeloado, itt mar azért mindig kaptunk annyi gdzsit.
Neki daltalaban szokott osztds jutni, de egy 4-5 fos zenekarnal ez még nem megy. A Lenke
beiil egy személyautoba, van egy béréndnyi cucca, visziink egy hangtechnikust, jon egy
sofor és ennyi a stab. Egy 4-5 fos zenekarnal buszt kell bérelni, hangtechnikus kell,
hangszereket, probatermet kell bérelni, tehat ott azért nem tudunk osztani. Tehat ott
abszolut ezt a szemléletet kell nézni, hogy az elso években daldozatkésznek kell lennie az
eldadonak, és igazabdl hosszu tavon kell gondolkozni ahhoz, hogy ez nem egy gyors izé,
hanem ez egy hosszu tav. Tehat ezt nem egy sprint felépiteni. Az a fajta robbandsszerii
siker, amit mondjuk ezeknél a hip-hop eléaddknal latuk most, hogy nem tudom, 5 perce
léteznek és aréndkat toltenek meg, ez egy tendencia, de ez azért még mindig a
zeneiparnak meg a kénnyiizenének a 3,5%-at érinti. Tehat, hogy nem ez az altalanos.

Na most a bemutatkozasomba jol mar bele vontam ez a dolgot is.

Kérdezo:

Milyen tényezoket veszel figyelembe, amikor koncertet kotsz? Hogyan illeszkednek be
a feltérekvo eloadok?

Niki:

Hat én csak feltorekvo eloadoknak a koncertjeit szervezem, ugyhogy erre kivaloan
tudok valaszolni. Az elso és legfontosabb dolog, amikor elkezdek egy eléadoval
foglalkozni, az a bepoziciondlds. Nem szabad nagyon sziiklatokoriinek lenni ebben,
tehat nem érdemes skatujazni. De a skatujazas meg a poziciondlds az két kiilonbozo

dolog. Poziciondlasnal azért figyelembe kell venni azt, hogy milyen miifaj, stilus, milyen



eloadoi készletiik van, és hogy az a fajta zeneiség, vagy az a fajta eloadomiivészet, amit
ok képviselnek, milyen helyekre, milyen koncerttermekben, milyen klubokban, vagy
milyen fesztivalokon allja meg a helyét. Tehat a legelsé az nem is az, hogy mennyi a
gazsi, meg hogy hanyan jonnek el, mennyi lesz a bevétel, hanem az, hogy hova
szeretném Oket. Altervildgba szeretném? Ok egy indie zenekar? Vagy 6k amugy kicsit
mainstreamebbek, és akdr elmehetiink a pop irdnyba is? Es igy valasztiuk ki példaul az
elozenekari lehetoségeket is. Nyilvan, amikor felkér egy nagyobb zenekar, hogy
menjiink el eléjiik, akkor azért az esetek 85-90%-aban azt mondjuk, hogy készonjiik,
megytink, mert kozonséget tudunk épiteni. De nem mindegy, hogy milyen kozonséget
épit ez. Tehat, hogy példaul a Liana zenekaromat elhivtak a Budapest Parkban Ruzsa
Magdi elé. Egy telthazas koncert. Egy telthdzas, Ruzsa Magdis, leginkabb egy Budapest
Parkos felkerésre, ahova mindenki el be akar keriilni feltorekvo eléadoként, nem mond
azt nemet. De én nem érzem, hogy a Liana zenekarnak és a Ruzsa Magdi kézénségének
tulajdonképp nagy koze lenne egymashoz. Csak egy Budapest Parkos felkérésre nem
mondunk nemet. Tehat vannak ilyen iratlan szabalyok, hogy azért vannak olyan
rentabilis, fontos helyszinek vagy eléadok, akiknél akar a miifai egyezést sem vessziik
annyira figyelembe, de azért ezek lehetoségek, és minden lehetoségbol johet valami. De
dltalaban inkabb azt nézem meg, hogy mennyit tudunk profitalni. Ilyen
elozenekarozasnal mondjuk azt, hogy mennyit tudunk profitalni. Milyen kézonsége van?
Milyen zenét jatszik a nagyzenekar? Milyen osszetételii demografiai kozonségiik van?
Abbol mi mit fogunk aztan atvinni a sajat kozénségiinknek? Tudok egy masik példat, a
Lufia zenekar, akik 8 honapja léteznek, és én 3 honapja dolgozom veliik. Carson Coma
elé mentiink Miskolcra. En azt hittem, hogy itt a Carson Coma kézonség az majd igy
asitozik, meg alig varja, hogy mar a Carson Coma jojjon. Ehhez képest élték, oda jottek
fotozkodni, elkérték a setlistet, alairast keértek, és én még ilyet nem lattem, szaz koveto
jott aznap, meg masnap az Instara. Tehat ez az, amikor az ilyenfajta direkt
visszajelzések amugy nagyon ritkdk, hogy csindlsz valamit, és azonnal kapsz ra egy
valaszt. Tehat az elozenekarozas az egy fontos dolog, egyébként a kluboknal is.
Altaléban ilyen uniformizéltak a helyszinek, tehat hogy barki taldlhat, igazdbol a méret

az, ami meghatarozo. De ha hasonlo méretii klubok koziil kell valasztani, akkor mit



tudom én, hogyha most a Dogoz zenekarom, aki ilyen indie garazsrockot jatszik,
valahogy igy egyértelmii volt, hogyha ilyen két-haromszaz fos klubot keresiink a
lemezbemutatora Pesten, akkor az a Golya lesz. Nem a Golya a technikailag legjobb
klub, st nem ok a legpresztizsértékiibb hely, de a Golyaba pont olyan emberek jarnak,
akik erre a zenére nyitottak lesznek. Tehat ez a poziciondlast az, ami szerintem a
legfontosabb. Es ugyanez a megkeresésekre, tehat ha felhivnak fesztivaloktdl, akkor
nyilvan azt is figyelembe vessziik, hogy példaul varosi rendezvényre nem adnék el
Dogozt vagy Lenkét, mert amikor sszegyiilnek a mamak, papak, kimegy a csalad, meg
nem tudom, ingyenes, ott van a vurstli, és akkor kozben a szinpadon zajlik valami, ott
mondjuk nagyon rosszul tud elsiilni egy ilyen kiabalos, punkos, indie garaszsrokzenekar.
De a Liana ilyen finom zenét jatszik, meg ilyen dallamosat, az meg ott egyébként el tud
érni egy kozonséget. Széval ezeket a szempontokat kell figyelni. Es ehhez mdr nyilvin
kell egyfajta rdldtds, meg egy szakmai tapasztalat. Es ha valakinek ilyen nincs, akkor

sosem art kérdezni olyantol, akinek van. Nem tudom, megvalaszoltam-e a kérdésedet?

Kérdezd:

Igen, abszolut. Mert ugye legtobbszor, ha csak a zenekar menedzseli magat, akkor ez
nincs ennyire tudatositva.

Niki:

Egyaltalan nincs, de hogy most is ez lenne a zenekaraimnak. Menjiink, jatsszuk, hivtak
ide, nem tudom. Es akkor példaul megint csak a Liandt tudom behozni, hogy nekik
vannak népzenei vonulatok a zenéikben. De nem ez a meghatdrozo, és nem is azt
akarjuk, hogy ez egy folk zenekar legyen. Elhivtak minket jatszani a Fondba. En
megfurtam ezt, mert mondtam, hogy ha most elmegyiink a Fonoba - meg amugy az
elmult két klipiink két ilyen népiesebb szamhoz jon - utdna mar mindenki ebbe a
skatujaba fog berakni minket. Ugyhogy inkdbb menjiink el valami tok alter helyre, mert
ett6l a skatujdzdstél példaul nagyon félek. Ugyhogy igen, vagy példdaul most felkérték
a Dogozt jatszani a Robotba. Na most nekiink két éve, vagy harom éve volt a Robotban
a lemezbemutatonk, most meg mar a Golyaba jatszunk. Visszafelé nem megyiink. Olyan

lehet, hogy tartunk exkluzivabb, kisebb, ilyen csaladias hangulatu izét, de hogy nem



fogunk egy tavaszi klubkoncertet egy fele akkora helyre visszavinni, amit mar kindttiink.

Ugyhogy igen, ennyi. Ezt most eléggé korbe jartam.

Kérdezo:

Igen, a kovetkezo ugye az lenne, hogy maga a kihivasok, amik évezik a kis eléadokat.
Mi az, ami ezen a menedzsmenten beliil még felmeriilhet ilyen nehézséggel?

Niki:

A legnagyobb kihivas az a kézonségszervezeés. Ez a legnagyobb kihivas, hogy eljutni a
kozonséghez és megfogni. Sokkal tobb eléado, formacio van, mint amennyi ennek a
felvevé piaca. En él6zenével foglalkozom, Lenke, aki amigy elektronikus zenét jatszik,
0 is ilyen live act meg abszolut élozenének szamit, tehat nem foglalkozom DJ-kkel, meg
playback, meg ilyesmi dolgokkal. Na most erre van a legkevesebb kereslet. Plusz bejétt
idén az, hogy elkezdték a nagyobb eloadok kihagyni ezt a létrat, amit az el6bb is
mondtam, hogy berobbantak és rogton aréndznak. Az emberek, a kozonség elkéltotte az
osszes penzet a Puskas arénaban, meg az MVM-domban, meg a nem tudom. Emiatt
egyébként most mindenhol iszonyatos visszaesések vannak a klubokban is, a
fesztivalokon is az volt. Es sajat magam is latom, hogy mdr kevesebbnek is nagyon
oriiliink. Mert az emberek onnan tudnak sporolni, ami nem olyan fontos. Az elkotelezett
élézenére jaré ember azért az még mindig nagy, a lakossdagnak a 8%-a szerintem. Es
akkor lehet, hogy sokat mondtam. Aki tényleg fesztivalokra jar és koncertekre, és ez a
hobbija. A covid alatt elveszitettiink nagyon sok embert. Megmondom Oszintén, én
magam sem mentem volna vissza a tomegbe, amikor kialakitottam egy életet, ami egy
ilyen nyugisabb, chill-esebb volt. Nekem is nehéz volt visszarazodnom. Utdna azonnal
a fesztivalokon nyomorgds, hozzamérnek, 16kdosédnek. En totdl megértem, ha valaki
azutan azt dontotte, hogy inkabb akkor nem megy ki az utcdara. De azért ok
visszaszallingoztak, meg az mar azert szerintem régen volt. Most mar igy el tudjuk
felejteni. De tény, hogy volt ott egy torés. Most meg nyilvan ez az energiavalsag, az
inflacio, nem tudom micsoda. De a kozosségszervezés kis zenekarokndl ez mindig is
probléma volt. Tehat ez most nehezebb, de ez nem uj keletii dolog. Egyszeriien azért,

mert egyébkent maga a kozosségszervezés az online térben torténik. Erre vannak a



marketingeszkozok. En egyébként minden koncertet, nem mindegyiket, mondjuk az
Aurevoir-nal az utolso varosnapokat nem emeltiik ki. De a kiemelt sajat jegyest, sajat
koncerteket mindenkinél hirdetjiik. Kampanyokat, TikTok, YouTube ads, meta
hirtetéseket csindlunk. Es igy is, mivel mdr mindenki hirdet, ezért a hirdetések kozott is
megvan az a fajta verseny, ami az organikus elérésnél. De muszdj hirdetni, mert ha nem
hirdetsz, akkor tényleg esélyed sincsen, hogy eljut az emberekhez. Es amigy vissza-
vissza jon az, hogy most példaul feltették a kérdést, hogy ki az, aki még soha nem volt
koncertiinkon, és csomoan feltették a keziiket. Es erre meg azt mondom, hogy hdt igen,
most tényleg szemmel lathato oJsszegeket koltottiink el erre. Volt olyan a Nunki
koncerten, hogy egy magyar szarmazasu, Lengyelorszagban élo csavonak szembejott a
Facebookon, vagy az Instagramon az a hirdetés, amit inditottunk az uj klipre
vonatkozéan, és & azért jott el koncertre, mert nagyon-nagyon élte. Es egyébként &
Lengyelorszagban koncertszervezd volt, és 0 szivesen Osszekot minket, hogy legyen
valami ilyen. Hirdetéseken kiviil egyébként az, hogy egy eléadot elkezdjenek tudni,
ahhoz ugye koncertezni kell, meg minél tobb fesztivdlon részt venni. De akkor kapsz
hivasokat, vagy akkor tudsz fesztivalokon fellépni, ha mar amugy van egy kis
kozonséged, legalabb az online térben. Tehat, hogy igy a tyuk vagy a tojas volt elobb,
nem tudom, de hogy az a lényeg, és itt jon be a brand kérdés, hogy az, hogyha van egy
egységes kommunikaciot, hogy konzekvensen kommunikalsz az online médiaban, hogy
folyamatosan jelen vagy, hogy kreativ vagy, ezek meghaldljik magukat. Ezért nagyon

fontos, hogy legyen egy branded, amirdl eszébe jutsz az embereknek, és hozzad kotik.

Kérdezd:

Ha mar igy belekanyarodtunk ebbe a brandelds sztoriba, akkor emlitetted ezt a
branding oktatdasodat, vagy workshopodat.

Niki:

Hat igen, igazabol az nem teljesen a brandingrol szolt, csak ez is egy fejezete volt, mivel,
ahogy most is mondtam, hogy a legnagyobb kihivasok azok micsoddk, és hogy az erre
adott valasz az igazabol az, hogy legyél valamilyen. Ehhez szerintem elsésorban az kell,

hogy az eléado pontosan tisztaban legyen azzal, hogy ¢ mit képvisel, hogy a dalaival



mit szeretne kifejezni, és hogy kikhez szeretne szolni. Tehat onnantol lehet brandingelni
valakit, hogyha ezek a dolgok tisztizva vannak, és egy zenekar esetében ebben
nagyjabol egyetértés van, vagy tudnak talalkozni a parhuzamosok a végtelenben, mert
van olyan eléadom is, ahol nagyon kétféle meglatds van ezzel kapcsolatban, és akkor
azt valahogy egységbe kell hozni. Tehat hol szeretnél fellepni, mi a vagyad? Hogy sok
koncerted legyen, vagy hogy jo koncerted, vagy hogy nem kell, hogy olyan sok legyen,
de hogy akkor azok viszont presztizsértékii helyen. Vannak olyan eléadok, akik ugye
iszonyatosan sok energiat fektetnek arra, hogy nekik minden koncertjiik egyedi, mindig
nagyon kiilonleges latvany legyen. Ezt nem lehet mindenhol megvalositani. Ok nem
jatszanak ezerszer, millioszor, nem vallalnak el mindent, viszont amikor jatszanak,
akkor minden koncertjiik kiilonleges, ezért van egy nagyon ragaszkodo kézonsége,
illetve van ez a szobeszéd is és az felkelti az ember érdeklodését, és igy jon ujabb és
ujabb kozonség. Tehat hogy vannak ilyenek, akinek minden, koncertje extra, és akkor
vagyad van, hogy a kovetkezot is lasd, tehat ez is lehet példaul egy ilyen brand. Szoval
a branding, annak az elsé sarokkove az, hogy az eldado maga tudja, és az nem lehet
egy kiindulasi alap, hogy jo, hat én minden fesztivalon akarok jatszani, meg hires
akarok lenni, meg minél t6bb YouTube kovetot akarok, meg minél tobb online hallgatdast.
De hogy ezek a nagyon nagyhalmaz, tehat ez egy nagyon altalanos akarat, amit azt
gondolom, hogy a legtobb élozenét jatszo eldado mind szeretne. Ezeket azért igy szépen
be kell loni, hogy igy, hogy kihez sz0l, demografia példaul, tehat, hogy mi az a kézénség
vajon, akiket ez meg tud fogni. Lenkénél példaul azt lattam most a lemezbemutatdjan,
hogy o tokre jol hozza tud szolni a 18-25 éves, értelmiségi egyetemista kézokhoz, de sok
kozépkorii is volt azért, mert példaul a zenében van egy ilyen old school-sag, ami azokat
az embereket fogja meg, akik a 90-es években voltak mondjuk fiatalok, vagy tinik, vagy,
nem tudom, kiskamaszok, és ilyen zenéket hallgattak. Ezt mi tokre jol meglattuk, hogy
ez a zenében ez benne rejlik, ezért az egész kommunikacioja is olyan, hogy ezeknek is,
meg azoknak is okés lehet. A Lufia példaul, inkabb 16-22-ig, ez a fo csapasirany, ok
rohadt jol mitkodnek a TikTokon. Nem tudom, hany ember mondta mar koncertjiikon,
hogy TikTokon talalta meg oket. TikTok videot latott, felkeltette az érdeklodését, elkezdte

hallgatni a zenét, eljott a koncertre. Lenke példaul barmennyire is ilyen tokre TikTok-



kompatibilis tartalmakat tud gyartani, de mondjuk két havonta egy ilyen tartalmat gyart,
és azt akkor nagyon kigondolja. De a mindennapi kommunikacioja az inkabb ilyen
sztikszavu, de kedves. Nem tudom, az Instan kurva jol mikodik, és igazabol az Instan
miikodik nagyon jol. A Facebookon meg azért kell kommunikalnia, mert amugy van ez
a kézépkoru réteg, ami meg még inkabb oda kétodik, bar azok is mar atszallingoztak
az Instdra, de ¢ példaul a TikTokot nem szereti, és ott nem is. Mert ennél valahogy 6
cizellaltabb. Tehat én ezt is a branding részének tartom, hogy megtalalni, hogy mik azok
a platformok, hol taldlod meg a kozonségeket, hol tudsz hozzdszolni. Es a mdsik része
a brandingnek meg az, hogy legyenek olyan akar szofordulatok, akar visszatéré
motivumok, mondjuk akar grafikailag, vagy fotok, vagy akkor a szinpadi jelenléted,
vagy akadr mondjuk az Aurevoir-nal, ok mindig az ilyen promovidedikat viccesre veszik.
Meg, most kijott egy komolyabb daluk, és arrol is vicces promo videokat forgattak, mert
ez az 0 nyelvezetiik, ezt ismeri a kozonség, ok egy kicsit ilyen meme oldalként is
miikodnek. Mindenkinek meg kell taldlni azt a kommunikacios csatornat, amin 6 sajat
maga tud lenni. Es ezt jelenti szamomra a branding, és ha ez jol van csindlva, és

onazonos, akkor ez a masik oldalrol, a kozonség részérol meghallgato.

Kérdezo:

Ezzel egyetértek. Plane ennek a tudatositasa szintén, hogy valaki nyilvan tokre ra tud
erezni sajat magatol is, hogy hogyan legyen énazonos, és hogyan lavirozzon ebben a
kozegben, de ha van egy plusz tudds, ami ranyitja a szemét, hogy csak légy az, ami te
vagy, mindenhol, és akkor talan az lesz a legjobb.

Niki:

Egyébkent, amiket most felsoroltam példakat, ez itt mindenhol organikusan alakult,
csak maximum mondjuk a Lenkénél nem. Lenke, ¢ egy olyan tipusu lany, aki amugy
szerintem mezitlab szaladgadl domboldalakon, meg imadja, hogyha nem kell a
telefonjahoz nyulnia, meg nem tudom. Tehat nala példaul abban segitenem kell, hogy
ne apadjanak el ezek a dolgok. Es akkor ndla mondjuk azt csindljuk, hogy én soha nem
szolok bele abba, hogy milyen szavakat hasznal, hogy milyen fotokat, hogy milyen

videodt, hogy mit nem. Csak a tartalomkészitési kényszerre sajnos emlékeztetem. Es ezért



nala példaul azt csinaljuk, hogy én vezetek egy Excel tablat, egy ilyen Google Sheet-be
beirom, hogy melyik napokon kériilbeliil mirdl kéne posztot gyartani, és 6 megcsinalja
a tartalom részét, csak nekem fogni kell egy picit ebben a kezét, mert neki ez annyira
magatol nem jon, hiaba 24 éves, 6 nem az a tipusu 24 éves, aki telefonnal a kezében

szocializalodott.

Kérdezé:

Tulajdonképpen itt a marketinges kérdéseket is elkezdtiik kimeriteni, ahogy latom. Tehat
részedrol a sajat zenekaraid iranyaba van ez a kozosségi médias elvards, hogy legyenek
aktivak a tartalmak tekintetében. Van-e egyéb olyan marketing erdfeszités, amit
szoktatok végezni? Tehat itt most sokat emlitettél, mint példaul a szajrol-szdjra beszéd
is a marketing részéhez tartozik, meg az is, hogy egy koncertethogyan épit fel az ember
és hogyan gondolkodik arrol, hogy van-e esetleg olyasmi, amit ugy érzel, hogy
kihagytal?

Niki:

Nekem van egy marketingpartnerem a WMMD, akik digitalis disztribucio, de hogy ok
foglalkoznak promo marketinggel is. Amikor kampanyidoszak van, tehat, hogy klip,
dltalaban ezek megeloznek egy lemezbemutatot, egy lemez megjelenést, és azt megelozi
dltalaban egy vagy két single klipek, stb. Tehat ez egy ilyen masfél-két honapos
kampanyidészak. En ezeket mindig egyeztetem a WMMD-nél a Gedeon Andival, aki
ennek a feje, és 6 mindig az adott termékhez szabja azt, hogy mik legyenek, hol fog
miikédni, de példaul voltak ilyen offline otletek is a Nunki Bay Starship-nél, akik
abszolut egyrészt nagyon réteg zenét jatszanak, masrészt a kozonségiik foként 30 koriili,
30 pluszos emberek. Naluk miikodott egy olyan jaték az elozo lemezbemutatojuk elott,
hogy CD-ket elrejtettiink a varosban, nem tudom hadny spot-on, és akkor egy
kincskeresdjatékot huztunk fel erre. Aki megtaldlja a CD-t, és fotozkodik, és kommentbe
berakja, vagy elkiildi, és akkor ezt ki tudjuk tenni, akkor az kap egy paros belépot. Tehat
ez egy ilyen nyereményjaték volt, de hogy bevontunk egy kicsit egy ilyen offline jaték
dolgot. Tehat vannak ilyen eszkozok is néha, hogyha maga az eléado meg a kozonség

egyébként bevonhaté ilyen dolgokba. Es akkor jol siilt el, és megtaldltak aztin egy



lemezt. Az a vice, hogy a Fonoban volt a lemezbemutatojuk, és a Fono elotti bokorban
elhelyezett CD volt az egyetlen, amit nem talalt meg senki, ugyhogy azt a végen a
zenekar kukazta ki, és fotoztak le sajat magukat, hogy akkor amugy itt volt még egy
lemez. Az Aurevoir-nak egy komolyabb hangvételii dala, jelent meg. Itt példaul
megbeszéltiik, hogy ez a klip, ez a dal, egy nagyon lassan épitkezo, nagyon szépen kifuto,
kb. ilyen stadion rock himnusz, de hogy ugye a mai online kornyezet nem kedvez a
lassan épiilo dolgoknak, ot masodperced van megragadni valakinek a figyelmét, és
akkor itt példaul arrol sokat beszéltiink, hogy akkor hogyan, milyen eszkézok. Tehat itt
nem biztos, hogy a YouTube hirdetés dt fog menni, mert nem az van, hogy rogtén énekel,
meg refrénnel indul, és a klip is olyan, hogy nem szerepelnek benne. Szoval nagyon
nehéz az elkotelezodeést kivaltani, ha csak nem egy hatalmas eléado vagy, aki mar azt
csinal, amit akar. De amig még kozonséget épitesz, addig nagyon fontos, hogy
szerepeljenek a zenekartagok. Szoval itt most egy nehéz helyzetben voltunk, és inkabb
a dalra allt ra, hogy a dal nagyon erés, és ezért példaul ilyen radio promo hirlevelet,
meg ilyen hirlevél szolgadltatasokat probaltunk ki, és amugy a Petdfi Radio most le is

Jjatszott. Mindenki ugye kiizd, hogy a Petofi Radioba valahogy bejusson.

Kérdezo:

Egy kicsit mesélsz errdol a hirlevel kampanyrol, mert ez érdekes. Rakérdeztem a
kérdoivemben is, hogy hat ha valaki haszndlja, de nem nagyon volt eddig senki.

Niki:

Na igen, az van, hogy eddig a TIXA-nak a hirlevél szolgaltatasat hasznaltuk, mivel a
TIXA nagyon sok koncertjegyet értékesit, és akkor hogy a hasonszori zenekaroknak,
akik mar vasaroltak koncertjegyet, meghataroztuk, hogy hany fonek menjen ki a hirlevél,
mennyi pénziink van erre, stb. En azt szeretném, hogy akkor az Aurevoir-nak a
honlapjardl fel lehessen iratkozni, és akkor legyen egy adatbazisunk, és ok kiilon
exkluziv tartalmakat kapjanak. Nekem is miikodik, hogy példaul Live Nation-nél fent
vagyok, és egy csomo jegyet elobb meg tudtam venni. Ilyesmi akciokat akarunk. Ez
nagyon jol miikodik, mert a Gedeon Andi, akivel ezt a marketinget csindlom, 6

egyébként a Fishing on Orfiinél dolgozott évekig. Es & taldlta ki ott a fooclub-ot. Es azt



mondta, hogy amikor kitalaltak és felépitették a fooclub-ot, a bérletekkb 80%-dt eladtdk
ugy mar. Tehat szinte mire mindenki szamara nyilvanossa valt, mert mar majdnem sold
out volt a bérletek. Es hogy & mindig ezzel példalézik és teljesen jogosan. Es persze,
hogy ugy kell a hirlevélszolgaltatast csinalni, hogy néha azeért adjal nekik is valamit.
Tehat legyen elovételi lehetoség, de szerintem érdemes mondjuk egy dalt elobb
megmutatni, vagy ilyesmi, ilyen kampanyokban gondolkozni. Mert a
hirlevélszolgaltatas tényleg tud miikodni, mert akkor ugy érzed, hogy igen, és tok jo
elnevezés a fooclub, mert iigy érzed, hogy egy klubnak a része vagy. Es egyébként van
egy az ,,Oreo B kézép”, ami a legnagyobb rajongokat témoriti Facebook-on, és ott is
csinalunk ilyet, de ott megint csak az algoritmusnak vagyunk kitéve. Tehat oké, hogy aki
ott kommental, meg gyakran nézi, az meg fogja kapni ezt az értesitést, ha oda bekeriilt
valami, de hat én annyi értesitést kapok egy nap a Facebooktol, hogy mar meg se
nyitogatom oket. Tehdt, hogy a hirlevél meg tényleg, ott van direkt, ott van az e-
maileden, ugyhogy igen, én hiszek a hirlevél szolgaltatisban. Szerintem sokan
alabecsiilik, mert hogy olyan ddivatunak tinik, de hogy nem az. Az a varazsa, hogy
ugye mas szektorokban, vagy mas iparagakban, annyira hétkoznapi mar, és ott elkezdett
kikopni, viszont valahogy a zenében annyira nem odaillonek érezziink, hogy szerintem
ez a plusz varazsa, amiért mondjuk miikédhet egy fooclub is. vagy amit most mondasz,
hogy az akar az ilyen eloréebb hozott promociokat siman ki lehet rajta szorni. Fontos,
hogy legyen kommunikacio, de ne legyen minden piszlicsaré arrol, mert akkor le fognak
iratkozni. En is leiratkozom az dsszes olyanrél, amirdl folyamatosan kapok, mert van,
hogy néha érdekel, de nem mindig, és hogyha hetente jon hdarom, azt nem fogom

elolvasni, és csak latom, hogy gyiilik a levélszemét tole.

Kérdez6:

En példdul, mint egy ilyen nagy kedveldje a Twenty One Pilots-nek, ndluk keveredtem
bele valahogy szerintem még a kettovel ezelotti album release-nél az adatbazisba, és az
ovéket kezdtem el igy jobban tanulmanyozni, hogy mi az, amitol igy ennyire jol miikédik.
Mert amugy igy, hogy direktben zenekar keres meg e-mailben, ilyet még nem lattam

elétte. Es hogy itt is fbleg ilyen merch kedvezmények vannak, koncertelévételi



lehetoségek, vagy hogy csak ugy tudsz regisztralni, hogy akkor ugye ezen az e-mail
cimen keresztiil, meg akkor ezzel kapsz ilyen elobelépési lehetoségeket is, amit nagyon
szinvonalasan csindlnak. Nyilvan nem a két srac, hanem ezt is valaki mas, de hogy
sokkal jobban tud miikédni, hogyha van egy ilyen csatornan is egy plusz engagement
az eloadoval.

Niki:

Meg tok jol fogalmaztad meg, hogy a zenekartol te kaptal egy személyre sz0lo e-mailt.
Hiaba tudod, hogy nem ok irjak, hanem abban marketing osztaly, de hogy egyszeriien

mégis ad egy ilyen belsdséges hangulatot, hogy ez egy klub.

Kérdezé:

Igen, ugyhogy ezért is oriilok, hogy ezt emlitetted, mert erre is ki akartam térni, hogy ez
szerintem eléggé kihasznalatlan és azért tud még jol miikodni, mert még egy csomoan
azt mondjak, hogy ,,Hagyjal, mar! Nem érdekel.” és igy nem az van, hogy egy ember,
aki mondjuk 50 zenekart szeret, mind az 50-nek feliratkozik a hirlevelére, mert nincs 50
zenekarnak ilyenje. Még a helyszin részérdl, azt megkérdezem, hogy mi a tapasztalat,
mennyire szoktak beszallni a promocioba a helyszinek, amikor koncertezni mennek a
zenekarok? Milyen elvarasokkal vagytok ti? Milyen elvardsokkal van a hely?

Niki:

Nekem az a tapasztalatom, hogy a helyszin részérdl rengeteg az elvards és minimalis a
befektetés a promocioba. Tehat nyilvan ugy vannak vele, hogy ok azt biztositjak. Most
mar altalaban az van, hogy ilyen bérleti dijas a rendszer. Tehat azt mondjadk, hogy nézd,
itt van az apparatus, itt van az infrastruktura, én ezt adom neked, te meg hozza cserélj
be embereket. Van azert olyan helyszin, aki erre dldoz, de ez azért legtobbszor amugy
abban all meg, hogy inditanak egy event hirdetést, ami amugy a legkevesebb elérést
jelenti ma mar, és a legdragabb hirdetési forma. Mert az event hirdetések ilyen harom
szamjegyui 0sszeg, egy kattintds, vagy egy visszaigazolds, tehdt egyszeriien nem éri meg.
Es a Facebook visszaigazoldsok szama egyre kevésbé fejezi ki azt, hogy hanyan jonnek

el.

Kérdez6:



Ez is egy érdekes kérdés, hogy ez egy eléggé csaloka szamadat lehet mondjuk
kiseloadoknal, ahol még nem szamit presztizskérdésnek az, hogy te, mint
koncertlatogato kirakod-e, hogy téged érdekel az esemény, hanem egyszeriien csak
megveszik a jegyet. Es hogy ez igy kozonségszervezésben is egy érdekes ilyen reldcié
lehet, hogy nem az szamit, hogy hanyan érdeklodnek, hanem a jegyeloadasokon.

Niki:

Egyebkent erre ellenpéldat is tudok mondani az idei évbol, mert a Ponton, ami ugye
ingyenes helyszin, tehdt nem nagyon lehet felmérni, hogy hanyan vannak, mert nincs
belépdjegy. Ugye rengeteg a kiilfoldi, és ez egy olyan helyen van, hogy ha tetszik az
dtmend forgalom megdll. Es ott példaul az volt, hogy a Lenkével megallapodtunk a
szervezével egy gdzsiban, akkor még nem volt ekkora a hype. Es az volt, hogy a legjobb
visszaigazoldsi szdmon, Gsszesen 900 ember jelzett vissza arra az eseményre. Es a vildg
legkorrektebb szervezdje szerintem, jo fej volt, hogy meg szeretné emelni a gazsi, tehdt
még a koncert eldtt, mert litia, hogy tényleg mekkora érdekiédést valt ki. Es
hozzateszem, azt mondta, hogy soha ennyi ember még nem volt. Tehat én nem tudtam
elmenni WC-re. Nem akartam kimenni a tomegbdl, meg nem tudtam jelezni a Lilinek,
mert visszatapsoltak, hogy még van ideje jatszani, mert nem tudtam odaverekedni
magamat, pedig voltam a Pontonon sok koncerten, meg vittem oda koncerteket idén, és
amugy mindig voltak emberek, tehat olyan nem volt, hogy ok lézengtek, de ennyi, ekkora
tomeget, és ugy, hogy az kiilon fegyvertény, hogy ez a Sziget hetén volt, tehat Szigeten
voltak az emberek, Sziget péntek, tehdt na. Es mégis a parkoldig dlltak az emberek.
Hatul mar nem tudom, mit hallottak, mert ott meg raaddasul nem lehet nagyon hangosan
zenélni. A helyszinekre visszatérve, hogy amikor mar egy helyszin kér, hogy adjam meg
oket hirdetonek az oldalon, az mar nekem egy jo pont, hogy akkor ok ezzel legalabb
valamennyire fognak foglalkozni, és az kiilon koszonet, hogy ezt ugy teszik, hogy a mi
kozonségiink, tehat ugy targetdlnak, hogy csinalnak egy hasonlo mas kozonséget a mi
kozonségiinkbol. Ezt mondjuk csinalja a Turbina, Ponton, tehat kb. nagyon akarnam,
hogy osszetudndam szedni, hogy melyek azok a helyszinek. A legtobb helyen igazabol

amugy nincsenek annyira rdszorulva. De még ha tesznek is bele, akkor is az az arany,



hogy mondjuk 80-20, 70-30, tehat hogy 20% marad a helynek, vagy 30% marad a
helynek, és amugy a promocioban is koriilbeliil ennyi energiat meg pénzt tesznek bele
az eloadohoz képest. Tehat az eléadonak a felelossége meg mindig. Fesztivalokon
nyilvan nem, ott, ahol nem tudom, 6t nap alatt 80 eléado van. Az eldadot kell eladnod,
meg borsos aru izéket. Ott annyit szoktak kérni az eléadotol, hogy azért csindljanak
megosztasokat, meg hogy most lesz majd egy valtas a bérletben, akkor rakjatok ki, hogy
holnap éjfélig lehet. Tehat ilyenek vannak a fesztival szervezok részérol. A Budapest
tokéletesen miikodo gépezet, de nekik kell is, mert Europa legnagyobb szabadtéri klubja,
tehat nekik abszolut szamokat kell felmutatni, jo koncerteket kell felmutatni, meg azert
arra is figyelnek, hogy szines legyen a repertodr. De dltalaban véve azért igen, a
kozonségszervezés az a zenekarnak a felel6ssége. Azt szoktam mondani az eléadoknak,
hogy amit madr ok soknak vagy agresszivnak éreznek, azt higgyék el, hogy nem
feltétleniil az, mert nem biztos, hogy minden posztot meg hirdetés ugyanazok az emberek
latnak. Tehat azért kell sokszor elismételni valamit, nem azért, hogy egy darab ember
annyira hiilye, hogy nem tudja megjegyezni, hanem lehet, hogy az az egy ember nem
fogja latni ezt, majd csak ezt, vagy csak azt. Tehat hogy sajnos ezekben az ilyen
kampanyidoszakokban, vagy amikor toborzunk, akkor sokszor el kell mondani azt, hogy
attol, hogy annyira minden a szankba van ragva, olyan hiilyeségeket tudnak kérdezni,
hogy én még a mai napig rdacsodalkozok. Tehat, hogy ezért is kell szajbaragosnak lenni,
mert amikor megkérdezik, hogy amugy mi a timing, és ott van az event-ben leirva a
legelsé informacio, kapunyitas, ez, ekkor. Tehdt tényleg, hogy sajnos, ez nem azért, mert
hiilyék, hanem figyelmetlenek. Ugy vannak vele, hogy egyszeriibb rairnom, minthogy

megnézzem.

Kérdezo:
Nagyjabol mi egy kiseloadonak, meg egy nagyeléadonak az a marketing biidzsé, ami

egy daltalanos miikodeéshez kell?
Niki:

Hat, azért mondjuk az Aurevoir-nal, a klipeket azt mindig egy ilyen 250-500 ezer



forintos keretbol szoktuk promozni. Amikor van ilyen klub turné, ilyen osszefiiggobb
nem tudom, 5-6 allomas vidéken, mivel a vidék az mindenkinek egy nehéz dolog, arra
is mindig egy ilyen 200-300 forintnyi ésszeget. Igy, hogy ki legyenek emelve a koncertek,
és a Budapest Park az egy kiilon téma, mindig arra csak a Budapest Parkos
kommunikaciora és promora elkoltiink 600 ezret altalaban. Tehat ez még az Aurevoir,
ami nem egy nagy zenekar. Ez egyébként millios tétel tud lenni, mondjuk egy Elefantnal,
ami eggyel nagyobb. A Poganyindulonal, el sem tudom képzelni, mert ott egyébként az
organikus elérés is nagy, de ott szerintem mar van egy olyan kényszer, hogy ha 6 nem
keriil be, a felkapottakba a klip megjelenésének a pillanatatdl, akkor az kudarc. Tehat
ott millios tétel van szerintem egy-egy klipben akar, de nem tudom, ezt csak sejtem. Egy
kozepes zenekarndl azért ezeket az osszegeket tudom mondani, ami mondjuk egy évben
ilyen Osszesen 2 millio forint. Kisebbeknél azert az ilyen, van egy-egy koncert, azt
emeljiik ki, azért arra, megmondom Oszintén, ilyen 20-30 ezreket szoktunk, de mondjuk
most, hogy volt Lenkének, Liananak, meg a Dogoznak ez a kampany, amirol beszéltem,
hogy klipek, single, lemez, lemezbemutato, ezekre meg egy ilyen 250-300 ezres keretet
tudtunk osszerakni. Tehat egy kis eléadondl ennyi tud lenni, és az nem egy folyamatos

miikodes, hanem ezek a kampanyi iddszakok.

Kérdezd:

Tehat akkor ti is itt abszolut ilyen kampdanyokban gondolkodtok, tehdt nem csak igy
alkalmi jelleggel szorjatok, hanem inkabb csoportositjatok.

Niki:

Igen, tehat példaul arra, hogy régebben csindltam egy eloz6 eléadonal a Pontiak-ndl,
azt is a Gedeon Andi javaslatara, hogy ilyen 300-400 forintokat egynapos kampanyra,
minden posztot, egy évig minden posztot kiemeltiink. Es amiigy volt haszna, de mar ez
nem miikodik. Mar az egynapos kampanyok nem miikédnek, mert 24 ora van arra, hogy
a Facebook tanulasi idészaka lejarjon. Tehat, hogy annyi ideig még csak ugye keresi
azt, hogy hova pozicionalja be egyaltalan a hirdetéseket. Meg mar ezek a 400 forintokat
nem is lehet megvenni ennyire. Ugyhogy ez mdr nem miikédik, de ez mondjuk négyéve,

vagy ot éve még miikodott. De nem szoktunk ilyet. Az Instan van értelme még ilyen



kovetogytijtésnek, Facebook-on nem nagyon. TikTok-on is amugy egyszer-egyszer egy-
egy ilyen érdekesebb videot ki lehet. Csak azert, hogy ldassak az emberek, de hogy ezek
ilyen piszlicsaré osszegek, és nagyon adhoc jelleggel. De az ilyen szemmel lathato

osszegeket azokat a kampanyokra koltjiik.



