Interjakérdések a zenekar képvisel6jének/ eloadénak

téma 1: Hattér és kihivasok

1.
2.
3.

10.

kérdés: Le tudnad irni a zenekarod/zenei karriered eddigi utjat?

Milyen konkrét kihivasokkal szembesiiltél?

Melyek a legnagyobb akadalyok, amelyekkel taldlkozol, amikor €16 fellépéseket probalsz
lefoglalni Magyarorszagon? (pénziigyi korlatok, mas zenekarokkal val6 verseny, helyszin
elérhetésége stb.)

Mit gondolsz, az €16 koncertek mennyiben jarulnak hozza zenekarod/ karriered
sikerességéhez? Melyiket részesited elonyben: az élozenei fellépéseket, vagy az online és
offline zeneterjesztést?

Héanyszor 1éptetek fel él6ben és midta koncerteztek?

Milyen helyszineket szoktatok foglalni? Ezek kisebb helyszinek, fesztivalok, vagy nagyobb
szinpadok?

Hogyan hat a helyszin tipusa a zenekarodra/rad?

Milyen elvarasokat tamaszt egy koncerthelyszin legtobbszor felétek? Ezek koziil melyik jelent
kihivast?

Tapasztalataid szerint a koncertfoglalasoknal a mar befutott eldadokat részesitik elonyben a
kisebb vagy feltorekvé zenekarokkal szemben? Hogyan kezeled ezt a versenyt

Hogyan itéled meg a sikert?

téma 2: marketingstratégiak

1.

w

téma 3:

1.

Milyen szerepet jatszik a marketing az €16 fellépések biztositasaban?

Tudsz példakat mondani olyan konkrét marketing stratégiadkra, amelyek bevaltak?

Hogyan hasznalod a digitalis marketing eszkozoket (pl.: kozosségi média, online hirdetések) a
koncertek és a zenekar népszertisitésére?

Mely platformok voltak a leghatékonyabbak?

Mikodtél mar egyiitt promoterekkel, helyszinekkel, vagy mas zenekarokkal, hogy javitsd az
esélyeidet az ¢l fellépések biztositdsara? Hogyan miikddtek ezek az egyiittmiikodések, és
milyen kiivasokkal talalkoztatok?

Mennyire fontos egy erés rajongoi bazis épitése az €16 koncertek biztositasaban? Milyen
marketingstratégiakat hasznalsz a rajongokkal vald kapcsolattartasra? Hogyan méritek a sikert
a rajongok elkotelezettsége szempontjabol? (pl.: kozosségi média interakciok, merch eladasok,
koncertek latogatottsaga)

sikerek és fejlesztések

Tudsz mondani példat egy olyan fellépésre, amelyet marketinges erdfeszitések révén sikertilt
megszerezni? Milyen stratégiakat hasznaltal, és mennyire volt sikeres ez az esemény? Milyen
kihivasokkal szembesiiltél még a fellépés lefoglalasa utan is?

Véleményed szerint melyek a leghatékonyabb stratégidk a kis eléadok szamara, hogy noveljék
ismertségiiket €s javitsak esélyeiket a magyarorszagi koncertfoglaldsokra? Vannak olyan
marketing eszkdzok vagy stratégiak, amelyeket még nem probaltal ki, de fontolgatod?
Vettetek-e mar igénybe tdmogatast (pénziigyi vagy marketing) olyan szervezetektdl, vagy
Osztondijakat, amelyek célja a kis el6adok segitése? Ha igen, ez hogyan befolyésolta az €16
koncertek biztositdsat? Valtoztatna-e tobb kiils6 timogatas a zenekarod sikerén?

téma 4: iparagi betekintés és jovO

1.

Hogyan latod a kis el6adok jovojét Magyarorszdgon? Szerinted a jelenlegi kihivasok
kénnyebben vagy nehezebben lesznek lekiizdhetoek?



2. Szerinted milyen valtoztatasokkal lehetne javitani a helyzeten? Hogyan latod a kis eldadok €16
fellépéseinek jovojét Magyarorszagon? Szerinted a jelenlegi kihivasok konnyebben vagy
nehezebben lesznek lekiizdhetoek?

3. Milyen tanacsot adnal azoknak a feltrekvé magyarorszagi eldadoknak, akik élokoncerteket
probalnak szervezni?

Interjukérdések koncerthelyszin menedzserek és prométerek szimara

1. milyen tényezoket veszel figyelembe, amikor zenekarokat foglalsz €16 fellépésekre? Hogyan
illeszkednek ebbe a folyamatba a kis vagy feltérekvé zenekarok?

2. Milyen kihivasokkal szembesiilsz, amikor kis el6addkkal dolgozol? Ezek a kihivasok
befolyasoljak a kis eléadok szamat, akiket le tudtok foglalni?

3. Tapasztalataid szerint a marketing erdfeszitések (kozosségi média aktivitas, rajongoi

elkotelezettség) hogyan befolyasoljak a dontésedet, hogy egy kis eléadd koncertjét lefoglalod-
e?

4. Milyen szerepet latsz a digitalis marketingnek abban, hogy a kis eldadok noveljék
ismertségiiket és tobb fellépést biztositsanak?

5. Kisebb eléadokkal is egyiitt miikddsz a rendezvények kézds promocidjakor? Ha igen,
mennyire hatékonyak ezek az er6feszitések?

Interjukérdések zenei menedzsereknek

0. Kérlek roviden ird le, milyen tevékenység(ek)et végzel és milyen szervezet(ek)nek! (Erre a
kategorizaldshoz van sziikségem, kérésedre nem tlintetem fel ezeket)

1. Milyen tényezbket veszel figyelembe, amikor koncertet kotsz le egy zenekarnak? Hogyan
illeszkednek ebbe a folyamatba a kis vagy feltorekvé zenekarok?

2. Milyen kihivéasokkal szembesiilsz, amikor kis eléadokkal dolgozol? Ezek a kihivasok
befolyasoljak a kis el6adok szamat, akiket le tudtok foglalni?

3. Tapasztalataid szerint a marketing er6feszitések (kozosségi média aktivitas, rajongoi
elkotelezettség) hogyan befolyasoljak a dontésedet, hogy egy kis eléadé koncertjét
lefoglalod-e?

4. Milyen szerepet latsz a digitalis marketingnek abban, hogy a kis eldadok noveljék
ismertségiiket €s tobb fellépést biztositsanak maguknak?

5. Egy altalad/helyszin altal lefoglalt koncert promotalasa jellemzden kinek a feladata? Milyen
eszkozokkel teszitek ezt, vagy milyen elvaras(oka)t tamasztotok az eléadok felé, ha van(nak)
ilyen(ek)?



