1. valaszadé: Budapesti kulturalis tér-koncert helyszin produkcids vezetdje

0. Kérlek roviden ird le, milyen tevékenység(ek)et végzel és milyen szervezet(ek)nek! (Erre a
kategorizalashoz van sziikségem, kérésedre nem tiintetem fel ezeket)

Els6sorban ......., produkcids vezetGként, ami itt programszervezést, palyazatirast és a hely meg a stab
napi menedzsmentjét jelenti. Vannak fesztival szinpadjaink is, azt is én szervezem, meg alkalmanként
dolgozom mas fesztivaloknak is, szintén zenei szervezéként. llletve egyéb rendezvények is
el6fordulnak, mind kulturdlis.

1. Milyen tényezdket veszel figyelembe, amikor koncertet kotsz le egy zenekarnak? Hogyan
illeszkednek ebbe a folyamatba a kis vagy feltérekvé zenekarok?

A zenekar ismertsége, az én szubjektiv véleményem a min&ségrél és ezekhez képest a gazsi nagysdga.
Ar-érték arany, magyarul. Feltorekvs zenekaroknal csak azt nézem, hogy szerintem mennyire
minGségi, amit csinalnak, illetve h az adott helyszin/fesztival programjaba hogyan illeszkedik bele.
Tudom-e valaki elé betenni, hogy néz6é is legyen rajta.

2. Milyen kihivasokkal szembesiilsz, amikor kis el6addkkal dolgozol? Ezek a kihivasok
befolyasoljak a kis el6adok szamat, akiket le tudtok foglalni?

Nagyon nehéz kozonséget bevonzani ezekre, épp ezért nagyon nehéz a finanszirozdsuk. Nagyobb
marketing kampannyal is kevesebb néz6 jon be rajuk. Pénzligyileg nehéz ez az egész féleg, ettdl
fliggetleniil, nadlunk rendszeresen vannak sorozatok kis el6addknak, keresem a feltérekvéket,
el6zenekarként, vagy valami kevésbé jo napra (pl cslitortok). Nehézség még, hogy ezek az el6addk
gyakran teljesen amatG6rok, nincsen normalis anyaguk magukrol, nem aktivak a kzosségi médiaban,
nem tudjak még a barati koriiket sem megmozgatni.

3. Tapasztalataid szerint a marketing eréfeszitések (kozosségi média aktivitas, rajongoi
elkotelezettség) hogyan befolyasoljak a dontésedet, hogy egy kis el6adé koncertjét
lefoglalod-e?

Kevésbé. ElsGsorban a minGséget nézem.

4. Milyen szerepet latsz a digitalis marketingnek abban, hogy a kis el6adék néveljék
ismertségiiket és tobb fellépést biztositsanak maguknak?

Nagyon fontos lenne, hogy aktivan hasznaljak a kozosségi médiakat és ezaltal be tudjak vonzani a
kozonségliket.

5. Egy altalad/helyszin altal lefoglalt koncert prométalasa jellemzéen kinek a feladata? Milyen
eszkozokkel teszitek ezt, vagy milyen elvaras(oka)t tdmasztotok az el6adok felé, ha van(nak)
ilyen(ek)?

Jellemz8en van erre k6zosségi médias / marketinges / sajtds kolléga. Kis mértékben még mindig
hasznaljuk a hagyomdnyos, nyomtatott marketinget - beltéri plakatok, m(isorfiizet, de alapvet6en
online. F6képp fb és insta, kiemelt koncerteknél google kampany is. Az el6addk felé az az elvaras,
hogy vegyék at az eseményeket és sajat fellleteiket tobbszor osszak is meg. (ez gyakran nem torténik
meg, vagy konyorogni kell érte). Idealis az lenne, ha valamennyi hirdetést 6k is tennének ra.



