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2 Bevezetés

A lovassport évszazadok ota jelentds szerepet jatszik a tarsadalom kiilonbozo
aspektusaiban, beleértve a kulturdt, a hagyoményokat és a sporttevékenységeket. A
lovasversenyek, dijugratasok és lovastornak nem csupan szérakozasi lehetéséget nyuajtanak,
hanem a 16 ¢€s lovas kozotti mély kapcsolatot is szimbolizaljak. A sportdg iranti érdekldédés
folyamatosan nd, ami 0j kihivasok el¢ allitja a lovassport marketingjét, hiszen a hagyomanyos

mddszerek mellett egyre nagyobb szerepet kapnak a digitélis platformok is.

A marketing, mint a termékek €s szolgéltatasok népszeriisitésének és értékesitésének eszkoze,
alapvetden befolyasolja a lovassport fejlédését. Hagyomanyosan a lovassportot a nyomtatott
hirdetések, rendezvények, kiallitasok és szemelyes kapcsolatok segitségével népszertsitették.
Ezek a modszerek évtizedeken at meghataroztak a sportag kommunikaciojat, és nagy szerepet

jatszottak a kozonseg elérésében.

A digitalis forradalom azonban gytkeresen megvaltoztatta a marketing tajat. A k6zosségi média,
az online hirdetések és a tartalommarketing megjelenésével a lovassport szamara 0] lehetéségek
nyiltak meg. A digitalis platformok lehetové teszik a kozvetlen €s azonnali kapcsolattartast a
kozonséggel, a célzott kampanyok megvaldsitasat, valamint a sportag iranti érdeklédés
sz¢leskorli novelését. A lovassport digitalis marketingjének névekvo jelentdsége nemcsak a
versenyzok €s a szponzorok szamara, hanem a k6zonség szamara is uj ¢élményeket kinal, legyen

sz06 online kozvetitésekrdl vagy virtualis eseményekrol.

A dolgozatom célja, hogy részletesen 6sszehasonlitsam a hagyomanyos és digitalis marketing
stratégidkat a lovassportban, kilonds figyelmet forditva arra, hogyan formalja ez a két
megkozelités a sportag megitélését és népszeriisitését. Kiilonbozo esettanulmanyok elemzése
révén megvizsgalom, hogy a hagyomanyos mddszerek mennyire hatékonyak a jelenlegi piaci
kdrnyezetben, és milyen elénydket kindl a digitalis marketing a lovassport szdmara. Ezen kiviil
célom, hogy feltarjam a jovObeli trendeket és Ilehetségeket, amelyek a lovassport

marketingjének fejlodését eldsegithetik.



A dolgozat végén arra is keresem a valaszt, hogy a lovassport marketingje hogyan tudja
harmonikusan 6tvozni a hagyomanyos és digitalis eszkdzoket a hatékony kommunikécid

érdekében, és hogyan segitheti el6 a sportag folyamatos fejlédését és népszeriisodését.

2.1 A lovassport rovid torténeti attekintése

A lovassport torténete tobb ezer évre nyulik vissza, és szoros kapcsolatban &ll az emberi
civilizacio fejlédésével. Az Okori civilizaciokban, mint példaul Mezopotamidban és
Egyiptomban, a lovakat eldszor haziasitottak, és hamarosan a mezdgazdasagban, a
kereskedelemben, valamint a hadviselésben is nélkilozhetetlenné valtak. A lovak a kozlekedés
¢s a hadsereg gerincét képezték, €s a lovaglas miivészete a kiilonboz6 kulturakban a rang €s a

statusz szimbolumava valt.

A kozépkorban a lovassport a lovagi hagyoméanyokkal egytitt fejlodott. A lovagok kiilonféle
versenyeken mérhették 6ssze tigyessegiket, mint példaul a lovagi tornak, ahol a batorsag és a
lovaglasi tudas volt a kozéppontban. Ezen idészak alatt a lovas kiizdelmek nem csupan
sportesemények, hanem tarsadalmi rendezvények is voltak, ahol a lovagok és a nemesseg

bemutathattak tudomanyukat és batorsagukat.

A 18. és 19. szazadra a lovassport formalddasa 0 iranyt vett, ahogy a modern sportok
kialakulasanak folyamata elkezd6dott. A dijugratas, a loversenyzés és a lovastorna a lovassport
legismertebb agaiva valtak. A loversenyzés kiilondsen népszeriivé valt, és a legnagyobb
versenyek, mint példaul a Derby, vilagszerte vonzzak a nézéket és a fogadokat. A dijugratas a
klasszikus zene és a miivészetek vilagaval is Osszekapcsolodott, és a lovasok tligyessége és

elegancidja Uj szintre emelte a sportagat.

A 20. szazad soran a lovassport vilagszerte egyre népszeriibbé valt, és az olimpiai jatékok
programjaba is bekertlt. A lovassport kilonféle formai, mint példaul a dijugratés, a lovastorna
és a tereplovaglas, globalis szinten vonzzak a versenyzdket és a kozonséget. A sportag
szakszerlisodésével parhuzamosan megjelentek a lovasiskolak és a versenytarsadalmak,

amelyek a sportag iranti érdeklédést és elkotelezddést ndvelték.

A lovassport jelenlegi helyzete a modern marketing és a technologiai fejlddés hatasara tovabb

formalodik. A digitalis vilagban a lovassport versenyei és eseményei kdnnyen hozzaférhetdk,



lehetdvé téve a szélesebb kozonség elérését. Az online kozvetitések és a kdzosségi média révén
a lovassport irant érdekl6dok nemcsak a versenyeken valo részvételt élvezhetik, hanem aktivan

részt vehetnek a sportag kdzosségében is.

Osszességében a lovassport torténete gazdag és sokszinii, amely a hagyomanyok és a modern
kihivasok talalkozasat tiikrozi. A sportag nem csupan szorakozast nyujt, hanem kulturalis és
tarsadalmi értékek hordozobja is, amely folyamatosan alkalmazkodik a valtozé igényekhez és

lehetdségekhez.

2.2 Lovassportagak attekintése

A lovassport hazankban nagy hagyoméanyokkal rendelkezik, és nyolc szakagat Olel fel:
dijugratés, dijlovaglas, lovastusa (military), fogathajtas, lovastorna, tavlovaglas és western
reining. A loversenyekkel ellentétben, ahol a lovak teljesitménye a f6 szempont, a
lovassportokban a lovas felkésziiltsége ¢€s tuddsa a dontd. A lovassport célja a 16

engedelmességének és ligyessegenek fejlesztese.

Dijugratas: Ez a sportag a vadaszlovaglasbol fejlédott ki, ahol a lovasok természetes
akadalyokat ugrottak at. Az elsd versenyt 1868-ban rendezték irorszagban. A dijugratas a
lovassport legnagyobb aga, a hazai és nemzetkozi versenyek 70%-at képviseli. A lovasok
kiilonb6z0 magassagu €s szélességli akadalyokat ugranak at, a legkevesebb veréhibaval és a
szintidén beliil. A dijugratas teriiletén ujra emelkedd tendenciat mutatunk, hiszen fiatal

tehetseégeink, mint Kovacs Henri és Burucs Barna, mar nemzetkozi sikereket értek el.

Dijlovaglas: A 16 és lovas kozotti harmdnia itt a legfontosabb. A lovak kiilonb6z6 feladatokat
hajtanak végre egy meghatarozott négyszogben, amelyet a birdk egytdl tizig pontoznak. A
sportag szubjektiv jellege miatt Dallos Gyula Eurdpa-bajnoki bronzérmével jelentés sikereket

konyvelhetiink el.

Lovastusa (military): A katonasag altal szervezett sportag, amely a legnehezebb lovas
szakagnak szamit. Harom részbdl all: dijlovaglas, tereplovaglas és dijugratas. 1912 6ta olimpiai
sportag, és mar a II. vilaghaboru el6tt is részt vettiink olimpiakon, a *92-es és *96-0s jatékokon

teljes csapattal képviselve Magyarorszagot.



Fogathajtas: Ez az egyik legrégebbi sportdg, amely mar az dkori gordg Olimpiék része volt.
Modern forméaja 1970 6ta létezik, és harom versenyszdmbol all: dij-, maraton- és akadalyhajtas.
A fogatsport a legeredményesebb szakagunk, 65 vildgbajnoki érmet és 31 vilagbajnokot

tudhatunk magéaénak, példaul Filop Sandor és Dobrovitz Jozsef révén.

Lovastorna (voltizsalas): Az akrobatikus elemeket tartalmazo sportag a katonai kiképzésbol
fejlodott ki. A versenyzOk a 16 hatan kiilonb6z6é jarmdédokban mutatjak be gyakorlatokat, és

hazankban 1985 6ta hivatalos sportdgként van jelen.

Tévlovaglas: Ez a sportag, amely Ausztralidban és az Egyesiilt Allamokban népszerti, harom
tavval rendelkezik: rovid (60 km), kdzép (90 km) és fétav (120-160 km). A tavlovaglas a
szabadidds turalovaglasbol fejlodott ki, és Magyarorszagon 6t alkalommal rendeznek bajnoki

futamokat. Tavaly bronzérmet nyertink a junior vilagbajnoksagon.

Western reining: Ez a dinamikus sportdg Amerikabol szarmazik, és Européban is egyre
népszeriibb. A versenyeken a 16 iranyitasa, gyorsasag, stilus és engedelmesség a legfontosabb

szempontok, és 2012-re hivatalos olimpiai versenyszamma valik.

A rendszervaltast kovetden az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozas segitette a lovassport
megujulasat, lehetéve téve a fiatal lovasok szamara a nemzetk6zi versenyeken valo részvételt.
Az internet és a globalis informaciéaramlas hozzajarult a sportdg elénkiléséhez. Ma
Magyarorszagon tobb mint 2500 licenccel rendelkez6 sportold és 4000 16 versenyez.
Kiemelked6 események, mint a Lovas Vilagkupa és a Nemzeti Vagta, népszerusitik a sportagat.
Célunk, hogy visszanyerjik a ,,Jovasnemzet” hirneviinket, és tehetséges lovasaink, valamint a

megfeleld loallomany révén Gjra a nemzetkozi élvonalba keruljunk.
(Forras: Lovasok.hu, "A lovas élsport multja €s jovdje")
2.3 Célcsoport meghatarozasa

A lovassport k6zdnsége a legtobb esetben egy jol korilhatarolhatd, szegmentalt piacot
alkot. A kozonség Osszetétele tobb szempontbdl is eltérhet, de a legfontosabb jellemzok a

kovetkezoek:

Jol keres0, kdzéposztalybeli vagy magasabb jovedelmil rétegek




A lovassportokhoz valé hozzaférés gyakran magas koltségekkel jar, mivel a sportaghoz
sziikséges felszerelés (lovak, 16szerszamok, karbantartas, istallok) jelentés anyagi raforditast
igényel. Igy a lovassportot jellemz&en a kozéposztalybeli és magasabb jovedelmii egyének {izik,
akik hajlanddak pénzt aldozni a sport szamara sziikséges infrastruktdrara. Ezt alatdmasztja,
hogy az olyan lovas sportok, mint a dijugratas vagy a versenylovaglas, az élvonalbeli, jol
képzett lovak és profi edz6k mellett gyakran kizardlag olyan emberek szamara elérhetdk, akik

megengedhetik maguknak az ilyen tipust aktivitasokat (Petrezselem, 2014).

Csaladok és gyermekek

A lovassportok szintén vonzdak lehetnek a csaladok szaméra, kuléndsen akkor, amikor a
sportot nem csupan versenyszeriien, hanem hobbi szinten tizik. A fiatalabb ko6zonség szamara
a lovaglas nem csupan egy sport, hanem egy életstilus is, amely a termeszethez és az allatokhoz
valo szoros kapcsolatot biztosit. A csaladok szamara emellett fontos szempont lehet a kdz0sségi
élmény, amit a lovas rendezvények, oktatas vagy k6zos lovaglas kindlhat. A fiatal lovasok, akik
versenyeznek vagy egyszerlien csak szorakozasbol lovagolnak, gyakran a sziilok tamogatasaval
kezdik el ezt a sportot, és hosszu tavon kialakitanak egy lojalis kozdnséget (Mohammadkazemi,
2018).

Hobbistak és amat6r sportolok

A lovassport nem csupan profi sportolok szamara elérhetd, hanem egy szélesebb amator
kdzonség szamara is, akik hobbi szinten élvezik a lovaglast. Az ilyen amat6r lovasok szamara
a sport sokkal inkdabb a kikapcsolodasrol, a természet kozelségérdl és az allatokkal valo
kapcsolat kialakitasarol szol. A lovassport ezen szegmense sokszor nem kapcsolddik
versenyszinti aktivitdsokhoz, hanem ink&bb a szorakozast, az aktiv pihenést szolgalja, és
gyakran nem igényel olyan magas szintli infrastruktirat, mint a versenysportok. Az ilyen tipust
kozonség szamara idealis marketing eszkdzként jelennek meg a kdnnyen elérhetd lovas

felszerelések, hobbi szintii edzések és rekreacios rendezvények (Fullerton, 2021).

1d6sebb korosztalyok és lovas turizmus

A lovassport piaca egy masik fontos csoportja az idésebb generacid, akik szdmara a lovaglas
nemcsak sport, hanem egyfajta rekreacios tevékenység is lehet. Az idésebb kdzonség szamara
kiilondsen vonzo lehet a lovas turizmus, amely egyes térségekben népszerli formdja a

kikapcsolodasnak. A lovas turak, lovas kiranduldsok vagy a lovas wellness programok
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kifejezetten az ilyen k6zonségnek szolnak, akik szeretnék élvezni a lovaglas nyujtotta éiményt
anélkiil, hogy versenyezniiik kellene. Ez a célcsoport gyakran a vidéki teriileteken érdeklddik a

lovas turizmus irant, és szivesen vesz részt tematikus programokon (Filo, Lock, & Karg, 2015).

A lovassport kozonségének valtozé igényei

A lovassport piacanak kozonsége gyakran eltérd igényekkel rendelkezik, ami kihivast jelenthet
a marketing szakemberek szdmara. Az eltérd ¢€letkort, jovedelmii és érdeklédésii kozonseget
kiilonboz6 eszkozokkel kell megszolitani. A modern lovassportok, példaul a dijugratas, a
terepversenyek vagy a showjumping versenyek, mind olyan események, amelyek szdméra a

promaocio és a marketing megtervezése is egyedi kihivasokat jelenthet.

Mivel a kozonség széles spektrumot Olel fel, és az igények valtozéak, a
marketingkampanyoknak az egészséges egyensulyt kell megteremtenitik a versenysportot
kedveld, profi versenyzdk és az amator hobbistdk, valamint a lovas turizmus irant érdekl6do
kozonseg kozott. Ezen kivul a digitalis marketing hatékonysaga mellett a hagyomanyos
marketing eszkozokre is sziikség van, hogy a lovassportokat népszertisitsék ¢€s fenntartsak a

kozonség érdeklodését (Petrezselem, 2014).

3 Szakirodalmi attekintés

A lovassportok marketingtevékenysége szorosan kapcsolodik a sportag tarsadalmi, gazdasagi
és technoldgiai kornyezetének valtozasaihoz, amelyek meghatarozzak a sportadg iranti
érdeklédést, valamint a célkdozonség elérésének modjait (Filo, Lock, & Karg, 2015). A
marketingstratégiak fejlodése kiilondsen fontos a lovassportok szamara, mivel ez a Sportag

gyakran Kisebb, de rendkivul elkotelezett kozonséggel rendelkezik (Strobl, 2009).

A lovassportok hagyomanyosan kiemelt helyet foglaltak el a tarsadalmak életében, hiszen a
lovak hasznalata torténelmileg a kozlekedésben, mezdgazdasagban és a habordkban is
kulcsfontossagu volt. A modern értelemben vett lovassportok, példaul a dijugratas, a
dijlovaglas és a loversenyzés, a 19. szdzad végére szervezddtek intézményes sportagakka, ami
a sportmarketing alapjait is megteremtette (Davis, 2010). A marketing kezdetben f6ként a helyi
kozosségekre fokuszalt, a rendezvények és versenyek helyi hirdetésekkel, plakatokkal és a

nyomtatott sajto segitségével népszeriisitették az eseményeket (Strobl, 2009).
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A hagyoméanyos marketingeszk6zdk, mint a televiziés kodzvetitések, radiomiisorok, helyi
ujsaghirdetések és eseményszervezési kampanyok, tovabbra is jelentds szerepet jatszanak a
lovassportok népszerisitésében (Davis, 2010). Ezek az eszkozok hatékonyan érik el a helyi
kdzonséget, amely szamara a kozvetlen, személyes élmenyek kilondsen fontosak. A
lovassport-rendezvények, mint a loversenyek és lovas fesztivalok, a hagyomanyos média
segitségével épitenck kozosséget, erdsitve a kozonség elkotelezettségét €s lojalitasat (Filo,

Lock, & Karg, 2015).

Az elmult évek technoldgiai fejlodése lehetévé tette a digitalis marketing térnyerését, amely ]
lehetdségeket biztosit a lovassportok szdmara a globalis kozonség elérésére. A kdzosségi média
platformok, mint az Instagram, Facebook, TikTok és YouTube, kiemelten fontosak lettek a
sportag népszerisitésében, mivel lehetdséget biztositanak az interaktiv tartalomgyartasra és a

kdzvetlen kommunikaciora a kozonseggel (Harris, 2022; Horse & Rider Magazine, 2023).

A digitalis eszk6zok, példaul a keresGoptimalizalas (SEO) és a fizetett keresesi kampanyok
(PPC), lehetdve teszik, hogy a lovassportok célzottan érjék el kozonségiiket, mikdzben mérhetd
eredményeket biztositanak a marketingesek szdmara (Schockemdhle Sports, 2023; Google Ads,
2023). Ezek a modszerek kilondsen fontosak a fiatalabb generaciok elérésében, akik

jellemzden online platformokon fogyasztanak tartalmat.

A hagyomdnyos ¢s digitalis marketing eszkdzeinek Osszehasonlitasa ravilagit azok eltérd
elényeire és hatranyaira. Mig a hagyomanyos marketing hatékonyan éri el a helyi kozosségeket
¢s idOsebb korosztalyokat, a digitalis marketing globalis elérést biztosit, és lehetdséget kinal a
célzott kampanyokra (Ratten & Thompson, 2021). A lovassportok esetében a hibrid
marketingstratégiak, amelyek 6tvdzik a hagyomanyos es digitalis eszkdzoket, a leghatékonyabb
megoldast kinaljdk a valtozd piaci kdrnyezetben. Az ilyen stratégidk lehetdvé teszik, hogy a
sportadg értékei és hagyomanyai megmaradjanak, mikézben a modern eszkdzok réven Uj

kozonséget is sikeresen elérnek (Petrezselem, 2014).

A lovassportok marketingjében a szponzoracio és a kdzosségi élmények is kiemelt szerepet
jatszanak. A szponzoracid lehetéséget teremt a sportdg szaméra, hogy fenntarthatd
finanszirozasi alapokra épitsen, mig a k6zosségi élmények novelik a kozonség elkotelezettségét
és lojalitasat (Filo, Lock, & Karg, 2015). A lovassport-rendezvények, mint a dijugratd
versenyek vagy lovas fesztivalok, nemcsak a versenyzés izgalmat kinaljak, hanem lehetdséget
biztositanak a résztvevok szamara a kozosségi kapcsolatok épitésére is, amely a sportag

hagyomanyainak alapvet6 része (Davis, 2010).
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A lovassportok marketingje folyamatos fejlédésen megy keresztiil, amelyben a hagyomanyos
és digitalis eszkdzok egyarant fontos szerepet jatszanak. A hagyomanyos média a helyi
kdzonség eléréseben és a kozosségi kapcsolatok apolasaban kulcsfontossagu, mig a digitélis
eszk0zOk lehetdséget biztositanak a sportag globalis népszerisitésére és a fiatalabb generaciok
megszolitaséra (Ratten & Thompson, 2021; Harris, 2022). A szponzorécio és a kdzosségi
élmények egyarant elengedhetetlenek a lovassportok hosszu tava sikeréhez, hiszen ezek

biztositjak a kozonség lojalitasat és a sportag fenntarthatdsagat (Filo, Lock, & Karg, 2015).

4 Hagyomanyos marketing a lovassportban

4.1 Hagyomanyos marketing fogalma

A hagyomanyos marketing olyan marketingstratégiak és eszkdzok 0sszességet jelenti,
amelyek nem igényelnek digitalis technologiat, és elsdsorban offline csatorndkra épitenek. A
hagyomanyos marketing célja a termékek, szolgaltatasok vagy markak népszeriisitése a
fogyasztok korében, €s az, hogy azok elérjék a megfeleld kozonséget, hatékonyan befolyasoljak

a vasarloi dontéseket, valamint erdsitik a marka imazsat.

4.2 Hagyomanyos marketing megjelenése a lovassportban

A lovassport az egyik legrégebbi és legnépszeriibb sportdg a vildg szamos részén. Az
évezredek soran nemcsak sportként, hanem kulturdlis eseményként is megjelent, melynek
gyokerei a lovak és az ember kapcsolataban keresenddk. A lovas események gyakran nemcsak
a versenyzésrol szolnak, hanem kozdsségi 6sszejovetelekrdl, ahol a résztvevok megoszthatjak

szenvedélyeiket és tapasztalataikat (Davis, 2010).

A lovassport iranti szenvedély nemcsak a lovasok, hanem a nézdk korében is erds. A
rendezvények latogatoi, akik gyakran csalddtagokkal vagy baratokkal érkeznek, lehetoséget
kapnak arra, hogy €é10ben tapasztaljak meg a verseny izgalmat. Ez a kdzonségélmény kiilondsen
fontos szerepet jatszik a lovassport népszeriisitésében, mivel a k6zonség €s a sportolok kozotti

interakci6 hozzajarul a sportag vonzerejének noveléséhez (Strébl, 2009).
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A hagyomanyos marketing stratégiak kulcsszerepet jatszanak a sport népszertsitésében. Ezek
az eszkdzok és technikdk magukban foglaljak a rendezvények szervezését, a hirdetéseket,
valamint a kozosségi kapcsolatok erdsitését. A hagyomanyos marketing célja, hogy a sportag

iranti érdekl6dést fenntartja, és a kozonséget bevonja a lovassport vilagaba (Petrezselem, 2014).

Ezek a marketing stratégiak nemcsak a lovassport népszeriisitésére szolgalnak, hanem a sportag
kiilonboz6 aspektusainak bemutataséra is. A dijugratas, a fogathajtas és méas versenyszamok
kiilonboz6 célcsoportokat vonzanak, ami megkdveteli a marketingesektdl, hogy rugalmasan
alkalmazkodjanak az igényekhez (Strobl, 2009).Az események soran a résztvevok kozvetleniil
kapcsolatba Iéphetnek a termékekkel és szolgaltatasokkal, ami segiti akar a vasarléi dontések

meghozatalét.

4.3 Hagyomanyos marketingeszkdzok a lovassportban

A hagyomanyos marketing az offline csatornakra épit, és a lovassport piacan is szamos
jol bevalt eszkdzt alkalmaznak a termékek és szolgaltatasok népszerlsitésére. Mivel a
lovassport kozonsége jellemzden egy specialis €s gyakran helyi kozonségbol all, a
hagyomanyos marketingeszk6zdk, mint a nyomtatott sajto, rendezvények, szponzoracid és
személyes értékesités kiemelked6 szerepet kapnak. Az aldbbiakban a legfontosabb
hagyomanyos marketingeszk6zoket ismertetem, amelyek a lovassportban sikeresen

alkalmazhatok.
1. Nyomtatott sajto és szor6anyagok

A lovassport szamara a nyomtatott sajtd, mint a szaklapok, magazinok, ujsagok és szorélapok,
kiilonosen fontos marketingeszkdz. Az ilyen tipusit médiumok lehetdséget adnak arra, hogy a
vallalkozasok kozvetleniil elérjék azokat a fogyasztokat, akik érdeklédnek a lovassport irant. A
szaklapokban megjelend reklamok vagy cikkek célzottan érhetik el a lovas kdzonséget, mivel
ezek a nyomtatott formak a sportdg rajongoit, a lotenyésztoket és a versenyzdket egyarant

megszolitjak.

A szérolapok és plakatok szintén hatékonyak, kilondsen helyi szinten. Egy-egy lovas

rendezvény, mint példaul lovas kiallitdsok, versenyek vagy akar lovas tlurak promaécioja
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gyakran ezen a modon torténik. A plakatok és szdrdlapok elhelyezése lovasiskolakban,

istallokban, lovardakban és egyeb helyszineken kdzvetlenil eléri a potencialis érdekléddket.

Ezen kivil a lovassport specifikus magazinokban (mint példaul a Horse & Hound vagy The
Equestrian Journal) valo hirdetés segithet a markak €s szolgaltatasok célzott népszeriisitésében.
A lovas sportoknak szant médiatartalmak &ltaldban hosszabb élettartamuak, mivel a kdzonseg
szoros érdeklédése és az olvasok elkotelezettsége magas, igy a reklamok hossza tavon is

fenntartjak hatasukat (Filo, Lock, & Karg, 2015).
2. Szponzoré&cio és rendezvenyek

A szponzoracio és a rendezvények a lovassport marketing egyik leghatékonyabb hagyomanyos
eszkozei kozé tartoznak. A lovassport vilagaban a rendezvények és versenyek kiemelt szerepet
kapnak, hiszen a lovas k9z0sség gyakran ezeken a helyszineken talalkozik, versenyez, vagy
éppen szérakozik.

A lovas események és versenyek szponzoralasa nemcsak a marka lathatésagat noveli, hanem
lehetdséget biztosit kozvetlen kapcsolatba 1épni a kozonséggel. A szponzoracid formai
valtozatosak lehetnek: a markdk tamogathatjak a versenyek lebonyolitasat, a dijak
finanszirozasat, de akar egy-egy lovas iskola programjat is timogathatjak. A lovas versenyek,
mint a dijugratas vagy ugréversenyek, €s az ezeken valo részvétel eldosegitése erdsitheti a marka

hirnevét és bizalmat ébreszthet a célcsoportban.

A rendezvények szponzoralasa lehetdséget biztosit a kozvetlen kapcsolatépitésre, ahol a
potencialis vasarlok kozvetlenil talalkozhatnak a termékekkel, szolgaltatasokkal. Emellett a
bemutatoprogramok és az €16 demok szorakoztaté formadban mutathatjdk be a termékeket és
szolgaltatasokat a kozonségnek, novelve a markak elérhetdségét és ismertsegét (Filo, Lock, &
Karg, 2015).

3. Személyes értékesités és kdzvetlen interakciok

A személyes értékesités a lovassport piacan kiemelkedden fontos, mivel a kdzonség gyakran
er6s személyes kapcsolatot apol a sportaggal, és hajlamosabb a vasarlasra, ha kodzvetlen
interakcidban van a markaval. A lovas kdzonség értékeli a személyre szabott ajanlatokat és a
kdzvetlen konzultacidkat, kilondsen akkor, amikor termékeket vaséarolnak, mint a

lovasfelszerelés (nyergek, kantarok, stb.), 16apolasi eszkdzok vagy akar lovak.
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A személyes interakciok a lovasiskoldkban, lovas boltokban és szaklzletekben is
kulcsfontossagiiak lehetnek, mivel a vasarlok gyakran személyesen érdeklédnek a termékek
irdnt. A személyes tandcsadas és termékbemutatok segithetnek a véasarlok bizalménak
kiépitésében, ami kilénosen fontos a lovassportban, ahol a vasarlék gyakran hosszi tavu
dontéseket hoznak, példaul egy 16 megvasarldsakor vagy a lovardai szolgaltatasok
igénybevételében (Strdbl, 2009).

4. Direkt mail és hirlevelek

A direkt mail (direkt postai kiildlemények) és hirlevelek szintén jol miikodnek a lovassport
piacan, kilondsen akkor, amikor egy marka szeretné kozvetlenil elérni a korabbi vasarlokat
vagy érdeklédoket. A hirlevelek tartalmazhatnak eseményekr6l, versenyekrol, akciokrol és U]
termékekrodl sz616 informaciokat, és személyre szabott ajanlatokat tehetnek a lovassport irdnt

érdekl6dd kdzonség szamara.

Ezek az eszkozok kiilondsen a lojalitasprogramok ¢€s a képzési ajanlatok népszeriisitésében
segithetnek. A hirlevelek és direkt mail kampanyok lehet6séget adnak arra, hogy a célzott
kozonséget (pl. versenyzOk, hobbi lovasok) folyamatosan té4jékoztassadk a legfrissebb
ajanlatokkal ¢és eseményekkel, igy ndvelve a marka ismertségét és erdsitve a vasarloi

kapcsolatokat (Strébl, 2009).
5. Helyi médiak (TV, radio)

Bar a televizid és a radio egyre inkabb digitalis eszk6zokke valtak, a helyi televiziok és
radiéadok még mindig fontos hagyomanyos csatornakat képviselnek a lovassport piacan. A
lovas rendezvények és versenyek reklamozésa helyi szinten kuléndsen fontos, mivel a
lovassport kdzonsége gyakran helyi érdeklddésti. A helyi médiumok lehetdséget adnak a
vallalatoknak arra, hogy egy célzott kozonség szamara népszerlisitsék az eseményeket és a
termékeket. Az €16 kozvetitések és helyi hirdetések segithetnek a sportdg népszeriisitésében, és

kdzvetlen kapcsolatot biztositanak a helyi kozonséggel.

Néhany tovabbi hirdetési lehetdségekre:a Hippolyt l6&polasi cég plakatokat helyez el
lovardakban termékei népszeriisitésére, mig a Cavalor szorolapokat oszt ki versenyeken,
bemutatva Uj termékeit és akcidit. A Wintec lovasfelszerelések hirdetései a Pferd & Sport
magazinban jelennek meg, mig az Equitana kiallitdson cégek, mint a Selle Francais és a

Kentucky Horsewear mutatjak be 0j termékeiket. A Schockemdhle Sports lovas felszerelés
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szponzorként szerepel versenyeken, és a Aventus takarmanygyarté cég bannerekkel

népszertsiti termékeit a versenyek helyszinén.

4.4 Kapcsolatok és kozOsségi  élmények a lovassport hagyomanyos
marketingjében

A lovassport hagyomanyos marketingjének egyik alapvet6 eleme a kozosségi
kapcsolatok ¢€s élmények kiemelése, amelyek segitik a sportdg népszeriisitését. A lovas
események, mint példaul versenyek és bemutatok, nem csupéan a versenyzésrol szolnak, hanem
jelentds kdzosségi €lményeket is nyljtanak a résztvevoknek €s a nézOknek. Ezek az események
lehetdséget biztositanak a kozonség szamara, hogy személyesen talalkozzanak, tapasztalatokat
cseréljenek, és tamogassak egymast, ami erdsiti a k6zosségi kotelékeket (Filo, Lock, & Karg,
2015). A hagyomanyos marketing stratégiak, mint a plakatok és szorolapok, segitenek abban,
hogy a k6zonség tudomast szerezzen a kdzelgd eseményekrol, és ezaltal aktivan részt vegyenek

azokban (Strobl, 2009).

A lovassportban a k6zosségi élmények fontos szerepet jatszanak a hiiség es elkotelezettség
kialakitasaban. Az eseményeken valo reszvétel nemcsak szorakoztato élményeket nyajt, hanem
lehetdséget ad a résztvevoknek, hogy kapcsolatokat épitsenek ki mas lovasokkal, edzokkel €s
szurkolokkal. Az ilyen kapcsolatok segitenek abban, hogy a sportag iranti érdekl6dés
folyamatosan fenntarthaté legyen, hiszen a résztvevok visszatérnek az eseményekre, hogy tjra

talalkozhassanak barataikkal es kozosségukkel (Strobl, 2009).

A helyi Gjsagok és kdzossegi esemenyek hirdetése szintén kulcsszerepet jatszik a lovassport
népszerlsitésében. A nyomtatott hirdetések, amelyek informécidkat nyujtanak a kozelgd
versenyekrdl és rendezvényekrdl, hozzdjarulnak ahhoz, hogy a k6z6nség informalt maradjon,
és részt vegyen a kdzosségi élményekben (Davis, 2010). Ezenkivil a személyes élmények
megosztasa a helyi kozosségekben erdsiti a markahiiséget, hiszen az emberek szivesen ajanljak

egymasnak a helyi eseményeket és szolgaltatasokat.
4.5 A hagyomanyos marketing hatékonysaga a lovassportban

A hagyomanyos marketing eszkdzei, mint a szponzoracio, rendezvények, televizios és radié
reklamok, nyomtatott sajtd és a személyes értékesités, rendkivil hatékonyak lehetnek a

lovassportban, kiilondsen akkor, amikor azokat j61 alkalmazzak a sziikebb célcsoport elérésére.
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Bar a digitalis marketing gyors ndvekedésével egyes hagyomanyos csatornak hatékonysaga
csokkent, a lovassport sajatos piaci jellemz6i €s kdzonsége miatt az offline eszk6zok még
mindig alapvetd szerepet jatszanak. Az alabbiakban részletesen kifejtem, hogy miért és hogyan

miikodnek jol a hagyomanyos marketing eszkozei a lovassport teriiletén.
45.1 1. Aszponzorécio hatékonysaga: Kdzvetlen kapcsolat és markaépités

A szponzoracio kiilondsen hatékony marketing eszkdz a lovassportban, mivel lehetdséget ad a
markak szamara, hogy kozvetlen kapcsolatba 1épjenek a kozonséggel, és erés markaidentitast
épitsenek. A szponzoralas nem csupan a reklamrol szél, hanem egy hosszu tavu kapcsolat

kialakitasarol is a sportoldk, rendezvényszervezok és a kozonség kozott.

A szponzori tdmogatas reven a markak nem csupan lathatdva valnak egy-egy lovas eseményen,
hanem a sportag iranti elkotelezettségiket is kifejezik. A lovassportban valo aktiv jelenlét —
példaul a versenyek szponzoralasa, dijak finanszirozasa vagy a lovas rendezvények tdmogatasa
— hitelesiti a markat, amely igy az adott célcsoport szemében megbizhatonak tiinik. Emellett a
szponzoracid a sportag kozosségi értékeit és hagyomanyait is timogatja, amely erdsiti a marka

hitelességét (Strébl, 2009).

A lovassportban elhelyezett szponzoracios elemek (peldaul szponzoralt versenyek,
lovasiskolak vagy lotenyésztd programok) kiilonosen hatékonyak lehetnek, mivel a lovas
kozonség szamara a sport nem csupan versenyrdl szol, hanem ¢életstilusrél, amelyhez szoros,
személyes kapcsolodas tarsul. Ez a kdzvetlen és személyes jellegli marketing kiilonosen értékes

lehet a szoros kozosségi kotddésekkel rendelkezd sportagak esetében.
4.5.2 2. Rendezvények, versenyek és bemutatok: A kdzvetlen tapasztalatok ereje

A lovassport egyik eréssége az ¢l6 események, amelyek az offline marketingben kiemelt
szerepet kapnak. A rendezvények — legyen szo lovas versenyekrdl, lovas fesztivalokrol,
kiallitasok vagy uj termékek bemutatasarol — kozvetlen és személyes tapasztalatokat kinalnak
akozonségnek. Ezek az események kivald lehetdséget adnak a markak szamara, hogy kozvetlen
kapcsolatba 1épjenek a potencialis vasarlokkal, és megmutassak termeékeiket vagy

szolgéaltatasaikat.

A rendezvényekre vald szponzoracid és a markdk aktiv részvétele erdsiti az események

vonzerejét, és egyben lehet6séget ad a kozvetlen promdciora. A lovas kézénség szamara
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kilondsen fontos az élmény, és a rendezvényeken vald részvétel nemcsak a szérakozasrol,
hanem a kozvetlen tapasztalatok szerzésérdl is szol. A lovas események, mint példaul dijugratod
versenyek vagy terepversenyek, nemcsak a sportot népszerisitik, hanem a hozzajuk kapcsolodo

termékeket és szolgaltatasokat is (Davis, 2010).

A kdzvetlen tapasztalatok hatékonyséagat tovabb néveli, hogy a lovassport kdzénsége hajlamos
az élményeket megosztani masokkal, igy a rendezvényeken val6 részvétel gyakran a marka
szajhagyomany utjan torténd népszerlsitéséhez vezet. A kostoltatas, termékbemutatok,
versenyszponzoralas és a kedvezmények mind segithetnek a markék ismertségének

ndvelésében.
4.5.3 3. A nyomtatott sajto hatékonysaga: A szakmai k6zénség elérése

A lovassport kdzonsége nagy része gyakran tdjékozodik a sportag legfrissebb hireirdl és
eseményeirdl a szaklapok, magazinok €s ujsagok segitségével. A nyomtatott sajtd tovabbra is
rendkiviil fontos marketingcsatorna lehet, kiilondsen akkor, ha a cél a szakmai k6zonség vagy
a lovas kdzosség elérése. Az olyan lovasportokkal foglalkozé magazinok, mint példaul a Horse
& Hound, kifejezetten a sportag hiveit célozzak meg, és jelentds hatassal vannak a vasarldi

dontésekre.

A nyomtatott reklamok és cikkek nemcsak az 0j termékek és szolgaltatasok bemutatasat
szolgéljak, hanem komoly hitelességet is adnak a markaknak. Mivel a lovassport kbzdnsége
gyakran alaposan tajékozddik és szakmailag is elkotelezett, az olyan reklamok, amelyek a
szaktudast, mindséget ¢s megbizhatdsagot hangsulyozzak, kiilonosen sikeresek lehetnek. A
nyomtatott sajtoban valo jelenlét elénye, hogy hosszabb ideig megdrzi hatasat, és nem tiinik el

annyira gyorsan, mint egy televizios reklam (Davis, 2010).
4.5.4 4. Atelevizio és radio hatékonysaga: A helyi kozonség elérese

Bar a televizids és radios reklamok egyre inkabb helyet adnak a digitalis eszk6zoknek, a helyi
televizidk és radibk még mindig fontos szerepet jatszanak a lovassport reklamozasaban. A
lovassportok piacénak egy jelentds része helyi kozonségbdl all, igy a helyi médiumok nagy
hatékonysaggal érhetik el ezt a célcsoportot. A lovas rendezvények, helyi versenyek,
lotenyésztési programok vagy lovas iskolak népszeriisitése a helyi TV-csatornak és radiok

segitségével kozvetleniil elérheti az érdekl6déket.
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A lovassport rendezvényeinek €16 kozvetitése, vagy a lovas sportolokrol késziilt riportok
ndvelhetik a sportdg és a markék lathatésagat. A helyi radidéallomasok és TV-csatornak
kilondsen akkor lehetnek hatékonyak, ha a lovassportot népszerlisitd reklamokat és
programokat kdzvetitenek, igy a kozonség személyesen is élvezheti a sportot, és kdnnyebben
kapcsolddhat a markakhoz (Petrezselem, 2014).

5 Schockemoéhle Sports- Hagyomanyos Marketing Stratégia

1. Mérka Profilja

o Alapitd és Torténelem: A Schockemdhle Sports méarkat a hires német lovas, Paul
Schockemohle alapitotta, aki a nemzetkdzi dijugratas egyik legismertebb alakja. A cég
1986-ban indult, és azdta a lovas sportok egyik vezetd markajava valt. Az alapité lovas
hattér és az altala képviselt sportagak (dijugratds és dijlovaglas) jelentGsen
befolyasoljak a marka arculatét.

o Termékek: A cég prémium kategorias lovas felszereléseket kinal, beleértve a nyergeket,
kantarokat, takarokat, labbeliket, lovas ruhdzatot és egyéb kiegészitdket. Kiemelt
hangsulyt fektetnek a mindségre, az innovaciora és a hagyomanyos kézmiives

megoldasokra.
2. Marketing Stratégia: Hagyomanyos Marketingelemek

A Schockemohle Sports egy jol ismert marka, amely erdsen tdmaszkodik a hagyomanyos
marketinges modszerekre, hogy megszolitsa a célk6zdnségét, amely leginkabb a lovas sportok

irant elkotelezett kozonségbdl all.

e Szponzoréacio: A Schockemdhle Sports aktivan szponzoralja a nemzetkozi lovas
versenyeket, kiilondsen a dijugratast. Az ilyen tipusu szponzoraciok rendkivil fontosak,
mert lehetdséget adnak arra, hogy kozvetleniil elérjék a lovas kozosséget, €s kapcsolatba
Iépjenek a sportdg rajongoival. Ezen Kkivul versenyszponzorként a marka a sport
sikeréhez is hozzajarul, amit a vasarlok gyakran értékelnek. A marka szponzoralta

példaul a hires Global Champions Tour és mas rangos nemzetkozi versenyeket.

o Események és Kidllitasok: A cég nagy hangsulyt fektet a részvételre kiilonboz6 lovas
kiallitasokon és vasarokon, mint példaul a Equitana (Németorszag legnagyobb lovas

szakkiallitasa). Itt a Schockemohle Sports személyesen talalkozik a vasarlokkal,
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bemutatja 0j termékeit, és kozvetlen kapcsolatot épit ki a vasarlokkal. Az ilyen
események lehetdséget adnak arra, hogy a marka erdsitse a markahtiiséget és személyes

kapcsolatokat alakitson Ki.

« Nyomtatott Hirdetések: A cég szaklapokban és lovas magazinokban is hirdet, ahol a
célcsoport elérhetd. A lovas kozonség gyakran olvas szaksajtdt, igy a nyomtatott
hirdetések tovabbra is fontos részét képezik a marketingstratégianak. A Schockemdhle
Sports hirdetései gyakran kiemelik termékeik mindségét €s a lovas sportok iranti

elkdtelezettséguket.

o Kiemelked6 Lovas Nagykovetek: A marka kapcsolatokat apol hires lovas sportolékkal,
akik termékeiket népszerlsitik. Ez a hagyomadnyos marketing egyik forméja, ahol a
sportolokat ,,marka nagykovetekke” valasztjak, hogy autentikus médon reklamozzak a
termeékeket. A lovas kozosség gyakran koveti kedvenc versenyzéit, igy a marka

ismertsége €s hitelessége is nod.
3. Szerep a Lovas Sportokban

A Schockemdhle Sports méarka szoros kapcsolatban all a versenysporttal, és ezt aktivan
kommunikalja is. Az ilyen tipusd markak sokszor az elit lovas kdz6sseg szamara készitenek
prémium termékeket, ¢és ezeket a sportesemények és versenyek révén népszerlsitik. A
versenyeken valo jelenlét nemcsak a marka ismertségét noveli, hanem a sporthireken keresztdil

kozvetlendl elérhetik a célcsoportot.

Versenyképesség €s innovacio: A Schockemdhle Sports folyamatosan tadmogatja a
versenysportot, kiléndsen a dijugratasban és a dijlovaglasban. A marka termékei nemcsak
esztétikai ertéket képviselnek, hanem technoldgiai innovaciot is: példaul a nyergek és kantarok
tervezése és anyaghasznalata soran figyelembe veszik az allatok kényelmét és a

sportteljesitményt, ezzel is hozzajarulva a lovasok versenyteljesitményéhez.

4. Vasarloi EImény

A Schockemohle Sports nemcsak a termékek mindségére koncentral, hanem arra is, hogy a
vasarlok szamara prémium élményt kinaljon. A termékek személyesen is megvasarolhatok a
lovas boltokban, amelyek gyakran az exkluziv szolgaltatasokat (pl. személyre szabott nyergek,
terméktamogatas) is kindlnak. Az ilyen tipusu személyes élmények megerdsitik a marka

imazsat, és segitenek kialakitani a vasarloi lojalitast.

5. Hagyomanyos vs Digitalis Marketing
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Bar a Schockemdhle Sports jelen van a digitalis térben is, hagyomanyosan inkabb a
szponzoraciokra, rendezvényekre, nyomtatott anyagokra eés személyes kapcsolatokra helyezi a
hangsulyt. A lovas kdz0sség, kulondsen a hagyomanyos lovas sportok rajongoi, gyakran
nagyobb figyelmet forditanak a szemelyes interakciokra, mint a digitélis reklamokra, ezért a
Schockemdhle a hagyomanyos marketinget valasztja, hogy kdzvetlen kapcsolatba lépjen a

célcsoporttal.
Osszegzés

A Schockemdhle Sports marka a hagyomanyos marketinget szorosan dsszekapcsolja a lovas
sportokkal és azok kozosségeivel. A szponzoracidk, eseményeken vald részvétel, nyomtatott
hirdetések és a hires lovas nagykovetek alkalmazdsa mind hozzéajarulnak a marka magas szintli
elismertségéhez. A célcsoportjat elsésorban prémium termékek irant érdeklédd, lovas
sportokban jartas vasarlok alkotjak, akik szamara az exkluzivitds és a mindség kiemelt szerepet
jatszik.

Ezek a hagyomanyos marketingmodszerek kivaloan miikodnek a lovas kozosségekben, és a cég

folyamatosan er6siti a markajat ezen a szakterileten.

6 Digitalis marketing a lovassportban

6.1 A digitalis marketing fogalma

A digitalis marketing olyan marketinges eszk6zok Osszességét jelenti, amelyek az
internetes és digitalis technologiai csatornakra épitenek. Az online térben zajld
marketingkommunikéacié célja, hogy a cégek kdzvetlen kapcsolatba lépjenek a fogyasztéikkal
¢és vasarloikkal kiilonb6z6 online platformok segitségével. A digitalis marketing az offline,
hagyomanyos marketing eszkdzeivel szemben (mint példaul a tévérekldamok, ujsaghirdetések,
szorolapok) az interneten keresztiil valosul meg, és a leggyakrabban hasznalt csatornak kdzé
tartoznak a kozossegi média, e-mailek, weboldalak, online hirdetések, SEO

(keres6optimalizalas), valamint az influencer marketing.

A digitalis marketing elonyei k0zé tartozik a széles elérés, a célzott hirdetések alkalmazésa, és

a mérhetéség: konnyedéen nyomon kovethetjuk, hogy egy adott kampany milyen
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eredményekkel zarult. A digitalis marketing azaltal valik hatékonnya, hogy interaktiv modon
képes a kozonséggel vald6 kommunikécidra, és gyorsan alkalmazkodni a valtozo igényekhez és

preferenciakhoz.
6.2 A lovassport digitalis piaca

A lovassport piaca viszonylag sziik, de jol koriilhatarolhatdo kdzdnséget céloz meg,
amely szoros kdzosségi kapcsolatokat apol. Az internet és a digitalis technoldgiak elterjedése
lehetdséget ad a lovasiparagi szereploknek arra, hogy online jelenlétiikkel szélesebb kozonseget

érjenek el. A lovassport digitalis piaca jellemz6en az alabbi f6bb szegmensekre oszlik:

Online boltok: A lovassporttal kapcsolatos eszk6zok, mint példaul lovasfelszerelések,
takarmanyok, egészségiligyi termékek, ruhazat és egyéb kiegészitok egyre inkabb online
értékesitésre keriilnek. A lovassport piaca szoros kapcsolatot apol az e-kereskedelem vilagaval,
amely a hagyomanyos iizletek mellett online shopokon keresztiil is elérhetové teszi a
termékeket. A webaruhazak novekvd szama, mint a SmartPak Equine vagy a Cavalor Shop,

egyre inkabb az online vasarlast népszerisiti a lovas k6zonség korében (Aversa, 2022).

Online kozdssegek és forumok: A lovassport kozosségei egyre inkdbb digitalis formatumban
mitkédnek. A kiilonb6zé Facebook-csoportok, Instagram-oldalak, YouTube-csatornak és
online foérumok lehetdséget adnak a lovasok szamara, hogy tapasztalatokat cseréljenek,
informéaciokat osszanak meg, és kapcsolatokat épitsenek. A digitalis k6zosségek segitenek az

iparagi informéaciok gyors terjedésében, valamint a markak kézvetlen elérésében.

Virtualis rendezvények és versenyek: A digitalis lovassport vilagaban egyre tobb virtualis
versenyt és esemenyt szerveznek, kilondsen a vilagjarvany idején. A Virtual Horse Show
példaul egy olyan online rendezvény, amely lehetdvé teszi a versenyzdk szdmdara, hogy
barhonnan részt vegyenek a versenyeken, és a kozonseg online kdvetheti az eseményeket. Az
ilyen tipusu digitalis rendezvények novekvd szerepet jatszanak a lovassport piacon, mivel
széles kozonseget képesek vonzani, akik a hagyomanyos, fizikai rendezvényeken nem

tudnanak részt venni (Harris, 2022).
6.3 A lovassport digitalis kozonsége

A lovassport digitalis kozonsége jellemzden aktiv online felhasznalokbol all, akik kiilonbozo

platformokon keresztiil kovetik a sportot, vasarolnak termékeket és csatlakoznak a kdzosségi
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hal6zatokhoz. A kozonség kiilonb6z6 szegmensekre oszthatd, és minden szegmensnek

megvannak a sajat digitalis preferenciai és szokasai.

Versenyzok és amator lovasok: Az aktiv versenyzok és a lovas sport irdnt érdekl6dé amatdrok
aktivan hasznaljak az online platformokat, hogy versenyekre, edz6programokra és 1j
felszerelésekre talaljanak. Az Instagram és YouTube kiilondsen népszerii platformok szamukra,
mivel a videok és képek segitségével kdnnyen megoszthatjak edzéseiket, versenyeiket, és az Uj

termékek bemutatoit.

Szurkolok és érdeklédék: A lovassport iranti érdekl6dok, akik nem feltétleniil aktiv résztvevoi
a sportnak, de szivesen kovetik a versenyeket eés eseményeket, szintén aktivan hasznaljak a
digitalis csatornakat. A kozosségi média fellileteken, mint példaul a Facebook és Twitter, ez a

kdzonseg az események, eredmények és hirek gyors elérésére tamaszkodik.

Lovas csaladok: A lovassport gyakran csaladi tevékenység, es a csaladok gyakran keresnek
online informdacidkat a sportag kiilonboz6 aspektusairdl, mint a gyermekek szdmara torténd
edzések, versenyek és a megfeleld felszerelés. A Pinterest €s a Facebook kiilondsen alkalmasak
a fiatalok és csaladok szamara, mivel inspirald tartalmakat kinalnak, és segitenek az

informaciok gyors eléreseben.

Szponzorok és cégek: A lovassport iparagaban miikkodo cégek — a lovas felszerelések gyartoi, a
takarmanycégek, valamint az edzOk és lovardak — szintén aktivan hasznaljak a digitalis
marketinget, hogy kapcsolatba lépjenek a célcsoportokkal. A szponzorok, akik gyakran az
online platformokon toértén6 hirdetésekkel és influencer egyiittmiikodésekkel érhetik el a
kozonséget, szoros kapcsolatban allnak a digitalis kozonséggel, és gyakran alkalmaznak

kozvetlen online hirdetéseket, e-mail marketinget, illetve SEO stratégiakat.

Influencerek és véleményformaldk: Az influencer marketing a lovassport digitalis vilagaban is
egyre nagyobb szerepet kap. A lovas influencerek, akik nagy kovetdtaborral rendelkeznek,
aktivan népszerlisitik a markakat és termékeket a kdzosségi médidn keresztiil. Az olyan nagy
kovetdbazissal rendelkezd lovas influencerek, mint Pénélope Leprevost és Ben Maher

népszerlsitik a lovas felszereléseket, edzprogramokat, és mas lovas termékeket.
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6.4 Digitalis marketingeszkdzok a lovassportban

A lovassport piacan a digitalis marketing eszkdzei folyamatosan fejlédnek, és kulcsszerepet
jatszanak a markak és cégek kozvetlen kapcsolatfelvételében a kozonséggel. A digitélis
marketing lehetdségei széleskortiek, és a lovassport iparag szereploi a kozosségi médiatol
kezdve az e-kereskedelemig kiilonboz6 eszkdzoket haszndlnak a markaépités és az értékesités
novelése érdekében. Az aldbbiakban részletesen bemutatom a legfontosabb digitalis

marketingeszkdzoket, amelyeket a lovassport iparag alkalmaz.
6.4.1 Kobzdsségi média marketing

A Kkozosségi média a lovassport digitalis marketingjének egyik legerésebb eszkéze. A
kozosségi platformok lehetdséget adnak a cégeknek arra, hogy kozvetlen kapcsolatba Iépjenek
a lovas kozonséggel, noveljék a markat, €s a legjabb termékeiket népszertisitsék. Az Instagram,
Facebook, TikTok és YouTube a legfontosabb kézdsségi media platformok, ahol a lovassport

markak jelen vannak.

Instagram: A képek és videdk segitségével konnyen bemutathatok a termékek, események és
lovas sportok. Az Instagram Stories és a Reels formatumok kiilondsen népszeriiek, mivel
lehetdséget adnak az interaktiv és dinamikus tartalmak gyors megosztasara. Lovas cégek ¢€s
influencerek aktivan hasznaljak ezeket a formatumokat a kozonséggel valo kapcsolattartasra és
a markaepitésre. Példaul a SmartPak Equine, egy lovas felszereléseket arusitd webaruhaz,

rendszeresen posztol termékeirdl, akcioirdl és edzési tippekrdl (SmartPak, 2023).

TikTok: A TikTok gyorsan novekvd platform, ahol a lovassport egyre nagyobb teret kap. A
rovid, figyelemfelkeltd videok kiilondsen vonzoak a fiatalabb kdzonség szamara, és lehetdséget
adnak a kreativ kampanyok inditasara. Lovas cégek példaul termékbemutatdkat, trikkoket,

edzési videokat és hattér informéacidkat osztanak meg, hogy elérjék a célcsoportot.

Facebook: Bar az Instagram és TikTok a fiatalabb k6zonség korében népszeriibbek, a Facebook
tovabbra is egy fontos platform a lovassport szamara, kilondsen a kzdsségi csoportok révén,
amelyek lehetdséget adnak a kozvetlen parbeszédre. A lovas kozosségek, események és
versenyek gyakran Facebook események és posztok formajaban népszeriisitik magukat. A
cégek a hirdetések célzott hasznélataval érhetik el a legjobban a sziikebb kozonséget (Baker,

2022).
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6.4.2 E-mail marketing

Az e-mail marketing egy masik hatékony digitalis marketing eszk6z a lovassportban, mivel
lehetéséget ad arra, hogy kdzvetlen kapcsolatba 1épjiink a potencialis és meglévé vasarlokkal.
Az e-mailek személyre szabhatdk, és hasznosak lehetnek termékajanlok, szponzoralt

kampanyok ¢és események népszerisitésére.

Hirlevelek: A hirlevelek segitségével a cégek rendszeres kapcsolatban maradhatnak a
kdzonséggel. A Cavalor (prémium takarmanygyart6) és a Horseware Ireland példaul

hirlevelekben t4jékoztatjak vasarloikat az 0j termékekrdl, akciokrol és eseményekrdl (Aversa,

2022).

Automatizalt e-mailek: Az automatizalt e-mailek, mint az idv6zIl6 e-mailek, emlékeztetdk és a
vasarlas utani follow-upok segithetnek abban, hogy a vallalatok ndveljek a vasarloi

elkotelezOdést és 0sztonodzzek a visszatérod vasarlasokat.
6.4.3 SEO és keresdoptimalizalas

A SEO (Search Engine Optimization) a keresdmotorok optimalizalasat jelenti annak érdekében,
hogy egy weboldal a lehetd legjobb helyezést érje el a talalati listan. A lovassport piacon a
megfeleld SEO stratégia elengedhetetlen, mivel lehetdvé teszi, hogy a cégek termékei és
szolgéltatasai konnyebben megtalalhatok legyenek azok szamara, akik a sporttal kapcsolatos

informaciokat keresnek.

Kulcsszokutatas: A megfeleld kulcsszavak kivalasztasa, mint példaul "lovas felszerelés", "lovas
versenyek™ vagy "lovas takarmany", segit a weboldalaknak elérni a célzott kozonséget. Az
Amazon, a legnagyobb online kiskereskedd, példaul figyelembe veszi a lovassporttal
kapcsolatos termékek kulcsszavainak optimalizalasat a jobb lathatdésag érdekében (Baker,
2023).

Lokalis SEO: A lokalis SEO kiiléndsen fontos lehet a lovassport cégek szamara, akik szeretnék,
hogy a kdzvetlen kornyezetiikben €16 vasarlok konnyen ratalaljanak. Ez kiilondsen a lovardék,

edzok és kisvallalkozasok szamara hasznos.
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6.4.4 Influencer marketing

A lovas influencerek kiilondsen fontos szerepléi a digitdlis marketingnek, mivel nagy
kovetétaborral rendelkezé6 lovas személyek, akik kozvetlen kapcsolatot &polnak a
kozonséglikkel. Az influencerek termékekrdl, rendezvényekrol és versenyekrdl beszélnek, és

nagy hatéassal vannak a kdzonseg vasarlasi dontéseire.

Influencerek: Lovas influencerek, mint Ben Maher, Pénélope Leprevost és Charlotte Dujardin
népszertisitik a kiilonbozé lovas termékeket és szolgaltatasokat. Ok gyakran posztolnak
kdzvetlenll a kozosségi médian, vagy vlogs formajaban osztjdk meg tapasztalataikat. A
SmartPak és a Cavalor gyakran dolgozik egytt influencerekkel, hogy néveljék eladasait és a
marka ismertségét (Aversa, 2022).

6.4.5 Online hirdetesek (PPC)

A Pay-per-click (PPC) hirdetések, mint a Google Ads és a Facebook Ads, lehetdséget
biztositanak a lovassport cégek szamara, hogy célzott hirdetéseket futtassanak. A PPC
kampanyok lehetdvé teszik, hogy a hirdetok a megfeleld kozonséget érjek el, és csak akkor kell

fizetnilik, ha a felhasznaldk rakattintanak a hirdetésre.

Google Ads: A Google hirdetések segitenek a lovas termékek és szolgaltatasok szamara, hogy
a legjobb kulcsszavak segitségével elérjék a keresémotorokban keresé vasarlokat. A Kentucky
Horsewear és a Cavalor példaul PPC kampanyokat futtatnak, amelyek segitenek a potencialis

vasarlok elérésében.
6.4.6 Virtualis események €s streaming

A virtualis események és streaming a lovassport digitalis marketingjének egyik legujabb trendje.
A lovas versenyek, edzések és rendezvények online kozvetitése lehetdséget ad arra, hogy a

k6zonség a vilag minden t4jardl részt vegyen az eseményeken, és élében kdvethesse azokat.

Live streaming: Az olyan események, mint a Global Champions Tour vagy az Olympic Games
equestrian events, amelyeket online kozvetitenek, lehetdséget adnak a lovassport globalis
népszerlsitésére. A markak él6 kozvetitésekkel, webindriumokkal és interaktiv eseményekkel

épithetik kdzvetlen kapcsolatukat a kozdnséggel.
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6.5 Digitalis marketing hatéasa a lovassportban

A digitalis marketing szamos jelentds hatast gyakorolt a lovassportra, mivel 0j lehetéségeket
teremtett a sportag népszerisitésében, valamint a kozonséggel vald kapcsolattartdsban. Az
egyik legfontosabb hatas az volt, hogy lehetdséget biztositott a kozvetlen kapcsolat kiépitésére
a rajongdkkal. A kodzdsségi média platformok, mint a Facebook, Instagram vagy TikTok,
lehetové tették, hogy a versenyzdk, versenyszervezOk ¢€s lovasiskolak folyamatosan
kommunikaljanak a kdzdnséggel, gyors valaszokat adjanak a kérdésekre, és személyre szabott
tartalmakat osszanak meg. Ez er0siti a kozonség elkotelez0dését és ndveli a sportdg iranti

bizalmat.

A digitalis marketing masik fontos hatasa, hogy jelentds mértékben hozzajarult a lovassport
versenyeinek népszeriisités€hez. Az online kozvetitések, videdk és szponzoralt tartalmak
lehetdséget adtak arra, hogy a lovas versenyek szélesebb kdzonséghez jussanak el, nemcsak a
sportdg kemikusan elkotelezett rajong6ihoz, hanem azokhoz is, akik még nem ismerték a
sportagat. Igy a kisebb események is globalis kozonséget érhettek el, hozzajarulva ezzel a

sportag nemzetkozi szintli novekedéséhez.

Emellett a digitalis marketing 0j bevételi forrast is biztositott a lovassport szdmara. A
szponzorok szamara lehetdséget adott arra, hogy online hirdetésekkel népszeriisitsék a
sportagat, mig a versenyszervezok 1j lizleti modelleket alakithattak ki, példaul fizetés online

kozvetitéseket, vagy a digitalis termékek, mint a ruhzati cikkek és lovas eszk6zok értékesitését.

6.6 Digitalis marketing alkalmazasanak lehetéségei a lovasportban

A digitalis marketing rendkiviili lehetdségeket kinal a lovasport szdmara, mivel az internet és a
kozosségi média lehetdséget ad arra, hogy gyorsan és kozvetleniil elérjik a célcsoportokat, és
az lzeneteket személyre szabjuk. A kdzosségi média, mint az Instagram, a Facebook, és a
TikTok kiilonGsen fontos szerepet jatszanak, mivel lehetdséget biztositanak a vizualis és
interaktiv tartalmak, példaul képek, videok és €16 kozvetitések gyors megosztasara (Davis,
2010).A lovassport események €16 kozvetitései és a versenyekrol késziilt szines képek és videok
lehetdséget adnak arra, hogy globélisan is elérjiik a kdzonséget, nemcsak helyben, hanem

nemzetk®zi szinten is.
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A digitdlis marketing lehet6séget ad arra, hogy a fiatalabb k6zonséget is bevonjuk, példaul egy
jol megtervezett Instagram kampény révén, amely a lovas sport eseményeit nemcsak
szbrakoztatd6 mdédon, hanem a legUjabb digitalis trendekhez igazodva mutatja be. A fiatalabb
generaciok korében kulondsen fontos a vizualitds és az interaktiv élImények biztositasa, amit a
digitalis marketing kdnnyedén biztosit (Ryan, 2016). A lovasport szamara tehat a digitalis
jelenlét nemcsak a markaépitést és a kdzdnsegépitést szolgalja, hanem segiti a sportag globalis

ismertségét is.

A digitalis marketing tovabbi eldnye a mérhetdség ¢és az analitika. A kozdsségi médids
kampanyok soran példaul az aktivitas, az elérések, a kattintasok és a videdmegtekintések szama
azonnal mérhetd, igy az események sikeressége és a marketingkampanyok hatékonysaga
azonnal nyomon kovetheté (Davis, 2010).Ez a pontos visszajelzeés segiti a kampanyok

optimalizalasat, és lehetdve teszi a gyors reagélast, ha sziikséges.

6.7 A digitalis marketing korlatai

Bar a digitalis marketing hatékony és koltséghatékony eszk6zként mitkodik, a lovasport
szamara meégis vannak bizonyos korlatai. Az egyik legnagyobb kihivas, hogy a digitalis zajban
konnyen elveszhetnek a kampanyok. A digitalis vilagban mindenki prébalja megszdlitani
ugyanazokat a kozénségeket, és mivel az internetes fellleteken egyre tobb hirdetést talalunk, a
verseny fokozodik. Az egyre szorosabb digitalis piacon a lovassportok szaméara nagyobb
nehézséget okozhat kiemelkedni, kilondsen, ha a versenytarsak is intenziven hasznaljak a

digitalis marketing eszkdzeit (Harris, 2022).

Tovabba a fiatalabb k6zénség, amely szoros kapcsolatban all a digitalis vilagban val6 aktiv
jelenléttel, nem feltétleniil érdeklddik a sportadg irant, mivel nem mindig kapcsolodik a
hagyomanyos lovas sportokhoz. Ezért, ha a digitalis marketing nem megfeleléen van célozva,
az eredmények nem biztos, hogy a vart hatast érik el (Petrezselem, 2014). A fiatalok szdmara a
digitalis marketing akkor lesz hatékony, ha az Uzenetek relevansak, szorakoztatdak, és

illeszkednek a kozonség érdeklddési koréhez.

7 Kentucky Horsewear — Digitalis Marketing Stratégia
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A Kentucky Horsewear egy prémium lovasfelszereléseket és védofelszereléseket kinalo

marka, amely a vildg egyik vezetd lovas felszerelés gyartdja. A marka nemcsak kivalo

mindségli termékeket forgalmaz, hanem jelentés figyelmet fordit a digitalis marketingre

annak érdekében, hogy elérje a lovas kdzdsséget vilagszerte.

1. Kozosségi media jelenlét

=7z

kiléndsen az Instagramot, Facebookot, és YouTube-ot. A k6zdsségi média rendkivil fontos

a lovas kozonség szamara, mivel a termékek vizualis bemutatasa és az interaktiv tartalom

kilénosen jol rezonal a célcsoporttal.

Instagram: A marka Instagram fiokja (jelenleg tobb mint 285 000 kovetével) a
legfontosabb digitalis marketing csatornaja. Az Instagram tokéletes hely arra, hogy a
Kentucky Horsewear bemutassa termékeit, mint példaul a nyergek, védaéfelszerelések,
és 10szor kezelési termékek. Az Instagram posztok képekbdl, rovid reels videdkbol és
tortenetekbol allnak, amelyek gyakran a versenyeken, edzéseken vagy lovas sportolok
altal hasznalt termékeket abrdzoljak. Az ilyen tipust tartalom kulondsen vonzo a
célcsoport szamara, mivel segit a vasarloknak a termékek mindségének ¢Es

funkcionalitdsanak bemutatasaban.

Facebook: A Facebook oldal markaépitésre, hirdetések futtatasara és kodzvetlen
kommunikaciora is szolgal. A marka itt szintén aktivan posztol, hirdetéseket futtat, és
egy-egy termék akciot vagy uj terméket népszeriisit. Emellett a Facebook Groups
funkcidé segitsegével kdzvetlen kapcsolatot tart a vasarlokkal és a lovas kdzosség

tagjaival.

TikTok: Bar a TikTok a fiatalabb generaciék szamara keszult platform, a Kentucky
Horsewear ezt is felhasznalja, hogy Uj kbzdnséget érjen el. Az olyan tartalmak, mint a
termékek hasznalataval készilt szérakoztatdé videdk vagy l6apolasi tippek koénnyen

virusossa valhatnak, és novelhetik a marka ismertségét.

YouTube: A YouTube a marka masik kulcsfontossagu digitalis csatornaja, amely
lehetéséget ad a részletes termékbemutatok, tutorial videok, valamint a lovas sportokkal

kapcsolatos inspirdlé tartalmak készitésére. A marka itt részletes videdkat készit arrdl,
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2.

hogyan hasznaljdk a termékeket kiilonboz6 versenyeken, és hogyan segitik a

versenyzok teljesitményét.

Influencer marketing

A Kentucky Horsewear kifejezetten a mikro-influencerek és makro-influencerek bevonasara

helyezi a hangsulyt, hogy novelje a marka lathatdsagat és hitelességét a lovas kdzosségen belil.

Lovas influencerek: A marka aktivan dolgozik nemzetkozi lovas sportolokkal, akik a
versenyeken és edzéseken hasznaljak a Kentucky Horsewear termékeit. Ezek az
influencerek, mint példaul Ben Maher, Jessica Springsteen, Rodrigo Pessoa, vagy Scott

Brash, segitenek a termékek hiteles bemutatasaban..

Szponzoraciok és kampanyok: A marka egyiittmiikodéseket alakit ki a legnevesebb
lovas influencerekkel, akik az Instagramon, YouTube-on, vagy TikTokon posztolnak
a Kentucky Horsewear termékeirdl. Az influencerek a sajat ¢élményeiken keresztiil
népszerisitik a termékeket, ami erésiti a marka hitelességét és vonzerejét a lovas

kdzOnség szamara.

Hashtagek és kozvetlen ajanlasok: A marka kampanyai soran kiilonboz6 hashtageket
hasznal (#KentuckyHorsewear), amelyeket a koveték ¢és influencerek egyarant
alkalmaznak a posztjaikban. Ez lehet6vé teszi a marka szamara, hogy kdnnyen nyomon

kdvesse a kampanyok eredményeit, és kozvetlen kapcsolatot épitsen a kozonségével.

3. E-kereskedelem és Webshop

A Kentucky Horsewear szamara az online értékesités rendkiviil fontos, mivel a lovas kzdsség

gyakran vasarol online, kényelmesen otthonrél. A marka webshopja kivalo felhasznaldi

élményt biztosit a vasarloknak, és kénnyen navigalhatd, biztositva, hogy a vasarlok gyorsan

megtalaljak a szamukra megfeleld termékeket.

Webshop optimalizalas: A Kentucky Horsewear weboldalat rendszeresen frissitik,
hogy javitsak a felhasznaldi élményt. A weboldalon kénnyen megtalalhatdk a termékek
kategoriakra bontva (véddfelszerelések, nyergek, takarok stb.), és részletes informaciok

talalhatok a termékek hasznalatar6l, méreteir6l és anyaghasznalatarol.

30



SEO és PPC hirdetések: A marka rendszeresen haszndl SEO (kereséoptimalizalas)
technikakat annak érdekében, hogy a Google talalati listajan elokeld helyen szerepeljen,
amikor a vasarlok lovas felszereléseket keresnek. Ezen kivil PPC (pay-per-click)
hirdetéseket is futtatnak, amelyeket célzottan lovas termékeket keresd felhasznalok

latnak.

Online véasarlas és szallitds: A weboldalon a vasarlok egyszerlien megrendelhetik a
termékeket, és kiilonféle szallitasi lehetOségek koziil valaszthatnak. A Kentucky
Horsewear biztositja, hogy a termékek gyorsan és biztonsdgosan eljussanak a

vasarlékhoz, mind hazai, mind nemzetkdzi szinten.

4. Tartalommarketing

A Kentucky Horsewear nem csupan termékeket értékesit, hanem értékes tartalmat is kinal a

lovas kozonségnek. Ez segit abban, hogy a marka ne csak termékként, hanem mint a lovas

¢letmod és sport részese is megjelenjen a kozonség elott.

Blog és cikkek: A marka blogjan hasznos és oktatd jellegii tartalmakat oszt meg a
lovasokkal, példaul l6apolasi tippeket, edzési tanacsokat, és versenyekkel kapcsolatos
hireket. Ezen tartalmak keresGoptimalizalasa segiti a markat a Google keresesi

talalatokban valo elérejutasban, és a vasarlok szamara értékes informaciokat biztosit.

Vide6s tartalom: A YouTube és Instagram platformokon a Kentucky Horsewear
kilonféle videdkat készit, amelyek bemutatjak a termékek hasznalatat, a termékek
hatterét, és l6apolasi tanacsokat adnak a lovas kozonség szdmara. A videds tartalom

kdnnyen megoszthat6 és gyakran virusossa valhat, igy ndvelve a marka lathatosagat.

5. E-mail marketing

A Kentucky Horsewear folyamatosan e-mail kampanyokat indit a vasarloinak, hogy

tajékoztassa Oket az 0j termékekrdl, akciokrol vagy versenyekrdl. Az e-mailek személyre

szabottak, és a vasarlok érdeklddése alapjan kiilonboz6 ajanlatokkal szolitjak meg dket.

6. Osszegzés
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A Kentucky Horsewear sikeres digitalis marketingstratégidja a kozosségi media, influencer
marketing, tartalommarketing, SEO és PPC hirdetések, valamint az erés e-kereskedelemre épit.
A mérka minden digitalis csatornat kihasznal, hogy kapcsolatba Iépjen a lovas kdzosséggel,

novelje a marka ismertségét, és fenntartja a vasarlok elkotelez6dését a termékek irant.

8 Hagyomanyos és digitalis marketing 0sszehasonlitasa a

lovassportban

8.1 Eroésségek és gyengeségek

A hagyomanyos marketing egyik legfontosabb elénye a kozvetlen bizalom, amelyet a
kdzonség a jol ismert mediumokkal, mint a televizid, radio és nyomtatott sajtoval tarsit. A
lovassportok esetében, ahol a hagyomanyok és a hitelesség kulcsfontossagu szerepet jatszanak,
az ilyen tipusu hirdetési formak gyakran nagyobb hatast érhetnek el. A televizios kdzvetitések
és a nyomtatott Ujsagok reklamjai olyan kozdnséget céloznak meg, amely gyakran keres
informaciokat a sport eseményekrdl a hagyomanyos csatornakon. Ezen kiviil a hagyomanyos
marketing egy hosszu tavu és folyamatos jelenlétet biztosit, hiszen egy nyomtatott hirdetés vagy

televizids reklam lehet6séget biztosit a marka emlékezetében maradasara (Harris, 2022).

A gyengeségek kozé tartozik, hogy a hagyomanyos marketing modszerek koltségei jelentosen
magasabbak lehetnek. Egy televizios kampany vagy egy orszadgos szintli Ujsadghirdetés
eloallitasa és kozvetitése jelentds befektetést igényelhet, amit nem minden lovasporttal
foglalkoz6 szervezet engedhet meg maganak (Davis, 2010)..Raadasul a hagyomanyos
marketing modszereknél nehezebben mérhetdk a kampanyok hatasai, mivel az ilyen tipust
reklAmok elérése nem olyan pontosan kovethetd, mint a digitalis eszkdzok révén. A kozonség
reakcidja, a kampany hatékonysaga vagy az események utani érdekldédés csak kozvetett
mutatdkbol szarmazhat, példaul a rendezvények latogatoszamaibol, amely nem mindig nyujt

preciz képet a reklam eredményességérél (Ryan, 2016).

A digitalis marketing elényei kozé tartozik a széleskorii elérhet6ség, amely nemcsak
foldrajzilag, hanem a kiilonb6zd célcsoportok kozott is hatékony. A kozdsségi média

platformok, mint a Facebook, Instagram vagy TikTok, képesek a fiatalabb kbzdnséget is elérni,
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akik gyakran inkdbb az online tartalmakat keresik, nem pedig a hagyomanyos médiat. A
digitalis marketing gyors, valos idejii kommunikéciot tesz lehetévé, amely azonnali
visszajelzést adhat a kampanyok hatékonysdgardl. Az olyan eszk6zok, mint a kattintasmérés,
az elérés és a megtekintések, lehetové teszik a kampanyok hatékonysaganak pontos mérését,

igy a cégek gyorsan reagalhatnak, ha sziikséges (Davis, 2010)..

A digitélis marketing egyik hatranya viszont, hogy a tulzott informéacios zajban konnyen elvész
a célzott Uzenet. A folyamatosan valtozd online kdrnyezetben egyre tobb informéacioval kell
versenyeznilik a kampanyoknak, igy nem minden esetben érhet6k el a kivant eredmények
(Ryan, 2016). Ezen kivil a digitalis marketing nem minden kdzonséget céloz meg egyforméan
jol. A digitalis eszkozdkkel valo interakcié nem minden esetben vonz6 a hagyomanyos médiat
preferalo idésebb generacio szamara, amely tovabbra is inkabb a televiziot, radiot és nyomtatott

sajtot részesiti elonyben (Harris, 2022).

8.2 Célcsoport elérhetosége és hatékonysag

A hagyomanyos marketing elsdsorban az iddsebb generaciok, példaul a Baby Boomers (1946—
1964) és az X generacio (1965-1980) szamara lehet vonzd, akik a televiziot, radiot és
nyomtatott anyagokat részesitik elonyben. A lovassportok esetében a hagyomanyos marketing
csatornak, mint a televizio, a radid vagy a helyi 0jsagok, nagyszeru lehetdséget kinalnak arra,
hogy elérjek ezen csoportokat, akik gyakran az ilyen tipusi médiumokat keresik, hogy
informaciokat talaljanak a versenyekr6l vagy eseményekrdl (Harris, 2022). Az id6sebb
k6zonség hajlamosabb a markak hiiséges kovetésére, és az ilyen tipusi médiumokkal vald

kapcsolat fenntartasa erésiti a markaval valo bizalmat (Petrezselem, 2014).

Ezzel szemben a digitalis marketing lehetdséget ad arra, hogy sokkal szélesebb kozonséget
érjink el, kuléndsen a fiatalabb generaciok, mint a Y generacio (1981-1996) és a Z generacio
(1997-2012) szamara, akik gyakrabban keresnek online tartalmakat. A digitalis csatornak, mint
példaul a Facebook, Instagram, TikTok és egyéb kézdsségi média platformok, idedlisak arra,
hogy a lovassportok esemeényeit eljuttassak a fiatal kozonséghez, akik vizualis és interaktiv
¢lményekre vagynak (Ryan, 2016). Ezen eszkdzok lehetové teszik, hogy az eseményekrdl
késziilt szines képek és videok gyorsan elérjék a potencidlis érdekléddket, ezaltal ndvelve az

események iranti érdeklddést.
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A digitalis marketing ezen kiviil lehetdséget biztosit a célzott hirdetésekkel valod elérésre, mivel
a kiilonboz6 szociodemografiai adatokat — mint példaul életkor, érdekldédési kor, helyszin —
figyelembe véve pontosan meghatarozhatok a kampanyok célcsoportjai (Davis, 2010).Példaul
egy lovas rendezvény kozvetleniil elérheti azokat a személyeket, akik mar érdekldodtek a lovas
sportok, versenyek irdnt, igy magasabb elérési és konverzids aranyt biztositva a kampéanyok

szamara.

A Z generaci6 kilondsen fogékony a digitalis kampanyokra, mivel az 6 szamara az internet és
a kozosségi média alapvetdé kommunikacidos csatorndk. Ezen kiviil a fiatalabb kozonség
hajlamosabb arra, hogy aktivan részt vegyen a kampanyokban, példaul vide6k megosztasaval,
kommentelésevel vagy eseményekhez valo csatlakozassal. Ez kulondsen fontos lehet a
lovassportok szdmara, ahol az €16 kozvetitések, a vizualis tartalmak és a kozvetlen interakcidok

révén konnyebben elérhetok és bevonhatok a fiatal generaciok (Harris, 2022).

Azonban a digitalis marketing sem mentes a kihivasoktol. A fiatalok koreben a digitalis
informéaciok tularadasa miatt konnyen elveszhet egy-egy kampany a digitalis zajban. Emellett
az olyan kozonségek, akik inkabb a hagyomanyos médiat keresik, példaul az iddsebb
korosztalyok, nem mindig reagalnak jol az online hirdetésekre. Ebben az esetben a digitalis
eszkozokkel valo kommunikacio nem annyira hatékony, mint a hagyomanyos média csatornak
hasznalata (Harris, 2022). Ez kiloéndsen fontos a lovassportban, ahol egyes rendezvenyek

hagyomanyos k6zonsége még mindig a televizid és a radio hirdetéseit részesiti elényben.

A digitalis marketing eszkdzei nemcsak az iddsebb generaciokat nehezen érik el, hanem az
online platformokon is folyamatos versenyben kell lennitik mas markakkal és eseményekkel,
ami gyakran csokkenti a kampanyok hatékonysagat (Petrezselem, 2014). Azonban ha jol
hasznaljak, az online kampanyok pontos visszajelzéseket adnak, ¢és lehetdséget biztositanak a

célzott marketing stratégiak fejlesztésére.

8.3 Kaoltségek és hozamok Gsszehasonlitasa

A hagyomanyos marketing koltségei jellemzden magasabbak, kiilondsen, ha televizids vagy
radios reklamkampanyrdl van szd. A televizids reklamok példaul rendkivul dragak, mivel az
eloallitasuk, a kozvetitési id6 vasarlasa, valamint a kampanyok fenntartasa komoly koltségeket

vonnak maguk utan (Petrezselem, 2014). Egy lovassport rendezvény televizios kdzvetitése tobb
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milli6 forintot is igényelhet, attol fliggden, hogy melyik csatorndn és milyen id6pontban
torténik a rekldm. Az ilyen kampanyok esetében a hozamok mérhetésége nem olyan egyszerti,
mivel az elérés és a kozvetett hatdsok (példaul a rendezvények latogatottsaga) alapjan kell
kdvetkeztetni a sikerre. Mivel a hagyomanyos hirdetési formak nem nyujtanak olyan pontos
adatokat, mint a digitélis eszk6zok, a ROl (Return on Investment) mérése bonyolulttd valik
(Harris, 2022).

A digitalis marketing sokkal koltséghatékonyabb alternativat kinal, kilonosen a kisebb
koltségvetésli rendezvények szdmara. A kozosségi média platformokon, mint a Facebook,
Instagram és TikTok, alacsony koltséggel lehet hirdetni, mikdzben a kampanyok széles
kdzonseget érhetnek el. Példaul egy Facebook hirdetés mar nehany ezer forintbol képes elérni
tobb ezer embert, mikdzben az elért felhasznalok aktivitasanak kovetése pontos adatokat
biztosit (Davis, 2010). A digitalis hirdetések elonye, hogy a koltségvetés konnyen
optimalizalhato, és a kampany soran folyamatosan modosithat6 a célcsoport, a hirdetési lizenet

és a koltségkeret, igy a hozamok maximalizalhatok.

A digitdlis marketing masik jelentds elénye a konnyen mérhetd eredmények. Mig a
hagyomanyos marketing kampanyok eredményességét nehéz pontosan meghatarozni, a
digitalis marketing eszktzei, mint példaul a Google Analytics, Facebook Insights vagy a
kampanyokra vonatkozo Kkattintasi és megtekintési adatok, valos ideji visszajelzést adnak a
hirdetések teljesitményérdl (Ryan, 2016). Ez lehetdvé teszi a gyors reagélast, és a kampanyok
folyamatos optimalizalasat, hogy az egyes hirdetések jobb eredményeket hozzanak. A hozamok
pontos nyomon kdvetése nemcsak a kampanyok hatékonysagat noveli, hanem segiti a kdltségek

pontos tervezését is.

Egy lovassport rendezvény példaul egy jol célzott digitalis kampany révén elérheti a nemcsak
helyi, hanem nemzetkdzi kozonséget is, igy a koltségek viszonylag alacsonyak maradhatnak,
mikozben a potencialis elérés globalissa valik (Davis, 2010).Ezen kivil a digitalis marketing
koltségeit kdnnyen szabalyozni lehet, példaul a reklamkoltségek csdkkentésével vagy a
hirdetési célcsoport sziikitésével, igy a kampanyok koltségvetése rugalmasan alakithato, a

kivant célok elérésének érdekében.
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Mig tehat a hagyomanyos marketing nagyobb kezdeti kdltsegekkel jar, a digitalis marketing
koltséghatékonysagot biztosit, és lehetdséget ad a gyors reakciora €s a kampanyok folyamatos
optimalizalasara. Ezzel nemcsak a kdltségeket lehet csokkenteni, hanem a hozamok is pontosan
mérhetdk és maximalhatok, ami kiilondsen fontos a lovassportok szamara, ahol a célcsoportok

széles spektrumot dlelnek fel.

8.4 A lovasvilagban valé alkalmazas lehetéségei és korlatai

A hagyomanyos marketing alkalmazasanak lehetdségei

A lovas sportagak, mint a lovaglas, a poni versenyek és a dijugratés a multban nagy mértékben
tamaszkodtak a hagyomanyos marketing formakra, hogy vonzzak a kbzdnséget és tamogatdkat.
A televizios kozvetitések és a nyomtatott médiaban valé megjelenés (pl. helyi ujsagok, szakmai
magazinok) segitenek fenntartani a sportdg hagyomanyos jellegét, és erdsithetik annak
prestizsét és kulturalis értékeit (Harris, 2022). Egy jol sikerult televizios kozvetités vagy
eseményrol szolo cikk képes komoly figyelmet generdlni, ¢s segithet a k&zOnség
Osszegytijtésében, kiilondsen a hagyomanytiszteld kozonség korében. A lovas sportok esetében
kilonosen fontos az események prestizsének fenntartdsa e€s az elismert hirnév, amely a

hagyomanyos marketing segitségével erdsitheto.

Azonban a hagyomanyos marketing eszkdzeinek hatékonysaga korlatozott, mivel a célzott
elérést gyakran nehéz elérni, és az adatok nyomon kdvethetdsége is problémas. Mig a TV
hirdetések és a radioreklamok hatékonyan elérhetik az id6sebb kozonséget, a fiatalabb
generaciok, akik mar nem igazan fogyasztanak hagyomanyos médiat, sokkal kevéshé reagalnak
ezekre az Uzenetekre (Petrezselem, 2014). A hagyomanyos marketing tehat inkabb a helyi
kozonség elérésere alkalmas, mig a nemzetkdzi piacok és a fiatalok szdmara mar kevésbé lehet

hatékony.

9 Kérdoiv elemzés

1. Milyen gyakran vesz részt lovassport eseményeken (pl. versenyeken, bemutatékon)?
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A lovassport eseményeken valé részvétel gyakorisagat vizsgalva elmondhatd, hogy a
valaszadok tobbsege valamilyen mértékben aktivan kapcsolddik ehhez a tevékenységhez.
A megkérdezettek 38,9%-a rendszeresen részt vesz versenyeken, bemutatokon vagy méas
lovassport rendezvényeken. Ez az ardny azt mutatja, hogy létezik egy stabil, elkdtelezett

kozonség, amely aktiv szerepldje vagy tamogatdja a lovassport vildganak.

A legtdbben, a valaszadok 52,4%-a, alkalmanként vesznek részt ilyen eseményeken, ami
arra utal, hogy szélesebb korben is érdekl6dés mutatkozik a lovassport irant, habar ez a
csoport nem feltétleniil rendszeres latogatdja ezeknek az alkalmaknak. Ok valdsziniileg
hobbi szinten kapcsoldédnak ehhez a terulethez, vagy kilonleges események alkalmaval

dontenek a részvétel mellett.

Mindekozben csupan a valaszadok 4,8%-a jelOlte, hogy ritkan vesz részt lovassport
eseményeken, és mindéssze 4% nyilatkozott ugy, hogy soha nem vesz részt ilyen
rendezvényeken. Ez az alacsony ardny azt jelzi, hogy az érdeklédés valamilyen szinten
szinte minden valaszado korében jelen van, vagy a lovassport kornyezete szélesebb

kdzbnseg szamara vonzo.
2. Hogyan szokott értesiilni lovassport eseményekrol? (Tobb valaszt is megjelolhet.)

A lovassport eseményekkel kapcsolatos informaciok aramlasa dontden a digitalis platformokon
keresztul torténik, ahogyan azt az eredmények is tukrozik. A megkérdezettek talnyomd
tobbsége, 86,5%-a a kdzosségi médiat (peldaul Facebook, Instagram, TikTok) jelolte meg
elsddleges hirforrasként. Ez a rendkiviil magas arany ravilagit a modern kommunikacios
eszk6zok dominanciajara és a digitalis jelenlét stratégiai fontossagara a lovassport események

népszerusitésében.

A kozosségi médidt kdvetden, noha joval kisebb ardnyban, de jelentdséggel birnak az online
hirdetések és weboldalak, amelyeket a valaszadok 10,3%-a hasznalt informacioszerzés céljabol.
Ez a két csatorna egyuttesen azt sugallja, hogy az online térben vald jelenlét 6sszességeben

kulcsfontossagu a célk6zdnség eléréséhez.

Ezzel szemben a hagyomanyos médiacsatornak, mint a nyomtatott sajté (9,5%), a televizio és
a radié (egyarant 2,4%), jelentdsen aldrendelt szerepet toltenek be. Bar kevésbé domindnsak,
ezek az eszk6zok mégis relevansak lehetnek azok szdmara, akik nem aktivak az online térben,

és értékes kiegészitd csatornaként szolgalhatnak.
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Erdekes szint ad az eredményekhez a szobeli ajanlas szerepe, amelyet a vélaszadok 7,1%-a
jelolt meg. Ez a tényez6 a személyes kapcsolatok és a kozosségi halozatok fontosségat

hangsulyozza, kuléndsen egy olyan kdzdsségi és élményalapu terileten, mint a lovassport.

Az eredmények fényében vilagosan latszik, hogy a lovassport események kommunikacios
Ugyanakkor az offline eszkdzok és a személyes ajanlasok sem hagyhatok figyelmen kivdil,
hiszen ezek is fontos szerepet jatszanak a szélesebb k6zonség elérésében. Egy jol 6sszehangolt,
tobbcsatornds kommunikécios megkdzelités segitheti a lovassport események népszertisitését

és még nagyobb k6zénség bevonasat.

3. Milyen marketingcsatornakat tart a leghatékonyabbnak a lovassport esemenyek

népszertsitésében?

A kutatas alapjan elég egyértelmii, hogy a lovassport események népszertsitésére a kozosségi
média a nyeré marketingcsatorna. A valaszadok 59,5%-a gondolja Ugy, hogy Facebook,
Instagram, TikTok és hasonlé platformokon lehet a leghatékonyabban elérni az embereket. Ez
nem meglepd, hiszen manapsadg mindenki online van, és ez a legegyszeriibb mddja, hogy

gyorsan eljusson az informacio egy nagyobb kdzdnséghez.

Ezen Kkivll a nyomtatott sajtot 29,4% tartja hatékonynak, ami arra utal, hogy még mindig van
egy réteg, aki jobban bizik a hagyomanyos médiumokban, vagy egyszeriien csak szivesebben
olvas Ujsagot. A televiziot és a radiot viszont kevesebben valasztottak (6,3% és 4,8%), ami azt
jelzi, hogy ezek a csatorndk mar nem annyira népszeriiek a fiatalabb vagy online kdzonség

kdrében.

Osszességében a kozosségi média az abszollt favorit, de ha valaki mindenkit el akar érni,

érdemes lehet mas csatornakat is haszndlni, f8leg ha egy kicsit iddsebb kdzonségre 10nének.
4. Hogyan itéli meg a kozosségi média szerepét a lovassport népszerusitésében?

Az eredményekbdl az latszik, hogy a kozosségi média szerepe elég megoszto a lovassport
népszerisitésében, de a tobbség azért elég komolyan veszi. A valaszadok 40,5%-a szerint ez
nagyon fontos, ami azt mutatja, hogy sokan ugy latjak, hogy nélkiile nehéz lenne igazan elérni

az embereket, foleg a fiatalabbakat.
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A masik nagy csoport, 42,9%, gy gondolja, hogy a kdzosségi média kdzepesen fontos, tehat
hasznos, de valdsziniileg nem az egyetlen megoldas. Lehet, hogy 6k tigy érzik, mas csatornak

is hozzéjarulhatnak a népszeriisitéshez.

Viszont van egy kisebb csoport (16,7%), akik szerint a k6zdssegi média nem fontos. Ez talan
azok veleményet tlikrozi, akik inkabb a hagyomanyos eszkdzoket, példaul a nyomtatott sajtot
vagy a személyes ajanlasokat tartjak jobbnak.

A kozosségi média szerepét 0sszességében pozitivan értékelik, hiszen a vélaszadok tébb mint
80%-a fontosnak vagy legalabb kozepesen fontosnak tartja. Az viszont latszik, hogy nem
mindenki hiszi, hogy ez az egyetlen megoldas, igy a lovassport népszertiisitésében érdemes lehet

tobbféle csatornat is hasznalni, hogy mindenkit elérjenek.

5. Hogyan érzekeli a kdzosségi media kampanyokat a lovassportban (pl. videok, képek,

versenyek €16 kozvetitései)?

Az eredmények alapjan egyértelmiien kijelenthetd, hogy a lovassport népszertsitésében a

kozOsségi média és mas digitalis csatorndk abszoldt dominalnak.

A valaszaddk 92,9%-a ugy gondolja, hogy a digitalis média, mint a kozdsségi média
kampanyok, online hirdetések, videok, képek vagy ¢€l6 kozvetitések, a leghatékonyabb
eszkOzok a lovassport bemutatasara. Ez az adat megerésiti, hogy a modern kommunikacios
formédk mara szinte teljesen atvették az iranyitast ezen a teriileten. Az emberek kedvelik a
vizualisan gazdag, konnyen elérhetd tartalmakat, amelyek interaktiv médon mutatjadk be a

lovassport eseményeit és hangulatat.

Csak a vélaszadok 7,1%-a emlitette, hogy a hagyomanyos média (televizio, radio, nyomtatott
sajto) hatékony lehet, ami jelzi, hogy ezek a csatorndk mara hattérbe szorultak. Ez valdszintileg
azzal magyarazhatd, hogy ezek a formatumok kevésbé rugalmasak, és nem képesek olyan

gyorsan reagalni, mint a digitalis eszkdzok.

A kozosségi média kampanyok, kiillondsen a vizudlis tartalmak és az €10 kozvetitések,
egyértelmilen a legjobb eszkdzok a lovassport népszeriisitésére. A digitalis térben rejld
lehetéségek kihasznalasa kulcsfontossagu, hiszen ez az a platform, ahol a célkgzonség a
legaktivabb. Ugyanakkor a hagyomanyos médidnak lehet szerepe specialis célcsoportok

elérésében, de ezek mar inkabb kiegészitd csatornanak szamitanak.
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7. On szerint a hagyomanyos marketing (TV, radié) mennyire ér el fiatalabb

kézonséget?

Az adatok alapjan a hagyomanyos marketing (TV, radid) hatékonysagat a fiatalabb kzdnség

elérésében a valaszadok tobbsége kdzepesen vagy alacsonyan értékeli.

A vélaszaddk 45,2%-a a 3-as értéket valasztotta, amely egy kozepes szintii elérést jelent. Ez
arra utal, hogy a hagyomanyos marketing csatornak nem teljesen hatéstalanok a fiatalabb
kozonség megszolitasaban, de nem is igazan kiemelkeddk. A legtobben Uigy érzik, hogy ezek

az eszkdzok inkabb kiegészito jellegliek lehetnek.

Ezzel szemben az alacsonyabb értékeket valasztok (1-es és 2-es) aranya 6sszesen 43,7%. Ez
megerdsiti, hogy a hagyomdnyos médiat sokan nem tartjak hatékonynak a fiatalok elérésében,
ami valosziniileg azzal magyarazhatd, hogy a fiatalabb generécio inkabb a digitélis térben,

kiilonosen a kozosségi médidban van jelen.

A magasabb értékeket (4-es és 5-0s) csak 11,1% jeldlte meg, ami azt mutatja, hogy nagyon
kevesen gondoljak tgy, hogy a hagyomanyos marketing valoban erdteljesen elérheti a
fiatalabb kozonséget. Ezek az adatok egyértelmiien azt jelzik, hogy a televizid és a radio

egyre inkabb hattérbe szorul a fiatalabb generacio korében.

A hagyomanyos marketing (TV, radid) hatasa a fiatalabb kozonsegre meérsékeltnek vagy
gyengének mondhaté. Bar bizonyos szinten képesek elérni 6ket, ezek az eszkdozok egyre
kevéshe relevansak ebben a korcsoportban. A fiatalabb k6zonség megszolitasa érdekében
sokkal inkabb érdemes a digitalis marketing csatornakra, kiléndsen a kdzosségi médiara

fokuszalni, mikdzben a hagyomanyos eszkdzék inkabb masodlagos szerepet télthetnek be.

8. Hogyan vélekedik a lovassport rendezvények digitalis marketingjének

koltséghatékonysagéarol?

Az adatok alapjan a valaszaddk a lovassport rendezvények digitalis marketingjének
koltséghatékonysagardl vegyes véleményt alkottak, de a tobbség a koltségek mérsékelt

szintjére és a viszonylag kedvez6 koltséghatékonysagra utal.

A valaszaddk 50%-a a 3-as értéket valasztotta, ami kdzepes koltséghatékonysagot jelent. Ez

azt jelzi, hogy a digitalis marketinget sokan elfogadhato koltségiinek tartjak, de nem
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feltétlenll tekintik kilonosen olcsonak. Az ilyen vélemények altalaban arra utalnak, hogy a
digitalis kampanyok nem tul dragadk, de nem is mindig a legolcsobb lehetdséget jelentik a

lovassport rendezvények népszeriisitésére.

A 4-es és 5-0s valaszokat valasztok (6sszesen 27,8%) azt jelzik, hogy egyesek Ugy érzik, a
digitalis marketing viszonylag koltséghatékony eszkdzként miikddik. Ez valoszintileg azok
véleménye, akik a digitalis csatorndk elényeit — példaul a célzott hirdetéseket, alacsonyabb
reklamkoltségeket és szelesebb kozonséget — kiemelik.

Ezzel szemben a 1-es és 2-es vélaszokat valaszto 22,3% ugy veli, hogy a digitéalis marketing
koltséges, ami arra utal, hogy a digitalis kampanyok koltségeit még mindig magasnak
talaljak, vagy talan a versenytarsak altal alkalmazott stratégiakhoz viszonyitva nem biztosak

benne, hogy megérik az arukat.

A lovassport rendezvények digitdlis marketingjét a valaszadok tébbsége
koltseghatékonyabbnak tartja, mint a hagyomanyos marketinget, de nem mindenki van
teljesen megelégedve a koltségekkel. A vélaszaddk fele kozepes koltséghatékonysagot és
viszonylag elfogadhato arakat érzékel, mig kisebb részesedésik ugy véli, hogy a digitalis
marketing draga. Ez arra utal, hogy a digitalis kampanyok el6nyeit a koltségek
szempontjabdl érdemes meérlegelni, de a nagyobb kozdnség elérése es a célzott reklam

lehetdségei tobbek szamara kompenzaljak a koltségeket.

9. Melyik korosztaly hasznalja leginkdbb a digitélis csatornakat a lovassporttal

kapcsolatos informacidk keresésére?

Az eredmények alapjan vilagosan latszik, hogy a digitalis csatornakat a 18-24 éves korosztaly

hasznalja leginkabb a lovassporttal kapcsolatos informaciok keresésére.

A kit6ltok 53,2%-a az 18-24 éves korosztalyt jeldlte meg, mint a legnagyobb csoportot, amely
a digitalis csatornakon, példaul kdzosségi median és online forrasokon keresztil tajékozddik a
lovassport eseményeirél. Ez nem meglepd, hiszen ez a generaci6 a legaktivabb az online térben,
és a kozossegi média, mint a Facebook, Instagram vagy TikTok, kulcsfontossagu

informéacioszerzési eszkdzkent szolgal szdmukra.

A 25-34 évesek is jelentds aranyt képviselnek, 19,8%-kal, tehat bar egy kisebb csoport, de 6k

is aktivan hasznaljak a digitalis csatornakat.
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A tobbi korosztély, kuloénosen a 35-44 évesek (7,9%), valamint a 45+ évesek (7,1%), mar
kisebb mértékben tAmaszkodnak a digitélis csatornakra, és inkabb hagyoméanyosabb eszkdzdket

(pl. nyomtatott sajtd vagy személyes ajanlasok) preferalhatnak.

A 18-24 éves korosztaly a legaktivabb digitalis informacidszerz6 csoport a lovassporttal
kapcsolatban, ami a fiatalok online jelenlétére és a kdzosségi média kiemelt szerepére utal. Az
ezt kovetd csoportok, mint a 25-34 évesek, szintén hasznaljak a digitalis csatornakat, de kisebb
mértékben. A 35 ¢év feletti korosztalyok esetében a digitalis csatornak haszndlata jelentésen

csokken.

10. Hogyan latja a lovassport események elérhetdoségét a digitalis marketing révén (pl.

online kozvetitések, YouTube, sth.)?

Az eredmények alapjan a valaszadok tobbsége szerint a lovassport események digitalis
marketing révén viszonylag elérhetdek, de vannak, akik még nem érzékelik teljes mértékben az

elérhetdséget.

A vélaszadok 44,4%-a a 3-as értéket valasztotta, amely azt jelzi, hogy sokan ugy érzik, hogy a
lovassport események digitalis elérhetdsége kdzepes szintli. Ez arra utal, hogy bar léteznek
online kozvetitések €s mas digitalis formak, a hozzaférhetdség még nem teljesen kiforrott vagy

mindenki szamara egyforman elérhetd.

A 4-es és 5-0s értékeket valasztd valaszadok (6sszesen 37,3%) mar jol elérhetének tartjak az
online kdzvetitéseket és digitalis tartalmakat, ami azt mutatja, hogy egyesek szdmara a digitalis

marketing altal biztositott hozzaférés mar kielégitd és konnyen elérhetd.

A 1-es és 2-es valaszokat valaszt6o 18,3% viszont Ugy gondolja, hogy a lovassport események
nem elérhetdek vagy csak nagyon korlatozottan, tehat még mindig akadnak olyanok, akik

szerint nem elég széleskoriiek vagy nem eléggé hozzaférheték az online kdzvetitések.

A valaszaddk tobbsége, 81,1%, tigy véli, hogy a lovassport események digitalis elérhetdsége
megfeleld, és bar nem mindenki 1atja tokéletesnek, az online kozvetitések és digitalis marketing
mar jelentés mértékben hozzajarulnak az események szelesebb kdzonség altali elerésehez. A
valaszadok egy kisebb része még tigy latja, hogy az elérhetdség nem teljesen kielégitd, ami

tovabbi fejlesztési lehetdségeket sugall a digitalis marketing eszkdzeinek alkalmazasaban.
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11. Milyen tipusu tartalom segit leginkabb a lovassport események népszeriisitésében?

A valaszok alapjan a lovassport események népszerisitésében a vizualis €s interaktiv tartalmak
jatszanak meghatarozo szerepet. A valaszadok 46%-a szerint a képek a leghatékonyabb mddjai
az események bemutatasanak, mivel ezek gyorsan és hatékonyan képesek megragadni a

kdzonség figyelmét, valamint az események dinamikus és vonzo pillanatait abrazoljék.

Ezt kovetden az €16 kozvetitések (42,1%) és a videdk (30,2%) is kiemelkedd szerepet kapnak,
hiszen lehet6séget biztositanak a k6zonség szamara, hogy valdés id6ben, vagy részletes
formaban élhessék meg az eseményeket. Az €16 kdzvetitések kiilondsen az interaktivitas révén
novelik a résztvevok elkotelez6dését, mig a videdk a latvanyos, tartalmas bemutatok révén

tovabb fokozzak az érdeklodést.

Ezzel szemben az informacios cikkek (18,3%) és infografikak (7,1%) a valaszadok kisebb része
szerint alkalmasak a legnagyobb hatékonysagi népszerlsitésre, bar ezek az eszkozok is

fontosak, hiszen részletes informacioval szolgalhatnak az eseményekrol és azok hatterérél.

A vizualis és ¢10 tartalmak, mint a képek, videok és €16 kozvetitések domindlnak a lovassport
események népszerlsitésében, mig az informacios cikkek és infografikak kisebb szerepet

kapnak, de kiegészité informacioforraskent hasznosak.

12. Hogyan érzékeli a lovassport hagyomanyos marketingjének hatékonysagat a

digitalis kor elérehaladtaval?

Az eredmények alapjan egyértelmiien megallapithatd, hogy a valaszadok tobbsége szerint a

lovassport hagyomanyos marketingjének hatékonysaga csdkken a digitalis kor elérehaladtaval.

A vélaszadok 59,5%-a ugy veéli, hogy a lovassport hagyomanyos marketingjének, mint példaul
a televizid, radié vagy nyomtatott sajto, hatékonysaga csokken. Ez arra utal, hogy a digitalis
média és az online marketing eszkdzei, mint a kdzosségi media és a digitalis hirdetések, egyre
inkdbb hattérbe szoritjdk a hagyomanyos mddszereket, amelyek nem tudjak ugyanolyan

gyorsan elérni a kzonséget, és nem kinalnak olyan interaktiv élményt.

A vélaszadok 21,4%-a ugy Véli, hogy a hagyomanyos marketing azonos hatékonysaggal
mitkodik, tehat szerintiik a digitalis kor nem befolyéasolta jelentdsen a hagyomanyos csatornak

hatékonysagat. Ezen valaszaddk véleménye szerint a televizio, radié és nyomtatott sajtdé még
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mindig képes elérni a megfeleld célcsoportokat, bar valosziniileg kisebb mértékben, mint

régebben.

Csak 19%-uk latja ugy, hogy a hagyomanyos marketing hatékonysaga névekvd tendenciat
mutat, ami arra utal, hogy egy kisebb csoport tovabbra is pozitivan értékeli a hagyomanyos
csatornak szerepét, és talan a nagyobb elérhetdség vagy megbizhat6sadg miatt tartja fontosnak

Oket.

A valaszadok tobbsége szerint a hagyomanyos marketing csokkend hatékonysdgot mutat a
digitalis vilag eléretorésével, amit a kozosségi média és az online rekldmok fokozott szerepe
magyaraz. Bér kisebb csoportok szerint a hagyomanyos eszkdzok hatékonysaga nem valtozott,
¢s egyesek tovabbra is fontosnak tartjak dket, a digitalis marketing egyre inkabb el6térbe keriil

a lovassport népszertisitésében.
13. Mi a legnagyobb elénye annak, hogy a lovassport hagyomanyos marketinget hasznal?

A vialaszok alapjan a lovassport hagyomanyos marketingjének legnagyobb elényei koziil a

kulturélis és hagyomanyos értékek hangstlyozasa kiemelkedd szerepet kap.

A vélaszadok 79,4%-a valasztotta a kulturalis és hagyomanyos értékek hangstlyozasat mint a
hagyomanyos marketing legfontosabb elonyét. Ez azt jelzi, hogy sokan gy vélik, hogy a
hagyomanyos marketing eszk6zok, mint a televizio, radié vagy nyomtatott sajtd, kulénésen
alkalmasak arra, hogy kiemeljék a lovassport tradicioit, értékeit és a sportaghoz kapcsolodo
kultarat, amely fontos szerepet jatszik a kozonség elkotelezOdésében és a marka imazsanak

alakitasaban.

A kiterjedt k6zonség elérése (20,6%) szintén fontos elény, amit a hagyomanyos marketing
csatornak, peldaul a televizié és a radio, tovabbra is biztositanak. E csatorndk segitségével a
lovassport szélesebb kdzonseget érhet el, kilondsen olyan személyeket, akik nem aktivan

jelennek meg a digitalis térben, de igy is érdeklddhetnek az események irant.

A hitelesség (8,7%) viszonylag kisebb aranyban szerepel, ami arra utal, hogy bar a
hagyomanyos marketing egyesek szamara hiteles forrast jelent, a valaszadok nagyobb része a

hagyomanyos marketing més eldnyeire dsszpontosit.

44



A lovassport hagyomanyos marketingjének legnagyobb elénye a kulturalis és hagyomanyos
értékek hangsulyozasa, mivel ez erdsiti a sportag identitasat és vonzerejét. Ezt kdveti a kiterjedt
kdzonség elérése, amely tovabbra is fontos, kilondsen a hagyomanyos média nagy elérésének
koszonhetden. A hitelesség ugyan fontos tényezd, de kisebb szerepet kapott a valaszokban, ami

azt mutatja, hogy mas elényok kiemelkedébbnek bizonyulnak.
14. Mi a legnagyobb hatranya annak, hogy a lovassport digitalis marketinget hasznal?

A valaszok alapjan a lovassport digitalis marketingjének legnagyobb hatranyai kozil a fiatalok

megszolitasa és a technikai eszkdzok szlikseégessége emelkednek Ki.

A vélaszaddk 42,9%-a szerint a legnagyobb hatrany, hogy a digitalis marketing nem minden
esetben képes megszolitani a fiatalokat, ami kiilondsen a lovassport szamara fontos célcsoportot
jelenthet. A digitalis marketing eszkdzei, mint a k6zosségi media és az online kampanyok, bar
széleskorii elérést biztositanak, nem minden esetben vonzdak vagy relevansak a fiatalok

szamara, kiilonosen akkor, ha nem megfelelden van kommunikalva szamukra a sportag.

A technikai eszk6zok és infrastruktira sziikségessége (37,3%) szintén jelentds hatrany, mivel
a digitalis marketing hatékony alkalmazasa magas szintii technikai ismereteket, eszkdzoket és
infrastruktarat igényel. Ez nem minden esetben all rendelkezésre, kulondsen kisebb

rendezvények vagy kevésbé erdforrasokkal rendelkezé szervezok esetében.

A valaszaddk 17,5%-a a kozénseg figyelmének elnyerését emelte ki, ami arra utal, hogy a
digitalis térben valo kiemelkedés, a sok informéacid és reklam kdzott vald érvenyesiilés komoly
kihivas lehet. A tulzott informécios zaj (11,1%) szintén problémat jelenthet, hiszen a digitalis

csatornak telitettsége miatt nehéz lehet a fontos lizenetek kiemelése a k6zonség szamara.

A lovassport digitalis marketingjének legnagyobb héatranyai kozé tartozik, hogy nehéz
megszolitani a fiatalokat, valamint a technikai eszkdzok és infrastruktara iranti szikséglet, ami
magasabb koltségekkel és komplexitassal jarhat. Emellett a figyelem megszerzése és a tulzott

informécios zaj is komoly kihivast jelenthet a digitalis térben val6 érvényesulés soran.

A demografiai adatok elemzése alapjan a kovetkez6é megallapitasok tehetok:
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A minta 6sszetételébol lathatd, hogy a valaszadok tobbsége né, és a 18-25 éves korosztaly a
legnagyobb aranyban képviselteti magat. A valaszadok tobbsége varosban él, és bar a

fovarosban €10k szama alacsony, a vidékiek is jelentds részét képezik a mintanak.

10 Osszegzés és tanulsagok

A dolgozatomban a lovassportok marketingjét vizsgaltam, kuléndsen a hagyomanyos és
digitalis marketing 0sszehasonlitdsat, mivel a marketing szerepe a lovassportok
népszeriisitésében és a kozonség bovitésében kulcsfontossagn. Az elemzés soran vilagossa valt,
hogy bar a hagyoméanyos marketingformak tovabbra is alapvetd szerepet jatszanak, az 1j
technologiai fejlodések, kiillondsen a digitalis marketing eszkozei, lehetdséget biztositanak arra,

hogy a lovassportok még szelesebb kozdnséget érjenek el.

A hagyomanyos marketingformak, mint a rendezvények, szponzoraciok, televizios
kozvetitések ¢és print hirdetések, hosszii idon keresztiill meghataroztak a lovassportok
népszerisitését. A lovas események, versenyek és a versenysportokhoz kapcsolodo
rendezvények mindig is az ipardg legfontosabb pillérei voltak. A szponzoracidk, mint példaul
a préemium markak tdmogatésa, tovabbra is kulcsfontossaguak a sportag finanszirozasaban és
lathatdsagaban. Emellett a televizids kdzvetitések és a nyomtatott médiaban valo jelenlét is
fontos marad a legnagyobb események, mint példaul a dijugraté vagy lovas kocsikazo

versenyek esetében.

A digitalis marketing eszkozeinek egyre fontosabba valé szerepe azonban nem hagyhatd
figyelmen kivil. Az online kampanyok, a kdzosségi média jelenlét, az influencerek és a
szorakoztato vizualis tartalmak (mint a TikTok és az Instagram) lehetdséget adnak arra, hogy a
lovassportok kozvetlen kapcsolatba keriiljenek rajongoikkal, valamint Gj k6zdnséget vonzanak
be. Az online térben torténé kommunikacié és interakcid gyors, dinamikus és képes arra, hogy
a sportolok és rajongok kdzvetlen, folyamatos kapcsolattartast épitsenek, ami a hagyomanyos

formékban nem biztosithaté.

A kutatasombol kideriilt, hogy a digitalis marketing szamos elonnyel rendelkezik, mint példaul
a nagyobb elérhetdség, koltséghatékonysag és interaktivitds. Mivel a kzonség egyre inkabb
online térben, kiilonbozd platformokon aktiv, a lovassportoknak alkalmazkodniuk kell a

modern marketingstratégiakhoz. Az online térben valé jelenlét koltséghatékonyabb médja lehet
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a népszerusitésnek, mivel alacsonyabb koltségekkel érhetdk el a célcsoportok, és a

folyamatosan frissiilo tartalmak lehet6vé teszik a kozonség fenntartasat és ndovelését.

Ugyanakkor a hagyomanyos marketingelemek, mint a szponzoraciok és rendezvények,
tovabbra is nélkulozhetetlenek, kuléndsen a prémium markak és speciélis lovas rendezvények
esetében. Az ¢é16 események és versenyek lehetoséget adnak arra, hogy a kozonség személyesen
is atélje a sport izgalmat, mikdzben a szponzoraciok segitenek abban, hogy a markak
kdzvetlenill kapcsolodjanak a sporthoz. A hagyomanyos formék tehat tovabbra is kiemelt
szerepet kapnak a lovassportok marketingjében, de a digitalis eszk6zok kiegészitik és

tamogatjak azokat.

A dolgozatom egyik legfontosabb megéllapitasa az, hogy a hagyomanyos és digitalis
marketingformak integralasa adhatja a legjobb eredményt a lovassportok szamara. A keét
megkozelités 6tvozése lehetdséget biztosit arra, hogy a lovassportok mind a prémium,
hagyomanyos kodzonséget, mind pedig a fiatalabb, digitalis platformokon aktiv kdztnséget
elérjék. A hagyomanyos marketing nem szorul hattérbe, hanem a digitalis marketing

eszkozeivel kiegészitve erdsitheti a lovassportok lathatdsagat és novelheti azok népszeriiségét.

Jovobeli kutatasi lehetoségek és javaslatok

A jovobeli kutatasok soran kiilondsen fontos lenne részletesebben is megvizsgalni a digitalis
marketing legujabb trendjeit a lovassportokban, és hogyan lehet ezeket a trendeket sikeresen
alkalmazni a sport népszertisitésében. A kdzosségi média kiilonbozo platformjai, mint a TikTok,
Instagram ¢és X (korabbi Twitter), mindegyike eltérd elonyokkel rendelkezik, €s fontos lenne
Kisérletezni azokkal a marketingstratégiakkal, amelyek a legjobban Kkihasznaljak ezen

platformok erejét.
TikTok: A szérakoztatd és gyors tartalmak vilaga

A TikTok a fiatal k6zdnség egyik kedvenc platformja, és rovid, szorakoztatd tartalmak
készitésére ad lehetdséget. A lovassportok szamara ez a platform kiilondsen vonzd lehet, mivel
gyorsan elérhetdk vele 0 kozonségek, és a vizualis, szorakoztatd jellegli tartalom kdnnyedén
népszertisitheti a sportag izgalmas pillanatait. A TikTok-on valo aktiv jelenlét és a #HorseTok
hashtag haszndlata lehetdséget biztosit arra, hogy a lovassportok szorakoztaté modon vonzzak

be a kdzonséget.
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Instagram: A vizudlis vonzerd

Az Instagram a leginkabb vizuélis platform, amely idedlis a lovassportok szdméra, hiszen
lehetdséget ad a gyonyora képek, videok és torténetek megosztasara. Az Instagramon vald aktiv
is idedlis. Az Instagram Reels és Stories formatumok lehetdséget biztositanak arra, hogy az
események kulisszai mdge pillantsunk, mikdzben az influencerek segitségével a kzonseg még

inkabb kotédni tud a sportaghoz.
X (Twitter).: A gyors informaciok és a valos idejii kommunikdcio ereje

Az X (korabbi Twitter) lehetdséget ad arra, hogy a lovassportok valds idében kommunikaljanak
a kozonséggel, kiillondsen versenyek és események soran. Az €16 beszamolok, az események
alatt vald reakciok és a kozvetlen interakciok erdsithetik a kozonségi kapcsolatokat, és
novelhetik a sportag irdnti érdeklodést. A Twitteren valo aktiv jelenlét segithet a lovassportok
szamara abban, hogy gyorsan reagaljanak a ko&zonség igényeire és folyamatosan friss

informéaciokat adjanak.
A hagyomanyos és digitalis marketingelemek 6sszehangolasa

A hagyomanyos és digitalis marketingelemek 6sszehangolasa adhatja a legjobb eredményeket,
ezért a jovobeli kutatasoknak kiilonosen erre kellene koncentralniuk. A kiilonb6zo
marketingformak integralasa, mint példaul az €16 kozvetitések mellett futd online kampanyok,
a rendezvények helyszini promoécidja és a kozosségi média posztok dsszehangolasa lehetdséget

ad arra, hogy a lovassportok a legszélesebb kézdnséget érjek el.
A lovasvilagban valo marketing fontossaganak hangsulyozasa

A lovassportok marketingje nemcsak a sportdg lathatosagat noveli, hanem hozzajarul a
kozonség kozvetlen eléréséhez is. A jol megtervezett marketingstratégia lehetdséget ad arra,
hogy a lovassportok a legszélesebb kdzonséget érjék el, beleértve a fiatalabb generaciokat is,
akik az online térben aktivan jelen vannak. A digitalis marketing eszk6zeinek és a hagyomanyos
formak kombinalasaval a lovassportok sikeresen kihasznalhatjak mindkét vilag elonyeit, és

hosszu tavon fenntarthatd névekedést érhetnek el.
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A lovassportok marketingjének fejlédése lehetdséget biztosit arra is, hogy a sportagak a

versenyelonyiiket megerdsitsék a piacon. Az 10j generdciok elérésével és az 1j digitalis

platformok megfeleld kihasznalasaval a lovassportok nemcsak novelhetik rajongoik szamat,

hanem hosszU tavon elérhetik a fenntarthatd ndvekedést is.
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1. Milyen gyakran vesz részt lovassport eseményeken (pl. versenyeken, bemutatdékon)?
*

Rendszeresen

Alkalmanként

Ritkan

Soha

2. Hogyan szokott értesiilni lovassport eseményekr6l? (TObb valaszt is megjeldlhet.)

*

Televizio

Radio

Nyomtatott sajto

Kdzosségi média (Facebook, Instagram, TikTok, stb.)

Weboldalak és online hirdetések

Szdbbeli ajanlas

3. Milyen marketingcsatornakat tart a leghatékonyabbnak a lovassport események

népszerlsitésében?

*
Televizid

Radio
Nyomtatott sajto
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Kdz0sségi média

4. Hogyan itéli meg a kozdsségi média szerepét a lovassport népszeriisitésében?
*

Nagyon fontos

Kbzepesen fontos

Nem fontos

5. Hogyan érzékeli a kozOsségi média kampanyokat a lovassportban (pl. videdk, képek,

versenyek €16 kozvetitései)?

*

Nagyon vonz6

Erdekes, de nem vonzo

Kdzepesen vonzo

Nem vonzé

6. Melyik marketing eszkozt talalja hatékonyabbnak a lovassport rendezvények szamara?
*

Hagyomanyos média (TV, radid, nyomtatott sajto)

Digitalis média (k6z6sségi média, online hirdetések)

7. On szerint a hagyomanyos marketing (TV, radié) mennyire ér el fiatalabb kozonséget?
*

Egyaltalan nem

1
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Nagyon

8. Hogyan Vvélekedik a lovassport rendezvények  digitdlis  marketingjének

koltséghatékonysagardl?
*

Kdltséges

1

2

3

4

5

Koltséghatékony

9. Melyik korosztaly hasznalja leginkabb a digitalis csatornakat a lovassporttal kapcsolatos

informaciok keresésére?
*

14-17 eév

18-24 eév

25-34 év

35-44 év

45+ év

10. Hogyan latja a lovassport események elérhetdségét a digitalis marketing révén (pl. online

kozvetitések, YouTube, sth.)?

*

Egyaltalan nem elérhetd
1

2
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4

5

Nagyon elérhet6
11. Milyen tipust tartalom segit leginkabb a lovassport események népszerusitésében?
*

Képek

Videok

El6 kozvetitések
Informacios cikkek
Infografikak
Egyéb:

12. Hogyan erzékeli a lovassport hagyomanyos marketingjének hatékonysagat a digitalis kor

elorehaladtaval?

Novekvo hatékonysag

Azonos hatékonysag

Csokkend hatékonysag

13. Mi a legnagyobb eldnye annak, hogy a lovassport hagyomanyos marketinget hasznal?
*

Hitelesség

Kiterjedt kozonség elérése

Kultaralis és hagyomanyos éertékek hangstlyozasa

Egyéb:

14. Mi a legnagyobb hatranya annak, hogy a lovassport digitalis marketinget hasznal?
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A kdzonség figyelmének elnyerése
A tllzott informacios zaj

A technikai eszk6zok és infrastruktura sziikségessege
A fiatalok szaméara nehéz megszdlitani a sportagat
Egyéb:

Mi az On neme?

*

Férfi

N6

Egyéb

Mi az On életkora?

*

18 év alatt

18-25 év

26-35 év

36-45 év

45+ év

Mi az On lakohelye?

*

Foévaros

Varos

Falu

Kdzség
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