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ABRAK JEGYZEKE

1. abra: Telekom Tuning plakat .........cccoeiiiiiiiiiiiiii e

2. abra: Szoboszlai Live plakat



1. BEVEZETES

Jelen dolgozat témaja a labdarigok személyes markajanak épitése, a médidban azon beliil is
foként a kozosségi médidban. Részben az aktualitisa miatt valasztottam ezt a témat mivel
jelenleg Magyarorszagon a labdartigas kiilonosen nagy figyelmet kap, miota a magyar
valogatott rendszeres résztvevdje 2016 ota az Eurdpa-bajnoksagnak. A futballistdk rengeteg
fiatal szdmara példaképnek szdmitanak, ezért elengedhetetlen szamukra, hogy a palyan nyujtott
teljesitményiikon kiviil arra is odafigyeljenek, hogy milyen értékeket kommunikéalnak a palyan
kiviili megjelenéseik soran is. A labdarugok szamara kivalo lehetdség, hogy személyes
markajuk épitésével kitlinjenek a tobbi futballista koziil, és, hogy még nagyobb hirnévre

tegyenek szert.

Emellett, 6nmagaban a self-bramd épités egyre népszeriibb a mai vilagban, mivel lehetdséget
ad arra az embereknek, hogy a megfeleld stratégiakat és a sajat értékeiket felhasznalva egy

sikeres lizleti birodalmat hozzanak 1étre.

A 21. szdzadban, a digitalis média meghatarozo szerepet jatszik a mindennapi életiink és az
énmarka épités soran is. A kozosségi média platformok 1étrejottével, sokkal tobb lehetdsége
van személyes marka €pitdjének arra, hogy markaja iizenetét és értékeit, tisztan kommunikalja
a kovetodl, rajongoi felé. A médiamegjelenéseken keresztiil fel lehet hivni az emberek figyelmét,
ezaltal a megfelel6 kommunikaciot hasznalva hiiséges kovetébazist lehet kialakitani. Emellett
lehetdséget biztosit a markaépitdjének és a rajongdknak is, hogy minél gyakrabban, és

kozvetlenebbiil tudjanak kapcsolatba 1épni egymassal.

A masik oka, hogy ezt a témat valasztottam, pedig az, hogy gyerekkorom 6ta kozel all hozzam
a labdaragas, és a futballistdk vildga. Szdmomra is példaképeknek szamitanak bizonyos
labdarugok, és az ismeretségi koromben is vannak olyan emberek, akik a futballpalyan toltik a
mindennapjaikat. Ezaltal testkdzelbdl tudtam mindig is megfigyelni, hogy miként vannak jelen
a labdaragok mind a palyan, mind a k6zdsségi médidban is. Emellett a kommunikéci6 és
médiatudomany szak elvégzése is 0sztonzott abban, hogy jobban beledssam magamat a
markaépités stratégiai hatterébe, €s abba, hogy a személyes marka tudatos fejlesztésével, miként

lehet nagyobb népszertiségre, és cégekkel valo egylittmiikodésre szert tenni.



1.1. A szakdolgozatom célja és a kutatasi kérdések

Szakdolgozatom célja, hogy elemezzem Szoboszlai Dominik személyes markajanak épiilését,
a markaépités stratégidin keresztiil. Célom, hogy egy Osszefiiggd képet alkossak arrél, hogy
Szoboszlai miként épiti markajat a média megjelenésein, cégekkel vald egyiittmiikodésein
keresztiil. Illetve arrol is, hogy a kozdsségi médiaban, més platformjain valé szereplése, miként
jarul hozza, a személyes markajanak fejlesztéséhez, kovetd és szurkoldtdboranak

novekedéséhez.

Az esettanulmanyra vonatkozo kutatasi kérdések:

K1: Hogyan célozza meg Szoboszlai Dominik a kovetdtaboranak kiilonbozd rétegeit a sajat

kozosségi média platformjain keresztiil?

K2: Miként jelenik meg Szoboszlai, mas kdzosségi platformjain keresztiil, és ez milyen hatéssal

van a személyes markajara?

K3: Hogyan kommunikalja Szoboszlai Dominik a személyes markajanak értékeit, a Magyar

Telekommal valo egyiittmiikodése soran?

K4: Miként épiti Szoboszlai a személyes markdjat, a futballpalyan kiviil, mas ipardgon

keresztul?

K5: Milyen hatéssal van Szoboszlai Dominik énméarkéjara és kovetdbazisanak novekedésére, a

Szoboszlai Live, az elsé magyar futballista altal tartott interaktiv talkshow?



2. AZ ENMARKA EPITES FOGALMA ES HATTERE A SPORTBAN

2.1. Az énmarka épités elméleti alapjai

Az énmarka egyenld azzal, amit mésok mondanak rélunk, amikor kilépiink a szobabol.” (Jeff

Bezos)

Alapvetéen minden egyes embernek van énmarkaja, de nem mindenki foglalkozik azzal, hogy
id6t, energiat, és pénzt fektessen annak épitésébe, formalasaba. Self-brand épités soran az egyén
sajat maga altal felépitett tulajdonsdgait helyezi a piacra, az altal, hogy a sajat arcat, értékeit,
cselekedeteit teszi a markajanak kozéppontjaba. Célja ezzel, hogy megszolitson minden olyan
személyt vagy vallalatot, akik azonosulni tudnak azzal, amit az énmarka épitéje képvisel, és
ezzel kovetdket, vasarlokat szerezzen 6nmaganak vagy a vele kapcsolatban allo partereknek.

(Purkiss, Royston-Lee, 2010)

Ahhoz, hogy az énmarka épités elméleti alapjait meg lehessen érteni, fontos, hogy a marka ¢és
a markazas fogalma is le legyen tisztazva. ,,A marka olyan szimbolikus és fizikai tulajdonsagok
Osszessége, melynek feladata termékek és szolgéltatisok egy gyartoval vald azonositasa,
azoknak mas termékektdl valé megkiilonboztetése és a pozicionalasban meghatarozott értékek
képviselete.” (Bauer Andras, Kolos Krisztina, 2016, old.:5) Ezaltal elmondhatjuk, hogy a marka
és a személyes marka, onmagaban nem egy megfoghat6 dolog, sokkal inkabb egy kialakult kép,
az emberek fejében, amely az 1d6 soran alakult ki, tapasztalataikon keresztiil. Barmilyen markat
onmagaban nehéz tudatosan épiteni, mivel a markaépitdjének lehet, egy tudatos célja, hogy
milyen tulajdonsagokkal szeretné a termékeit és a markajat felruhazni, de minden embernek,
aki érintkezik a markaval, sajat véleménye lesz rola, az alapjan, hogy milyen pozitiv vagy

negativ tapasztalataik voltak. (Papp-Vary, 2019)

»A markazas egyszerre értékesités, marketing, sot altalaban {izlet, ami a versenyképességet
javitja” (Papp-Vary Arpad, 2019, old.:10) Markazas soran, a 6 cél, hogy pozitivan lehessen
befolydsolni a markar6l kialakult képet az emberek szemében. Ehhez elsésorban
elengedhetetlen, hogy maga a marka altal képviselt termék vagy szolgaltatas mindségi legyen.
Amennyiben ez nem teljesiil, lehetetlen elérni, egy visszajard, allandd vasarlo és kovetdtabort.
Fontos az is, hogy habar nem lehet mindenkinek megfelelni, és mindig lesz olyan, aki nem tud
azonosulni a markéval, torekedni kell arra, hogy az emberek dontd tobbsége ugyanazon a

pozitiv véleményen legyen. Minden marka probal egy képet nyUjtani a kiilvilag szdmara, a



reklamjain, termékmegjelenitésein keresztiil, arr6l, hogy milyen mindséget ¢és értéket
képviselnek. Ahhoz, hogy a marka hiteles legyen, elengedhetetlen, hogy tartsa a hirdetésekben
elhangzott és megigért mindséget. Egy kozkedvelt marka épitésében, kulcsfontossagl, hogy
teret biztositsanak a kovetok, vasarlok és a dolgozok visszajelzéseinek is. Legyen lehetdségiik
elmondani a tapasztalataikat ¢s véleményeiket, mivel ezaltal azt fogjak érezni, hogy meg
vannak becsiilve a marka altal. Emellett, ez lehetdséget ad a marka épitdi szamara, hogy ezeken
a személyes tapasztalatokon és véleményeken keresztiil, javitani és fejleszteni tudjanak a

termékiikon, szolgaltatasukon. (Papp-Vary, 2013)

Markaépités soran rendkiviil nagy szerepe van a névvalasztasnak. Fontos, hogy olyan neve
legyen a markéanak, amely konnyen megjegyezheté mindenki szdmara. Személyes marka esetén
is el6fordul, hogy sziikség van markanév kitalalasara. Emellett szamit az is, hogy egyedi legyen
¢s, hogy utaljon a marka termékére és a legfontosabb értékeire. A mai vildgban rengeteg
versenytars talalhat6 a piacon, ennek ellenére torekednie kell a markaépitdjének arra, hogy a
termék 1étrehozasakor, kilogjon a sorbdl, lehetdleg pozitiv irdnyba. A markaépités soran
figyelni kell a marka altal 1étrehozott {izenet tartalmara. Kommunikalni kell a vasarlok és
kovetdk felé, hogy miért érdemes a markat hasznalni, milyen hozzaadott értéket tud adni az
¢letiikbe. (Kopcsay, 2014) Az ilyen lizeneteken keresztiil van lehetésége a kovetdknek
azonosulniuk a markaval. A marka egyik legfobb céljanak kell lennie, hogy egy koherens képet
alakitson ki az emberek szemében, amely tartalmazza a marka legfontosabb tulajdonséagait és

értékeit, és amelyhez k6tddni tudnak a markahasznalok.

Az énmarka épités kiillondsen nagy hangsulyt kapott az utobbi évtizedekben, kifejezetten a
sportolok vilagaban. Self-brand épités soran az embernek oda kell figyelnie arra, hogy miként
kommunikalja a sajat identitasat és az altala kivalasztott értékeit a kiilvilag felé. Ennek
fontossaga, hogy az épitett markdjuk megkiilonboztethetd legyen a tobbi markatol, és
kiemelkedjen a vetélytarsai koziil. Az markaidentitas tudatos kialakitasa elengedhetetlen része
a személyes marka kiépitésének. Ehhez fontos, hogy a markaépitdjének elsésorban 6nmagaval
¢és a sajat képességeivel kell tisztadban lennie. Olyan célokat kell kitliznie markdjanak, amelyeket
realisan teljesiteni lehet. Tudnia kell a sajat személyének erdsségeit, és gyengeségeit, ahhoz,
hogy a markaépités soran mire fektessen nagyobb hangsulyt. (T6rocsik, 2017) Torekednie kell
a marka ¢épitdjének arra, hogy Ujat, és egyedit hozzon létre, amelyet az emberek azonositani
tudnak, illetve meg tudnak kiilonboztetni a tobbi marka koziil. Ennek érdekében, a marka

tulajdonosanak tisztdban kell lennie azokkal az értékeivel, amik kitlinnek a tomegbdl, €s ami



koré épiteni tudja az énmarkajat. Ezeket kell els6sorban kommunikalnia a kiilvilag felé mivel

az emberek ezek alapjan fognak szimpatizalni a markaval.

Tordcsik (2017) alapjan elmondhatd, hogy annak érdekében, hogy egy hosszutavon erds €s jol
miitk6d6é énmarkat hozzon 1étre valaki, elengedhetetlen, hogy a marka relevans maradjon. Ehhez
képesnek kell lennie megujulni és kdvetni az aktudlis trendeket és a piaci viszonyokat. A
hosszutavl sikeresség érdekében fontos, hogy amit a marka kommunikal, az iizenetein
keresztiil az tartalmilag ne mondjon ellent sajat maganak akar az évek tavlataban sem. Tovabba
az is elengedhetetlen, hogy az énmarka hiteles legyen, mivel ha a marka megalkotdja szembe
megy azokkal az értékekkel, amiket f6 alappilléreként allitott markajanak, abban az esetben a

vasarlok és a kovetok konnyen elfordulhatnak tdle €s az altala 1étrehozott markatol.

Egy er6s személyes markahoz fontos, hogy hangsulyt fektessen a markakommunikaciora a
marka épitdje. A megfeleld lizenetekkel, lehetdsége van novelni az ismertségét, javitani a marka
imagét ¢és kialakitani egy hiliséges, kovetd ¢és vasarlobazist. A kommunikdcié soran
elengedhetetlen, hogy a személyes marka altal képviselt értékek legyenek a fokuszban. Az
iizenetek soran érdemes arra ligyelni, hogy ugy legyenek megfogalmazva, hogy az emberek
minél szélesebb rétege meg tudja érteni a tartalmat, és lehetéleg azonosulni tudjon vele. A
markakommunikacié {6 célja, hogy pozitiv irdnyba tudja véltoztatni az emberekben kialakult
narrativat és az énmarkahoz valo hozzaallasukat. Elmondhatd, hogy gyakorlatilag, a személyes
marka ¢épitdjének minden nyilvanossagra keriilé cselekvése, valamilyen szinten a
markakommunikacid része. Egy énmarka anndl sikeresebb tud lenni, minél tobb pozitiv
gondolat jut eszébe az embereknek a markarol, és ennek elérése, elsdsorban a

marketingkommunikécio6 feladata. (Bauer, Kolos, 2016)

Ahogy a marketing vilagaban mindenhol, self-brand épités soran is be kell azonositani a
célkozonséget, ahhoz, hogy minél sikeresebbnek lehessen elkonyvelni a markat. Ennek
fontossaga, hogy hatékonyan lehessen beosztani az eréforrdsait a markanak, hogy célzottan
azokhoz az emberekhez jusson el az lizenet, akik varhatdéan pozitivan fognak reagalni ra.
Emellett a megfeleld célkozonség kialakitdsaval személyre szabottabban lehet ezeket az
lizeneteket eljuttatni a kozonséghez. A testre szabas altal emberek sokkal személyesebbnek
fogjak érezni az énmarka altal kommunikalt informaciokat, és sokkal szivesebben fogjak
kovetni a self-brand épitd személyt, vagy fogjak vasarolni a személyes marka tulajdonosaval
azonositott termékeket, szolgaltatasokat. (Keller, Kotler, 2008) A megfelel6 célk6zonség
kialakitdsa segit abban is, hogy a marka megkiilonboztethetd legyen a versenytarsaktol, €s

elényt szerezzen veliik szemben.



Az énmarka létrehozdjanak elengedhetetlen feladata az image tudatos formalasa. ,,Az image
mindaz, amit a befogadok észlelnek rolunk, amit leforditanak sajat maguk szamara, és amit
egyfajta valosagként élnek meg.” (Torécsik Maria, 2017, old.:6) A mai vilagban, ahol
folyamatos értékelés és cimkézés alatt all az ember, nehéz olyan képet kialakitania a kiilvilag
szamara, ami valdjaban azt tiikrozi, amit az egyén szeretne képviselni. Emiatt is fontos az, hogy
tudatosan épitse a markatulajdonos az imagét, mivel az, hogy a kiilviladg hogyan tekint ra, az
nagyban befolyasolja azt, hogy mennyire sikeres a markaja, mennyien vasarolnak téle és miként

tekintenek a produktumara.

2.2. A személyes marka jelentosége a sportmarketingben

,»A sportmarketing azon tevékenységek Osszessége, melyek a sportfogyasztod sziikségleteinek
és igényeinek kielégitésére iranyulnak cserefolyamatokon keresztiil.” * (Mullin, Hardy, Sutton,
2007, old.:11) A sportmarketingbe beletartozik a jatékosok, csapatok, bajnoksagok illetve
sportesemények népszeriisitése illetve a sporttal kapcsolatos szolgéltatasok és termékek
értékesitése. Alapvetden arra irdnyul, hogy megteremtse a kapcsolatot a sportmarkdk és a
rajongok kozott. Ennek elérése érdekében a sportmarketing kiilonbozé eszkozoket és
stratégiakat hasznal, mint példaul a reklam, cégekkel valo egyiittmiitkddések és a kdzosségi
médiaban valo erés jelenlét. Ennek célja, hogy megerdsitsék a marka imagét, maximalizaljak a
lehetséges bevételi forrasokat, és noveljék mind a csapatok, mind a jatékosok elérhetdségeét,

lathatosagat. (Mullin, Hardy, Sutton, 2007)

A mai sportvilagban elengedhetetlen, hogy a jatékos nem csupan a palyan legyen kiemelkedd
a versenytarsai koziil, hanem azon kiviil is. Az énmarka épités, megkeriilhetetlen elemévé valt
mind az egyéni, mind a csapatsportolok szamara. Ennek legfobb oka, hogy a sportolok altal
képviselt értékek, és az image amely kialakul réluk, kozvetlen hatassal van arra, hogy a
szponzorok és a rajongok miként tekintenek rajuk. (Szanto et al., 2019) Mindemellett karrierjiik
szempontjabol is sziikségszerii, hogy egy olyan kép legyen roluk kialakulva a kodztudatban,
amellyel szivesen azonositja magat barmelyik csapat illetve egyesiilet. Egy erds személyes
marka épitésével, a legtobb sportold szamara lehetdség nyilik arra, hogy elérébb 1épjenek a

karrierjiikben, akar sportagukon beliil, vagy akar az iizleti vilagban is.

1 Sajat forditas angol nyelvrél
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Szatmari (2009) alapjan megallapithatd, hogy minden sportold szamara Iétfontossagu, hogy
megtaldlja a szdmara megfeleld szponzorokat. Ezeken a tamogatokon keresztiil, nem csak
anyagilag tud jobb helyzetbe keriilni a sportold, de az egyiittmitkddések altal, ndvelni tudja az
ismertségét is. Egy erds énmarka épitésével, az egyén konnyen felhivhatja a figyelmét, a nagy
sportvallalatoknak, és ez altal tobb megbizas koziil van lehetdsége valasztani. A cégek a
sportold teljesitményén kiviil, a személyes markajat is vizsgaljak, mivel legtobb esetben olyan
atlétat valasztanak ki az egyiittmiikodésre, akinek az arculata megegyezik a cég értékrendjével.
A vallalatok ezaltal ndvelik a médidban valo publicitasukat, javitjak hirneviiket, illetve bovitik
a vasarlokoriiket. A szponzorok a sportolokon keresztiil olyan rétegeit tudjak megszoélitani a
tarsadalomnak, amelyet a partnerkapcsolatok nélkiil, képtelenek lennének. Azokat a
sportolokat, akik tudatosan épitik a személyes markéjukat, a kiilonb6zé média és kozosségi
média platformokon, nyilvanos megjelenéseken keresztiil, a cégek tobbet alkalmazzik
kampanyaik soran, mivel 1ényegesen tobb emberhez érnek el, mint azok a sporttarsaik, akik
nem tesznek energiat énmarkajuk fejlesztésébe. Az egyiittmiikodések soran a sportold,
bizonyos esetekben nem csak egyszeri kifizetésre jogosult, hanem kiilonb6z6é bonuszokra is.
Ennek koszonhetden ki tudnak alakitani egy olyan pénziigyi stabilitast, amellyel lehetévé
teszik, hogy kizardlag a teljesitményiik ndvelésére ¢és edzésmunkdjuk fejlesztésére tudjanak

Osszpontositani.

Az egyiittmiikodések €s a szponzoracidok sordn fOként olyan cégeknél lehet szo atlétakrol,
amelyek profilja kozel all a sport vilagdhoz. Példaul egészséges életmodot reklamozo cégnél,
kival6 alany lehet egy profi sportolo. A markdk az arcukként kivélasztott személyen keresztiil
juttatjak el az lizeneteket a nagyk6zonséghez, ezéaltal mind a méarka, mind a személyes markajat
épitd sportold novelni tudja az ismertségét és a kozkedveltségét az emberek kozott. Az
egyiittmitkddésre vald kivalasztas soran a cégek figyelembe veszik a sportold hitelességét és
azt is, hogy mennyire ismert az adott személy, a kampany altal megcélzott emberek kozott.
Gyakran célja a cégeknek, hogy olyan sportolot valasszanak ki, aki alkalmas arra, hogy
példakép legyen a fiatalok kozott, ezaltal a személyes marka épités soran fontos, hogy olyan
értékek legyenek a hangsulyosabbak, amelyek lehetévé teszik azt, hogy a kovetdk felnézzenek
az adott személyre. (Toréesik, 2017)
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3. A MEDIA HATASA AZ ENMARKA EPITESRE

3.1. Sport megjelenése a médiaban

,»A média a latin ,,medium” sz6 tobbes szdma, a tomegkommunikacios eszkozok és az oket
mukodtetd intézmények gytijtéfogalma, ha ugy tetszik, a tomegkommunikacios eszk6zok és

intézmények Osszessége.” (Horvath Doéra, Nyir6 Nora, Csordas Tamas, 2013, old.:6)

Tomesz (2021) felhivja a figyelmet arra, hogy hazdnkban kiemelked6 képpen fontos kulturalis
¢s tarsadalmi jelentdsége van a sportnak. Ebben a médidnak kulcsfontossagli szerepe van, mint
kozvetitd, amely befolyasolja azt, hogy miként tekintiink 6nmagéra a sportra, a jatékosokra
illetve a sporteseményekre. A médidban megjelent musorvezetdk, szakérték és vendégek
véleménye nagyban hozzajarulhat ahhoz, hogy miként itélik meg a nézOk az adott sporttal
kapcsolatos témat. A sport médian beliili megjelenése nem csak az adott esemény kdzvetitésére
értendé, hanem a kiilonb6z6 dokumentumfilmek illetve ismeretterjeszté tartalmak
bemutatasara is. A média ezen tevékenységei befolyassal vannak a csapatok és jatékosok image
épitésére, a szurkoldi csoportok erdsitésére illetve a nemzeti identitds épitésére is. A
sportesemények kozosségi programokka valhattak. A médidnak kdszonhetéen a korabbinal
sokkal szélesebb korben tekinthetik meg az emberek a kiilonboz6 mérkdzéseket, versenyeket
¢és ennek hatdsira sokkal tobb embert tud Osszehozni egy-egy ilyen sportesemény. Ennek
eredménye képpen a sportrajongdk hajlamosak a mindennapjaikat a sportesemények koré
épiteni. A média kapcsolata a sportvilaggal mindig is kétiranyu volt. Ameddig a média noveli
a sportesemények népszerliségét és lathatosagat, elérhetdségét, addig a versenyek és
mérkdzések novelik a média nézettségét. Fontos szerepe a médianak, hogy ezen kozvetitések
soran miként irdnyitjdk a narrativat, és, hogy milyen értékeket kozvetitenek, mivel ezzel
befolyassal vannak a kozvéleményre. Ahogy a sportoloknak, a kiilonb6z6 médiumoknak is
figyelemmel kell lennilik arra, hogy megoérizzék a sajat identitdsukat és értékeiket, annak
érdekében, hogy hitelesek tudjanak maradni. Emellett figyelniiik kell arra is, hogy a sportolokat
¢s a teljesitményiiket redlisan mutassak be, €s a szubjektiv véleményiik ne rombolja a jatékosok
énmarkajat.

Nem szabad megfeledkezni arr6l sem, hogy a sport és a média iizleti szempontbdl is
kiemelkedden fontos kapcsolatban allnak egymassal. Elsé sorban a kozvetitési jogokon
keresztiil torténik a bevételszerzés. A kiilonbozé médiacégek jelentds dsszegeket fizetnek azért,
hogy szert tegyenek a kozvetitési jogokra. 2021-ben arrol szamolt be a Magyar Hang, hogy az
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MTVA (Médiaszolgaltatas-tamogat6 €s Vagyonkezeld Alap) 18,9 millio eurdt fizetett az egyik
legnézettebb labdarugosorozat, a Bajnokok Ligaja kozvetitési jogaiért. Ez az akkori arfolyamon
atszamitva nagyjabol 6,85 milliard forintnak szamitott. (Szabo, 2021) Legtobb esetben az az
oka, hogy ilyen sok pénzt fizetnek az adott médiacégek, hogy olyan hirdetoket vonzanak be,
akik hajlanddéak tobb pénzt fizetni azért, hogy az adott versenysorozat miisoridejében

népszerisithessék termékiiket.

A sportkozvetitések egyediilallo szponzoracios lehetdségeket kinalnak a cégek szdmara tobb
okbol kifolyolag is. Elséként, a kozvetitett mérkozések legtobb esetben €16 adasban mennek,
ebbdl kifolydlag a nézok kevésbé hajlamosak a hirdetés kihagyasara, mivel nem szeretnének
lemaradni az ¢él6 eseményekrdl. A hirdetd vallalatok pedig kifejezetten értékelik a nézdk
osztatlan figyelmét. Mdésodsorban, a legtébb cég tisztdban van azzal, hogy milyen
célkozonséget lehet megtaldlni az adott események nézOkozonségében, ezért konnyl
beazonositani szamukra, hogy milyen termékeket érdemes elhelyezni az adott miisoridében.
Bizonyos esetekben par masodperc reklamfeliiletért is képesek a cégek dollar milliokat
kifizetni. Erre kival6 példaként szolgal az NFL (National Football League) nagydontdje a Super
Bowl ahol 30 masodpercnyi reklamspot 7 millié dollarba, tehat mintegy 2.5 milliard forintba
keriilt. (Mészaros, 2024)

A médiabol a jatékosok és a sportcsapatok is jelentdsen tudnak profitalni. A médiamegjelenés
jelentdsen ndveli a csapatokkal és a sportolokkal kapcsolatos aruk eladéasat, beleértve a
mezeket, sportfelszereléseket és egyéb targyakat, amelyeket hozzajuk lehet kotni. Azok a
labdarugok példaul, akik a média altal kapott figyelmet elonyiikre tudjak forditani, konnyen

erdsithetik az énmarkajukat. (Szatmari, 2009)

Fehér (2016) alapjan elmondhatd, hogy az internet megjelenésének kdszonhetden a sport
szerepe is megndtt a médidban. Mind a sportegyesiiletek mind a médiacégek Oorommel
hasznaljak, az internet és a digitalis média altal nyujtott lehetdségeket. Ebbe beletartozik
példaul az interneten vagy alkalmazéasokon keresztiil miikodo €16 adasok kozvetitésé vagy akar
a nézO0kozonség vagy a rajongdtabor elérése a kozosségi médian keresztiil. Ezeken a digitalis
platformokon 0j bevételi forrasokhoz juthatnak a cégek, kiilonb6zd eléfizetéseken €s hirdetési

lehetdségeken keresztiil.

Tobbek kozott a sportkozvetitések az egyik legnagyobb 6sztonzd tényezdje a médianak arra,
hogy fejlédjenek technologiai téren. A jobb nézbéi élmény elérésének érdekében,

elengedhetetlen, hogy ujitasokat hajtsanak végre a kozvetitések soran. Ilyen jjitasnak szamit az
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¢l6 addsok soran bemutatott fejlett statisztikak és elemzések vagy akar a virtualis valosag
szemiivegek hasznalata. Erre mar 2015-ben is volt példa amikor a portugal labdarugé bajnoksag
rangadojat, 70 szurkold VR (Virtual Reality) szemiivegen keresztiil kovethette ¢l6ben. (LaszIo,

2015)

3.2. Self-brand épités a hagyomanyos médiaban

Hagyomanyos médianak tekintiink minden olyan kommunikaciés csatornat, amelyek az
internet létrejotte eldtt a tomegkommunikaciot jelentették. Idetartozik a televizio, a radio és a
nyomtatott média: az Gijsagok és a folyodiratok. Az emberek egy bizonyos része akiknek kevésbé
vagy egyaltalan nincs hozzaférése a modern technologidhoz, okostelefonokhoz,
szamitogépekhez és az internethez, a mai napig a hagyomanyos médiara tamaszkodik, mint elsé
szamu hirforrés. (Galik, Urban, 2014)Ennek oka, hogy sokan megbizhatobb feliiletnek talaljak,
mint a digitalis médidban jelenlévd platformokat. Ezen kiviil a lakossag egy rétege kevésbé
tudja elérni az internetes forrdsokat, ezért szdmukra még mindig megkeriilhetetlen a
hagyomanyos médiadbdl valo hirfogyasztas. A hirdetni vagyd cégek szamara is fontos szerepe
van a hagyomanyos médidnak, mivel a mai napig rengeteg emberhez érnek el az oftt

megjelentetett kampanyok.

Mint ahogy korabban emlitettem, a hagyomanyos médiat sokan az informdacioszerzés
alappilléreként tartjak szamon. Ennek kovetkezményeként, a kiilonbozo televizids és radios
megjelenések novelik az énmarka épitdjének népszerliségét és hitelességét. Annak ellenére,
hogy a hagyoméanyos médiabdl valo hirfogyasztas egy bizonyos tarsadalmi rétegben csokkent,
a lakossag egy jelentds része még mindig jobban hagyatkozik a régi médiara, mint a digitalis
tarsara. (Galik, Urban, 2014) Ezért az emberek ezen csoportjat, a hagyomanyos platformokon
tudja megszolitani a self-brand tulajdonosa. Bizonyos marketingkampanyok, pedig kifejezetten
ennek a lakossagi rétegnek szolnak, ezért elengedhetetlen a televizidban és nyomtatott

médiaban valdé megjelenés.

Az egyik legnagyobb elénye a hagyomanyos médianak, hogy sokkal kezelhetdbb az énmarkarol
terjedd informacio. Ez az iranyithatosag nagyban hozzajarul ahhoz, hogy konnyebben lehessen
alakitani az emberek altal alkotott kozvéleményt. A televizidban és nyomtatott médidban
kikeriilé sajtokdzleményt gyakran a markaépité PR csapata irja meg. fgy lehetéségiik van
gondosan megvalasztani a széhasznalatot, hangnemet, amely beleillik a marka altal mutatni

kivant képbe. Ez segit megdrizni a markaidentitast és a kiilonb6zé médiamegjelenések kozotti
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konzisztenciat, megerdsitve ezzel az énmarka altal képviselt értékeket. (Hetesi, Veres, 2016) A
sajtokozleményeken keresztiil ki lehet emelni a self-brand épitdjének sikeres eredményeit,
jovobeli terveit és lehetdséget biztositani szamara, hogy felszdlaljon olyan kozéleti témakban,
amelyben ugy érzi, hogy sziikséges véleményt nyilvanitania. (LOrincz, Sulyok, 2017)
A hagyomanyos médidban késziilt interjuk a legtobb esetben be vannak {itemezve, ennek
kdszonhetden eldre fel lehet ra késziilni. Ez a felkésziilés nagyban befolyasolja azt, hogy az
interjut kovetden miként fog valtozni a narrativa az emberek kozott. (Bauer, Beracs, Kenesei,

2017)

Az énmarka épitésnek, elengedhetetlen része a kriziskezelés. Valsag kialakulhat hamis
pletykanak, egy a kozonség altal félreértelmezett mondatnak vagy akar csak egy
kommunikécios hibdnak koszonhetden is A valsdgkezelés alatt a koztudatba juttatott
informacionak kiemelten fontos szerepe van. (Tomesz, 2021) llyen helyzetben kifejezetten
hasznos a hagyomanyos média altal kinalt kezelhetdség, amelyet kihasznalva a karokat gyorsan

lehet mérsékelni, a kdvetdket és partnereket tajékoztatni illetve megnyugtatni.

Kiilondsen a nyomtatott sajtonak megvan az az eldnye, hogy egy-egy Gijsagban megjelent cikk,
vagy nyilatkozat, fizikai targyként is létezik, amelyet a rajongok, szurkolok akar meg is
tarthatnak. Emellett az ilyen Gjsagban megjelend cikkek vagy hirdetések tovabb fennmaradnak,

ellentétben az online tartalommal, amely gyorsan eltlinhet az internetvilagaban.

A hagyomanyos médidban vald self-brand é€pités rengeteg lehetOséget tartogat magaban, de
nem szabad megfeledkezni arrol, hogy sok esetben kihivasokkal jar a hatékony hasznalata. Az
elsd ilyen kihivas, hogy amig a digitalis médiat barki hasznalhatja hirdetd platformként, aki
internet hozzaféréssel rendelkezik, addig a hagyomanyos médidban valo jelenléthez
elengedhetetlen a megfelelé kapcsolatok megléte. Ebbe beletartozhat az Gjsagirokkal vagy a
médiacégeken beliill dolgozd szakemberekkel vald ismeretség. Emellett a hagyomdanyos
médidban valo érvényesiiléshez kifejezetten fontos, hogy meglegyenek a sziikséges pénziigyi
er6forrasok, mivel a hirdetések és megjelenések magas koltségeket vonhatnak maguk utan.
(Bauer, Beracs, Kenesei, 2017) Ellentétben a digitalis médiaval, ahol gyorsan fel lehet mérni,
azt, hogy a tartalmak milyen elérést generaltak, a hagyomanyos média nem kinal ilyen
lehetdségeket. Az olyan mutatok, mint a nézdszamok, személyes értékelések, a hagyomanyos
médidban késleltetettek. Az azonnali visszajelzés hidnya megneheziti a médiakampanyok
hatékonysdganak valos ideji mérését, és emiatt sziikség esetén nehezebb javitani a
felreértéseket €s hibakat a projekt soran. Az ilyen helyzetek pedig veszélyeztethetik az
énmarkarol kialakult képet, és a marka értékeinek megtartasat. Amennyiben a marka épitdje
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megérti €s megtanulja kezelni a hagyomanyos médidban szembejovo kihivasokat, abban az
esetben egy olyan rétegét tudja elérni az embereknek, amelyet a digitalis médian keresztiil nem
lenne lehet6sége. Ezért elmondhato, hogy elengedhetetlen, egy erds énmarka épitése soran, a

hagyomanyos média hasznalata. (Poor, 2016)

3.3. Az ujmédia hatasa az énmarka épitésre

,»Az 1) média az olyan tomegkommunikacios eszkdzok €s szolgaltatdsok dsszessége, amelyek
lehetévé teszik az interaktiv hozzaférést és a médiatartalmak személyre szabasat” (Galik

Mihaly, Urban Agnes, 2014, old.:61)

Egy erés énmarka létrehozdsdhoz, megkeriilhetetlen az jmédia és a koOzOsségi média
rendszeres haszndlata. A hagyomanyos médiaval ellentétben, az Gjmédia altal kinalt
platformok, beleértve a kozdsségi médiat, podcastokat €s internetes oldalakat, kdzvetlen elérést
biztositanak a szurkoldkkal, rajongokkal. Ez a kozvetlenség kivalo lehetdséget nyujt arra, hogy
a személyes markat minél részletesebben be lehessen mutatni. Ezen kiviil a markaépitok
folyamatos betekintést engedhetnek a hétkoznapjaikba az ijmédia platformjain keresztiil,

amely sokkal személyesebbé teheti a kapcsolatot a kovetdikkel. (Fehér, 2016)

A digitalis média 1étrejottével, 0j kommunikacios eszk6zokon keresztiil érhetik el a self-brand
épitdk a nagykozonséget. Ilyen kommunikacids csatorndk példaul a webhelyek, streaming
szolgaltatasok, vagy mobilalkalmazasok, amelyeken keresztiil tartalmat készithetnek a
markaépitok a rajongok szamara. A legtobb elérést a kozosségi média platformjain keresztiil
lehet elérni. (Galik, Urban, 2014) Ilyen platformok pé¢ldaul: a Facebook, az Instagram vagy a
TikTok. Ezek az oldalak szerves részét képezik a személyes markaépitésnek, mivel ezeken a
platformokon lehet legjobban mérni a valds idejii statisztikdkat, és emellett a vilag legtobb

orszagabol elérhetd, az ide feltoltott tartalom.

A kozosségi médian keresztiil rengeteg féle modon bdvitheti kdvetdtaborat a marka épitdje.
Egyik legjobb modszer a folyamatos bemutatdsa a hétkdznapi életének, példaul képek
megosztasa a csaladrol, személyes torténetek elmesélése, eseményekrdl vagy az életében
torténd mérfoldkovekrdl valo beszamolo készitése. Ez elésegiti azt, hogy a kovetdk azonosulni
tudjanak vele, azaltal, hogy a mindennapjaiban olyan tevékenységeket csindl, mint az 4tlagos
emberek. Labdarugdk esetében érdemes bemutatni a kozosségi média platformokon, hogy

miként taplalkoznak és milyen edzésmunkdkat végeznek. Ezaltal lehetdséget biztositanak arra,
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hogy a szurkoldk akar kiprobalhassadk, hogy milyen erdfeszitésekkel jar az, hogy kedvenc
jatékosuk a maximalis teljesitményt tudja nyujtani a palyan, ezzel is kozelebb engedve magahoz

a kovetoket. (Rekettye, Tordcsik, Hetesi, 2019)

Masik alkalmazhatdé modszer, a rendszeres ¢élo kozvetitések lebonyolitdsa, amely soran a
kovetdk kérdéseire tud valaszolni, vagy akar csak egy bizonyos témaban tudja elmondani az
aktualis véleményét. Ezaltal azonnali visszacsatolast tud szerezni a személyes marka épitdje a
kovetditdl. (Soés, 2020) Annak érdekében, hogy minél tobb ember tudjon bekapcsolddni,
érdemes eldre jelezni a kovetdk felé, hogy mikor lesz megtartva az ¢16 adéds. Labdartgo
egyesiileteknél, gyakran él6ben kozvetitenek egy-egy edzést kozdsségi média feliiletein, amely

soran betekintést nyerhetnek a szurkolok, a vélasztott csapatuk felkésziilésébe. 2

A social médidban vald énmarka épités soran, elengedhetetlen a trendek hasznalata. A
megfeleld trendek alkalmazésaval olyan kozonséghez is el tud jutni a markaépito altal készitett
tartalom, akik alapvetden nem kovetik a munkéssagat. Ahhoz, hogy a trendeken keresztiil j
kovetStabort lehessen kialakitani, nélkiilozhetetlen a piac ismerete, ezért folyamatosan
tajékozodni kell a kiilonb6zd platformokon. Kulcsfontossagi, hogy a valasztott trend
Osszehangban legyen a marka altal képviselt értékekkel, mert amennyiben olyan
kampanyokban is részt vesz az énmarka tulajdonosa, ami nem illik bele a portfélioba, abban az
esetben ez ronthat a marka hitelességén. Bizonyos esetekben érdemes az adott trendet, sajat
magara szabnia az énmarkajat épitd személynek, mivel ezzel is az eredetiségét, és egyéniségét

mutatja be kovetdinek. (Tordcsik, 2014)

A fiatalabb korosztalyok nagy része, elsésorban a kozosségi médiabol gyiijt informaciot. A
felhasznalok nagy része mobiltelefonon keresztiil éri el a kozosségi média feliileteit, viszont a
tajekozodas soran, gyakran nem €rinti az 6sszes social média oldalt. Fontos, hogy a markaépités
soran, egységesen legyenek épitve ezek platformok. Ez eldsegiti azt, hogy a kovetok, minél
tobb helyrdl tudjanak hiteles forrasbol tajékozodni az énmarka épitdvel kapcsolatban, de ehhez
elengedhetetlen, hogy mindegyik oldalon tobbnyire egyezzenek a kozolni kivant tartalmak, és
informaciok. A sikeres énmarka épitéshez sziikséges, hogy folyamatosan frissitve legyenek a
kozosségi média profilok, annak érdekében, hogy folyamatosan a kdztudatban tudjon maradni

a marka épitdje. (Poor, 2016)

A kozosségi média platformokon vald self-brand épitésben nagyon sok lehetdség rejlik, de

ahogy korabban a hagyomanyos médianak, ennek is megvannak a vele jar6 kockazatai. Ahogy

2 https://www.youtube.com/watch?v=cf-em7BxVvs&t=29s
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kordbban emlitettem, sziikséges, hogy az énmarkat épité személy betekintést engedjen a
hétkoznapjaiba, de fontos az Ovatosnak lenni a megosztott személyes adatokkal és
informaciokkal. (Budai, 2022) A hosszatavu sikeres brand épitéshez megkeriilhetetlen, hogy
konzisztens legyen a kozosségi média platformokra vald tartalomkészités. Erdemes el6re
eltervezni a tartalmak posztolasi litemtervét, annak érdekében, hogy el lehessen keriilni, hogy
egy bizonyos id6szakban tll sok bejegyzés keriiljon ki, majd azt kovetden tal kevés. Mivel a
kozosségi média platformokat barki elérheti, ezért elkeriilhetetlen, hogy a mérkaépités sordn ne
legyenek negativ visszajelzések és ismeretlen emberek altal megfogalmazott kritikak. Ezeket

helyén kell tudni kezelni annak érdekében, hogy se a marka, se az épitdje ne sériiljon. (Poor,
2016)

4. A SZEMELYES MARKA HATASA A LABDARUGOK KARRIERJERE

4.1. A self-brand épités fontossaga a labdarugok szamara

A labdarugok szamara létfontossagu, hogy erds személyes markat épitsenek. Jelen esetben az
énmarka létrehozédsa tGlmutat sajat maguk népszeriisitésén, mivel szerves részévé valt a
labdartigé karrierfejlédésének. A self-brand épitése nem csak a labdarigéd palyafutasa kozbeni
eladhatdsaga miatt kulcsfontossagu, hanem annak érdekében is, hogy egy olyan 6rokseéget
hozzanak Iétre, amely a jatékoskarrierjiik befejezése utan is piacképes tud maradni.
Mig kordbbam a labdarugokat kizardlag a palyan nyujtott teljesitménytik alapjan itéltek meg,
addig a média fejlédése és a social média megjelenése Ota mar tobb mindenre kell
odafigyelniiik. A mai vildgban mar nem csak az hatarozza meg Oket, hogy mennyire kivalo
labdarugdk, hanem az is, hogy milyen értékeket képviselnek a palyan kiviil. Természetesen
ennek van pozitiv €s negativ aspektusa is. Az egyik legnagyobb eldnye, az az, hogy lehetdségiik
van mélyebb kapcsolatot 1étrehozni a rajongotaborukkal. Egy olyan korszakot éliink amiben a
szurkolok arra vagynak, hogy minél jobban bele lassanak a kedvenciik hétkoznapjaba és minél
kozvetlenebb interakciokban részesiiljenek. Azok a labdarugdk akik hangsulyt fektetnek az
énmarkajuk épitésére, ¢és arra, hogy minél tobb részletet megmutassanak a sajat
személyiségiikbol, azokat egy hiiséges szurkoldtdbor fog kovetni a Kkarrierjiik minden
szakaszaban. Ennek azért is van kiemelkedd szerepe, mivel a mérkdzések sordn a

szurkolétabornak bizonyitottan hatdsa van a meccs alakuldsara, ezaltal az a jatékos, amely
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markéjan keresztiil erés rajongotaborra tud szert tenni, minimalis elonyben részesiilhet. (Szanto

etal., 2019)

A rajongokkal valé kapcsolatépités mellett elengedhetetlen része az énmarkanak a kiilonb6zo
bevételi forrdsok létrehozésa. Egy erds személyes markaval rendelkezd jatékos az egyesiiletétdl
kapott fizetésen és a kiilonb6z6 bonuszokon kiviil amelyet a teljesitménye utan kap, szert tehet
olyan markakkal valo egyiittmiikodésre és partnerkapcsolatokra amely noveli az anyagi
tamogatottsagat. Mindemellett ezzel lehetOséget kapnak arra, hogy olyan markéakkal
dolgozzanak egyiitt, amelyek megegyeznek azokkal az értékekkel, amelyet személyes
markéjuk alappilléreként tliztek ki. Ezzel eldsegitik azt, hogy ndvelni tudjadk markéajuk
hitelességét és meg tudjak erdsiteni, vagy akar javitani a réluk kialakult képet a koztudatban. A
labdaragdék szamara ennek kiillondsen nagy fontossaga van, mivel ezeken az
egylittmikodéseken keresztiil ki tudnak emelkedni a tobbi futballista koziil. Bizonyos estekben
a sportmarkak 10j termékeket hoznak 1étre, a labdarugo elképzelései altal, melyek fantazianevét
is a jatékoshoz kapcsoljak. Ezaltal még népszertibb tud lenni a futballista, a vasarlok kozatt,
akik eldszeretettel fizetnek a termékért, amelyet részben kedvenc jatékosuk tervezett. Erre
remek példa a portugal Cristiano Ronaldo, aki életre sz0l6 szerzddést kotott a vilag egyik, ha
nem a legnagyobb sportmarkajaval a Nike-val, irta meg az index 2016. novemberi cikkében.

(Vaczi, 2016)

4.2. Az énmairka hatasa a futballistak karrierjére

A személyes markaépités jelentdésen befolyasolja a jatékosok atigazolasait, a kiilonbozo
csapatok kozott. A mai futball vilagaban, elengedhetetlen, hogy a jatékos tisztan kommunikalja
a sajat értékeit, mivel amikor a labdarugd csapatok jatékost vasarolnak, nem csupén a palyan
1évd képességiet veszik szamitasba, hanem azt is, hogy 0j jatékosuk altal képviselt értékek,
mennyire illenek bele a sajat maguk altal felallitott értékrendbe. A Klubok szamara fontos, hogy
olyan jatékosokat szerzddtessenek, akikkel képesek erdsiteni sajat markédjukat, mind a palyan
beliil, és kiviil is. Az ilyen erds személyes markaval rendelkezd jatékosokon keresztiil a
csapatok kovetdket és szurkolokat tudnak szerezni, és ezzel képesek javitani a roluk kialakult
kozvéleményt. Azok a jatékosok, akiknek az énmarkédja gondosan kidolgozott, és tudatosan
felépitett, sokkal nagyobb médiafigyelmet és rajong6i érdeklddést valtanak ki, mint azok a

tarsaik, akik csupan a futball palyafutdsukra Osszpontositanak. Ezaltal eldsegitik a csapatuk

19



szémara is, hogy tobb jegyet tudjanak eladni a mérkdzéseikre, €s a kiillonbozo arueladasok

szamat is novelni tudjak, nekik készonhetden. (Szatmari, 2009)

A mai labdartgas vilagadban gyakran eléfordul, hogy a jatékosokat, mar nem a futballpalyan
nyujtott teljesitményiik miatt céloznak meg a csapatok az atigazolasok sordn, hanem a
személyes markajuk altal bevonzott hirnév miatt. Ez leginkdbb a karrierjiikk vége felé jard
jatékosokat érinti. Kivald példa Lionel Messi, korabbi vilagbajnok, argentin labdarugo, aki
2023 nyaran igazolt az Inter Miamihoz, 35 évesen. A hétszeres aranylabdas jatékos érkezésének
bejelentését kovetden, az amerikai klubcsapat Instagram kovetd tabora két nap alatt,
egymilliorol, mintegy 6,4 millio kdvetdre ugrott. Mindezt ugy, az argentin labdarugd még
palyara sem lépett. Azoknak a szurkoloknak akik él6ben szeretnék megtekinteni Messi jatékat
az Inter Miami-ban, mélyen a zsebiikbe kell nytlniuk. Az argentin érkezését megel6zéen volt
olyan meccs amelyen a legolcsobb jegy 29 dollarba keriilt, viszont bejelentését kovetden, tobb
mint megtizszerezodott a legkedvezobb jegy ara. Ezzel is bebizonyitva, hogy a jatékosok
énmarkajanak mekkora szerepe van, az atigazoldsok kivalasztdsa soran. Emellett azt is
megmutatja, hogy mekkora mértékben tudjdk befolydsolni a jatékosok egy-egy csapat

kovettaboranak és bevételi forrasaik novekedését. (Origo, 2023)

5. SZOBOSZLAI DOMINIK ESETTANULMANY

5.1. Modszertan

Esettanulmanyom elkészitése soran, elsdként Szoboszlai Dominik kozdsségi média feliileteit
elemeztem, elsdsorban az Instagram oldaldt, mivel fOként ezt hasznélja a jelenleg elérhetd
social média platformok koziil. El6szér csoportokra bontottam az Instagram posztjait, €s
elemeztem, hogy a bizonyos csoportok, a kdvetdi melyik rétegét szolitjak meg, €s azt is, hogy

ez miként épiti a rajongdibazisat és a személyes markajat.

Ezt kovetéen azt elemeztem, hogy Szoboszlai miként jelenik meg més emberek,
tartalomgyartok platformjan. Figyelembe vettem, hogy TikTokon milyen témaja videokat
készitenek rola és, hogy ez milyen hatéssal lehet a kozvéleményre Szoboszlaival kapcsolatban.
Elemeztem a YouTubeon valdé megjelenését a klubcsapatai oldalain, illetve mas
tartalomgyartok platformjain keresztiil. Vizsgalta,, hogy Szoboszlai ezekkel a megjelenéseivel

milyen nézettséget €s elérést tud generdlni, €és, hogy ez miként épiti és kommunikélja az
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énmarkajanak értékeit. Figyelembe vettem az esettanulmanyom készitése soran azt is, hogy az
online média, milyen gyakran és milyen kontextusban ir cikket Szoboszlair6l, és azt, hogy ez

miként befolyasolja a narrativat vele kapcsolatban.

Elemeztem, hogy Szoboszlai markdja miként jelenik meg a labdarugéason kiviil mas iparagban,

¢s azt, hogy ez milyen értékeket ad hozza Dominik személyes markajahoz.

Ezt kdvetden Szoboszlai, egylittmikodését vizsgaltam a Magyar Telekommal. Azon beliil is
azt, hogy a Tuning kampany soran, hogyan kommunikalja az énmarkaja altal képviselt
értekeket, és azt, hogy az egylittmiikodés hogyan segiti eld Dominik személyes markéajanak
¢épiilését. Emellett elemzés ala vettem azt is, hogy miként, és milyen platformokon keresztiil

rekldmozzék a kampanyt.

Végiil vizsgaltam, hogy Szoboszlai miként épiti a szurkolotaborat és az énmarkajat, a Papp
Lasz16 Budapest Sportaréndban megrendezésre keriilo, Magyarorszagon egyedinek szamito

interaktiv talkshown, a Szoboszlai liveon keresztiil.

5.2. Alabdarugé relevanciaja

Szoboszlai Dominik, mind a magyar labdarugd valogatott, mind az eurdpai klubfutball egyik
legnagyobb tehetségének szdmit. 23 éves korara megjarta az osztrak és a német bajnoksagot is,
és jelenleg a sokak altal legnivosabbnak tartott, angol els6 osztalyti labdarugd bajnoksagban, a
Premier League-ben jatszik. Szoboszlai tokéletes példaja annak, hogy a mai foci vilagaban,
feltorekvd tehetségként, milyen utat lehet bejarni, egy kiegyensulyozott palyan nyujtott
teljesitmény és egy jol felépitett személyes brand kombinacidjaval. A magyar valogatott jatékos
a szponzorok és kiilonbozd reklamarcot keresd cégek szemében is egyre népszertiibb, sikereinek
és hatalmas szurkolotdboranak koszonhetden. Szoboszlai Dominik foként a kozdsségi
médiaban vallal aktiv szerepet, de a hagyomanyos médiaban is megjelenik. Ezaltal az 6 esetét
bemutatva, kivaléan lehet elemezni, hogy a mai digitalis vildg altal adott lehetdségeket
kihasznalva, miként lehet személyes markat épiteni, kiemelkedd hirnévre szert tenni, €s, hogy

hogyan lehet ezt a futballpalyan valo karrier fejlesztésére hasznélni.
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5.3. Szoboszlai a futballpalyan

A magyar vélogatott labdarugd a foci vilagahoz kozeli csaladba sziiletett, mivel édesapja,
Szoboszlai Zsolt is futballistaként kezdte a karrierjét, majd visszavonulasa utan, az edz6i palyat
valasztotta. Ennek kodszonhetéen, Dominik mar koran betekintést nyerhetett, a labdartgas
vildgaba, ezért nem meglepd, hogy mar 2007-ben klubszinten jatszott, a Videoton utanpdtlas
csapataban, majd ezt kovetden a Fonix Gold Fc egyesiileténél folytatta, melyet édesapja
iranyitott. Megjarta az MTK Budapest akadémiajat is, majd ezt kdvetden jott az elsd igazan

nagy lépés a palyafutasa fejlodését illetden. (Haszéan, 2016)

2017-ben az osztrak FC Red Bull Salzburg labdarugd akadémiajara szerzodott, ezaltal
megkezdve Kkarrierjét a nemzetkdzi porondon. Atigazolasat kovetden a Salzburg
fidkcsapataban, az osztrdk masodik ligdban jatszo Fc Liefering egyiittesénél is eltoltott egy

rovidebb iddszakot.

Ezt kovetden 2018-ban, 0j, profi szerzddést kapott a Salzburgtol, amelyben a 17 éves jatékos,
2021-ig irt al4 az osztrdk csapattal. (Nemzeti Sport, 2018) Eleinte kevés szerephez jutott, de
elkezdték fokozatosan beépiteni a felndtt csapatba, majd végill a Salzburg egyik
kulcsjatékosava valt. Kiemelkedd jatékot nyujtott mind az osztrdk kupaban, mind a
bajnoksagban is. Szoboszlai gyorsan felhivta magara a figyelmet labdarug6 tehetségével,
fokeént a kozéppalyan vald tdmadasvezetésével, és a kivalod pontrigasaival. Lehetdsége volt az
osztrak csapat szineiben, a két legrangosabb nemzetkdzi kupaban, az Eurdpa-ligdban és a
Bajnokok Ligajaban is bemutatkoznia. Az Ausztriaban elt6ltott idészaka alatt, tobb bajnoki
cimet, és kupat is magaénak tudhat. A Salzburgban nyqjtott teljesitményének kdszonhetéen a
vilag legjobb csapatai is felfigyeltek ra, és a Nemzeti Sport arrdl szamolt be, hogy a The
Guardian, a vilag 100 legjobb labdartigdja kozé sorolta Szoboszlait. (Nemzeti Sport, 2020a)

2020 decemberében, a német Bundesligdban jatsz6 RB Leipzig csapat jelentette be, hogy 20
millidé eurdért megvasaroljadk a magyar sztarfocistat. Ezzel Szoboszlai a legdragabb magyar
labdarugova valt. Az atigazolasat koveton kiilonbozo sériilésekkel bajlodott, ennek ellenére
hamar kulcsszerepldvé tudott valni a német €lvonalbeli csapatban. Szoboszlai jelentdsen kivette
a szerepét a golokat és a gdlpasszokat tekintve. Kiemelkedd teljesitményével tobbszor a honap
Ujoncénak valasztottak, és kétszer is megnyerte csapatdval palyafutdsa eddigi legnagyobb
trofedjat, a Német Kupat. Az RB Leipzig egyiittesében eltoltott idd alatt, az eurdpai futball

egyik legigéretesebb labdaragojava notte ki magat. Ennek koszonhetéen, mar nem csak a
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figyelmét hivta fel a vilag legjobb csapatainak, hanem konkrét ajanlatokat is tettek érte.

(Nemzeti Sport, 2020Db)

2023. julius 2-an Szoboszlai Dominik aldirt az angol Premier League egyik legnépszertibb és
legsikeresebb csapatdhoz, a Liverpoolhoz. Az atigazolasi dij mintegy 70 millidé eur6 volt,
amellyel eddigi, sajat maga altal felallitott, magyar rekordot dontdtte meg. Raadasul ezzel a
pénzosszeggel a Liverpool torténelmének is a 3. legdragabb atigazoldsnak szamit. Annak
ellenére, hogy még egy teljes szezont sem jatszott végig az angol egyiittesnél, elmondhato, hogy
mar most az egyik legfontosabb jatékosa a Liverpoolnak, Tobbszor is betalalt mar az Uj
csapataban, és volt olyan mérkdzése is, amelyen a meccs legjobbjanak valasztottak. Tobbszor
is bizonyitotta mar, hogy helye van a vilag legjobbjai kozott, és azt is, hogy érett
jatékintelligencidjaval és ratermettségével éveken keresztiil lehet a Liverpool egyik legjobb

Jjatékosa, amennyiben kitolti 2028-ig sz610 szerz8dését. (Nemzeti Sport, 2023)

Szoboszlai Dominik mar fiatalon a magyar valogatott legfontosabb ¢és legértékesebb
jatékosanak mondhatja magat. Els6ként az Ul7-es valogatottban mutatkozott meg, hogy
kiemelkedd a jatéktudasa, mikor az utolsé perces goljaval, kijuttatta az utanpotlas valogatottat
az Eurdpa-bajnoksagra. Eldszor 2017-ben kapott meghivott a felndtt valogatottba, majd ezt
kovetden allando csapattaggd valt. Tobb fontos golt rugott a valogatottban, de az eddigi
legfontosabb talalatat a 2020-as Europa-bajnoki potselejtezén szerezte. Az utolsd percekben
szerzett goljanak koszonhetéen, a Magyar labdaragd-valogatott sorozatban masodik Eurdpa-
bajnoksagara tudott kijutni. Szalai Adam visszavonulasat kovetéen, Marco Rossi
szovetségikapitany, Szoboszlait bizta meg a csapatkapitanyi szereppel. Midta Szoboszlai viseli
a csapatkapitanyi karszalagot, a magyar valogatott toretlen sikernek 6rvend. Eddigi legnagyobb
sikere kapitanyként, hogy csoportelséségre vezette a magyar valogatottat a 2024-es Eurdpa-
bajnoksag selejtezdjén. Goljain €s golpasszain kiviil, kimagasléoan hozzajarul a valogatott

sikeré¢hez a vezetdi készsége €s hatarozottsaga, a futballpalyan és azon kiviil is. (Borbély, 2023)

5.4. Szoboszlai Dominik social média megjelenése, sajat feliiletein

Szoboszlai Dominik 2024 aprilisaban, mintegy 2,4 millié Instagram kovetdvel rendelkezett.
Ezzel a szammal, a vélogatott labdarugé az els6 helyen szerepel a magyar futballistak kozott,
de a masodik legnagyobb kovetdtabort tudhatja magaénak, az Instagramon, az egész orszagban,
a vilaghirli modell, Palvin Barbara utan. Szoboszlai ezt a platformot hasznalja legfoképpen,

arra, hogy tartalmat osszon meg a kovetdivel, rajongdival. Facebook oldalan latvanyosan
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kevesebb képet hoz nyilvanossagra, és ezek a posztok atfedésben vannak, az Instagramon kint
1évo tartalmaival. Ezaltal Facebookon lényegesen kisebb, nagyjabol 200 ezer fobol allo
kovetdtaborral rendelkezik. Fontos hozzatenni, hogy magyar viszonylatban a sportolok kozott,
ezzel a szammal is a dobogé 3. helyét foglalja el a Facebookon. Mivel elsGsorban az Instagram
feliiletét hasznalja, arra, hogy tartsa a kapcsolatot a kovetdivel, ezért foként, az itt megjelent
tartalmait fogom elemezni, és azt, hogy ez milyen értékeket ad hozza Szoboszlai személyes
markéjahoz. Fontos kiemelni, hogy népszeriisége a kozosségi médidban, foként a 2023-as,
Liverpoolba valo6 igazolasanak koszonhetd, ahol az angol top csapat szurkoldi kozott, azonnal
kozonségkedvenc lett. Ennek kdszonhetéen a social média platformjain a kdvetdi szama is
hatalmasat novekedett. Nemzetkozi népszertisége altal, kovetdi szamanak meghatarozo része

nem beszél magyarul, emiatt posztjai soran legtobb esetben angolul kommentalja a képeit. °*

Szoboszlai posztjainak legnagyobb részét a kiillonbozd, klubcsapatdban jatszott, mérkdzések
kozben késziilt képek teszik ki. Ezeket tobbnyire a csapat professzionalis fényképészei készitik,
ennek koszonhetden ezek a képek, mindig a legjobb mindséget képviselik. Emellett fontos
kiemelni, hogy mivel egy ilyen mérkdzés alatt, rengeteg kép késziil a jatékosokrdl, a média
csapatnak koszonhetden, ezaltal nagy véalaszték koziil tudja a jatékos meghozni a dontését, hogy
melyik képeket teszi lathatova a kovetdi szamara. A mérkdzés alatt késziilt képekhez, altalaban
egy rovid lizenetet, egy-egy mondatot, vagy akar csak egy emotikont tarsit. Ez bizonyos
esetekben az adott mérkdzést értékeli, vagy csak a képen lathato torténéshez fliz hozza egy-két
rovid gondolatot. fgy tobb informaciét eljuttatva a szurkoléi felé, ezzel elérve, hogy a rajongéi
betekintést kaphassanak az adott mérkdézés fontosabb pillanataiba és a jatékost meccshez

fliz6d6 gondolataiba.

Meérkézések eldtt, gyakran oszt meg Instagram torténetet, amelyben felhivja kdvetdi figyelmét
arra, hogy melyik nap, hany oratol, és, hogy melyik csapat ellen jatszanak. Ezzel 6sztondzve a
rajongokat, hogy akar €él6ben, vagy a televizid eldtt iilve szurkoljanak neki, és csapatanak. Az
ilyen meccsnépszeriisitd tartalmakkal, nem csak sajat magéra hivja fel a figyelmet, hanem az
adott sporteseményre is. Ezaltal nem csak sajat markajat épiti, hanem az egyesiiletéét is, illetve
az ilyen tartalmak megosztasaval nagyobb elérést tud biztositani az ¢ és csapata partnerei
szémara is. Ennek koszonhetéen népszeriibb tud lenni a szponzorok szemében, és novelni tudja

az egyiittmiikodéseinek szamat.

3 https://www.instagram.com/szoboszlaidominik/
4 https://www.facebook.com/dominikszoboszlaiofficial/?locale=hu_HU

24



Szoboszlai Instagram oldalan rendszeresen jelenik meg tartalom az edzéseir6l. Ezzel azt iizenve
a kiilvilag fel¢, hogy a kemény munka, folyamatosan zajlik a hattérben, annak érdekében, hogy
amérkdzéseken a legjobb teljesitményt tudja nytjtani. Emellett a rajongdk kifejezetten szeretik,
amikor lehetdségiik van betekintést nyerni mind az edz6teremben mind a focipalyan zajlo
munkaba. Az ilyen posztok, motivaciot is jelenthetnek Szoboszlai azon szurkoloi szamara, akik
példaképként tekintenek ra, és céljaik kozé tartozik, hogy egy nap, hasonld szinten jatszanak,
mint a magyar valogatott labdariigé. A kiilonboz6 hattér tartalmakat, gyakori esetben csak az ¢
feliiletein lehet latni, ezzel is 6sztondzve az embereket, hogy kovessék 6t, az exkluziv tartalmak
elérése érdekében. Ezek a posztok megerdsitik a szurkolokban kialakult képet Szoboszlai
profizmusarol, és elkotelezettségérol, ezzel tovabb erdsitve személyes markdjanak értékeit és

hitelességét.

Szoboszlai eddigi palyafutasanak egyik legfontosabb allomasa, a magyar valogatottban kapott
csapatkapitanyi pozicioja. Instagram oldalan is kiemelt szerepe van, a valogatottal kapcsolatos
posztoknak. Elsdsorban, ahogy klubcsapata mérkozései, a valogatott meccsek utan is
rendszeresen tesz ki tartalmat a csapatkapitany, ezzel bizonyitva, hogy szamara mennyire
fontos a nemzeti csapatban betoltott szerepe. Ezekben a posztjaiban, féként a magyar
nemzetiségére valo biiszkeségét kommunikalja a szurkolok felé. Ezzel is erésitve a magyar
szurkolokban, hogy tokéletes helyen van nala, a kapitanyi karszalag. Ezekkel a posztjaival,
részben mas rétegét is megszolitja a kovetdinek, mivel vannak olyan szurkolok, akik nem
annyira kovetik a klubcsapatban nyujtott teljesitményét, mint a valogatottban 1évét. A nemzeti
tizenegyrdl szo616 tartalmaiban, gyakran koszoni meg a magyar rajongok tdmogatasat, és kitarto
szurkoldsat. Instagram oldalan megtaldlhatd tobb Osszevagott, rovid vided, amelyen az
elkotelezett, magyar szurkolok, illetve ¢ és valogatott csapattarsai lathatoak. A videok, a
mérk6zések el6tt, alatt és utan késziilt felvételekb6l vannak dsszerakva. Ezen videok célja, hogy
bemutassa az eddig elért eredményeket, €s 0sztondzze a rajongdkat arra, hogy Ok is részesei
legyenek a jovobeli sikereknek. Szoboszlai, ezekkel a posztjaival célzottan a honfitarsait
sz6litja meg, ezzel is épitve a hiiséges magyar rajongdtaborat, akik kovetik a palyafutasa
minden allomasat, ezaltal elésegitve a focipalyan nyujtott teljesitményét, és az énmarkaja

megerdsitését.

Szoboszlai Instagram oldalan megjelennek képek és videok, amelyek f6 kdzéppontjaban,
Dominik 6ltozéke, stilusa van. Ezzel megmutatva kdvetdi szamara a személyes preferenciait,
izlését az 6ltozkodés terén, €s bemutatja azt, hogy a divat fontos szerepet jatszik az ¢ életében.

Ennek koszonhetOen erdsiteni tudja az imagét, amely elengedhetetlen egy erds self-brand
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épitése soran. Mivel kdvetdtaboraban nagyon sok fiatal van, aki felnéz ra és olyan értékeket
szeretne képviselni, mint a valogatott csapatkapitanya, ezért azzal, hogy betekintést enged a
személyes stilusirdnyzataba, hatassal lehet a fiatalok oltozkodésére is. A stilust bemutato
posztokkal bevonzhat olyan embereket is, akik alapvetden nem rajonganak a labdartgés irant,
viszont az 61tozkodéssel kapcsolatos tartalmak irant igen, ezaltal boviteni tudja kovetdi szamat.
Ruhazatai bemutatésa altal, felhivhatja olyan cégek figyelmét, akik a stilusat és népszertiségét

szeretnék felhasznalni, termékeik eladasaban.

A magyar valogatott csapatkapitanydnak Instagram oldalan tobb poszt is a megnyert dijairol,
illetve csapataval megszerzett kupdir6l szol. Ezzel azt kommunikalva a nagykozonség felé,
hogy szamara kulcsfontossagu a siker. Egy olyan labdarigd szamara, akinek személyes
markdajanak egyik legfontosabb alappilére az eredményesség €s a gydzelem, az ilyen tartalmak,
ennek a beteljesedését mutatjdk be. Az ilyen posztokkal Szoboszlai a marka értékeit

kommunikélja a rajongok felé, és ezzel egyidében noveli a hitelességét is.

Dominik Instagramjdn megjelennek tartalmak a magéanéletébdl is. Posztolt képeket a barataival,
csaladtagjaival, de vannak olyan tartalmak, amelyeken éppen a kordbbi csapattarsaival van
egyiitt. A rajongdk szamara nagyon fontos, hogy lathassanak személyes hangvételii posztokat
kedvenciiktdl, mivel ezaltal kozelebb érezhetik magukat a példaképiikhoz. Fontos, hogy a
kovetdk lassdk az emberi tulajdonsagait Szoboszlainak, ahhoz, hogy elérhetdbbnek érezzék.
Dominik Instagram oldalan megjelennek tartalmak, amelyben gyerekkori képet mutat magérol,
de olyan is, amelyen éppen csaladjaval tolt id6t. Gécsek Fannival vald parkapcsolatardl,
tobbszor 1s posztolt a labdarugd, de szakitasukat kdvetden, ezek a képek eltlintek Szoboszlai

média feliileteirdl. (Bereznay, 2023)

5.5. Szoboszlai markajanak épiilése a médiaban, mas platformjain keresztiil

Szoboszlai egy korabbi interjuban elarulta, hogy habar lelkes hasznaldja, ennek ellenére nem
gyart személyesen tartalmat TikTokra. ® Ennek ellenére, a nevére rakeresve rengeteg videot dob
ki az alkalmazas. A rajongéi rendszerint készitenek rola Gsszevagott videdkat, amelyben a
legjobb goljait, megmozdulasait, pillanatait emelik ki a mérkézéseib6l. Ezen kiviil
megtalalhatoak interji részletek, €és korabbi felvételek a jatékosrol, amelyben éppen a

hétkoznapi €letét €li. Annak ellenére, hogy ez nem része a tudatos markaépitésnek, nagyban

5> https://www.youtube.com/watch?v=sud0aBP_WCo
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hozzajarul Szoboszlai lathatosagéhoz a koztudatban. A mai vilagban emberek millioi
hasznaljak a TikTokot ez altal az ilyen rajongok altal készitett videok is novelik Dominik
ismertségét a nagyvilaghan. Emellett a videok, amelyet a szurkolok gyartanak, legtobb esetben
pozitivan mutatja be a magyar valogatott kapitanyat, ezaltal novelve Szoboszlai népszertiségét.
Ezen kiviil a tobbi social média platformon is jelen vannak rajongéi oldalak, amelyek célja,
hogy kialakitsanak egy kozosséget melynek legfobb kozos tulajdonsaga, a Szoboszlai iranti

rajongas.

Ahogy TikTokra nem gyart Dominik sajat tartalmat, gy YouTubera sem. Ennek ellenére a
nevére rakeresve, rengetek talalatot ad ki az egyik legnagyobb videdmegoszto platform. Tobbek
kozott megtalalhatoak rajongok altal készitett rovid videok a jatékosrdl, vagy akar hosszabb
Osszevagott tartalmak is, amelyben a palyan mutatott legszebb goljai és pillanatai lathatoak.
Ezen kiviil megtaldlhatéak sajtotdjékoztatokon késziilt felvételek, és mérkézés utani rovid
interjuk is. Gyakran készitenek videokat a tartalomgyartok, melyben személyesen nem szerepel
Szoboszlai, de a vided témdjaban, az 6 teljesitménye illetve a vele kapcsolatos hirek vannak.
Ezek a tartalmak mind el6segitik azt, hogy Dominik elérése novekedni tudjon az emberek
kozott. Az ilyen videdknak koszonhetden is formalodhat a narrativa Szoboszlaival
kapcsolatban, annak ellenére, hogy maganak a jatékosnak nincsen kozvetlen beleszolasa a
tartalmakba. A legtobb esetben ezeket a videokat olyan személyek készitik, akik rajonganak a
futballistaért, ezért tobbnyire pozitiv hatassal vannak Szoboszlai énmarkajanak novekedésére

és er0sOdésére.

Jelenlegi csapata a Liverpool is rendszeresen oszt meg tartalmakat, féként angolul, a kozosségi
platformjain Szoboszlairdl. Legtobbszor edzésekrdl, meccs pillanatokrol és a hattérben torténd
eseményekrol tesznek kozzé képeket és videokat, mind az Instagram, Facebook illetve a TikTok
oldalukra. Ezaltal egy olyan arcat megmutatva a jatékosnak, amit foként csak a Liverpool sajat
feliiletein lathat a nagyk6zonség. Ezzel is népszertsitve a jatékost a rajongok kozott. Az angol
Klub rendszeresen tesz kdzzé hosszabb videdkat a YouTube csatorndjan, tobbnyire edzésekrol
és mérkdzés Osszefoglalokrol, melyben Szoboszlai is gyakran kap szerepet. Szerzdédtetését
kovetden készitettek rola egy nagyjabol 11 perces dsszevagott videdt, melyben elkisérték elsd
par napjara az edzokozpontban. Betekintést engedtek Szoboszlai orvosi és erdnléti
vizsgalataiba, illetve belelathattak a néz6k Dominik elsé média napjaba is. A vidednak
kdszonhetden Szoboszlai személyes markédjanak értékei tovabb tudtak erésddni, azaltal, hogy

Oszinte reakcidin ¢€s a rajongdkkal illetve dolgozokkal vald interakcioin keresztiil,

27



megmutathatta a valédi jellemét, és ezaltal javithatta az imagét. ® Emellett gyakran készitenek
tartalmakat, melyben a jatékoson a szurkolokkal talalkoznak. Egyik ilyen vided alkalmaval
Szoboszlai, és néhany csapattarsa meglepte az utcarél behivott rajongdkat és lehetdséget adtak
szamukra, hogy kozos képeket készitsenek, alairasokat adjanak és beszélgessenek néhany szot.’
Egy masik ilyen videodban, pedig egy helyi fankot arusitd boltba latogat el két csapattarsaval
Szoboszlai, ahol a nap folyaman versenyt folytatnak, hogy kinek sikeriil tobb fankot eladnia a
vasarloknak. Természetesen ekdzben is folyamatosan ligyeltek arra, hogy a szurkoloknak
lehetéségiik legyen a kozos emlékek megszerzésére. & Az ilyen tartalmakon keresztiil a csapat
lehetdséget ad Szoboszlai szamara, hogy megmutassa a személyiségét a palyan kiviil, mind
azoknak a rajongoknak, akik ¢l6ben talalkoznak vele, mind azoknak, akik ezeket a tartalmakat
megtekintik. Ezzel is novelve Dominik kdvetdinek és szurkoldinak szamat, és ezzel egyidében

erdsitve Szoboszlai mark4jat.

Szoboszlai korabbi csapatai YouTube csatorndjan is megtaldlhatd video, amelyben a magyar
jatékos szerepel. 2019-ben, Szoboszlai akkori egyesiilete, az FC Red Bull Salzburg YouTube
csatorndjan is fel van toltve egy vided, amelyben Dominik az egyik fOszerepld. Ebben a
videdban, Szoboszlai az egyik csapattarsaval jatszik egy jatékot, amelynek lényege, hogy az
adott mondat melyikiikre jellemzébb. Ezéltal mindkét jatékosnak lehetdsége volt
személyiségiiket részletesebben bemutatni a nagyk6zonség szamara. Mintegy 5 év alatt ezt a
videot majdnem egymillidan lattak. °® Szoboszlai németorszagi csapatanak, az RB Leipzig
platformjan fent van, egy német nyelvii, kérdezz-felelek vided, melyben Dominik, a csapat
szurkoloi altal feltett kérdésekre ad valaszt. A 2023 mdjusaban feltoltott videobol, fokent
Szoboszlai palyan kiviili életérdl szolo kérdésekre ad valaszt, mint példaul a tetovalasai
jelentésére, vagy az akkori csapattarsaval valdé szomszédi viszonydra. Emellett emlitést tesz
arrdl is, hogy az életében milyen fontos szerepe van a csalddjanak és a jovobeli kivansagairol
is beszamol. 1° Az ilyen rovid videdkon keresztiil a jatékos teljesebb képet tud adni a kovetdk,
rajongok szamara a sajat €letérdl és személyiségérdl. Ezéltal mind a szurkolok, mind a
szponzorok konnyebben tudjak eldonteni, hogy Szoboszlai markajat érdemes e példaként

hasznalni, illetve projektek soran egyiittmiikddni vele.

5 https://www.youtube.com/watch?v=9fXsANOpOEM&t=16s
7 https://www.youtube.com/watch?v=yyTtoS_sTNA

8 https://www.youtube.com/watch?v=I992RQ-_03Y

% https://www.youtube.com/watch?v=bJYq1mWQINo

10 https://www.youtube.com/watch?v=sud0aBP_WCo
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Nem gyakran ad hosszabb interjut Szoboszlai Dominik YouTube csatorndkra, de bizonyos
esetekben kivételt tesz. Az egyik ilyen alkalom a Fodball nevii YouTube csatorna feliiletén
megtalalhatd vided, melyet 2023. november 2-an toltdttek fel a platformjukra. Ebben a
majdnem egy oOras interjiban Szoboszlai az Anglidban 1évé otthondban fogadta a két
tartalomgyartot. A majdnem egy 6rds interjuban, foként szakmai kérdéseket kapott a magyar
valogatott csapatkapitdnya. Részletesen mesélt, hogy milyen taktikai valtozasokon kellett
keresztiil mennie, az atigazoldsat kovetden €s arrol is, hogy a teljesitménye miként valtozott, az
uj kornyezet hatdsara. Emellett, besz¢élt a csapatban 1évo kapcsolatairol, baratsagairdl és arrol
is emlitést tett, hogy miként fogadtak az 0j csapattarsai Liverpoolban. Részletesen mesél az
¢desapjaval valo viszonyarol a labdartigassal kapcsolatban, arrdl, hogy mekkora szerepe van a
neveltetésének, és az édesapja modszereinek, abban, hogy sikeriilt elérnie a labdaragas
legfelsébb csoportjaba. Betekintést nyerhetnek a nézok, Szoboszlai gyerekkori barataival vald
k6zos hagyoményaiba, és megtudhatnak részleteket, mas futballistdk szokdsair6l is, mint
példaul Erling Haaland, norvég sztarfutballista, akivel Dominik, Salzburgban t6ltott id6szaka
alatt, alakitott ki szoros barati kapcsolatot. Az interjut megtekintd néz6 szamara, Szoboszlai
tanibizonysagot tesz a vérprofi hozzaalldsar6l a labdaragashoz, és a zsenidlis, taktikai és
hattértudasarol, amely lehetdvé teszi azt, hogy a legjobb futballistdk kozott tudjon jatszani.
Emellett a videdban megmutatkozik Szoboszlai szerénysége és humora, mely tulajdonsagai a
személyes markajanak egyik legfontosabb értékei kozé tartozik. A Fodball csatorndjan, ezt a
videot 2024 aprilisaig, mintegy 460 ezren tekintették meg. Az interju altal, Szoboszlai
betekintést engedett, mind a tartalomgyartokat kovetd emberek, mind a sajat rajongdi szamara
olyan informaciokba, amikrél eddig nem tudott a nagyk6zonség. Az ilyen tartalmakon
keresztiil, melyben Szoboszlai exkluziv dolgokat mond el, és amelyeken keresztiil még jobban
megismerhetik az 6 személyiségét, és értékeit, boviil a kdvetdtabora és erdsodik a személyes

markaja. 1!

Szoboszlai rendkiviil népszeriinek szamit a magyar online hirportaloknal is. Naponta tobb iras
jelenik meg, amelyben elhangzik, hogy Szoboszlai Dominik. A Nemzeti Sport oldalan példaul
a2024-es év elsé 3 honapjaban mintegy 320 cikk jelent meg amelyben emlitésre keriilt a neve.!?
Ezek az irasok nem minden esetben szolnak teljes mértékben a valogatott csapatkapitanyarol,
de a hirportalok rendszeresen szamolnak be Szoboszlai mérkézéseinek eredményérdl, illetve az

azon nyujtott teljesitményérdl iS. Azok az online hiroldalak amelyek nem csak a sporttal

1 https://www.youtube.com/watch?v=4d32I_b32X8
12 https://www.nemzetisport.hu/kereses?global_filter=Szoboszlai&page=1
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foglalkoznak, eldszeretettel irnak cikkeket Szoboszlai maganéletérdl is. A hirszolgaltato
oldalaknak meg van a veszélye a futballista énmarkajat tekintve, mivel gyakran alkotnak hirt
hibéas vagy hamis forrasokbdl, és az olvasdk nem minden esetben tajékozddnak tobb helyrdl.
Ezért eléfordulhat, hogy bizonyos cikkek negativ iranyba terelik a narrativat Szoboszlaival
kapcsolatban, de legtobb esetben ez nem jellemzd. Szoboszlai jelenleg az egyik legnépszeriibb
magyar szarmazasu ember a vilagon, ezért a hirportalok tobbnyire pozitiv tartalmakat

készitenek rola. Ezzel ndvelve népszerliségét, és megjelenését a médidban.

5.6. Szoboszlai markajanak terjeszkedése

Egy er6s és sikeres sajat marka 1étrehozasahoz, elengedhetetlen egy labdarugd szamadra, hogy
a brandje tobb iparagban legyen jelen. David Beckham esetében az egyik ilyen terjeszkedés, a
sajat parflimjének létrehozasa volt, viszont Szoboszlai olyan palyat valasztott markajanak
bdvitésére, amely kozel 4ll a sporthoz, de mégsem kozvetlen kozel. A digitdlis vilag egyik
leggyorsabban fejlédé agazatai kozé tartozik az elektronikus sport. ,,Az e-sportok iz6i az
elektronikus sportoldk, akik sportszeriien, kompetitiv médon, meghatarozott szabalyok szerint

,Jatszanak” valamilyen videojatékkal.” (Nemeslaki Andras, 2012, old.:55)

Szoboszlai 2021-ben megalapitotta sajat e-sport csapatat, amely a DomiNation eSports nevet
kapta. Mar maga a csapat neve is egy jo marketingfogas, amely hozzajarul a brand épiiléséhez.
A DomiNation, Szoboszlai keresztnevének és az angol ’nation” szonak az dsszetétele, melynek
magyar jelentése nemzet, ezaltal egyértelmiien jelezve, hogy a csapat 1étrehozasanak egyik
célja, hogy egy egységes kozosséget tudjon kialakitani. A két szo Osszetételének is tudatos
jelentése van, mivel a ”domination” angol sz6 dominanciat, uralalmat jelent magyarul, mellyel
azt lizenik a kiilvilagnak, hogy a csapat célja egyértelmiien a gyézelem és az, hogy uralkodni
tudjon hossztdvon a sportagban. Szoboszlai kordbban tobbszor is elmondta, hogy 6 maga is
aktiv hasznaloja a videdjatékoknak, mikor ideje van ra, ezaltal elmondhatd, hogy hozza
kozelallo iparagat valasztott markaja terjeszkedéséhez. A DomiNation eSports céljai kozott
van, hogy a csapat jatékosai a vilag legjobbjai kozott szerepelhessenek, mint ahogy Dominik is
teszi a labdaragéas vildgaban. Ahhoz, hogy valaki csatlakozhasson a csapathoz, szigort
feltételeknek kell megfelelnie, mivel az egyesiilet szeretné az orszag legjobb e-sportoldit
magaénak tudni. A DomiNation egyik legfobb lizenete, hogy a megfelel6 hozzaallassal és
kitartassal, meg tudod valositani az almaidat, pont, mint Szoboszlai tette a futballpalyan. Az e-

sport egyesiilet tobb, kiillonbozd jatékban hozott 1étre szekcidkat és csapatokat. Azok a
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jatékosok, akik a DomiNation eSportban versenyezhetnek, profi koriilmények kozott
késziilhetnek fel a megmérettetésekre, ezaltal elmondhato, hogy Szoboszlai csapata, az orszag
legjobbjai koz¢ tartozik. Mar az elindulaskor sikeriilt Magyarorszag egyik, ha nem a legjobb ¢és
legnépszertibb FIFA jatékosat leigazolniuk, Molnar Gabor személyében. A FIFA, a valaha volt
egyik legtobbet jatszott focis videodjaték, illetve mivel az egyik legkedveltebb e-sport jatéknak
szamit, ezaltal Molnar megszerzése, mar a kezdetekben megmutatta a nagyvilagnak, hogy a
DomiNation a legprofibbak k6zé szeretne tartozni, ugyanigy, mint névadojuk és 1étrehozdjuk
a labdartigasban. Mivel az e-sport csapat altal képviselt értékek megegyeznek Szoboszlaiéval,
ezaltal Dominik markaja tovabb tud er6sodni foként a fiatalok kozott az egyesiileten keresztiil.
Mind a szurkolok, mind a csapatban jatszok tanui lehetnek Szoboszlai munkamoraljanak és a
versenyzéshez vald hozzaalldsdhoz, ezéltal még tobb emberhez tud eljutni, hogy Dominik mit

is képvisel igazén a személyes markajan keresztiil. (Antalics, 2021)

A DomiNation eSports azon kiviil, hogy eredményes versenyzoket szeretne a csapataban tudni,
tartalomgyartassal is foglalkozik. Instagram ¢és YouTube oldaluk is meghaladja a 10 ezer
kovetdt. 12 1 Az oldalakon tobbnyire a csapattal és a jatékokkal kapcsolatos aktualis hirek és
eredmények keriilnek ki. Emellett a DomiNation YouTube csatorndn megtaldlhatdak tartalmak,
valogatott futballistdkkal, sportszakkommentatorokkal, illetve magyar énekesekkel is.
Szoboszlai is megjelenik egy-két alkalommal a videdkban, erre kivalo példa a 2021-ben
feltoltott video, melyben Dominik két tartalomgyartoval egyiitt jatszik a Call of Duty nevezetii
jatékkal. ° A vide6 lehetdséget ad a nézd szadméra, hogy belepillanthasson Dominik palyan
kiviil toltott idejének egy részletébe. A jaték kozben is megmutatkozik Szoboszlai
versenyszelleme és folytonos torekvése a gydzelemre. Az ilyen megjelenései tovabb novelik az
elérését az emberek kozott, mivel olyan rétegeket szolithat meg, akik nem feltétleniil kovetik a
labdartigé palyafutasat. Ezzel novekedni tud a rajongdtabora, és a szponzorok szemében még
népszeriibb lesz, mivel rajta keresztiil az emberek nagyobb csoportjadhoz tudjdk a cégek

eljuttatni a termékeiket, szolgaltatasaikat.

13 https://www.instagram.com/dominationesportshu/
¥ https://www.youtube.com/@DomiNationeSports
15 https://www.youtube.com/watch?v=828sNXTt13c
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5.7. Szoboszlai Dominik a Magyar Telekom szineiben

A Magyar Telekom 2023 marciusaban egy sajtokozleményen keresztiil hozta nyilvanossagra,
hogy hosszutavii megallapodast kotottek a magyar labdarago-valogatott csapatkapitanyaval. A
kampany célja, hogy Szoboszlai és a Telekom felhivja az emberek figyelmét arra, hogy
mindenkinek lehetdsége van arra, hogy az életét, sajat maga alakitsa. Emellett felhivjak a
figyelmet arra, hogy annak ellenére, hogy néha azt érezheti az ember, hogy tehetetlen, mindig
van kiut, akar csak apro 1épéseken keresztiil is. Tovabba az is célja az egyiittmiikodésnek, hogy
biztassak az embereket céljaik elérésében és abban, hogy ne féljenek megvalodsitani a

lehetetlennek téing almaikat, ahogy Dominik is tette. 1

Szoboszlai tokéletes valasztas volt a Telekom szamara, mivel személyes markéajan keresztiil
mindig is hangsulyt fektetett arra, hogy megmutassa, hogy a bele fektetett energidval, kitartd
munkaval, szorgalommal és pozitiv hozzaallassal, az ember barmire képes lehet. Erre kivalod
példa Dominik labdarugo palyafutasa, melyben mar nagyon fiatalon a legjobbak kozott tudhatja
magat. Ezaltal rengeteg ember szdmara példakép tud lenni, és a Telekommal valo
egylittmiikodése soran elmondottak mind hitelesen hangzanak Szoboszlai szajabol. Emellett
Dominik jelenleg az egyik legismertebb és legnépszeriibb ember az orszagban, ezaltal az
egylttmiikodés arcaként, rengeteg emberhez tudja eljuttatni a kampanyban megfogalmazott

uzenetet.

A leforgatott reklamfilm, mind a k6zdsségi médidban, mind a televizioban megjelenik. Ezéltal
az embereket a digitalis médian és a hagyomanyos médian keresztiil is el tudjak érni. Ennek
koszonhetden a tarsadalom, és a médiahaszndlok legnagyobb rétegét lefedve, a magyarok
legnagyobb részéhez el tud jutni az iizenet. Azoknak is lehetdsége van megtekinteni a reklamot,
akik kizarélag a televiziobol tajékozodnak, és azoknak is, akik csak a digitalis média altal

nyujtott platformokon keresztiil szerzik az informaciokat.

A 40 mésodperces rovidfilmet a YouTubeon, mintegy 51 ezren tekintették meg, nagyjabol egy
honap alatt. A vide6 elején Dominik egy felépitett 6ltdzében {il, és latszolag a csapattarsainak
késziil beszédet mondani. Viszont ahogy elkezdi a monologjat, egyértelmiivé valik, hogy a
reklamfilmet megtekintd személyhez szo6l. A beszéde soran a magyar embereket szolitja meg.
Arra hivja fel a figyelmet, hogy a magyar emberek képesek a legkevesebbdl is a legtobbet

kihozni. Azt mondja, hogy mi magyarok képesek vagyunk végigcsinilni azt, amibe

16 https://www.telekom.hu/rolunk/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2024/marcius_13
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belekezdiink, mivel ez egy veliink sziiletett képesség. Ezeknek a tulajdonsdgoknak az
Osszessége a Tuning nevet kapta. A reklamfilm végén Szoboszlait honfitarsai veszik koriil,
ezzel azt sugallva, hogy ezekben az emberekben is megtalalhato az gynevezett Tuning. A film
végén, zarasként megjelenik a kampany szlogenje is, amely igy szol: Tuning. Benned is

megvan. 1

A Telekom YouTube csatornajan megtaladlhatdo egy majdnem két perces vided, melyben a
reklamfilm elkésziilését mutatjdk be. A videdban Dominik elmondja, hogy milyen
nehézségekkel kellett szembenéznie a forgatds soran. Emellett megoszt gyerekkorabdl is
informaciot a nézdvel, mint példaul azt, hogy fiatalon versmondas az egyik erdsségei kozé
tartozott. Azt is elmondja a valogatott kapitanya, hogy szamara nincs olyan, hogy lehetetlen,
mivel a céljai elérése érdekében mindent megtesz, illetve megosztja a nézdkkel, hogy szamdara
a Tuning azt jelenti, hogy a meglévé adottsagokbol, dolgokbol a legjobbat kell kihozni. A
videonak koszonhetéen Dominik személyes tapasztalatokat, torténeteket tudott megosztani a
nézokkel, ezaltal jobban bemutatva sajat magat és személyes markajanak hatterét és értékeit. A
reklamfilm elkésziilésérdl szolo videdt, mintegy 28 ezren tekintették meg, kicsit tobb mint egy

hénap alatt. 8

Fontos megemliteni a teljes kép érdekében, hogy mind a reklamfilm mondanivalgjat, mind
Szoboszlai teljesitményét is érték kritikdk. A negativ vélemények tobbnyire abbol fakadnak,
hogy a reklamfilmben elhangzott tartalom nem elég egyértelmiien fogalmaz a Tuning
jelentésével kapcsolatban. Emellett a kritikdk egy része Szoboszlai szinészi jatékat célozza
meg. Vannak, akik ugy gondoljak, hogy Szoboszlai szamara semmilyen szempontbol nem volt
elényds ez a megjelenés. *° Dominik személyes markajara veszéllyel lehetnek, a nyilvanos
negativ visszajelzések, mivel ez szdmara kedvezdtlen irdnyba is terelheti a narrativat, amely
kihatassal lehet mind a jovOben torténd egyiittmiikodéseire, hirnevére, €s akar még a

futballcsapatban vald megitélésére is.

A médiaban valo kisfilm megjelenése mellett, az utcékra is kihelyeztek oridasplakatokat. A
plakaton Szoboszlai lathatdo a Telekom altal készitett mezben. A plakaton megtaldlhato a
Telekom illetve, a kampany szlogenje is, melybdl a nagybetiis Tuning sz6 kiemelkedik, de

ennek ellenére Dominik lathato a kozéppontban. A plakat kivald lehetdséget ad arra, hogy a

7 https://www.youtube.com/watch?v=GcXo_cyXUDw
18 https://www.youtube.com/watch?v=48UVzz20_ZM
19 https://kreativ.hu/cikk/telekom-szoboszlai-reklam-kritika
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forgalmas helyeken, varosi kozpontokban elérjék az emberek azon bazisat, akik nem aktiv

médiafogyasztok. (1. dbra)

1. dbra: Telekom Tuning plakat

BENNED - i : Connecting
|S MEGVAN. Lt ‘ = your world.

Forras: Telekom.hu, 2024

A negativ kritikak ellenére a Telekommal valo egylittmikddés egy kivalod lehetdség volt
Szoboszlai szamara, hogy erdsiteni és népszeriisiteni tudja az énmarkajat. A kozosségi, illetve
hagyomanyos médiaban valé megjelenésének, és az utcan kihelyezett oriasplakatoknak
koszonhetden ndvelni tudta az emberek kozotti elérését. Olyan emberek is talalkozhattak a
nevével, és az arcaval, akik kordbban nem ismerték, vagy nem kovették a labdarago
palyafutasat. Ezaltal 0j kovetOkre, rajongokra tudott szert tenni. Emellett a kampanyon
keresztiil, sajat legfontosabbnak tartott értékeit, a profizmust, kitartast, és a cél eléréséért valod
kiizdelmet tudta kommunikéalni a nagykozonség felé. Az egyiittmitkodésnek kdszonhetden
Szoboszlai meg tudta mutatni, hogy nem csak a futball vilagdban tudja megallni a helyét. A
kampény tizenetének kdszonhetden Szoboszlai személyes markajarol kialakult narrativa és a

Dominik altal 1étrehozott image is pozitiv irdnyba tudott valtozni.

5.8. Szoboszlai Live

2024. majus 30-an Szoboszlai Dominik olyan interaktiv talkshowra késziil, amelyre
Magyarorszagon kordbban még nem volt példa. A Papp Léaszl6 Budapest Sportarénaban fog
otthont adni ennek az egyediilallé eseménynek. A talkshow elsdszamu célja, hogy bemutassa

Szoboszlai palyafutasanak torténetét, az 6 szemszogebol.
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Az misorterv alapjan elséként, édesapja, Szoboszlai Zsolt fog beszélni, Dominik labdarago
karrierjének kezdetérdl, sajatos modszereirdl €s személyes tapasztalatirol, élményeirdl is. Ezt
kovetéen Szoboszlai Dominik menedzsere, Esterhdzy Matyas fog betekintést engedni abba,
hogy mivel jar egy nemzetkozi karrier folyamatos fejlesztése, €s Dominik személyes
markdjanak épitése. Utdna a magyar valogatott szovetségi kapitanya, Marco Rossi fog mesélni
arrol, hogy milyen egyiitt dolgozni Szoboszlaival, és, hogy milyen szerepe van Dominiknek a
valogatott sikerében. A terv szerint ezt kdvetden Szoboszlai Dominik veszi at a mikrofont és
személyesen meséli el, hogy milyen Gton keresztiil jutott el a vilag legjobbjai kéz¢é, milyen
tapasztalatok érték, és milyen érzések kisérték végig a Liverpoolba vezetd ttja soran. Végiil, de
nem utolso sorban, a kozonségnek lehetdsége lesz talalkozni az Eurdpa-bajnoksagra késziilo,

teljes magyar valogatott kerettel. 2°

A misor sordn, interaktiv programokat, kiilonb6zd vizualis show elemeket, és meglepetés
vendégeket is igérnek a szervezok. Ezzel is arra torekedve, hogy még egyediilallobb eseményt

hozzanak létre, amelyhez hasonldt még nem lathattak itthon a magyar emberek.

A rendezvény bevételéb6l Dominikék 10 millié forintot j6tékony célra fognak forditani, illetve
abban az esetben, amennyiben telthaz lesz az arénaban, Szoboszlai és az ligyndksége tovabb
10-10 milli¢ forintot ad hozzd a jotékonysdgra szant Osszeghez. Ez pozitiv hatassal lehet
Dominik személyes markajara és a megitélésére a kozvéleményben, mivel az adakozas és a
jotékonykodas azt mutatja, hogy Szoboszlai szivén viseli a raszoruldk sorsat. Ezzel is példat

allitva az emberek elé.

Bizonyos jegytipusokkal lehetdség lesz személyesen taldlkozni Dominikkel, és korlatozott
mennyiségben dedikaltatni is lehet majd. Emellett lesznek olyanok is akik Szoboszlai altal alairt
targyakkal biiszkélkedhetnek majd a miisort kovetden. Az ilyen targyak hozzajarulnak ahhoz,
hogy a szurkolok rajongasa tovabb novekedjen, és szerepet jatszik abban is, hogy hiiségesen

kovessék Szoboszlait karrierje soran.

Az eseményt foként a k6zosségi média feliileteken reklamozzak, Facebookon fizetett hirdetés
formajaban is. A hirdetés foként plakaton, melyen Dominik mellett az eseménnyel kapcsolatos

kulcsszavak és a program tdmogatoéi taldlhatoak (2. abra), és egy rovid videdn keresztiil zajlik,

20

https://szoboszlailive.hu/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQjw_gexBhCoARIsAFgBlesKSVLIy3jP070z27cSEcgHg6mX
wQJP8FFbSex|7B1XbMhW5Ern9bUaAgJ3EALW_wcB
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amelyben Dominik személyesen invitalja az embereket, hogy meghallgassdk éloben a

torténetét.

2. dbra: Szoboszlai Live plakat

°Z0B0
SZLAI™ *

Ismerd meg Dominik térténetet, talalkozz

vele és a teljes magyar valogatottal.
2024.05.30.

Cartoly @ GLTGIER  Forbes

Forras: Szoboszlailive.hu, 2024

Az esemény remek lehetdsége biztosit Szoboszlai szdmara, hogy sajatkézbdl adja at a rajongoi
szdmara, hogy kitartasaval, és elkotelezettségével, hogyan jutott el a labdarugés felsd rétegébe.
Emellett fontos hozzatenni, hogy mivel a talkshow nem sokkal a 2024-es Europa-bajnoksag
elott keriil megrendezésre, ezaltal az is a céljai kozé tartozik, hogy erdsiteni tudja a magyar
valogatott szurkolotaborat és az emberek nemzettudatat. Az eseményen résztvevd embereknek
lehetésége lesz, korabban a koztudat altal nem ismert torténeteket meghallgatnia, és betekintést
nyerhetnek még jobban Dominik személyiségébe. Mivel az este folyaman csapattarsak, és
olyan emberek is fel fognak szolalni, akik testkdzelbol figyelik Szoboszlait a mindennapokban,
ezaltal egy atfogd képet fognak nyujtani Dominik karrierépiilésérdl és profizmusarol. A
személyes mark4aja tobb szempontbol is fejlddni tud az eseménynek kdszonhetéen, mivel a
rajongokkal vald interakcid hozzatesz a hiiséges kovetdbazis erdsitéséhez. Emellett a
jotékonykodas €s az este alatt elhangzott informaciok, torténetek altal, Dominik tovabb tudja
kommunikalni személyes markéajanak értékeit a jelenlévok felé. Mivel Magyarorszagon még
korabban nem volt példa ehhez hasonl6 eseményre, ezaltal az egyediséggel is ki tud emelkedni
versenytarsai koziil. A live talkshownak és a hozzatartoz6 hirdetéseknek koszonhetden, futball

teljesitményén kiviil, ez is beszédtéma legyen az emberek kozott.
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6. OSSZEFOGLALAS

6.1. Kutatasi kérdések értékelése

Kutatési kérdéseim soran elsésorban arra kerestem a vélaszt, hogy Szoboszlai Dominik milyen
modszerekkel épiti a személyes markajat, illetve, hogy mas tartalomgyartok altal 1étrehozott
videdk ¢és cikkek, milyen hatassal vannak Dominik markajanak megitélésére. Az
esettanulmanyom sordn egy atfogo6 képet kaptam arrdl, hogy miként €piil Szoboszlai markaja
az altala haszndlt stratégidknak ¢és markakommunikacidjanak koszonhetéen. Szoboszlai
kozosségi média platformjain, foként az Instagram oldalan rendszeresen tesz k6zz¢ tartalmakat,
amely eldsegiti azt, hogy a kovetdi folyamatosan képben legyenek, a magyar valogatott
kapitanyaval torténd dolgokkal kapcsolatban. Posztjai sordn, tudatosan mas-mas rétegeit
célozza meg a kovetdtaboranak, természetesen ezek a rétegek gyakran atfedésben vannak
egymassal. Klubcsapata mérkdzéseirdl sz616 posztjai, foként a Liverpool szurkoldtdborat, és a
hiiséges rajongoéit célozza meg, akik folyamatosan kovetik Dominik labdartigd szereplését. A
valogatott mérkdzésekkel kapcsolatos tartalmak, foként a magyar embereknek szélnak, célja,
hogy 0sztondzze a honfitarsait a szurkolasra, €s arra, hogy folyamatosan nyomon kovessék a
véalogatott teljesitményét. Emellett jelentOs szerepet jatszik abban is, hogy épiiljon a magyar
szurkolok Osszetartasa, €s, hogy erdsddjon a nemzeti identitds. A sikereirdl késziilt képeken
keresztiil, Dominik kivaléan kommunikalja személyes markajanak alappilléreit, a profizmust,
a szorgalmat, és azt, hogy a megfeleld, belefektetett munkaval, mindenki képes lehet arra, hogy
elérje, és megvalositsa az altala kitlizott célokat, almokat. A maganéletébe bemutatoé posztokon
keresztiil Szoboszlai betekintést enged a mindennapjaiba ezaltal lehetdséget adva a szurkoldi

¢és kovetdi szamara, hogy egy atfogobb képet kapjanak, Dominik értékeirdl és életérol.

Szoboszlai személyes markdjanak épiilésében kiemelkedd szerepet jatszik, az, hogy a kozdsségi
médiaban, mas platformjain is megjelenik. A tartalmakban, Dominik a legtdbb esetben pozitiv
karakterként mutatkozik, aki rendkiviil kozvetlen, €s kimagaslo figyelmet nyajt arra, hogy
minél gyakrabban okozzon maradandé élményt rajongdi szamara. Dominik a tartalmakon
keresztiil rendszeresen bizonyitja a futballhoz valo hozzéértését, és a kimagaslo hozzaallasat
ahhoz, hogy a legjobbak kdz¢é tudjon tartozni. Az ilyen videoknak, és cikkeknek koszonhetden
Szoboszlai folyamatosan jelen tud lenni a médidban és a kozOsségi médidban, ezéltal
rendeszeresen beszédtéma az emberek k6zott. Ez hozzajarul ahhoz, hogy minél tobben ismerjek

meg az altala képviselt értékeket, és hogy pozitiv iranyba fejlddjon a rola kialakult image.

37



Szoboszlai a Magyar Telekommal valo egyiittmiikodése soran, kivaléan kommunikalja az
emberek felé a sajat személyes markajanak legfontosabb értékét, amely az, hogy nem létezik
lehetetlen. Emellett honfitarsait is arra batoritja, hogy sziiletésiiktl fogva, meg van benniik,
ami ahhoz kell, hogy megvalodsitsdk az almaikat. A kovetoit biztatva, tovabb épiti a rola
kialakult példakép imaget, és a hosszutava egylittmiikddésnek koszonhetden, kozelebb kertilt

ahhoz, hogy egy éveken at tartd, népszerii személyes markat épitsen fel.

A DomiNation eSports megalkotasaval, bebizonyitotta, hogy a labdarugastol eltérd iparagban
is meg tudja allni a helyét, ezzel tovabb erdsitve az énmarkajat. Az e-sport csapaton keresztiil
lehetdsége van tovabb adni a mentalitasat, és a legfontosabb értékeit mas emberek szamara.
Emellett meg tudja szolitani egy olyan rétegét a tarsadalomnak, akikhez kordbban nem tudott
elérni a futballpalyan nyujtott teljesitményével. Mivel olyan ipardgat vélasztott, melyben
kiemelkedd szerepe van a versenyeken nyujtott kiemelkedd teljesitménynek, ezaltal a
korabbiaknal még erdsebben tudja kommunikalni, hogy mennyire fontos pillére a személyes
markéjanak a versenyeken elért siker, és az odavezetd Uton vald alazat, szorgalom ¢és kitartd

hozzaallas.

crer

kovetve, olyat hoz létre, amelyre korabban Magyarorszagon még nem volt példa. Ezzel
kiemelkedve az orszadgban, tovabb tudja ndvelni a hirnevét, és be tudja biztositani a helyét, mint
az egyik legkedveltebb ¢és legismertebb személy. Az interaktiv talkshownak kdszonhetéen az
eddigieknél még jobban be tudja mutatni palyafutasdnak torténetét, azt, hogy milyen
tapasztalatokra tett szert, és milyen érzések kisérték végig az Gtjan. Példat tud allitani a rajongoi

szamara, hogy mi kell ahhoz, hogy valaki a legjobbak k6z¢ tudjon keriilni a szakméjaban.

6.2. Kovetkeztetések

A szakirodalom feldolgozasa, valamint az esettanulmany elkészitése soran egy olyan részletes
képet kaptam a személyes markaépitésrol, amely elésegitette, hogy lathassam, hogy Szoboszlai
Dominik énmarkéja miként fejlddik a futball palyafutasa mellett. Szoboszlai jelenleg magasan
kiemelkedik a magyarorszagi labdarigok koziil, mind a labdarugd pélyan nyujtott
teljesitményével, mind a személyes markaépitésével. Jelenleg az egész orszagban, kevesen
kozelitik meg azt a népszeriiséget és profizmust, amelyet Dominik képvisel. Személyes
markéjanak kommunikéciojaval, és értékeivel rengeteg ember szdmara mutat példat.

Szoboszlai ezaltal nem csak a rajongdk, ha nem a legnagyobb cégek célkeresztjében is
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megtalalhato, mivel barmelyik vallalat szamara jelenthet fejlodést a Dominikkel valo k&zos
munka. Személyes markéajanak értékei, illetve a nevének és az arcanak a népszeriisége miatt a
kampéanyok amelyekben megjelenik, azonnali kimagaslo elérést és megtekintést tudnak elérni.
Osszességében Szoboszlai Dominik, nem csak a futballpalyan néz egy hosszli és sikeres
palyafutads elé, hanem személyes markdjanak épitése soran is. Amennyiben tovabbra is
tudatosan épiti a kovetdtaborat, és erdsiti az énmarkajat, a médiamegjelenéseken és a cégekkel
valo egylittmiikddéseken keresztiil, Szoboszlai Dominik hosszu éveken keresztiil lehet az egyik

legkozkedveltebb és legnépszertibb jatékos, mind a futballpalyan és azon kiviil is.

Az elemzésem és az esettanulmanyom soran torekedtem arra, hogy részletesen bemutassam
Szoboszlai Dominik markajanak épiilését, mind a sajat, és mind a rajongdi, és mas
tartalomgyartok platformjain keresztiil. A megkdzelités, amelyet hasznaltam szakdolgozatom
soran, hasznos lehet azon labdarugdk és sportolok szamdra, akiknek célja, hogy erdsiteni és
fejleszteni tudjak énmarkajukat. Remélem, hogy a munkam soran sikeriilt egy 6sszefoglald és

egy atfogod képet kialakitanom a futballistak személyes markajanak €pitésérol.
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NYILATKOZAT

Alulirott Delean Krist6f biintetSjogi felel6sségem tudataban nyilatkozom, hogy a
szakdolgozatomban foglalt tények és adatok a valdsdgnak megfelelnek, és az abban leirtak a

sajat, 6nallé munkam eredményei.

A szakdolgozatban felhaszndlt adatokat a szerz8i jogvédelem figyelembevételével

alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem keriilt felhasznaldsra kordbban oktatdsi intézmény

mas képzésén diplomaszerzés soran.

Tudomdsul veszem, hogy a szakdolgozatomat az intézmény plagiumellen8rzésnek veti ala.

Budapest, 2024 év 4. honap 29. nap

--------------------------------------------------

hallgato aldirdsa
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H BUDAPESTI GAZDASAG! EGYETEM
LLASHEZ
N

ALKALMAZOTT TUDOMANYOK EGYETEME

BG E KULKERESKEDELMI KAR

Nyilatkozat a szakdolgozat statuszardl (nyilvanos, bizalmas)

Alulirott Delean Kristéf (Neptun kéd ONOL2D ) a Labdarigdk self-brand épitése a médiaban, és a social
médiaban
cim0 szakdolgozatommal/zérédolgozatommal (tovabbiakban mu) kapcsolatban az alabbiakrd| nyilatkozom:

* Kijelentem, hogy a m( BGE Dolgozattar repozitdriumaba valé feltdltésével mas jogat nem
sértem. Tudomdssal birok arrél, hogy az Egyetem a szerzdi jogok meglétét nem ellenérzi.

e Nyilatkozom, hogy a m( (@ megfelel6 rész alahizandé)
a bizalmas

a nvilvanossag szamara hozzaférhetd

e Tudomasul veszem, hogy

szerzOi jogsértés esetén az Egyetem az érintett dokumentum elérhetéségét a szerzdi
Jjogsértés tisztazasa idejére atmenetileg korlatozza,

szerz4i jogsértés esetén az érintett mdvet a Repozitérium adminisztratora a Repozitériumbdl
haladéktalanul eltavolitja,

amennyiben a dolgozatomat a nyilvanossag szamara hozzaférhetévé teszem, az egyetem a
dolgozatot az interneten a nyilvanossag szamara hozzaférhetdvé teszi. Hozzajarulasom -
szerzOi jogaim maradéktalan tiszteletben tartasa mellett — nem kizarélagos és idétartamra
nem korlatozott felhasznélasi engedély.

Kelt: Budapest 2024. 04. 29,

hallgaté

s.k.

1165 Budapest, Didsy Lajos u. 22-24.
+36 1467 7800
www.uni-bge.hu
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