Melléklet - kérdoiv

Kiils6 munkaltatéi markaépités hatasai a potencialis munkavallalékra

Tisztelt Kitolto!

Orddg Evelin vagyok, végzés hallgaté a Budapesti Gazdasagi Egyetem Kiilkereskedelmi Kar
kereskedelem és marketing marketingkommunikacié szakan és szakdolgozatomhoz szeretnék
segitséget kérni az alabbi kérddiv kitdltésével. A kutatasom kozéppontjaban a munkaltatoi
markaépités eszkozeinek hatdsa all a potencidlis munkavallalok dontéseire, az adott vallalat
kivélasztasaban.

A kérddiv kitoltése maximum 5 percet vesz igénybe, teljesen anonim. A megadott adatokat
bizalmasan kezelem és teljes mértékben kutatasi célt szolgalnak.

A fenti tajékoztatast megértettem és elfogadom, hozzajarulok az altalam megadott valaszok

feldolgozasahoz.
1. Igen
2. Nem
Kor
1. 1997-
2. 1981-1996
3. 1980-1965
Nem
1. No
2. Férfi
Lakhely
1. Fdvaros
2. Varmegyeszékhely
3. Viaros
4. Falu
5. Kozség
On jelenleg munkavallal6?
1. lgen
2. Nem

Ha On nemmel valaszolt az el6z6 kérdésre, midta nem munkavallald?
1. 0- 6 honap
2. 7 honap- 1 év
3. 1 évnél tobb

Milyen forrdsokra tdmaszkodik elsdsorban, hogy megismerjen egy vallalatot? Valasszon az
alabbiak koziil!

1. Vallalati honlap

2. Kozosségi média oldalak (LinkedIn, Instagram, Facebook)

3. Karrier napok egyetemeken

4. Jelenlegi illetve korabbi munkavallalok véleménye



Mely eszkozok szorulnak fejlesztésre a korabbi tapasztalatai alapjan?
1. Kozosségi média oldalak
2. Vallalati honlap
3. Eseményeken val6é megjelenés

A felsoroltak koziil mely kozosségi média feliileteket részesiti elonyben egy adott vallalat
esetében?

1. Linkedin
2. Facebook
3. Instagram

Mely részeket fejlesztene egy vallalat kozosségi média feliileteit tekintve?
Atlathatobb megjelenés

Aktivabb posztolas

Tovabbi kozosségi oldalakon valod részvételii

,Emberkozelibb” megjelenés

Aktuélis trendek kovetése

orwdPE

Kapcsolatba 1épett mar véllalatokkal a k6zdsségi média platformokon, hogy tébbet tudjon meg
a munkaltatoi markarol?

1. lgen

2. Nem

1-5-ig terjedd skalan értékelje, mennyire fontos egy vallalat hirneve a dontéshozatal soran,
Osszehasonlitva a fizetéssel vagy bet6ltott munkakorrel?
1 — Egyaltalan nem fontos, 5- nagyon fontos

Aktivan keresi vagy figyelembe veszi az alkalmazottak ajdnlasait, véleményét vagy
jovahagydasat, amikor értékeli a vallalat munkaltatoi hirnevét?

1. lgen

2. Nem

Mennyire fontos az On szamara egy vallalat f6 tevékenysége a munkakeresési folyamat soran?
1. Egyaltalan nem fontos
2. Nagyon fontos

Mennyire fontos a kornyezetvédelem és a fenntarthatosdg megjelenése egy vallalat
tevékenységében a munkakeresési folyamat soran?

1. Egyaltalan nem fontos

2. Nagyon fontos

Befolyasoltak mar egy adott vallalathoz valo jelentkezését a kiilsé markaépitési torekvések
(példaul atlathatatlan honlap)?

1. lIgen

2. Nem

1-5-ig terjedd skalan mennyire bizik a vallalatok altal a munkahelyi kultarajukkal, értékeikkel
¢s munkavallaloi juttatdsaikkal kapcsolatos kiilsé markaépitésiik soran nyujtott
informaciokban?



1 — Egyaltalan nem, 5- Teljes mértékben

1-5-ig terjedé skalan mennyire befolyasoljak a wvallalatok 4ltal szervezett munkaltatoi
markaépitési események vagy tevékenységek abban, hogy alakitsa a roluk, mint potencialis
munkaltatorol alkotott képét?

1-Egyaltalan nem, 5 — Teljes mértékben

1-5-ig skalan On szerint milyen szerepet jatszik a kiilsé munkaltatéi marka a megfeleld
munkaerd vallalatokhoz val6 csabitasaban?
1-Egyaltalan nem jatszik szerepet; 5- Jelentdsen nagy szerepet jatszik

1-5-ig terjedé skdlan hogyan érzékeli egy vallalat elkotelezettségét a sokszinliség, a
méltanyossag ¢s a befogadas irant a kiilsé munkaltatoi markaépitési eréfeszitései alapjan?
1 - Egyaltalan nem, 5 - Teljes mértékben

Tapasztalt-e valaha eltérést egy vallalat kiils6 munkaltatoi markajelzése és a tényleges
munkavallaloi tapasztalat kozott az allaskeresési folyamat soran?

1. lgen
2. Nem
On szerint a vallalatoknak tobbet kellene befektetniiik kiilsé munkaltatéi markaépitésbe?
1. lgen
2. Nem

Osszességében milyen véleménnyel van a munkdltatéi markaépitési eszkozokrol és
alkalmazasukrol multinacionalis vallalatok altal?

1. Pozitiv

2. Semleges

3. Negativ



