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1. BEVEZETES

Magyarorszagon hagyomdnyosan a borfogyasztas kultirdja alakult ki, azonban mara a sor is az
egyik legnépszeriibb alkoholtartalmu itallad valt a magyarok szamara. Az orszagban jelenlévd
legnagyobb sorgyart6 vallalatok altal alapitott Magyar Sorgyartok Szovetsége programjainak
koszonhetden egy sokkal szélesebb kindlat alakult ki és megjelentek a klasszikus lager sorok
mellett a felsGerjesztésli sorok, egyre népszeriibbek lettek a kiilonlegesebb izeket is kindlo
kézmiives sorok is, mellyel mar egyes nagyiizemek is kisérleteznek, valamint bevezették a
piacra az alkoholmentes és csokkentett alkoholtartalmu varidnsokat, illetve a radler tipust

soritalokat is.

Az elmult évek hazai trendjei szerint a sorfogyasztas elmozdult a mindség iranyaba, nott
a prémium és szuperprémium sordk szerepe, viszont csokkent az alsokategoridsoké. A
fogyasztok tudatosabbak lettek és ismerik az alkoholfogyasztas hatasait, emiatt pedig megnott
a forgalma az alkoholmentes szegmensnek is, melyben szerepe van annak is, hogy az 1j
eljarasoknak kdszonhetden ilyenkor sem kell a valddi sor izérdl lemondani. Az alkoholmentes
vagy csOkkentett alkoholtartalmi varidnsok, illetve a radlerek bevezetésekor negativ
sztereotipidk is megjelentek veliik kapcsolatban, azonban ezek mara kezdenek megsziinni €s

folyamatosan novekszik az elfogadottsaguk.

A kifejezetten hazai sorpiac jelenlegi helyzetével kapcsolatosan szinte minden forras a
fogyasztasi szokasokat mutatja be, azonban a kinalati oldal, illetve a radlerek ismertetésére csak
kevés forras all rendelkezésre. Ezek alapjan a dolgozatom f6 célja, hogy holisztikus
megkozelitéssel mutassam be elsdsorban kinalati oldalrol a magyarorszagi sorpiac aktualis
helyzetét kitérve a 2020-ban megjelend koronavirus miatti nehézségekre, illetve a radler tipust
soritaloknak a teljes sdrpiacon betdltott szerepét, valamint a sorok- €s radlerek piacan jellemzo
trendeket. Ezen kiviil egy kérdbives kutatas segitségével szeretném megismerni a sorok és
radlerek fogyasztasi szokasait, illetve a radlerek és a Magyarorszagon jelenlévé legjelentdsebb

radler markak ismertségét €s imazsat.



2. ANYAG ES MODSZER

A dolgozatom elsd részében a teljes hazai sorpiac jelenlegi helyzetének bemutatasat kinalati
oldalrol megkdzelitve tiiztem ki célul, majd a Magyarorszagon is megjelend nemzetkozi
alkoholtrendeket, valamint a radler tipusu soritaloknak a sorpiacon betoltott szerepét mutatom
be. Ezek megismerésének érdekében szekunder kutatast végeztem figyelve az adatok
frissességére és hitelességére. Legfébb forrasaim voltak ehhez a kiilonboz6é gazdasagi témaja
magazinok weboldalai, a KSH adatszolgaltatasai, valamint a Magyar Sorgyartok Szovetsége és

a legnagyobb hazai sorgyartok altal kozzétett adatok.

Ezt kovetden egy nem reprezentativ kérddives kutatast végeztem CAPI (Computer
Assisted Personal Interview) mddszerrel, mellyel felmértem a hazai sorfogyasztasi szokasokat
kiilonb6zé demografiai ismérvek szerint, majd a radler tipusu soritalok fogyasztisat és a
legnagyobb magyarorszagi markak imazsat lesziikitve az ilyen kategoriat is fogyasztokra, végiil
pedig kiilonvalasztva azokat, akik nem fogyasztanak, megvizsgaltam altalanosan a radlerekhez

kapcsolodo attitiidoket és markaismertséget spontan majd tdmogatott felidézés alapjan.

A kérdbives kutatas 2024. februarjaban zajlott 6sszesen 154 f6s mintavétellel, melynek
76,6%-a szokott fogyasztani sort és a sorfogyasztoknak 71,2%-a radlert is. A kit6ltok kozt
tulnyomo tobbségben (70%) voltak a ndk, valamint tobbségében fiatalok vettek részt a
kutatdsban. A mintavétel nagysdga miatt a kérdések elemzése soran életkor szerint altaldban
két kategoriaba soroltam be a kitoltdket: 35 év alatti (70,1%), és 35 éves vagy anndl id6sebb
(29,9%). Lakohely szerint a valaszadok 46,1%-a él a fovarosban, ezen kiviil Pest megyét a tobbi
nagyvarossal (26%), illetve a kisvarosokat a falvakkal (27,9%) egy kategoriaba soroltam be
azzal a feltételezéssel, hogy az azonos kategoridba elhelyezett ismérvek eredményei egymassal
hasonlésadgot mutathatnak. A véalaszadok tobb, mint fele rendelkezik egyetemi végzettséggel,
valamint tovabbi 43% érettségivel, melynek jelentds része, a kitdltdk kozel harmada jelenleg

egyetemi hallgato, de 42% mar elsddlegesen aktiv munkavallalonak vallja magat.

A kérdések soran a leggyakrabban a feleletvalasztos és jelolonégyzetes kérdéstipusokat
hasznaltam, valamint az attitidok mérésére Likert-skalat alkalmaztam, mely esetén a kitdltd
egy 1-t6l 5-ig terjedd skalan kell, hogy elhelyezze a véleményét a teljes mértékben jellemzo és
az egyaltalan nem jellemzd végletek kozott. Ezen kiviil imazst is mértem differencial skalak
segitségével, amelyekkel két ellentétes jelentésii fogalom vagy allitas kozott egy 5 fokozata

skalan kellett a valaszadonak elhelyeznie az allaspont;jat.



3. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

3.1. A HAZAI SORPIAC JELENLEGI HELYZETE

Habér a hazai borkultiranak a torténete a Romai Birodalom idejéig nyulik vissza, mégis mara
a sorfogyasztas kulturaja is kialakult és a sor valt az egyik legnépszertibb alkoholtartalm italla.

(Gundel, 2019; KSH, 2021)

Az 6t legjelent6sebb Magyarorszagon jelen 1évé sorgyartd, a Borsodi Sorgyar Kft., a
Carlsberg Hungary Kft., a Dreher Sorgyarak Zrt. és a Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt.,
valamint a Pécsi Sorfézde Zrt., mely az adatelemzésben szereplé legnagyobb kislizemi
sorfézde, melyeknek az elmult években tobb millid forint értékli beruhdzasaik soran
végrehajtott programoknak kdszonhetden novekedett a hazai gyartasi sorok részesedése a teljes
éves eladasokbol, amely 2023-ban mar elérte a 88%-0t. Ennek hatasara 2023-ban az azt
megeldzd évhez képest csak kevesebb, mint 8%-0s visszaesést ért el a belfoldi termelés,
melyben a 2010-es évek els6 felében jellemz6 ingadozast kovetden egy fokozatos csokkenés
figyelhetd meg. A hosszabb tdvon mért statisztikdk szerint az éves sorgyartds mennyiségét
befolyasoljak a bor és a tomény italok fogyasztasi szokésai is, melyek egyfajta helyettesitd
szerepet toltenek be a magyarok alkoholfogyasztdsaban. ,,Az elmult koézel 70 évben a
borfogyasztas névekedése tobbnyire a sor és a tomény italok fogyasztasanak csokkenésével jart
egylitt, illetve forditva, a borfogyasztds csokkenése a sor és a tomény italok novekedésével

tarsult.” (Elekes, 2023; HVG.hu, 2024; KSH, 2022)

Evenként| belfoldi sortermelés (millio liter)

Forras: sajat szerkesztés KSH (2022) és HVG.hu (2024) alapjan

1. abra: Eves belfoldi sortermelés mennyisége



A hazai piacon betoltott szerepe a sorgyartasnak jelentésen nagyobb, mint az
¢lelmiszeripar egyéb szegmenseinek. A soripari vallalkozasok éves arbevételének 94-96%-a
belfoldi eladasokbol szarmazott a 2010-es években, ugyanez az arany az élelmiszeriparban
jellemzden csak 59-69% kozotti volt. Az élelmiszeripar belfoldi eladasainak évente 4-6%-at a
sorgyartas adta, azonban 1% alatti volt az exportrészesedése. ,,A sorgyartasban a feldolgozoipar
szamos teriilet¢hez hasonldéan alacsony a készletre termelés, igy az eladasok tulnyomo
tobbségét kitevo belfoldi értékesités évenkénti volumene a termeléshez hasonldéan valtozott, a

forgalom kis hanyadat kitevo export viszont erdteljesen ingadozott.” (KSH, 2021)

A sorgyartas értékesitésének volumenvaltozasa relaciok szerint

Forras: KSH (2021)
2. abra: A sorgyartas hazai és export értékesitésének volumenvaltozasa

A hazai sorkinalat tilnyomo tobbségét a Magyarorszagon gyartott sorok teszik ki,
azonban az egyre tobb kiilfoldi marka magyar piacon torténé megjelenésének hatasara csokkent
ezeknek a részesedése a 2010-es évek végére, ezaltal pedig egy szélesebb kinalat alakult ki. A
tiz év atlagat vizsgalva a teljes sorfogyasztas 18%-at tette ki az import, amely 2019-ben mar a
kozel 26%-ot is elérte. Ebben az iddszakban éves atlaghan 2,4-szer nagyobb volt a kiilfoldrél
behozott sorok mennyisége, mint amennyit kiilfoldre értékesitettek, amely a termelés 8%-at

jelentette. (KSH, 2021)

Az 6t legnagyobb sorgyarto cég altal 1992-ben alapitott Magyar Sorgyartok Szovetsége
(Sorszovetség) nagy hangsulyt fektetett a minél szélesebb hazai gyartdsu termékpaletta
létrehozasara is. Az ennek érdekében végzett termek- €s technolodgiai fejlesztések hatasara a

sorgyarak kindlata kiszélesedett és a hagyomanyos alsoerjesztésti sorok mellett a magyar



gyartasu felsGerjesztésii és izesitett soroktdl kezdve a kiilonbozoféle sorspecialitasokig
szamtalan 0j termékkel boviilt a piac, tovabba megjelentek a ma mar egyre tobb egzotikus
izvaridnst is kinalo alkoholmentes termékek is. Ezt a kinalati bévitést szolgalta a Sorszovetség
2015-ben elfogadott alapszabaly moédositasa is, mely szerint a kis- és kodzepes sorgyartd
vallalatok is a szervezet partolo tagjai lehetnek. ,,A parbeszéd igen fontos a szovetségen beliil,
kiilondsen, ha egy gyartd a jovoben nagyobb mennyiséget szeretne eldallitani. Ma mar a
nagylizemek is probaljak meglovagolni a kézmivessor-Oriiletet, hiszen wjdonsagokkal is

kisérleteznek.” (Puska, 2022a)

A Sorszovetség 2015-ben inditotta el a SOr mi tobb elnevezésli programjat a hazai
sorkultira fejlesztésének céljaval, valamint azzal a céllal, hogy megtaldljadk a modern
gasztronomiai helyét a sornek. A program részeként 2016-ban az orszag legjobb sorkorcsolyait
probaltak megtalalni, majd 2017-ben elinditottdk a sor gasztro hetet, mellyel a klasszikusnak
mondhatd sor-virsli és sor-csiilok parosokon tallépve minél tobb jol harmonizald sor-étel
parositast szerettek volna elérhetdvé tenni a hazai vendéglato egységekben. Szintén ennek a
programnak a részeként indult el a Csapramagyar kezdeményezés is, mellyel a hazai s6ros
szervezetek fogtak 6ssze, hogy a csapolt sort méltd helyre helyezzék a hazai sorkultiraban,
mivel ,,a csapolt sorben nem csak a legfrissebb sor élmény van benne, hanem az a szakértelem
¢s emberi torédés is, ami az alapanyagok kivalasztasatol a sorfézésen at a csaposig mindenkit

jellemez, aki kapcsolatba kertiil a sorrel.” (Magyar Sorgyartok Szovetsége, 2021a)

Eurdpa tobbi orszagahoz hasonléan a 2020-ban bevezetett koronavirus-jarvany elleni
védekezést szolgalo intézkedések a magyar sorpiacra is hatdssal voltak. A magyar sorgyartok
eladasainak 30%-a torténik a HORECA szektorban, melyet a legnagyobb mértékben érintett a
szinte teljes lezards. A Heineken Hungéria Sorgyarak Zrt. marketing- €és trade marketing
igazgatdja, Balogh Barbara szerint ugyan a retail szegmensben ndvekedés volt tapasztalhato,
de ez a novekedés és az étel-hazhozszallitas nem tudta potolni a vendéglatasbol kimaradt
forgalmat, mely 2021-ben is fennmaradt. Ahogy a Magyar Sorgyartok Szovetségének
igazgatdja, Dr. Kantor Sandor emlitette, ,,a kiskereskedelem ennek a forgalomkiesésnek egy
jelentds részét atvette, de a téli idészakban ez kisebb mértékben kovetkezett be. Osszességében
az els6 11 honap forgalmi adataibdl azt lattuk, hogy az 6t legnagyobb magyar gyarté 8,5%-kal
kevesebb sort adott el belfoldon, mint a korabbi évben.” (Budai, 2021)

A pandémia alatt kiesett forgalmat kiilonb6z6 mddokon probaltak meg kezelni az egyes

sorgyartok. A Pécsi Sorfézde Zrt. kereskedelmi igazgatdja szerint az erds brandekkel



rendelkezd cégek sikeresebben tudtdk atvészelni ezt az iddszakot. Sokan mas csatorndk
bevezetésével vagy megerdsitésével probaltdk potolni. A Hedon Kézmiives Sorfézde Kft.
sorfézdje, Petd Csaba elmondasa szerint ,hangstulyosabb szerepet kapott stratégiankban a
kiskereskedelem, igy a beszerzési tarsulasok, fliggetlen kiskereskedok, szuper- és hipermarket
aruhazak, valamint a webshopos eladas.” (Budai, 2021) Szerinte ilyen moédon ugyan
volumenben megkdzelitették a jarvany elotti eladasokat, azonban a bevételeik igy is
elmaradtak. Hozzajuk hasonloan a Stari-Ker Kft. is probalt G csatornak felé nyitni: ebben az
idészakban inditottak el webshopjukat ingyenes hazhozszallitassal, illetve a Metro Aruhazakba

is be tudtak vinni termékeiket. (Budai, 2021)

A védekezés miatt hozott intézkedésekbdl adodo karok enyhitésére a kisebb gyartdknak
probalt segitséget nyujtani az Orszaggytlés a 2020. december 1-jei iilésnapjan a
kereskedelemrdl sz616 2005. évi CLXIV. torvény modositasanak elfogadasaval. Ez a modositas
megtiltja a nagylizemi sorfézdék szdmara, hogy kizardlagos szerzddést kossenek a vendéglatod
tizletekkel, valamint szallashelyekkel. A torvény elfogaddsaval az italt arusité vendéglatod
izletek kinalatdban a nagylizemi gyartok aranyat éves atlagot tekintve 80%-ban
maximalizaltak, illetve biztositaniuk kell legalabb egy kislizemi f6zdének is a jelenlétét
minimum 20%-ban. Ennek hatasara a vendéglato tizletek ujra nyitasat kovetden olyan kisebb
sorfozdék is lehetdséget kaptak a vendéglatokba valo bekeriilésre, amelyek addig a kizardlagos
szerz6dések miatt nem képviseltethették magukat a vendéglatoegységekben. (Magyar K6zlony,

2020)

Az Ot legnagyobb hazai sorgyartd még a jarvany ideje alatt sem lassitott, szamos 0j
termékkel és innovacidval bovitették a portfolidjukat. A Borsodi ekkor vezette be a Borsodi
IPA sorét, mely az elsd felsderjesztésii soriik, valamint a Pécsi Sorfézde Zrt. is 0 termékekkel
jott ki, mint a gluténmentes lager soriik vagy a bio organikus alapanyagokbol késziilt varidnsaik,
de az alkoholmentes és a kiilonbozoféle izesitett sorok népszeriiségét jelzi, hogy ezekbdl is
szamos j terméket mutattak be a gyartok. Azonban 2023-ban az alkoholmentes és csokkentett
alkoholtartalmu sorok piacbdviilése megallt, mely ekkor a teljes éves forgalomnak a kdzel 7%-

at tette ki. (Budai, 2021; HVG.hu, 2024)

Az egyes terméktipusokat vizsgalva a forgalom legnagyobb részét a kozépkategorias
sOrok teszik ki, ezek adtak 2023-ban a teljes forgalom 55%-at. A prémium ¢€s szuperprémium

egylittes forgalma mar hetedik éve folyamatosan nodvekszik, 2022-ben kozel 30% volt a



részesedése, ezt 2023-ban mar meg is haladta. Ezen kiviil az alsokategorids termékek eladéasa

folyamatosan csokken, 2023-ban mar csak 8% volt. (HVG.hu, 2023; HVG.hu, 2024)

A csomagolasokat tekintve az aludobozos kiszerelések a leggyakoribbak, melyeknek a
részaranya 2023-ban csokkent, de még igy is a teljes belfoldi eladas 70%-at jelentette. Szintén
visszaesett a leggyakrabban prémium termékeknél hasznélt egyutas, nem ujratdlthetd tiveges
sorok forgalma is. Ezzel szemben a PET-palackos kiszerelés 4%-kal boviilt kozel 300 ezer

hektoliterre. (HVG.hu, 2024)

2024. januarjatol bevezetésre keriilt a kiilonb6z6 italtermékek csomagolasara vonatkozo
kotelezd visszavaltasi rendszer, melynek 1ényege, hogy minden 0,1 és 3 liter kozotti belfoldon
forgalomba hozott iiveg, fém és milanyag palackos, egyutas vagy ujratolthetd italtermék
csomagolasa utan a vasarld betétdijat fizet, melyet visszakaphat, levasarolhat vagy pedig
jotékony célra is felajanlhat a visszavaltast kovetden. Erre minden elsédlegesen élelmiszert
arusito lizletnek, melynek az eladotere meghaladja a 400 négyzetmétert, biztositania kell egy
visszavalté automatat, de az ennél kisebb iizletek is, melyeknek az alapteriilete nem teszi ezt
lehetdve, onkéntesen csatlakozhatnak a rendszerbe egy applikacio segitségével. Mivel a
gyartok 2024. junius 30-ig kaptak atallasi idot, ennek a pontos hatdsa még nem ismert, de a
kiilfoldon mar miikodo példak alapjan lehet kovetkeztetni, Németorszagban példaul mar 2003-
ban bevezették az ittenivel kozel megegyezd visszavaltasi rendszert, ahol a legtdbb egyutas
italcsomagolas betétdijat 25 centben hataroztdk meg. A németorszagi rendszer sikerességét
mutatja, hogy azdta ezeknek az egyutas csomagolasoknak a 98%-a kertilt visszavaltasra és az
ujonnan forgalomba hozott italnak a 42%-a lett gjratdlthetdbe toltve. (MOHU, 2023; TOMRA,
2023)

A Gazdasagi Versenyhivatal 2023-as HORECA szektort bemutatd jelentése szerint a
vendéglatoegységek italkindlatdban a sorok kozt a legszélesebb a valaszték, atlagosan Ot
kiilonboz6féle marka kérhetd az egyes vendéglatd iizletekben orszagosan, azonban az egyes
terlileteken nagyobb eltérések tapasztalhatok. Budapesten az orszagos atlagot jelentdsen
meghaladd, atlagosan tobb, mint tizféle, mig a vidéki vendéglatbegységekben kevesebb, a
Dunénttlon példdul csak atlagosan hdrom termék koziil vélaszthatnak a fogyasztok. A
tajegységek is befolyasoljak a kinalatot: a Borsodi Eszak-Magyarorszagon, mig a Soproni a
Dunanttlon vagy a Staropramen Budapesten gyakrabban fordul eld. Szintén megfigyelhetd az
1s, hogy a sorok esetén gyakrabban fordulnak el olyan markak is, melyeket a piackutatas soran

csak 4-5%-ban vagy ritkabban emlitettek, melybdl arra lehet kovetkeztetni, hogy ebben a



kategoriaban sok kisiizemi vagy kiilonleges ital is bekeriilt a vendéglatoegységekbe. A felmérés
szerint a leggyakrabban el6fordulo sorok a legnagyobb hazai nagyiizemi sorfézdék alap markai,

vagyis a Soproni, a Heineken, a Dreher és a Borsodi. (GVH, 2023)

A jelentésbdl az is kidertil, hogy a vendéglatdegységek sorkinalatat egyértelmiien uralja
az Ot legnagyobb gyartd, ugyanis a kinalatba felvett sorok minél nagyobb volumenben torténd
értekesitésével tudjadk az arbevételiket maximalizalni, melyet elsdsorban veliik tartanak
elérhetdnek. A nagy sorforgalmazokkal valo egyiittmiikddést szamukra vonzova teszik még a
sok esetben ingyenesen biztositott eszk6zok vagy a marketingben nytjtott tAmogatas, mint
példaul a POS anyagok biztositasa. A nagyobb forgalmazoktol torténd beszerzés szinte minden
esetben a nagykereskeddktdl vagy mas kdzvetitdk bevonasaval torténik, a kozvetlen beszerzés,
mely altalaban csak egyedi esetekben fordul eld, nem éri el az 5%-ot. A nagyobb gyartoktol
eltéréen azonban a kisebb, tobbségében a mikrovallalkozasok koz¢ sorolt gyartok altalaban

inkabb a kozvetlen értékesitést preferaljak. (GVH, 2023)

A Pénzcentrum a Magyarorszagon jelen 1évé kiilonb6z6 méretii kereskedelmi lancok
kinalatarol végzett 2019-es kutatasa szerint a nagyobb méreti iizletek kinalata, mint az Auchan,
altalaban jelentésen meghaladja a kisebbekét, naluk tobb mint 350 féle termék koziil lehet
valasztani, de a Tesco is kozel 250 félét kinal. A kisebb lancok esetén az allando kinalat
szezonalis termékekkel is boviilhet, igy a Lidl esetén altalaban tobb mint 40 termék kozil lehet
valasztani, de a nyari idészakban ez akar az 50 félét is elérheti. Az Aldi iizleteiben ,,az allando
¢€s a szezonalisan elérhetd kinalat révén mintegy 30 kiillonbozé sortermékbdl valaszthatnak a
vasarlok, ezen feliil akciosan, a készlet erejéig a leghiresebb magyar és nemzetk6zi sorgyarak
termékei is kaphatok™ (penzcentrum.hu, 2019), koztiik nagy hangsulyt kapnak a kiilonb6z6
alkoholmentes sorok és a tobbféle izben elérhetd radlerek is, valamint az étel-intoleranciaval
kiizdokre gondolva a gluténmentes sort is bevezette a kozel 70 féle gluténmentes élelmiszerbol

allo vélasztékaba. (penzcentrum.hu, 2019)

A NielsenlQ 2022-ben végzett kereskedelmi mérése szerint a bolti sorvasarlasok
tobbsége, 39%-ban, a szupermarketeket és diszkontokat is magaba foglalo 400 és 2500
négyzetméter kozotti lizletekben torténik, de ebben a kategoridban a 200 négyzetméter alatti
kisboltok részesedése is 35%, valamint a forgalom tovabbi egyotodét teszik ki a 2500
négyzetméternél nagyobb lizletek. A kategoriaban dominalnak a gyartdi markak, a forintban
mért ertékesités 87%-at tették ki a forgalomnak, mely az el6z6 évhez képest ugyan

mennyiségben 3% csokkenést, azonban az eladasok értékében 1% ndvekedést jelentett.



Ugyanez a sajat markas sorok esetében az eladdsok értékében 2%, mig volumenben 4%

visszaesést ért el. (Gyongyosi, 2022)

A sor fogyasztoiara a 2010-es évek masodik felétdl egy lassu folyamatos emelkedést
mutat. A koronavirus ideje alatt ,,lathato, hogy azok a sorgyarak, amelyeknek anyagi lehetdsége
ezt engedte, csokkentették a fogyasztoiarakat, ezzel is probalva piacrészt ndvelni a
megvaltozott piaci kornyezetben” (Budai, 2021), azonban ennek ellenére is az altalanos
arszinvonal kismértékii novekedése volt tapasztalhatd, majd 2022-t61 jelentésebb mértékben
ugrottak meg a sorok arai a drasztikusan megemelkedett energiadrak hatdsara. 2024-re a
sorfozdék 8-10% koriili emelkedést varnak, melyet a Foti Kézmiives Sorfézde tulajdonosa,
Gyenge Zsolt nem tart indokoltnak, ugyanis mint mondja ,,a tavalyi évben a gabonatermés
kifejezetten jo volt, ami az drpamalata aranak 20-25 szazalékos csokkenését eredményezte az
egy ¢évvel korabbi id0szakhoz képest. Emellett a komlo, a sor fiiszere, is csokkent arban,
kiilondsen a népszeri fajtaknal, mintegy 10 szazalékkal.” (Trade magazin, 2024) Ezek az el6z6
évhez képest jelentdsen alacsonyabb alapanyagarak kiegyensulyozhatjdk a megndvekedett
energiadrakat, melynek viszonylagos kezelhet0ségét is hangstlyozza azok szamara, akik a

szerzOdéseiket korabban lekotik. (KSH, 2024; Budai, 2021; Trade magazin, 2024)
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3. abra: A sorok évenkénti fogyasztoiar-indexe

Az iparag foglalkoztatottjainak szdma az elmult néhany évben jelentds mértékben nem

valtozott: 2021-ben és 2022-ben 1617 6 volt, ez 2023-ban 1624-re emelkedett. Emellett az



agazat kozel 20000 embernek tudott munkalehetdséget biztositani a gyartdstdmogatas, a

logisztika, a kereskedelem vagy a vendéglatas teriiletén. (HVG.hu, 2023; HVG.hu, 2024)
3.2. A RADLER TiPUSU SORITALOK HELYE A SORPIACON

A Magyar Elelmiszerkényv meghatarozasa szerint az izesitett sorokre a sér megnevezés
kizarolag abban az esetben haszndlhat6, ha a sorgyartas soran legkésdbb az érlelés vagy a sziirés
soran adjak hozza az izesitdanyagot a sorhoz vagy sorléhez, valamint maximalizalja a kész sor
eredeti extrakttartalmanak novekedését annak 1/3-at nem meghaladdé mértékben. Ett6l eltérd
esetben a sor helyett a sorital, sortartalmu ital, sdrkeverék vagy sérmix megnevezést kell
termékeket elészor Németorszagban készitettek 1922-ben. A torténete szerint Franz Xaver
Kugler a fogaddjaba beérkezd biciklisek kiszolgalasara a megcsappant sorkészletét
limonadéval keverve szolgalta fel. Ez a karakterre inkabb iiditdital jellegi sorital ezek a
biciklisek utan kapta a radler elnevezést, mely németiil kerékparost jelent. (Magyar
Elelmiszerkonyv, 2013; HVG.hu, 2012)

Magyarorszagon viszont egészen 2011-ig kellett varni az elsé radler megjelenéséig,
amikor a Borsodi Sorgyar bevezette a Borsodi Friss termékcsaladjat, azota viszont a
legdinamikusabban novekvd szegmensé valt €s mar szinte minden jelentdsebb gyarto bevezette
a sajat radlerjét is egyre tobbféle izzel bovitve a portfoliot. Kozos ezekben, hogy a fogyasztoi
igényeknek eleget téve torekednek arra, hogy minden esetben csak mindségi dsszetevok és
természetes alapanyagok felhasznalasaval késziiljenek ezek a soritalok, mely kihivast jelent a
gyartoknak, ugyanis ahogy Mottl-Molnar Orsolya, a Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt.
marketing- és kereskedelmi marketingigazgatoja ismerteti ,,valodi gyiimolcsbol késziilt
gyiimolcslevet adunk hozza, ennek az alapanyagnak az elérhetdségét €s beszerzési arat nagyban
befolyasoljak az eldre megjosolhatatlan mez6gazdasagi tényezok.” (Budai, 2022; Borsodi.hu,

n.a.)

A Heineken Hungaria a kommunikaciés koltségvetésének 10%-at forditja a felelds
alkoholfogyasztas kérdéskorének kezelésére, azonban minden gyartdé a Sorszovetséggel
kozosen kiemelten kezeli a témat €s ezt szem eldtt tartva egyre tobb alkoholmentes terméket
vezetnek be, a radlerjeiket is ideértve. ,,A Magyar Sorgyartok SzoOvetsége elkotelezett a
felelosségteljes iizletvitel mellett is, ezért tdmogatja a sorreklamokkal ¢és valamennyi

kereskedelmi kommunikacioval kapcsolatos onszabalyozd intézkedés alkalmazasat.” (Puska,
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2022a) Ezt szolgalja tobbek kozott a 2006-ban kialakitott iparagi reklam dnszabalyozasuk is és
a 2008-ban megkdtott majd 2019-ben valtozatlan formaban megujitott egyiittmitkddésiik az
Onszabédlyozé Reklam Testiilettel. Az alkoholmentes sorok és soritalok kereskedelmi
kommunikécidjat is szabalyozza a Sorszovetség, mely kiterjed a Szévetség valamennyi tagja
altal Magyarorszdgon gyartott vagy forgalomba hozott sér minden hirdetési és marketing
ugyan alkoholmentes termékekrél van sz6, mégsem lehet Oket gyermekeket és fiatalkortiakat
megcélzd reklamokban feltiintetni, az elsdsorban altaluk hasznalt médiafeliileteken
megjeleniteni vagy Oket 4abrdzolni, kizarolag 25 évnél idésebbek szerepelhetnek a
hirdetéseikben, valamint ugyanez az iranyelv érvényes a terhes ndk és mentalisan sériilékeny

személyekre is. (Gyongydsi, 2022; Puska, 2022a; Magyar Sorgyartok Szovetsége, 2021b)

A Sorszovetség tagjai szintén komolyan veszik a felelos fogyasztast €s sajat online
feliileteket hoztak létre, ahol a fogyasztok tdjékozddhatnak. A Borsodi Sorgyar minden
alkalmazottja szamara képzéseket tart, melyeken megtanitjak az irdnyelveiket és a munka vagy
maganélet sordn elvart feleds magatartast, a kereskedelemben dolgoz6 alkalmazottjainal pedig
tovabbi kiemelt szerepet kap a termékek felelosségteljesen torténd fejlesztése, csomagolasa és
értékesitése. Ezen feliil az dket tulajdonld Molson Coors részt vett a 2015-ben 1étrehozott
ResponsibleDrinkinig.org cimen elérheté honlap létrehozasaban, mely tobb nyelven a
Felel6sségteljes Alkoholfogyasztas Nemzetkozi Szovetségének (International Alliance for
Responsible Drinking) eléirasaira alapozva nyujt tajékoztatast a térvényes és biztonsagos

fogyasztasrol és az alkohol rovid- és hosszitava hatasairol. (Borsodi.hu, n.a.)

Amint a Boston Consulting Group (BCG) elemzésébdl kidertilt, az alkoholmentes vagy
alacsony alkoholtartalmt italok forgalma jelentdsen megndétt, globalisan az éves forgalmuk méar
elérte a 13 milliard dollart. Ahogy Nicol Zhou, a BCG tligyvezet6 igazgatoja és partnere kKiemeli,
»a teljes alkoholos italpiachoz mérten még ma is csekély az alkoholmentes alternativak
részaranya, mégis az egyik leggyorsabban novekvo aladgazatot alkotjak, piaci sulyuk Nyugat-
Europaban emelkedik a leglatvanyosabban.” (Gyongyosi, 2024) A 2023 és 2027 kozotti
iddszakban az IWSR elemzése szerint globalisan varhatdéan az alkoholmentes alternativak
értékesitési volumenében évenkénti 7%-os emelkedés lesz realizalhato, mellyel 2027-re a teljes
alkoholpiac 4%-at teszik majd ki. A NielsenlQ kutatasa azonban felhivja a figyelmet arra is,
hogy sokan nem teljesen mondanak le az alkoholtartalmu italokrol, inkabb csak a teljes

fogyasztas mérséklésének érdekében az alkoholtartalmu és az alkoholmentes alternativékat is
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fogyasztjak. A kutatas szerint az alkoholmentes italt vasarlok 82%-a szokott fogyasztani
alkoholtartalmut is. (Gyongyosi, 2024)

Ez az alkoholmentes alternativak iranti érdeklédés ma még elsésorban a fiatalokra
jellemz6, ennek egyik legfobb oka, hogy az wjabb generaciok mar sokkal tudatosabbak,
tisztaban vannak a rendszeres alkoholfogyasztassal jar6 veszélyekkel és inkébb vasarolnak
egészségtudatosan ¢élelmiszercket. Egy felmérés szerint a Z generacio, valamint az
ezredfordulosok 66 és 69%-a napi szinten gondol a sajat mentalis és fizikai egészségére, ezzel
szemben a Boomerek korében ez az arany csak 55%. Ennek megfeleléen a Drizly alkoholos
italok e-kereskedelmi platformja szerint az Egyesiilt Allamokban a Z generacio és az
ezredfordulosok 23 €s 24%-a fogyasztja rendszeresen a kiilonféle szeszesitalok alkoholmentes
alternativajat, ugyanez az X generacio esetén 6, a Boomerek esetén pedig csak 1%. Ezt a trendet
tulzasoktol a mérsékelt és felelds alkoholfogyasztds iranyaba toljak el, és mind az alkoholos,
mind az alkoholmentes italokat az életmodvalasztas részeként kinaljak.” (Gyongydsi, 2024)
Erre egy nagyon jo példa a 2024 elején bejelentett egylittmilkddés a Forma-1-ben a Ferrari és a

Peroni Nastro Azzurro 0.0 alkoholmentes sor k6zott. (Termékmix, 2023; Gyongydsi, 2024)

A nemzetkdzi tendencidk megjelenése Magyarorszagon is megfigyelhetd. A NielsenlQ
2021 marciusatél végzett 12 honapos mérése szerint az alkoholmentes sorokbol a
kiskereskedelmek 300 ezer hektolitert adtak el 6sszesen 13,5 milliard forintért, ez az eladasok
értékében 16%, volumenben pedig 15% novekedést jelentett az azt megel6z6 évhez képest.
Ennek a hagyomdanyos, vagyis nem izesitett sorok tették ki a 88%-at, valamint az alkoholmentes
sOrok osszforgalmanak 97%-a vilagos sor volt. Ezt a dinamikus ndvekedést Dr. Kéntor Sandor,
a Magyar Sorgyartok Szovetségének igazgatdja azzal magyardzza, hogy nincs valodi
alternativaja az alkoholmentes séroknek, ,.kiilondsen azota, amiota az alkoholmentes valtozat
olyan technologiaval késziil, ami megdrzi az eredeti sor izvilagat, igy nem kell lemondani a

valddi sorélményrdl.” (Gyongyosi, 2022)

A trendekre reagéalva a nagyobb gyartok koziil mindenki egyre tobb egyedi izii izesitett
itallal bovitette a portfolidjat az elmult években. 2021-ben 21,6%-o0s novekedéssel az
alkoholmentes radlerek voltak a legjobban fejlédé szegmens és ez a lendiilet 2022-ben is
megmaradt. Szabo Ibolya, a Dreher Sorgyarak vallalati kapcsolatokért felelds vezetdje a
kovetkezd években is ezt a dinamikus fejlodést varja az izesitett és izesités nélkiili

alkoholmentes sorok esetében is, azonban azt is kiemelte, hogy ,,ez a folyamat természetesen
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nem csorbithat a sorok élvezeti értékén” (Budai, 2022), ugyanis a kutatasok is azt igazoljak,
hogy a fogyasztok azt varjak el a gyartoktol, hogy az alkoholmentes valtozatok ize minél inkabb
hasonlitson az eredeti sorok izére. Latva a fogyasztok novekvd igényét a klasszikus izektdl
eltérd ujabb soritalokra, a Dreher 24 radlerjei k6zott mar 6t kiilonboz6 iz szerepel, de a sorgyar
hagyomanyos izesitetlen sorei koziil is egyre szélesebb a kinalat, ugyanis célul tiizték ki, hogy
2030-ra a teljes portfolidjuk 20%-a alkoholmentes legyen. A Dreher 24 alkoholmentes soritalai
kivaloan illenek a sportesemények mellé, melyekhez nem ajanlott alkoholt fogyasztani, de ,,a
sokszinliség jegyében a marka torekszik arra, hogy a nagyobb rendezvények mellett kisebb,
helyi szintli szabadidd- €s hobbisport eseményeket is tAmogasson” (Termékmix, 2019), igy
példaul megjelennek a Balaton ataszdson vagy futdversenyeken, de egylittmiikodnek

konditermekkel is. (Budai, 2022; Dreher.hu, n.a.; Termékmix, 2019)

A Borsodinal is folyamatosan bévitik a palettat, 6k mar 50 éve a fogyasztoi igényeknek
megfelelden fejlesztik a termékeiket. Az egyre tudatosabb fogyasztast preferalokat megceélozva
odafigyelnek arra, hogy a f6zések sordn kizarolag mindségi alapanyagokat €s természetes
Osszetevoket hasznaljanak, valamint a Borsodi Friss termékcsaladjukban, melyben eddig 6
kiilonbozo izvarians kozil van lehetdség valasztani, mar elérhetd 3 alacsony kaloriatartalmu
varians is, melyeket szintén a természetes OsszetevOket szem eldtt tartva, stevia

felhasznalasaval készitenek. (Termékmix, 2023; Puska, 2022b; Borsodi.hu, n.a.)

Eszéki Zoltan, a Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt. orszagos értékesitési igazgatoja ugy
latja, hogy naluk a nem izesitett alkoholmentes sorok forgalma kis mértékben csokkent,
azonban a radler szegmens a Heineken Hungaria eladasaiban is tovabb ndvekedett. Tovabba
ugyan a kinalatukban egyre tobbféle iz megtalalhato, de a tapasztalatai szerint még mindig a
citromos a legnépszertibb. Szabé Dalma, a sérgyar senior brand managere pedig azt emeli ki,
hogy a kategoria forgalmara egyértelmiien hatassal van az id6jaras. Ugyan a hagyomanyos
sorokre is jellemz6 a szezonalitas, ezeket a soritalokat is inkabb a melegebb id6hoz kotik és
nyaron jelentésen megugrik a forgalmuk. Arra is felhivja a figyelmet, hogy a fogyasztok inkabb
keresik a teljesen alkoholmentes valtozatokat, mely a hagyomanyos soroktol eltérd fogyasztasi
helyzetekben is vélaszthatd, a frissitd gylimolesos iz pedig megfeleld valasztas lehet azok
szamara is, akik a sor izét nem szeretik. A Heineken Hungaria kétféle markat is gyart a
kategoriaban: az eddig 6 kiilonb6zd izben elérhetd Soproni Radlert, melynek izvilaga a magyar
izlést koveti a Magyarorszagon is gyakran megtalalhato gytimdlesokkel, illetve a Gosser Natur
Zitrone licenc soritalt, melynek az alap citromos ize alacsony alkoholtartalommal és

alkoholmentes véaltozatban is elérhetd, de az Osszesen 5 féle ize koziil az egzotikusabb izek
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kedvel6i is tudnak valasztani, melyekbdl a szintén stevia felhasznalasaval késziilt mangos
alacsony kaloriatartalmt. (Termékmix, 2023; Termékmix, 2019; Soproni.hu, 2023; Gosser.hu,
2023)

Az alkoholmentes termékeiket egy ernyd alatt dsszevonva kialakitottdk a 0.0% Zonat,
mellyel a bevezetése o6ta mar az iizletek polcain ¢és hiitéiben kénnyebben hozzaférhetéen
megtaldlhatd a gyartd Osszes terméke az alkoholmentes portfoliobol. ,, A 0.0% Zona
kereskedelmi megjelenitése része azon kezdeményezéseknek is, amelyekkel a Heineken
Hungaria az ittas vezetés visszaszoritasaért kiizd” (Heineken, 2019), az iigy érdekében pedig
egylittmiikddtek az Intim Torna Illegal zenekarral, akik az ittas vezetés veszélyeit bemutato dalt
és klipet mutattak be 2019-ben és k6zos kampanyt inditottak David Coulthard, volt Forma-1
pilotaval is. (Heineken, 2019)

A legnagyobb hazai gyartok radler markai a kiilonféle hagyomanyos offline és online
tizletek kinalataban akar jelentésebb mértéki arkiilonbségekkel jelenhetnek meg, ezeknek a
2023 végén jellemz6 atlagarait mutatja be a sajat kutatdsom alapjan késziilt 4. abra, mely az
online, valamint az elsésorban Budapesten elérhet6 jelentOsebb offline iizletek arait foglalja
magaban. Ezeket a fogyasztoi arakat a forgalmazott markak imazsan és a gyartok alapanyag-
¢és gyartasi koltségein kiviil befolyasoljak az iizletek kiilonboz6 stratégiai dontései, de a teljes
ellatasi lancon a termel6k és beszallitoiktol kezdve a végsd fogyasztokig jelenlévd Osszes
lanctagnak is szerepe van. Az egyes lanctagok eltéré mértékben képesek alakitani, ez alapjan
megkiilonboztethetiink dominans aralakitokat és arelfogadokat. Ezen kiviil szamos tovabbi
tényez0 is hatassal van az arak differencidltsdgara, mint példaul az iparag versenystruktaraja, a
helyettesitd termékek ¢és kozvetlen versenytarsak magatartdsa, a piaci szereplok kozti
kommunikacio, a vertikalis 0sszetevok, mint a beszallitok ¢és vevok alkuereje vagy az egyes
iparagi szabalyozasok, ideértve az egyre jelentésebb mindségiigyi eldirasokat is. Ahogyan az
abra mutatja, az arak szerint kozépen helyezkedik el a Dreher 24 és a Borsodi Friss, valamint a
kett6 kozott a Soproni Radler, azonban az dket gyarté Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt. egy
szintén Sopronban gyartott licenc soritallal, a Gosser ilyen tipusu italaval is jelen van a piacon,
melyet a tobbi szerepl6hoz képest jelentdsen magasabbra helyeztek el. Rajtuk kiviil még a
legnagyobb kistizemi fézde terméke, a Pécsi Radler is meghatarozo szerepet tolt be a piacon,
akik a nagyobb gyartokhoz képest jelentdsen alacsonyabb arakkal tud megjelenni. (Szegedi,
2012; Lehota, 2001)
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A legnagyobb hazai radler markak atlagarai
2023 végeén (Ft)
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®m Dreher 24 ®m Pécsi Radler ® Borsodi Friss

B Gosser Natur Zitrone ® Soproni Radler

Forras: sajat kutatas (2023)
4. abra: A legnagyobb hazai radler markak atlagarai 2023 végén forintban

A radlerek forgalméaban szerepe van annak is, hogy mar nem csak a végsd fogyasztas
céljaval torténik az értékesitése, hanem alapanyagként tovabbi felhasznalasra is. Ahogyan a
Yuva Kft. ligyvezetd igazgatdja, Szabd Zoltdn mondta: ,,felfedeztiik, hogy a soripar jelentds
energiat fektet azoknak a figyelmére, akik nem kifejezetten a sort szeretik, de izvilagatdl nem
teljesen zarkoznak el.” (Budai, 2021) Ennek a szegmensnek szanva 2020-ban vezették be SORP
néven az akkor egyediilalld radler szorpcsaladot, melyben radlerekkel izesitett szorpok
talalhatok. Ezt a bevezetéskor 3 kiilonb6z6 izben gyartottak, melyeket a kornyezettudatossagot
szem el6tt tartva Gjrahasznositott PET palackokban forgalmaznak, illetve a vendéglatésokra

gondolva 5 ¢és 10 literes Bag in Box kiszerelésben. (Budai, 2021)
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4, KERDOIVES KUTATAS EREDMENYEI

Atlagosan elfogyasztott sér mennyisége egy
alkalommal nemek szerint
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Forras: sajat szerkesztés (2024)
5. abra: Atlagosan elfogyasztott sor mennyisége egy alkalommal nemek szerint

A kérddiv eredményei szerint Magyarorszagon csokkent az emberek sorfogyasztasa:
ritkdbban fogyasztanak és egy sorozés alkalmaval kisebb mennyiséget is isznak meg egyszerre.
A kitoltoknek tobb, mint kétharmad része csak néhany hetente vagy pedig még ritkdbban
fogyaszt barmilyen fajta sort és minddssze 2,5% fogyaszt szinte minden nap. Nemek szerint
vizsgalva nagyobb a férfiak sorfogyasztasi gyakorisaga, naluk kézel 20% fogyaszt legalabb heti
2-3 alkalommal és 34% heti rendszerességgel, mig a néi sorfogyasztoknak 41,6%-a néhany
hetente és tovabbi 40%-a ennél ritkdbban. Egy fogyasztas alkalmaval a néknek 76,6%-a megall
a maximum egy korsonal, ugyanez a férfi fogyasztoknak csak alig tobb, mint harmadara

jellemzd és tobb, mint a fele akar 2-3 korsoval is megiszik egyszerre.
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Sorfogyasztas napok szerint
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Forras: sajat szerkesztés (2024)
6. abra: Sorfogyasztas napok szerint

A sorozések leggyakrabban a hét végére esnek, elsdsorban azokra a napokra, amikor
masnap munkasziinet van. Leggyakrabban szombati és pénteki napokra szoktdk iddziteni a
sorozéseket: a sorfogyasztoknak a 93,2%-a jel6lte azt, hogy szokott szombati napon sérozni,
valamint a pénteket tobb, mint 80% jeldlte meg, de még a hét tobbi napjahoz képest a vasarnap
is kiemelkedik, melyet a sorfogyasztoknak kicsivel tobb, mint a negyede jelolt. Ezzel szemben

a hétfoi és keddi sorozések a legkevésbé jellemzoek, ezeken a napokon csak a 6,8%-uk szokott.

Egyes sortipusok fogyasztasanak megoszlasa
lakdhely szerint
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Forrés: sajat szerkesztés (2024)

7. abra: Egyes sortipusok fogyasztasanak megoszlasa lakéhely szerint
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Az egyes sortipusok fogyasztasaban eltéréseket lehet megfigyelni a kiilonbozo
demografiai ismérvekre sziikitve. A lakohely tipusa szerint harom kategoriat hatdroztam meg:
Budapesten kiviil a Pest megyét és a tobbi megyében taldlhaté nagyvarosokat egy kategoriaba
soroltam be, valamint a Pest megyén kiviili kisvarosokat ¢s falvakat vettem egybe. Ez alapjan
megallapithato, hogy a fovarosiak a leginkabb nyitottak a kézmiives sorokre, melyet 70%-uk,
¢és a radlerekre, melyet pedig 43%-uk szokott fogyasztani. Ennek a két tipusnak a fogyasztasa
elébbi esetén a Pest megyében és nagyvarosokban €16k felére jellemzd, a kisvarosokban ¢€s
falvakban pedig 38,7%-ra, a radlerek esetén viszont csak kis mértékii az eltérés, ezeket minden
vizsgalt kategdriaban a 40%-ot meghaladja a fogyasztok aranya. A févarosban ezen kiviil a
lager sorok, valamint a csokkentett alkoholtartalmu izesitett sorok fogyasztasa gyakori még,
utobbit a Pest megyében és nagyvarosokban €16 sorfogyasztoknak 70%-a szokott valasztani,
mely a leggyakoribb ebben a telepiiléstipusban és a kisvarosokban is, ahol viszont csak 58%-0t
ér el. Az izesitésnélkiili alkoholmentes sorok viszont mindharom kategériaban a legkevésbé

népszeriek.

Sortipusok fogyasztasa nemek szerint
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Forrés: sajat szerkesztés (2024)
8. abra: Sortipusok fogyasztisa nemek szerint

Nemek szerint lager soroket els@sorban a férfiak szoktak fogyasztani, a ndknek
mindossze 35%-a jelolte azt, hogy ilyet is szokott valasztani. A ndk leggyakrabban a
kiilonbozoféle izesitett soroket keresik, ezek koziil is gyakrabban a csokkentett alkoholtartalmt
valtozatokat, valamint a kiilonb6z6 iz radlereket. Ezzel szemben a férfiak a klasszikusabb

lager és ale tipust soroket preferaljak, a kézmiives sorok pedig mindkét nem szamara kedveltek.
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Az ¢€letkor szerint vizsgalva két kategoriat hataroztam meg: a 35 év alatti fiatalok és a 35
éves vagy anndl idésebbek. Eszerint egyértelmiien latszik, hogy a fiatalok sokkal nyitottabbak
akar az alkoholmentes, akar a csokkentett alkoholtartalmu izesitett sorokre és a radlerekre is,
de a hagyomanyosabb sorok koziil pedig inkabb a lagereket valasztjak, mely az id6sebbek
szamara is a kézmiives sorok utdn a masodik leggyakoribb. Ezen kiviil a csokkentett
alkoholtartalmu izesitett soroket is még az idésebbek kozel fele szokott fogyasztani, tovabba

6k nyitottabbak az alkoholmentes izesitésnélkiili sorokre, de ez naluk is csak 15%-ot ér el.

Leggyakrabban valasztott sortipusok

m Ale sorok (nagytizemi)
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1% Kézmiives sérok
9%
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alkoholmentes sorok

H Egyéb soritalok (pl: radlerek)

Forras: sajat szerkesztés (2024)
9. abra: Leggyakrabban valasztott sortipusok

A leggyakrabban valasztott sortipusnak a fogyasztok legnagyobb részaranyban a lager és
a csokkentett alkoholtartalmu izesitett soroket nevezték meg. A radlerek egyre nagyobb
elfogadottsagara utal az is, hogy ennek a tipusnak 12% a részaranya, mellyel az ale soroket is
megeldzi, de a kézmiives soroktdl is csak 2%-kal marad el. Ez a tipus Pest megyében ¢és az
egyeb nagyvarosokban a legkedveltebb, ahol a fogyasztok 20%-a valasztja leggyakrabban,
mellyel ezen a telepiilés tipuson a masodik legnépszeriibb. A férfiak 46%-a valaszt
leggyakrabban lagereket és 22-22%-uk pedig ale és kézmiives soroket, mig a nék 36%-a
csokkentett alkoholtartalmu izesitett soroket fogyaszt a legszivesebben és tovabbi 16,9%

preferalja leginkabb a radlereket, melynek részaranya esetiikben megegyezik a lagerekkel.
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A sorfogyasztoknak csak kicsivel kevesebb, mint 17%-4ra jellemzd, hogy szokott egy
otthoni ebéd vagy vacsora mellé fogyasztani sort, ez vendégségben kozel 10%-kal magasabb.
Barmilyen alkalom nélkiil 6,8% szokta rendszeresen és 26,3% gyakran megkivanni egy sor
fogyasztasat, de linnepek idején mar kozel 45% szokott fogyasztani. Nyaralasok alatt vagy egy
kozos kerti siités/f6zés alatt az emberek konnyebben engedik el magukat, ilyenkor tobb, mint

80%-ra jellemzd, hogy legalabb alkalmanként megiszik egy sort.

Sorfogyasztas sportesemények kovetése kozben
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Nagyon nem jellemzé
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Forrés: sajat szerkesztés (2024)
10. abra: Sorfogyasztas sportesemények kovetése kozben

A kilonbozd  sportesemények kovetése kozben helyszinen megtekintve a
sorfogyasztoknak 22%-a rendszeresen és tovabbi 24%-a pedig gyakran szokott fogyasztani
sort, ugyanez televiziobol kovetve kicsivel kisebb, de ilyenkor is kozel 40% szeret meginni a
sportesemény megnézése mellé egy sort. Mindkét esetben viszont nagyon magas, kozel
harmada, azoknak a fogyasztoknak az ardnya, akik soha nem szoktak fogyasztani a

sportesemény mellé és ezen tal is tobb, mint 20%, akikre csak ritkabban jellemzo.

A zenés-tancos rendezvényeken a fogyasztok fele szokott sordzni, viszont kdzel negyede
soha. Az egyéb szorakozohelyeken eléri a 60%-ot is azoknak az aranya, akik szoktak
fogyasztani. Egyértelmiien kimutathaté az is, hogy az 6sszes kategoriaban a férfiak jelentdsen
nagyobb része szokott sordozni, mint a noknek, a zenés-tancos rendezvényeken a férfiaknak
63,5%-a szokott sordozni, mig a ndéknek minddssze 9,1%-ara jellemzd ez. Ezen kiviil

kimutathat6 az is, hogy ¢életkor szerint a legtobb kategdriaban a 25 és 44 év kozottiekre jellemzd
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a leginkabb a sorfogyasztas: egy kozos kerti siités/f6zés soran ebben a korosztalyban kozelit a
95%-hoz, nyaralas kozben pedig a 90%-hoz azok aranya, akik gyakran soroznek, de a
szorakozohelyeken is 70% felett vannak. A 25 ¢év alattiak viszont a legtobb kategoridban
kevesebbet fogyasztanak: a zenés-tancos rendezvényeken csak 16,4% fogyaszt rendszeresen,
21,8% viszont soha, de az iinnepek alkalmaval is csak kicsivel 34% felett van a fogyasztok

aranya.

Radlerek fogyasztasanak gyakorisaga
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Forras: sajat szerkesztés (2024)
11. abra: Radlerek fogyasztasanak gyakorisaga

A valaszadokat lesziikitve azokra, akik szoktak radlereket is fogyasztani, az figyelhetd
meg, hogy az ilyen tipust soritalokat a soroknél jelent6sen ritkabban fogyasztjak az emberek:
kozel 40% iszik ilyet néhany hetente és tovabbi 57% ennél is ritkdbban. Lakohely szerint Pest
megyében €s a nagyvarosokban fogyasztanak a leggyakrabban, itt kdzel 10% szokott legalabb
hetente vagy anndl gyakrabban, a kisvarosokban és a falvakban azonban minden valaszado

maximum néhany hetente vagy anndl ritkabban fogyaszt.

Egy atlagos fogyasztas alkalmaval az esetek haromnegyedében csak egy félliteres vagy
annal kisebb mennyiség fogy. A fovarosi férfiak isznak meg a legtdbbet egyszerre, illetve a
kisebb varosokban ¢s falvakban kevesebb mennyiség fogy a tobbi lakohely tipushoz képest,
¢letkor szerint nézve pedig a 35 év alatti fiatalok kicsivel tobbet fogyasztanak, de atlagosan 6k

is alig isznak tobbet egyszerre a félliternek megfelel6 mennyiségnél.
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A radlerek fogyasztasat napok szerint vizsgalva hasonlé tendenciakat lehet megfigyelni,
mint az Osszes sorkategoriat nézve: a fogyasztas tilnyomo tobbsége itt is a pénteki és szombati
napra koncentralodik €s a vasarnap is kiemelkedik még a hét tobbi napjahoz képest, ez a
fogyasztok egyharmadara jellemzd. A tobbi sorkategoriahoz képest azonban a hétféi napokon
fogyasztas a radlereket is fogyasztok 15%-ara jellemz6, ami a tobbi sorkategoridhoz képest
kozel 10%-kal magasabbat jelent és a hét tobbi napjan is néhany szazalékkal tobben vallaljak

be a fogyasztast.

Ugyan a radlerek ma mar Magyarorszagon szinte minden esetben alkoholmentesek, az
ilyen kategoriat fogyasztok gyakrabban valasztjdk az alacsony alkoholtartalmu, 2% koriili
italokat. A férfi fogyasztok 76%-a szokott legaldbb néha fogyasztani csokkentett
alkoholtartalmu radlereket, mig az alkoholmentes valtozatokat 68%-uk. Ugyanezek a nék
esetén 84 ¢és 76%.

Fogyasztott izek radlereknél nemek szerint
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Forras: sajat szerkesztés (2024)
12. abra: Fogyasztott izek radlereknél nemek szerint

A radler tipust soritalokbol ugyan egyre tobbféle iz érhetd el, koztik egyre tobb
egzotikusabb izvilag is, még mindig a hagyomanyos citromos izii a legnépszeriibb, valamint az
ett6l csak kis mértékben elmaradé meggyes. Citromos iziit a férfiaknak tobb, mint a
haromnegyede szokott valasztani, a meggyeset csak kozel fele, ezzel szemben a noknél a
meggyes a legkedveltebb, nekik kozel 80%-uk szokott fogyasztani ilyet, de a citromos

radlereket is kozel 70%. Ezeken kiviil a férfiaknal még a grapefruit és az egyéb, akar
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egzotikusabb gyiimolesds izek népszeriiek, ndknél pedig tobb, mint 40%-uk szereti a bodzas

iz{it, azonban 6k jobban szeretnek kisérletezni a tobbi izzel is.

A sorfogyasztokhoz képest a radlereket is fogyasztok kicsivel nagyobb aranya szokott az
étkezések mellé, vagy csak alkalom nélkiill meginni egy radlert, de ezeknek a fogyasztasat
4ltalaban inkabb valamilyen alkalomhoz vagy kiilondsen a nyarhoz kétik a legtdbben. Unnepek
idején a radlereket is fogyasztok 35%-a szokott fogyasztani, nyaraldsokon vagy egy kerti
stités/f0zés alkalmaval viszont ez megduplazddik, azonban ilyenkor is ezeknek a részaranya
10%-kal elmarad a hasonlo szituacidban jellemzd sorfogyasztashoz képest. Sportesemények
helyszini megtekintése kozben, vagy csak a televizion keresztiil kdvetve az emberek
szivesebben isznak hagyomdényos soroket, de azoknak, akik ilyen kategoriat is szoktak
fogyasztani egyharmad része szivesen valaszt a sor helyett egy ilyen fajta italt. Az Gsszes
vizsgalt helyzetben kimutathato, hogy a 25 év alatti fiatalok radler fogyasztasa magasabb, mint

a tobbi korcsoportnak.

Markaismertség a radlerek piacan spontan
felidézés alapjan
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Forras: sajat szerkesztés (2024)

13. abra: Markaismertség a radlerek piacan spontan felidézés alapjan a radlert

fogyasztok korében

A radler tipusu soritalok piacan a Magyarorszagon jelenlévé markak ismertségét is
felmértem a radlereket fogyasztok korében €s a nem fogyasztok korében is: eldszor a
valaszadokat arra kértem, hogy spontan felidézve nevezzék meg az 4ltaluk ismert markakat,

majd ezt kdvetden tamogatott médon a felsorolt markak koziil kellett kivalasztaniuk azokat,
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amelyeket legalabb hallomasbdl ismernek. Spontan felidézve egyértelmiien a Soproni Radlert
ismerik leginkdbb az emberek, a fogyasztok 57%-a emlitette, de még a radlereket nem
fogyasztoknak is 41%-a tudta felidézni. A Gosser ilyen tipusu italat is még sokan ismerik, de a
nem fogyasztok nagyobb ardnyban, 21%-ban, emlitették ezt a markat. A fogyasztok 12%-a
nevezte meg a Dreher 24-et és a ndi fogyasztok ezzel megegyez6 aranyban tudtak még a Pécsi
Radlert is. Azok, akik nem fogyasztanak radlereket 23%-ban nem tudtak markat megnevezni,

kicsivel tobb, mint 4% viszont bevallasa szerint nem IS ismerte még a radler kategoriat sem.

Tamogatott felidézéssel szintén a Soproni Radlert ismerik a legtobben, a néi fogyasztok
100%-a, de az Osszes fogyasztonak is a 97%-a ismeri legalabb hallomasbol és a nem
fogyasztoknak is a 90%-a. A Gosser Natur Zitrone ilyen mdédon csak kevesebb, mint 5%-kal
marad el. Ezt kdvetden tobb, mint 80% ismeri a Borsodi Friss radler markat és a fogyasztok
haromnegyede a Dreher 24-et, de a Pécsi Radler ismertsége is meghaladja a 60%-ot, valamint
egyharmad résziik a nagyobb markakon kiviil még az Argus Radlert is ismerik. Akik nem
fogyasztanak radlert tobb, mint 80%-ban ismerik a Gosser €s tobb, mint 75%-ban a Borsodi és

Dreher ilyen tipusu soritalat.

A radlert fogyasztok altal mar kostolt markak
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Forras: sajat szerkesztés (2024)
14. abra: A radlert fogyasztok altal mar kostolt markak

Ezek a markak kozil a Soproni Radlert a fogyasztok 93%-a, a Gosser radlerjét pedig

80%-a kostolta is mar, a Borsodi Friss és a Dreher 24-et viszont csak 58 és 50%.
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Elsokent valasztott radler markak nemek
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Forrés: sajat szerkesztés (2024)
15. abra: Elsoként valasztott radler markak nemek szerint

A fogyasztok 60%-a radler vasarlas esetén elsdként a Soproni Radlert szokta valasztani,
ez a férfiak esetén magasabb, 68%, a Gossert pedig kicsivel tobb, mint 22%. A férfi fogyasztok
4%-anak a Borsodi Friss a kedvenc markaja és ezzel megegyez6 aranyban vannak azok,
akiknek nincs kedvence. A néi fogyasztoknal a Heineken Hungaria altal gyartott két
legnagyobb marka utan a Pécsi Radler foglal el kiemelt helyet kozel 7%-kal, de még a kisebb
markak, mint az Argus vagy Arany Kors6 radlerjét is van, aki elséként valasztja a boltokban.
Amikor az lizletekben nem érhet6 el éppen a kedvenc marka, olyankor a nagyobb gyartok radler
markaibol barmelyik lehet egy alternativa a fogyasztok szamara, ezek koziil a Gosser és a
Borsodi Friss kiemelkedik kis mértékben a tobbihez képest. A nagyobbakon kiviil a legnagyobb
kistizemi f6zde radler soritala, a Pécsi Radler és az Argus is szoba johet a fogyasztok kozel 15

és 10%-anak.

A radlerekre gondolva a valaszadok tobb, mint 20%-a elsOre a frissességre asszocialt, de
sokaknak jutott eszébe errdl a gyiimdlcsos iz. Akik nem fogyasztanak ilyen fajta italokat, azok
nagy aranyban gondoltak még a citrom izre, a fogyasztok viszont inkabb az iidit0 jelleget és az

édesebb izt emelték ki.

A valaszadoknak a radlerekrdl kialakitott képét vizsgalva fiiggetlentil attol, hogy szokott-
e ebbdl a kategdridbol fogyasztani, az rajzoldodik ki, hogy az ilyen tipusu soritalokat elsésorban

a fiatalok és jellemzden inkabb a ndk szoktak fogyasztani, de ez mar nem egy annyira hatarozott
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allaspont, ez a kép kezd mar elmozdulni inkabb a semleges iranyaba. A fogyasztok izgalmasnak
tartjak, azonban akik szoktak sort fogyasztani, de ezen beliil a radlereket nem, azok inkabb
tartjak unalmasnak. Megallapithato az is, hogy ezeket az italokat még egyértelmiien ujnak
hatonak tartjak, valamint kifejezetten draganak és olcsonak sem tartjak, inkédbb kdzepesre

jelolték a legtdbben.
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Forrés: sajat szerkesztés (2024)
16. abra: Markatérkép az ot legnagyobb hazai radler markaval

A kifejezetten radler tipusu soritalokat is fogyasztd véalaszadok az 6t legnagyobb hazai
radler markara vonatkozodan jelzd parokat kaptak, melyek szerint az egyes markakat egy egytol
otig terjedd skalan kellett elhelyezniiik. A 16. 4dbran lathaté markatérkép alapjan, ahol az
alacsonyabb szam jelenti, hogy jobban valtozatos ¢és frissitd hatasu, megallapithat6, hogy a
fogyasztok szerint a Heineken Hungaria két markaja, a Soproni Radler és a Gosser Natur
Zitrone sokkal valtozatosabb a versenytarsainal, de a frissit0 hatas szerint egymashoz képest jol
megkiilonboztethetdk. A Dreher 24 és a Pécsi Radler ezek a szempontok szerint kdzel azonos
helyet foglalnak el, de a Borsodi Friss sem messze helyezkedik el és a legtobb vizsgalt szempont
szerint is egymds kozelébe helyezték el a kitdltdk ezt a harom markat. A valaszadok
egyértelmiien a Soproni radlerjét tartjak a legfiatalosabbnak, de a Gdsser csak kis kiilonbséggel
marad el téle. A fogyasztok ugy gondoljak, a Pécsi Radler ara kozel azonos az értékével,

azonban a tobbi markat tényleges értékénél dragabbnak tartjak, ez kiilondsen igaz a Gosser-re.
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S. JAVASLATOK

A Magyarorszagon is jelenlévé globalis trendek szerint egyre tudatosabbak a fogyasztok és
kialakult az igényiik a magasabb mindség és természetes alapanyagokbol gyartott termékek
irant, valamint ma mar jobban tisztdban vannak az alkoholfogyasztis rovid- és hosszatava
hatdsaival. A nagyobb sorgyartok ezekhez a trendekhez alkalmazkodva egyre tobb
alkoholmentes termékkel fejlesztették a portfoliojukat, melyen beliil a radlerek a legnagyobb
mértékben fejlddé szegmens, ebbdl a kiilonbozd izeken kiviil egyes gyartok mar alacsony

kalériatartalmut is bevezettek a piacra.

Ugyan a legdinamikusabban fejlodé szegmens, a korabban kialakult vele kapcsolatos
sztereotipidk megszlinni latszanak és novekszik az elfogadottsdguk, mégis a radler tipus
soritalokat ma még tilnyomo6 részben otthoni fogyasztasra szoktdk beszerezni az egyes
tizletekbol. Ezzel szemben a vendéglatd iizletekben, ahol orszdgosan atlagosan ot
kiilonbozéféle marka kérhetd, a radlerek még nem jelentek meg a kinalatban. Ugy gondolom,
tovabbi novekedést hozhatna az elfogadottsagaban egy a Sorszovetség altal készitett kampany,
mely olyan helyzeteket kiemelve, ami mellé a fogyasztok jellemzben az alkoholtartalmu italok
fogyasztasat kotik, bemutatja, hogy ugyanannyira természetes lehet az alkoholmentes variansok
¢s radlerek fogyasztasa is. Ennek részeként pedig a radlerek bevezethetok lehetnek a

vendéglatoegységekben is, eldszor eladashelyi reklammal tdmogatva.

Ma mar Magyarorszagon ¢és globalisan is egyre tobb zenész és szinész szamol be arrol,
hogy teljesen leszokott az alkoholfogyasztasrol. Egy ilyen kampanyba koziiliik lehet érdemes
bevonni egy pozitiv megitéléssel rendelkez6 személyt, aki az er0s imazzsal és a személyes

torténeteivel hitelesebben lehet képes egy megfeleld lizenetet atadni.

A teljes sorpiac és a radlerek esetében is egyértelmiien megfigyelhetd a szezonalitas, a
melegebb nyari idészakban jelentés mértékben megnd a fogyasztasuk. A radlerek piacan
viszont, ahol egyre tobbféle, a hagyomdnyostol eltérd egzotikusabb iz jelenik meg, egy 6szi-
téli idészakban jellemz6 iz bevezetése és ennek megjelenitése a reklamozasban a megszokott
nyari élmények kiemelése helyett, lehetdséget teremthet arra, hogy a fogyasztok ne kizarolag a

melegebb honapokat kapcsoljak 6ssze ezekkel az italokkal.

Ezeken kiviil a Dreher24 mintdjat kovetve javaslom sportrendezvények tamogatisat

orszagos ¢€s kisebb, lokalis szinten is, de egy sajat esemény megszervezése is képes lehet a

27



pozitiv élmény altal megfeleld hatast elérni. Egy ilyen esemény esetén viszont kiemelném, hogy
amennyiben a Sorszovetség kampanyaként torténik, semmiképpen sem iranyulhat kifejezetten
valamelyik markanak a népszertsitésére, aki ezzel esetleges versenyelOnyt szerezhetne,
kizar6lag altalanosan a radler tipust soritalokra. Azonban egy olyan fogyaszté esetén, aki nem
talalkozott kordbban a radlerekkel, az egyes markak tobbiektdl fiiggetlen aktivitasa

masodlagosan érhet el talan kdzos eredményt is az adott marka épitése mellett.
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6. OSSZEFOGLALAS

Magyarorszagon az éves sortermelés volumene a 2010-es évek elsd felében ingadozott, ezt
kovetden azonban egy fokozatos csokkenést lehet megfigyelni. Az 6t legnagyobb hazai
sorgyarto, a Borsodi Sorgyar Kft., a Carlsberg Hungary Kft., a Dreher Sorgyarak Zrt. és a
Heineken Hungéria Sorgyarak Zrt., valamint az adatelemzésben szerepl6 legnagyobb kisiizemi
sorfozde, a Pécsi Sorfozde Zrt. altal 1992-ben alapitott Magyar Sorgyartok Szovetsége az
elmult években sok milli6 forint értékii beruhazasokat hajtott végre, melynek kdszonhetéen
2023-ban az azt megeldz6 évhez képest minddssze 8%-0s volt a visszaesés a belfoldi
termelésben €s nodtt a részesedése a Magyarorszagon gyartott séroknek az éves eladdsokban,
mely 2023-ban 88% volt. Ezzel a sérgyartas jelentdsen nagyobb szerepet tolt be a hazai piacon,

mint az élelmiszeripar egyéb szegmensei.

A hagyomanyos lager sorok mellett megjelentek a felsderjesztésii sorok is, melynek
koszonhetden a kinalat kiszélesedett. A Sorszovetség fontosnak tartotta a minél szélesebb hazai
termékpaletta 1étrehozasat is, emiatt fejlesztéseket végeztek, valamint 2015-ben modositottak
az alapszabalyukat, igy a kisebb gyartok is a szovetség tagjai lehetnek és a nagyobb gyartok is
elkezdtek a kiilonlegesebb izeket is kinald kézmiivessorokkel kisérletezni. Ezen kiviil
ugyanebben az évben elinditottak S6r mi tobb nevli programjukat, mellyel a sorok helyét
keresték meg a modern gasztrondémidban és a hagyomanyostol eltérd, 0 sor-étel parositasokat

alakitottak ki a vendéglatasban.

A 2020-ban megjelent koronavirus elleni védekezést szolgald intézkedések hatassal
voltak a sorpiacra is, a sorok eladasa 30%-ban a HORECA szektorban torténik, mely a
lezarasok miatt jelentds kiesést jelentett a gyartoknak, akik ezt kiillonb6z6 modokon probaltak
meg kezelni. Ebben az iddszakban sokan webshopokat inditottak, méasok nagyobb figyelmet
forditottak a kiskereskedelmekre, ahol probaltak j csatornakat keresni, de az eladasok értéke
igy is elmaradt a pandémia el6ttihez képest. Ennek ellenére a legtobben ekkor is fejlesztéseket

végeztek és 1j termékeket tudtak bevezetni.

Magyarorszagon a globalisan is megjelend trendeket lehet megfigyelni elsdsorban.
Lathato, hogy a fiatalabbak tobbet foglalkoznak az egészségiikkel, ennek hatisara pedig
fontosnak tartjdk az alkoholmentes variansok és a csokkentett alkoholtartalmt italok
fogyasztasat, melyen beliil a radlerek a legdinamikusabban fejlédé szegmens, melyek egyre

tobbféle izzel jelennek meg, de leginkabb még mindig a klasszikus citromos iz a fogyasztok
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kedvence. Az 0 izek mellett egyre tobb gyartd vezetett be alacsony kalorias termékeket is,
melyek a természetes Osszetevokre vald tekintettel stevia felhasznalasaval késziiltek. Szintén a
tudatosabb fogyasztokra gondolva a gyartok egyre inkdbb a mindség iranyaba vitték el a
fejlesztéseiket, mely a teljes sorpiacon is megfigyelhetd a prémium szegmens erdsddésével és

az alsokategodrias sorok forgalmanak csokkenésével.

30



7. TRODALOMJEGYZEK

Borsodi.hu (n.a.): A Borsodi torténete.
https://borsodi.hu/tortenetunk?month=3&date=4&year=1998
Letoltés datuma: 2024. marcius 7.

Borsodi.hu (n.a.): Borsodi Friss 0,0%.
https://borsodi.hu/borsodi-friss?q=FRISS
Letoltés datuma: 2024. marcius 9.

Borsodi.hu (n.a.): Fogyaszd feleldsséggel!
https://borsodi.hu/drink-responsibility
Letoltés datuma: 2024. marcius 10.

Budai Klara (2021): Megszenvedte a sorpiac a jarvanyt. Trade magazin.
https://trademagazin.hu/hu/megszenvedte-a-sorpiac-a-jarvanyt/
Letoltés datuma: 2024. januar 28.

Budai Klara (2022): Alkoholtartalom nélkiil is ¢élmény a sérfogyasztas.
https://trademagazin.hu/hu/alkoholtartalom-nelkul-is-elmeny-a-sorfogyasztas/
Letoltés datuma: 2024. marcius 8.

Dreher.hu (n.a.): Soreink.
https://dreher.hu/soreink/
Letoltés datuma: 2024. marcius 8.

Elekes Zsuzsanna (2023): Alkoholhelyzet Magyarorszagon. Tények, adatok, elemzések.
Budapest, L’Harmattan Kiado

Gosser.hu (2023): Gosser Natur Zitrone.
https://gosser.hu/
Letoltés datuma: 2024. marcius 10.

Gundel Janos (2019): Fejezetek a magyar gasztrondmia torténetébdl. Egyetemi orai eléadas.
Budapest, BGE KVIK, 2019. szeptember 16.

GVH (2023): Jelentés az alkoholos és alkoholmentes italtermékek magyarorszagi
vendéglatoipari egységekben torténd forgalmazasanak piacan lefolytatott 4gazati vizsgalatrol.
Budapest

Gyongyosi Balazs (2022): A csapbdl is alkoholmentes sor folyik.
https://www.vg.hu/cegvilag/2022/04/a-csapbol-is-alkoholmentes-sor-folyik
Letoltés datuma: 2024. marcius 7.

Gyongyosi Balazs (2024): Két korsé sort kérek, de az egyik alkoholmentes.
https://index.hu/gazdasag/2024/02/02/ital-fogyasztas-alkoholmentes-sor-egeszsegtudatos-
szaraz-januar-ipar-gyartas-kereskedelem/

Letoltés datuma: 2024. marcius 8.

31


https://borsodi.hu/tortenetunk?month=3&date=4&year=1998
https://borsodi.hu/borsodi-friss?q=FRISS
https://borsodi.hu/drink-responsibility
https://www.vg.hu/cegvilag/2022/04/a-csapbol-is-alkoholmentes-sor-folyik

Heineken (2019): Robbanasszeriien boviilt az alkoholmentes radlerek forgalma az elmult 6t
évben.
https://www.heinekenhungaria.hu/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/228-robbanasszeruen-bovult-
az-alkoholmentes-radlerek-forgalma-az-elmult-ot-evben.html

Letoltés datuma: 2024. marcius 10.

HVG.hu (2012): A citromos sor karrierje.
https://hvg.hu/gasztronomia/20120712 ital radler kerekpar
Letoltés datuma: 2024. marcius 4.

HVG.hu (2023): A magyarok nem az alkoholon sporolnak, egyre tobben veszik a prémium
soroket.

https://hvg.hu/gazdasag/20230205_sor_sorfogyasztas sorszovetseq

Letoltés datuma: 2024. januar 28.

HVG.hu (2024): Jelent6sen csokkent tavaly a magyarok sorfogyasztasa, megallt az
alkoholmentes termékek térnyerése is.

https://hvg.hu/kkv/20240122 Tavaly kevesebb sort ittunk _ennek _megis van _egy nagy elo
nye?utm_source=related&utm_medium=hvg.hu&utm_campaign=widget-5130974

Letoltés datuma: 2024. januar 28.

Kotler, Philip (1998): Marketing Menedzsment: elemzés, tervezés, végrehajtas és ellendrzés.
Budapest, Miiszaki Konyvkiado

KSH (2021): A sor az egyik legnépszeriibb alkoholtartalmu ital a magyarok korében.
https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/stattukor/sor/index.html
Letoltés datuma: 2024. janudr 28.

KSH (2022): 13.1.1.2. Az ipari termelés volumenindexének és néhany fontosabb ipari termék
termelésének hosszu iddsora.

https://www.ksh.hu/stadat files/ipa/hu/ipa0002.html

Letoltés datuma: 2024. januar 28.

KSH (2024): 1.1.1.6. Fogyasztoiar-indexek a kiadasok részletes csoportjai szerint.
https://www.ksh.hu/stadat _files/ara/hu/ara0006.html
Letoltés datuma: 2024. janudr 28.

Lehota Jozsef (2001): Elelmiszergazdasagi marketing. Budapest, Miiszaki Konyvkiado
Magyar Elelmiszerkonyv (2013): Sor. 2-702 szamu iranyelv

Magyar Kozlony (2020): 2020. évi CXL. térvény: A kereskedelemrdl sz616 2005. évi CLXIV.
torvény modositasarol. 275. szdm

Magyar Sorgyartok Szovetsége (2021a): Sor mi tobb.
https://www.sorszovetseg.hu/sor-mi-tobb/
Letoltés datuma: 2024. marcius 5.

Magyar Sorgyartok Szovetsége (2021b): Alkoholmentes sorok kereskedelmi
kommunikécidjanak iranyelvei.

32


https://www.heinekenhungaria.hu/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/228-robbanasszeruen-bovult-az-alkoholmentes-radlerek-forgalma-az-elmult-ot-evben.html
https://www.heinekenhungaria.hu/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/228-robbanasszeruen-bovult-az-alkoholmentes-radlerek-forgalma-az-elmult-ot-evben.html
https://hvg.hu/gasztronomia/20120712_ital_radler_kerekpar
https://hvg.hu/gazdasag/20230205_sor_sorfogyasztas_sorszovetseg
https://hvg.hu/kkv/20240122_Tavaly_kevesebb_sort_ittunk_ennek_megis_van_egy_nagy_elonye?utm_source=related&utm_medium=hvg.hu&utm_campaign=widget-5130974
https://hvg.hu/kkv/20240122_Tavaly_kevesebb_sort_ittunk_ennek_megis_van_egy_nagy_elonye?utm_source=related&utm_medium=hvg.hu&utm_campaign=widget-5130974
https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/stattukor/sor/index.html
https://www.ksh.hu/stadat_files/ipa/hu/ipa0002.html
https://www.ksh.hu/stadat_files/ara/hu/ara0006.html

MOHU (2023): 2024. januar 1-t6l 4;j italcsomagolas visszavaltasi rendszer lesz
Magyarorszagon.
https://mohu.hu/media/hirek/2024-januar-1-tol-uj-italcsomagolas-visszavaltasi-rendszer-lesz-
magyarorszagon.html

Letoltés datuma: 2024. marcius 17.

Penzcentrum.hu (2019): Kidertilt a sortitok: ezzel itatjadk a magyarokat a gyarak.
https://www.penzcentrum.hu/vasarlas/20190818/kiderult-a-sortitok-ezzel-itatjak-a-
magyarokat-a-gyarak-1081859#

Letoltés datuma: 2024. marcius 4.

Puska Tamas (2022a): Magyar Sorgyartok Szovetsége.
https://alkoholinfo.hu/magyar-sorgyartok-szovetsege/
Letoltés datuma: 2024. januar 28.

Puska Tamas (2022b): Borsodi Friss 0,0%.
https://alkoholinfo.hu/borsodi-friss/
Letoltés datuma: 2024. marcius 9.

Rekettye Gabor (2018): Ertékteremtés 4.0. Budapest, Akadémiai Kiado

Soproni.hu (2023): Termékeink.
https://soproni.hu/termekek
Letoltés datuma: 2024. marcius 10.

Szegedi Zoltan (2012): Ellatasilanc-menedzsment. Budapest, Kossuth Kiado

Termékmix (2019): Nemcsak nyaron héditanak az izesitett sorok.
https://termekmix.hu/magazin/polc/2991-nemcsak-nyaron-hoditanak-az-izesitett-sorok
Letoltés datuma: 2024. marcius 10.

Termékmix (2023): Fejlodik a hazai sorkultara.
https://termekmix.hu/magazin/polc/7999-fejlodik-a-hazai-sorkultura
Letoltés datuma: 2024. marcius 8.

TOMRA (2023): Deposit return scheme in Germany: the world’s highest-performing drink
container recycling system.
https://www.tomra.com/en/reverse-vending/media-center/feature-articles/germany-deposit-
return-scheme

Letoltés datuma: 2024. marcius 17.

Trade magazin (2024): Tovabb dragul a so6r 2024-ben?
https://trademagazin.hu/hu/tovabb-dragul-a-sor-2024-ben/
Letoltés datuma: 2024. januar 28.

33


https://mohu.hu/media/hirek/2024-januar-1-tol-uj-italcsomagolas-visszavaltasi-rendszer-lesz-magyarorszagon.html
https://mohu.hu/media/hirek/2024-januar-1-tol-uj-italcsomagolas-visszavaltasi-rendszer-lesz-magyarorszagon.html
https://soproni.hu/termekek
https://termekmix.hu/magazin/polc/2991-nemcsak-nyaron-hoditanak-az-izesitett-sorok
https://termekmix.hu/magazin/polc/7999-fejlodik-a-hazai-sorkultura
https://www.tomra.com/en/reverse-vending/media-center/feature-articles/germany-deposit-return-scheme
https://www.tomra.com/en/reverse-vending/media-center/feature-articles/germany-deposit-return-scheme

MELLEKLETEK



