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1. Bevezetés

A labdarugas vitathatatlanul korunk egyik legnépszertibb sportja, ami az évek soran egyre
jobban elterjedt a vilag minden t4jan, beleértve hazankat, Magyarorszagot is. Magyarorszagon
maradva elmondhatjuk, hogy a valogatott mérkdzések iranti érdeklddés az elmult években
nagyban emelkedett. Egy valogatott mérkdzés az orszag minden tajarol és a hataron talrol is a
fovarosunkba csalogatja az érdeklédoket. Ez a hatalmas érdeklddés nem csak a sport
szempontjabol pozitiv, hanem gazdasagilag is, a turizmus ipardg szamara is elonyt, illetve
bevételt jelent. A mérkézés miatt ideutazd szurkolok nagy valdsziniiséggel szallast fognak
foglalni, mivel a mérkdzések altaldban kés6 este kezdddnek. A helyi éttermekben is igénybe
veszik a szolgaltatdsokat, és sokan kihasznéljak a lehetdségét annak, hogy a fOvéros
nevezetességeit megtekintsék, ami szintén jelentds bevételi forras és varosunk, orszagunk
imazsat is noveli. Ezek a szamok egy nagyobb labdarugd esemény alatt, mint példaul a
vilagbajnoksag, nagyon magasak ¢s jelentés mértékében hozzajarulnak az adott rendez6 orszag
GDP-¢hez. A vilagbajnoksdg minden idok legnagyobb labdarugd eseménye, s az ilyenkor
idelatogaté emberek ko6zott mindig sokan élnek a kulturdlis rendezvények adta élmények
lehetdségeivel is. Ezek az események azok, melyek a legjobban fellenditik az idegenforgalmi
agazatot, mivel ilyenkor jelent6sen megnovekszik a szalldshelyek, éttermek és egyéb
szolgaltatasok iranti érdeklddés az orszagba bearamld szurkoldaradat miatt. Legtobb esetben a
szurkold, vagy a turista posztol a kozosségi portalokon az eseményekrdl, érdekességekrol,
nevezetességekrol, ami népszeriisiti az adott varost, orszagot, ami tovabbi turista érkezést jelent
a jovoben. Az el6z0 vilagbajnoksagot 2022-ben Katarban rendezték, amire 6sszesen 3,4 millio
szurkold vasarolt jegyet, ami kb. 10%-os emelkedést jelent az el6z6, 2018-as
vilagbajnoksaghoz képest, akkoriban a legnagyobb latogatottsaggal rendelkezd labdartigd
esemény volt (FIFA, 2023a).

A fentiekre épitve a f0 kutatdsi kérdéseim a kovetkezdk: Milyen hatassal vannak a
labdariigd sportesemények a varosok, orszagok turisztikai latogatottsagara és gazdasagara?
Melyek azok a tényezdk, amik befolyasoljak a turistdk hajlanddsagat egy adott labdaragd
esemény latogatasat illetden? Egy adott labdarigd esemény meglatogatasat illetden mennyire
befolyasolja a turistakat az esemény marketingtevékenysége? Hogyan hat egy labdarugd
esemény a latogato turista, az adott desztindcion valo tartdzkodasi idejére és utazasi dontéseire?
Melyek azok a turisztikai szolgaltatdsok, amelyek forgalma novekszik egy labdartigd esemény

megrendezése alatt?
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Témavalasztdsom hattérében a labdarugas iranti érdeklédésem all, mivel mar tobb mint
15 éve ez a sportag all az életem kdzéppontjaban. Amikor nem a palyan vagyok, akkor is
mérkdzésekre jarok vagy épp a tv-ben nézem a mérkdzéseket. Pontosan ezért érdekelnek a
labdarugas hatterével kapcsolatos kiilonbozo teriiletek. Személyes ligyemnek tartom a noi
labdarugast, ezért egy kiilon szekcidban szeretnék kitérni arra, hogy a n6éi labdarugd események
iranti érdeklddés és latogatottsag hogyan novekedett az évek sordn. Szeretnék egy teljes képet
kapni az emberek dontési oldalarol is a szakdolgozatom segitségével. A szakdolgozatom célja
az, hogy feltarjam a labdarugd események turisztikai vonzerejét hazankban és kiilf6ldon is,
illetve azt, hogy valaszt talaljak a kutatasi kérdéseimre a szakirodalmak €s a primer kutatdsom

alapjan.

A vélasztott kutatdsi modszerem kérddives elemzés, ennek segitségével belelathatok az
emberek dontéseinek hatterébe, belatast nyerek tovabba abba is, hogy a mérkdzés latogatasa
mellett melyek azok a szolgaltatasok, melyeket az esemény ideje alatt igénybe vesznek. Célom
az, hogy nagyobb betekintést nyerjek, hogy a kiilonb6z6 labdarigd események hogyan
alakitjak at a varosokat turisztikai célpontokkd. Az esemény marketing tevékenységének
vizsgalata is a célom, aminek fejlesztésére a kutatdsom utidn javaslatot szeretnék tenni a
labdarigd esemény szervezdinek oldalara és ravilagitani azokra a hidnyossagokra. Melyek

jelenlétével még hatékonyabban lehetne novelni az érdeklddok szamat.
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2. Szakirodalmi attekintés

2.1 Sportturizmus

A sportturizmus nem csupan a sportesemények latogatasat jelenti, hanem a régio, varos
latnivaldinak, nevezetességeinek megtekintését is lehetévé teszi. Ezéltal a sportturizmusnak
jelentds gazdasagi hatdsa is van a sportesemények helyszinén a szallasok, éttermek és egyéb
turisztikai szolgéltatasok miatt. Féleg az elmult évtizedekben a sportesemények valodi
turisztikai attrakcidva valtak, melyek a vildg minden t4jarol a régioba vonzzak a latogatdkat. A
sportturizmus jelenség mar az 6korban és a kozépkorban is jelen volt, az olimpiai jatékok és a
kozépkori lovagi jatékok révén. Az olimpiai jatékok kisebb szinten, mint ma, de a kdrnyezo
falvakbol, varosallomokbdl az esemény helyszinére vonzottdk a sportolokat és érdeklddoket

(Kokény, 2019).

2.1.1 Sportturizmus definicioja €s jellemzoi

Az UNWTO definicidja alapjan a sportturizmus a turizmus az a fajtdja, amikor a turista
az utazdsa soran megtekint egy sporteseményt, vagy aktivan részt vesz abban, amelyek
altalaban verseny jellegli kereskedelmi ¢és nem kereskedelmi tevékenységet foglalnak
magukban (2019). A sportturizmus a sport és a turizmus 6sszekapcsolodasat jelenti. A sport
részrél a kozéppontban a fizikai sporttevékenységek allnak, de masodsorban a sporttudomany
valamennyi hattérszakmajahoz kapcsolodo tevékenységek is integralasra keriilnek. Turizmus

részrdl pedig az élményszerzés all a kozéppontban, ami kornyezetvaltozas mellett valosul meg.

Habar a sportturizmus a sport és a turizmus teriiletek kapcsolatabol all. mégis
rendelkeznek olyan jellemzokkel, amelyek egyik teriileten sem taldlhatoak meg. A
sportturizmus egyik része a szabadidds tevékenységek. Alapja a szabadidds sportok ¢€s
versenysportok latogatdsa sajat elhatarozasbol, mindenfelé nyomas nélkiili dontés alapjan.
Masik része a sportturizmusnak az lizleti rész, amely lehet hivatasturizmus a turizmus oldalrol,
mig a sport oldalarol a verseny €s az €lsport. Ezek alatt értjiik a sportolok, edzok, stabok utazasat
egy versenyre, ami nem az egyén dontésébdl sziiletik. A sportturizmus torténhet egyéni
szervezés alapjan, ami azt jelenti, hogy a résztvevoknek az egész utazast sajat maguknak kell
megszervezni, maguknak kell biztositaniuk minden olyan szolgéltatést és felszerelést, amelyet
a tevékenység soran igénybe vesznek. Manapsag, mivel a sportturizmus egyre nagyobb
népszerliségnek oOrvend megjelent kiilon erre a célra szakosodott utazdsszervezdk és
utazaskozvetitok. Esetiikben a kereslet nem jelent problémat, mivel olyan csomagajanlatot

kinalnak, amelyek felkésziiltek a turistdk ezen igényeik kielégitésére. A sportturizmus erdsen
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kapcsolddik mas teriiletekhez is, ilyen a rendezvények, az egészség és a rekreacio (Marton,

2015).

2.1.2 Sportturizmus tipusai

A sportturizmust két teriiletre oszthatjuk, az aktiv és passziv sportturizmusra. Az aktiv
sportturizmusnal az utazas motivacioja a sportolas lehetdsége, a turista ebben az esetben fizikai
aktivitast végez. Ez a tevékenység sportagtol és a fizikai tevékenység mértékétdl, tipusatol
teljesen fliggetlen. Nem musz4j, hogy az utazas f6 motivacioja a sport legyen, az is lehet, hogy
a fizikai aktivitds csak egyszeri alkalommal torténik meg (pl.versenyen, mérkdzésen valo
részvétel) vagy iddszakosan ismétldd6. Ebben az esetben beszélhetiink hivatasos vagy
szabadidds sportrdl is. Passziv turizmus esetén az utazas motivacioja szintén a sport, de a turista
nem végez fizikai aktivitast, hanem nézik azt (pl. Labdaragé-vilagbajnoksag megtekintése). A
turista az esemény passziv résztvevdje, mivel nem csatlakozik be az eseményekbe. Ez lehet
hivatashoz kotott (pl. kommentator) vagy szabadidds tevékenység is egyarant. Ez a tevékenység
lehet egy régebben zajlott sportesemény helyszinének meglatogatasa is (pl. stadion, olimpiai
falu latogatasa). A passziv turizmusndl sem feltétleniil a sportesemény az utazas f6 motivacigja.
Beszélhetiink egyszeri vagy allandéan megrendezett sporteseményekrdl is (Marton, 2015).
Gammon ¢s Robinson egy masik csoportositast alkalmazott a sport €s turizmus kapcsolatara. A
»kemény” sportturizmus (Hard Sport Tourism) egy versenysporteseményen vald aktiv vagy
passziv részvételt jelent. Kemény sportturistanak azt nevezziik, aki kizarolag azért utazik egy
desztinaciora, hogy aktivan vagy passzivan részt vegyen ezen. A sportesemény a fo
motivaciojuk. Ebbe a kategoéridba tartoznak a jelentdsebb sportesemények (pl. Olimpiai
jatekok, Wimbledon). A ,lagy” sportturizmus (Soft Sport Tourism) soran az utazas fo
motivacioja egy rekredcids sporteseményen vald részvétel (pl. sielés, turazas). A kovetkezd
csoport a ,kemény” turistdk sportja (Hard Tourism Sport), ahol az utazds motivacidja
elsdsorban nem a sporttevékenységen valo aktiv vagy passziv részvétel, de az utazasuk soran
sportolhatnak verseny vagy nem versenyszeriien. Tehat ebben az esetben elmondhato, hogy a
sporttevékenység végzése csak masodlagos cél az utazasuk soran (pl. sport tanfolyamok). Az
utols6 kategoria a ,lagy” turistak sportja (Soft Tourism Sport), melyen a turista nem
sporttevékenység végzése céljabol utazik, de véletlenszerien igénybe vesznek ilyen
szolgaltatasokat (pl. Mini-golf, bowling, szés, billiard). Pontosan ezért 6k is sportturistanak

szamitanak (Gammon & Robinson, 2003).
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2.1.3 Sportturizmus kialakulasa Magyarorszagon

A sportturizmus torténete Magyarorszagon a 17. szazadra vezethetd vissza, amikor az
els6 magyarorszagi taraleirast elkészitette Frolich David a Magas-Téatra csucsandl. Késobb a
19. szazadra Magyarorszagra is elértek a modern sportok, aminek kialakulasanak hatterében a
tarsadalmi fejlodés €s a Nyugat-Eurdpaban indult életmodvaltozasok alltak. Széchenyi Istvan
nevéhez kothetd az evezd sport megalakuldsa Magyarorszagon, mivel az els nagy evezd tarat
Bécstél Pozsonyig barataival tette meg 1827-ben. 1875-ben a Magyar Atlétikai Club
meghirdette az els6 versenyét. Ezzel 6sztonozték a vidéki varosokat, hogy a fovaros példajara
hozzanak 1étre tovabbi atlétikai szervezeteket. 1879-ben alakult meg az elsé magyar szervezett
turizmus csoport, Magyarorszagi Karpat Egyesiilet Otatrafiireden. Ez akkoriban a vilagon is
egyedinek szamitott, hiszen eldtte 6t ilyen szervezet volt csupan. Ezt kdvetden megalakultak
hazankban a versenyrendszerek, bajnoksagok, amivel azt érték el, hogy vidékrdl és a kornyezd
falvakbol, varosokbol sok érdeklddd a helyszinre utazott. Magyarorszag kedvezd helyzetben
van vizi sportok tekintetében, ezért ekkoriban a vizi sportok Orvendtek a legnagyobb
népszeriségnek. 1862-ben a févarosban 30 ezer ember tekintette meg a kajak versenyt.
Ekkoriban kialakuldban voltak a lovassportok is Magyarorszdgon, ami a magyar kultiratél nem
allt tavol. Ez a fajtdja a turizmusnak még inkabb fellendiilt, amikor megépitették a Nemzeti
Lovardat 1894-ben. Ahhoz, hogy még népszeriibb legyen a sportturizmus Magyarorszagon
kellett a Nemzetkozi Olimpiai Mozgalom, amely sikerei utan létrehoztak sportakadémidkat €s
létesitményeket az orszag kiilonb6zd pontjain. A 20. szdzad elején Magyarorszagra is elért a
focilaz. Kezdetben 40 labdartgd csapat volt csupan az egész orszagban, am ez az 1913/14-es
szezonra mar tobb, mint kétszeresére emelkedett. Ekkor alakult meg a még ma is 1étezd
labdarugé klubok Magyarorszagon. A 19. szazad végén a Magas-Tatraban megjelentek a téli

sportok, féként a siturizmus agazat lendiilt fel (Laczké & Banhidi, 2015).

2.1.4 Sportturizmus gazdasagi hatasai

Magyarorszagon egyértelmiien latszik, hogy a sport elétérbe van helyezve. Az allam tobb
millios tételeket fordit sportlétesitmények miikodtetésére és fejlesztésére, sportszovetségek
miikodésére és nagyban tdmogatja a szabadiddsport és a versenysport tevékenységet is. Ez
pedig a nagyobb sportesemények szervezésének szempontjabdl abszolut pozitiv dolog. A
koltségvetés sport kiadasai hdromszorosara emelkedtek 2015-r61 2020-ra (1. tablazat). 2022-es
adatok alapjan a Magyarorszagra tett tobbnapos utazasokhoz kapcsolodo kiaddsok megoszlasa
alapjan a kulturalis, sport- és egyéb turisztikai szolgaltatdsok kategoria az Osszkiadasok 2.

helyét foglalja el, 77 milliard forinttal (K&zponti Statisztikai Hivatal, 2023b). Magyarorszagon
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a sportrendezvények piaca az elmult években jelentésen novekedett. Ez annak is koszonhet6 a
nemzetkdzi szintii  sportesemények szama Magyarorszagon megsokszorozodott. A
legnépszeriibb sportesemény még mindig a labdarugés, de elotérbe keriilnek olyan sportok is,
mint a tenisz, Uszas vagy az atlétika. A sportesemények piacanak bevétele 2023-ban 20,53
millié eurd volt. Ez a szdm becsélesek alapjan 2028-ra elérheti a 23,34 millio eurdt is
(statista.com, 2023a). Hazénkban legutobb megrendezett nemzetkdzi sporteseménye az
Atlétikai-vb volt, 2023-ban, amire a vildg minden tajardl érkeztek sportolok, szurkolok és
érdeklodok. Ennek a hatalmas érdeklddésnek a legnagyobb nyertese pedig a magyar turizmus
volt. A vilagbajnoksag alatt az atlagos szallodai szobaar Budapesten 15%-kal megndtt, aminek
hatasara a szallashelyek bevételei megduplazddtak. Az esemény nem csak kiilfoldrdl vonzotta
ide az érdeklddoket, a hazai turistak is Budapestre latogattak, ami azt eredményezte, hogy a
2022-es évhez képest a belfoldi vendégéjszakak szama 22%-kal nétt (turizmus.com, 2023). A
sportturizmus a vilag turizmusra forditott kiadasainak kb. 10%-at adja, becsélesek alapjan
2023-2030 kozott ez elérheti a 17,5%-ot is. Manapsag a sportturizmus a turizmus
leggyorsabban fejlodo agazata. Egyre tobb turista érdeklodik a sportesemények irant, még
akkor is ha az utazasuk f6 motivuma nem a sport (UNWTO, 2019).

1. tablazat: A kéltségvetés sport kiadasai [folyo aron, millio forint]

A KOLTSEGVETES SPORT KIADASAI

KIADAS OSSZEGE (MILLIO FORINT)

I 381,048
I 344,119
I 324,824
I 372,685
I 441,147

I 130,367

2015 2016 2017 2018 2019 2020
EVSZAM

Forras: Kozponti Statisztikai Hivatal, 2023a alapjan sajat szerkesztés
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2.2 Labdartgas

2.2.1 Labdarugas kialakulasénak torténete

A Nemzetkozi Labdarago-szovetség (FIFA) szerint vilagszerte 240 millié ember Uizi ezt
a sportot. Ahhoz, hogy megtudjuk hogyan is alakult ki napjaink legnépszeriibb sportja vissza
kell utaznunk 2000 évet az dsi Kindba, Romaba ¢és Gordgorszagba, ahol 1étrejottek az elsd
labdak. Ezeket nem a mai forméjukban kell elképzelni, hanem eredetileg kobdl vagy allatborbol
késziiltek. Amit ma is labdarugasnak neveziink az a 19. szazadban indult Angliabol. Nem kellett
sok 1d0, mire vilagszerte elterjedt, ugyanis 1874-ben August Hermann ¢és Konrad Koch a
diakjaik kozott megrendeztek egy ,labdarigd mérkézést”. Az elsd labdarigd szovetség?
Anglidban jott 1étre 1863-ban, ahol lekototték a szabalyokat és meghatdroztak a labda méretét
¢s annak sulyat. Itt mondtédk ki, hogy a labdat nem lehet kézzel cipelni, ezzel a rogbi és a
labdaragas kiilon sportagak lettek. Kezdetben a labdartgas a gyari munkésok sportja volt, de
az iskolak is alapitottak csapatokat. Egyre nagyobb fejlédésnek indult a labdarugés, a legjobb
jatékosok pénzbeli Osztonzokben részesiiltek és a meccsekre elkezdték arusitani a jegyeket,
kezdetben a munkdsosztaly tagjainak. Az els6 labdartigd bajnoksag szintén Angliaban jott 1étre,
de nem sokkal ezutdn vilagszerte létrejottek. Erdekesség, hogy napjaink 4. legerdsebb
bajnoksaga a Bundesliga? csupan 1963-ban jott 1étre (bundesliga.com, s.a). Az elsé amatér klub
a Sheffield FC 1857-ben alakult meg. Kezdetben a sajat szabalyaik alapjan jatszottak, de az
évek soran adaptalodtak az angol labdaragd-szovetség szabalyaihoz. Ezt kovetéen megalakult
az angol-bajnoksag 1888-ban. Ekkoriban frorszagban, Skociaban és Wales-ben is létrejottek
labdarugd-bajnoksagok és ezek a csapatok jatszottak egymas ellen az Egyesiilt-Kiralysagon
beliil. Kezdetben a labdartigds csak a britek sportja volt, de ez iddvel a vildg minden tajara
elterjedt és, ennek koszonhetden 1étrejott a Nemzetkozi Labdarugo-szovetség (FIFA) 1904-ben,
Franciaorszagban. A szdvetség megalakuldsa lehetdveé tette, hogy a csapatok nemzetkozi
meccseket jatszanak egymas ellen, kozos szabalyok alapjan. Ma mar a FIFA a vilag legnagyobb
sport szOvets€égéve notte ki magat és 209 orszag tartozik hozza. A 20. szazad elején a labdartgas
bekeriilt a nyari Olimpiai Jatékokba. 1996-ban a ndi labdarugés is bekeriilt az Atlanta-i
Olimpian (redbull.com, 2022).

! Football Association (FA)
2 Német labdarugo-bajnoksag
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2.2.2 Labdarugas torténete Magyarorszagon

A futballt, mint kifejezést el6szor Vordsmarty Mihdly vezette be a magyar irodalomba,
egy William Shakespeare forditds tutjan. Az elsé labdarigé mérkdzés megszervezését
Magyarorszagon Kosztovics Laszld probalta meg miutan hazatért Angliabol 1879-ben.
Azonban ennek nem volt nagy sikere a jelen levok kozott, hiszen a szabalyokat bonyolultnak
talaltdk ¢és ugy fogalmaztak, hogy ez a jaték nem embereknek vald. A reformatus
gimndziumokban az 1880-as években mar futballoztak a didkok. Tobb névvaltoztatason is
atment a jaték az évek soran, kezdetben angollabdanak, oriaslabdanak, végiil futballnak kezdték
el hivni. Harry Perry-nek kdszonhetd, hogy a labdarugas elterjedt Magyarorszagon. 1895-ben
a Millenéarison tartottak egy sportbemutatdt, aminek sportagai kozé bekeriilt a labdarugas is.
Stobbe Ferenc volt az, aki az elsé labdat vitte 1896-ban a Budapesti Torna Club-ba (BTC) és
ezzel Ok lettek az elsd hivatalos magyar labdartigoé klub. Szintén az 6 nevéhez flizédik az elsd
magyarorszagi labdarigd mérkdzés megszervezése 1897-ben. 1901. janudr 19-én jott 1étre a
Magyar Labdarigok Szovetsége (MLSZ). Az elsé nemzetk6zi meccsét a magyar csapat 1901-
ben vivta a Vienna Cricket ellen, ahol 2-0-ra vereséget szenvedtek a BTC jatékosai. Ezutan
sorra alakultak meg a magyar labdartigd csapatok, eldszor a Budai Football Csapat, majd a
Miiegyetemi Football Csapat. 1899-ben alakult meg napjaink legsikeresebb magyar labdartigé
csapata, a Ferencvarosi Torna Club (FTC) is. Ha Magyarorszagon a labdaragas korai
szakaszarol beszéliink, akkor meg kell emlitentink Hajos Alfrédet is, aki a BTC csatara volt és
szerepelt az MLSZ csapatdban is, és részt vett az elsd hivatalos valogatott mérkdzésen is. Az
1900-as évek eleje arrdl szolt, hogy egyre tobb labdartigd csapat jott 1étre és ezek egymas ellen
mérkdzéseket jatszottak (Dénes, et al., 2016). A magyar valogatott az elsd hivatalos mérkdzését
1902-ben vivta Ausztria ellen, ami 5-0-4s osztrak gydzelemmel végzddott (MLSZ, 2016). A
magyar labdarigas legsikeresebb nemzeti csapata kétség kiviil az Aranycsapat volt. Az
alaptizenegy tagjai Grosics, Buzanszky, Lorant, Lantos, Bozsik, Zakarids, Budai, Kocsis,
Hidegkuti, Puskés és Czibor voltak. A csapat 1950. junius 4-én jatszott el0szor ebben az
Osszeallitasban a lengyelek ellen. A nemzeti tizenegy 64 mérkdzést jatszott 1950 és 1956 kozott,
ebbdl 49 gybdzelem, 10 dontetlen és 5 vereség. Az 1954-es vesztes vilagbajnoki dontd utan a
csapat legenddja, Puskds Ferenc Spanyolorszagba koltozott, ahol a Real Madrid labdartgdja
lett és innentdl kezdve a spanyol nemzeti mezt 6ltdtte magara. Az Aranycsapatot nem csak
Magyarorszagon, de nemzetkozi szinten is elismerik, a FIFA 2013-ban minden i1dék legjobb
labdaragd valogatottjdnak nevezte a magyar nemzeti tizenegyet (MLSZ, 2015). Ha magyar

labdaragasrol beszéliink mindenkinek Puskas Ferenc neve ugrik be eldszor, de meglepden
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Puskés sosem nyert Aranylabdat. Az egyetlen magyar aranylabdas labdarag6 Albert Florian
volt, aki 1967-ben kapta meg az elismerést (fradi.hu, 2022).
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2.3 Kiilfoldi labdaragd események
2.3.1 Labdarugo6-vilagbajnoksag

A labdartigo-vilagbajnoksagon a vilag orszagainak nemzeti csapatai kiizdenek meg
egymas ellen. Az els6 labdaragé-vilagbajnoksagot 1930-ban rendezte meg a FIFA Uruguayban,
amit a rendezd orszag nyert meg a dontében Argentina ellen, 4-2-re. Az6ta a vilagbajnoksag
négy évente megrendezésre keriil. Ez alol kivételt képez az 1942 és 1950-es id6szak, amikor
nem tartottak meg a vilagbajnoksagot a 2. vilaghabora miatt. A vilagbajnoksagok torténetének
legsikeresebb csapata a brazil labdarigo-valogatott, a maguk 5 gydzelmével. A trofeat el6szor
1958-ban emelték a magasba, amit az akkor 17 éves Pelé-nek nagyban kdszonhetnek. A
brazilok 4 évvel késdbb megdrizték a cimiiket, majd 1970-ben a brazil arany generacio, velilk
egylitt Pelé is, megnyerték a 3. vilagbajnoki trofedjukat. Ennek a sikernek hala a mai napig Pelé
rendelkezik a legtobb vilagbajnoki tréfeaval. Brazilia utdn Olaszorszag rendelkezik a legtobb
vilagbajnoki trofeaval, szam szerint néggyel. Argentina 1978 utdn 1986-ban is elhoditotta a
trofeat Diego Maradona zsenialitdsanak koszonhetéen (olympics.com, 2022). Brazilia
kiilonleges csapatnak szamit, hiszen 1930 ota egy alkalommal sem hidnyzott a tornarol. A
legtobb vilagbajnoki golt a brazil Ronaldo szerezte, a maga 15 talalataval. Magyarorszag is
részt vett két vilagbajnoki dontén 1938-ban Franciaorszagban, ahol a dontében Olaszorszaggal
talalkoztak, ami 4-2-es olasz gy6zelemmel ért véget. A masodik dontd ,,berni csoda” néven valt
ismerté, amit az NSZK 0-2-rdl val6 forditasardl neveztek el. A dontét az Aranycsapat 3-2-re
elveszitette, de a golkiralyi cimet Kocsis Sandor szerezte meg (McDermott, 2014). Az utolsé
vildgbajnoksagot 2022-ben rendezt¢k Katarban, ami egy kiilonleges eseménynek szamitott,
hiszen ez volt az elsd télen rendezett vilagbajnoksag. Lionel Messi vezetésével Argentina egy

fordulatos findléban Franciaorszag ellen a torténetiik soran harmadszor is elnyerte a trofeat.

2.3.2 Bajnokok-ligaja

Az UEFA Bajnokok-ligaja az UEFA® altal évente megszervezett elit klubverseny, ahol az
eurdpai klubcsapatok versenyeznek egymads ellen az Eurdpai-bajnoki cimért. A torna 1955/56-
ban indult el, az eredeti neve Bajnokcsapatok Eurdpai-kupédja (BEK) volt. A Bajnokok-ligaja
név kozel 40 évvel késdbb, az 1992/93-as szezonban jott 1étre. Kezdetben 16 csapat vett részt
a kiizdelmekben, de ez az évek alatt boviilt €s ma mar 78 csapat kiizd a cimért. A f6 tornara valo
bejutas selejtez6hoz kotott és az onnan tovabbjutd 32 csapat bekertil a csoportkdrbe, amely
minden év szeptemberében kezdédik. Osszesen 8 csoport van, benniik 4-4 csapat

(premierleague.com, s.a). A Bajnokok-ligaja torténetének legeredményesebb csapata a Real

3 Europai Labdargo-szovetség
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Madrid 14 gydézelemmel. A 2023-as Bajnokok-ligdja dontdjét Isztambulban rendezték, ami
turistdk ezreit vitte Isztambulba. A Manchester City Inter Mildn dont6 meccs elott 46
kereskedelmi jarat indult Manchesterbdl Isztambulba, amelyek tobb mint 9000 utast
szallitottak. Isztambul a torna alatt 3000 szallodat jegyzett be, ami 95%-os kapacitason volt a
donto hétvégéjén. A dontét 75 000 szurkold tekintette meg a helyszinen, aminek 6nmagéban
nagy a gazdasagi hatdsa, de a varos szdmara ez az egynapos esemény tovabbi pozitiv hatdssal
bir a turisztikai szektor szdmara. Egy ilyen nagysagu sportesemény megrendezése a lehetd
legnagyobb reklam egy orszagnak. Isztambul példdjanal maradva, 2005-ben szintén ott
rendezték a Bajnokok-ligdja dont6jét, de akkoriban még nem volt elég szélloda arra, hogy
elhelyezzenek ennyi nézdt. Ez az évek soran 350-r61 3000 szallodara emelkedett, koztiik luxus
¢s nemzetkdzi markdk szallodai is megépiiltek a varosban. Ez nem csupan ennek az egy
eseménynek koszonhetd, de nagyban hozzijarult az orszag imazsanak noveléséhez (Skift,

2023).

2.3.3 N6i labdarago-vilagbajnoksag

Az elsé labdaragd csapat a ,British Ladies” Labdaragd Klub 1895-ben jott létre,
Londonban. Az elsd meccsiikre tobb ezren jelentek meg €s az esemény utdn minden 0jsag errdl
szamolt be (JSTOR Daily, 2019). Az els6 vilagbajnoksag eldtt megrendezésre keriilt egy nem
hivatalos vilagbajnoksag 1970-ben, amit Olaszorszag és Dania nyert meg. 61 évvel a férfi
Labdartgé-vilagbajnoksag megrendezése utan a FIFA megalapitotta ennek a ndi valtozatat is.
1991-ben Kinaban keriilt megrendezésre az els6 N6i Labdartigé-vilagbajnoksag. Ez nagyban
koszonhetd volt Ellen Wille-nek, aki a FIFA egyik kongresszusan felszolalt annak érdekében,
hogy jobban kellene tamogatni és reklamozni a n6i labdartigést. Kezdetben nagyon sok kétely
volt arrdl, hogy az esemény sikeres-e lesz, végiil azonban minden kétség eloszlott. Tobb mint
fél millio szurkold tekintette meg a mérkdzéseket a helyszinen. A donté mérkdzésen, amelyen
az Amerikai Egyesiilt Allamok gy6zedelmeskedett, 65 000 szurkold vett részt. Kezdetben a ndi
sportolokat nem kezelték és nem is tekintett€k profiknak. Ezt az is mutatja, hogy pénzdijat csak
a 2007-es vilagbajnoksagon vezettek be. Ez mara nagyban megvaltozott, a 2023-as torna
koltségvetése 435 millid dollar volt. A torna gydztesének pedig 150 millio dollér jar, ami a férfi
vilagbajnoksag harmada csak. A ndi vilagbajnoksagok legsikeresebb csapata az Amerikai ndi
labdarugo-valogatott, akik 4 vilagbajnoki cimmel rendelkeznek. A vilagbajnoksagok
torténetének legjobb gollovdje is a ndéi mezdnyhoz tartozik, a brazil Marta 17 taldlattal vezeti
az 6rok gollove listat (TIME, 2023). A 2023-as vilagbajnoksagot Ausztraliaban és Uj-Zélandon

rendeztek meg, aminek a gyOztese a Spanyol ndéi labdarugéd-valogatott lett. Erre a
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vilagbajnoksagra 1,5 milli6 jegyet adtak el 64 meccsre. A torna alatt folyamatosan megddltek
latogatottagi rekordok. A nyitotinnepségen 117 000 szurkold vett részt Sydney-ben. Az 0j-
z¢landi nyité mérkdzésen 42 000 szurkold vett részt, ami minden idok nézdcsucsat jelentette az
orszagban egy labdarigd mérkozésen, férfi és noéi szinten egyarant. Az els6 16 mérkozést
atlagosan 28 000 szurkold nézte a helyszinen, amely 54%-o0s novekedést jelentett az el6z6
franciaorszagi vildgbajnoksaghoz képest (FIFA, 2023c). A 2023-as vilagbajnoksag atlagos
jegyara 33 amerikai dollar volt, amibdl szamolva a torna jegyeladasokbdl szarmazo becsiilt
bevétele 46,81 milli6 amerikai dollar. Ez joval kevesebb, mint a férfi torna esetében, de ez
altalanosan minden néi sporteseménynél elmondhatd. A bevételek nagy része a
szponzoracidkbol szarmazik, mint példaul az Adidas, Visa és a McDonald’s is a 2023-as torna
fészponzorjai voltak. A médiajogok is jelentds bevételi forrasnak szamitanak a labdaragasban,
a miusorszolgaltatok hatalmas Osszegeket kindlnak, hogy él6ben tudjdk a mérkdézéseket
kozvetiteni. Hivatalos adatok nincsenek a 2023-as viladgbajnoksaggal kapcsolatban, de
becslések szerint a vilagbajnoksadg médiajogai 300 milli6 amerikai dollart érhetnek. Ezzel a
minden idok legdragabb ndi versenye lenne. A csapatok pénzdija is magasabb lett, mint az el6z6
tornakon. A 2019-es franciaorszagi tornan 30 amerikai milli6 dollar volt, ami 2023-ra 110 millié
amerikai dollarra emelkedett. A gy6ztes pénzdija 10,5 millié dollar, ami jatékosonként 270 000
amerikai dollart jelent (statista.com, 2023b).
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2.4 Magyarorszagon rendezett labdarugd események

2.4.1 Valogatott mérkdzések

A magyar valogatott hazai mérkdzései mindig kiilonleges ¢lmény a labdarugast kedvelok
szamara. A valogatott a hazai mérkdzéseit a Puskas Arénaban vivja, ma mar az esetek nagy
részében telt haz eldtt. A magyar valogatott sikereinek kdszonhetden nem csak a futball imadok
latogatnak el egy mérkdzésre, hanem az atlag ember is latni akarja, hogy miért is lett ennyire
felkapott mérkdzésre jarni. Ennek az érdeklodésnek koszonhetéen a magyar labdarago
valogatott kiilonféle bevételei a kovetkezOképpen alakulnak az MLSZ 2023-as szakmai ¢€s
pénziigyi terve alapjan. A szponzori bevételek nagy fontossaggal birnak a labdaragas vilagaban,
a valogatott szamara is egy jelent6s forrast jelentenek ezek. A labdarugd csapat legfobb
szponzori bevétel az Adidas szponzoraciot, akik a valogatott felszerelését biztositjak. A tolitkk
beérkezett Osszeg 374 millio Ft. A legnagyobb bevételi forrast az MLSZ szamara a
jegyértékesitési bevételek jelentetik (2. tdblazat). A 2023-as Eurdpa-bajnoki-selejtezd sorozatra
az MLSZ bérletértékesitési akciot jelentett be, ami azt jelentette, hogy az 6sszes hazai valogatott
mérkdzésre egyiitt lehetett megvasarolni a jegyeket. Ez azt eredményezte, hogy az alacsonyabb
érdeklédéssel bird mérkdzése is el lettek adva a jegyek, még ha nem is jelent meg azon a
szurkold. Az 6sszes mérkozés koziil a legnagyobb érdeklodést a Magyarorszag Montenegro
hozta, ami a selejtezé sorozat utolsé mérkdzése volt. Ez az esemény 241 610 591 Ft bevételt
hozott. A webshopbol is varhatoan jelentds bevételre tesz szert az MLSZ, szamszertien 75 millié
Ft-os a tervezett bevétel. Az UEFA részérdl is tamogatasban részesiil a nemzeti valogatott, a
2022-2028-as iddszakra 20 milli6 eurd, ami a TV kozvetitési jogokat fedezi. A bevételek mellett
természetesen kiadasokkal is kell szamolni. A véarhato jegyértékesitésének kiadasai 191,3 millio
forint a 2023-as évben. Ennyi kiadas mellet is tobb, mint 1,5 milliard forint profit érkezik csak

a jegyértékesitésbol (MLSZ, 2023).

2. Tablazat: A vilogatott mérkozések jegyértékesitésébol szarmazo varhato bevétel 2023-ban

Mérkozés Tervezett Netté Bevétel (Ft)

Eurdpa-bajnoki selejtezd bérletértékesités 822 834 646

Felkésziilési mérkdzések 278 774 709
Eurodpa-bajnoki-selejtezé mérkdzések 685 460 449
Teljes bevétel 1787 069 804

Forras: MLSZ, 2023 alapjan sajat szerkesztés
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2.4.2 No6i Bajnokok-ligaja dont6 2019

Az els6 UEFA N6i Bajnokok Ligajat a 2001/2002-es szezonban rendezték, amin 33 csapat
vett részt kezdetben. Ez tobb, mint 40 évvel az elsé férfi Bajnokok Ligaja torna megrendezése
utan tortént, idaig ndéi szinten nem volt olyan labdaragd rendezvény, ahol a klubcsapatok
nemzetkdzi szinten Osszetudtdk mérni az erejiilket. Az évek soran a torna folyamatosan
valtozott, fejlodott és bemutatkoztak olyan csapatok is a nemzetkdzi porondon, mint az
Olympique Lyon és az FC Barcelona, amelyek kétségkiviil a 2000-es évek legjobb ndi
labdarugd csapata (UEFA, 2023a). A 2019-es UEFA No6i Bajnokok ligdja Budapesten
rendezték. A dont6t a csapatok tobb, mint 22 000 ember el6tt jatszottak a Groupama Arénaban.
Ez volt az els6 N6i Bajnokok Ligaja dontd, amit nem egy helyszinen rendeztek meg a férfi
tornaval. A donto résztvevoi a cimorzo és a legtobb Bajnokok Ligdja cimmel rendelkezé Lyon
¢s az Ujonc Barcelona voltak. A mérkézés 4-1-es lyoni gydzelemmel végzodott. A dontdben
magyar vonatkozasok is voltak. A Lyon csapatabdl Marozsan Dzsenifer Budapesten sziiletett,
késobb Németorszagba koltozott és a német valogatottat valasztotta, amivel egy aranyérmet
szerzett az Olimpiai Jatékokon (Forbes, 2019). A jegyekhez olcson hozza lehetett jutni, az arak
500-t6] 1000 forintig terjedtek. A jegyértékesitésekbdl szdrmazo bevétel az atlag belépd arral
szamolva kb. 16 milli6 forint volt (MLSZ, 2019). Ez a siker csak a kezdet volt a n6i labdaragas
szamara. Az évek alatt folyamatos novekedés figyelheté meg a mérkdzések atlagos
latogatottsagan (3.tablazat). A 2022/23-as tornan mérkdzésenként atlagosan 10 800 szurkolo
vett részt, ami az egész tornat tekintve, 60 mérkdzés alatt 648 028 szurkoldt jelent. Ez 1000
fével tobb, mint az el6z6 idényben, ott 61 mérkdzés alatt 551 578 nézd latogatott ki a
mérkdzésekre. Ez majdnem kétszerese a 2018/19-es idénynek, ahol az atlagnézdszam 5000 f6
volt. Annak is koszOonhetd ez az érdeklddés, hogy a mérkdzések iitemezése eltér a férfi
mérkdzésektdl, és ennek kdszonhetden a ndi csapatok is hasznalhatjak a klubok f6 stadionjait.
Erre a legnagyobb példa az FC Barcelona ndi csapata, akik a 2021/22-es idényben két
alkalommal is telt haz, azaz t6bb, mint 91 000 szurkol6 eldtt jatszhattak az ikonikus Camp Nou
stadionban. Anglidban is nézdcstics d6lt meg ndi labdariigdb mérkézésen, az Arsenal Bajnokok

Ligéja el6dontd mérkdzését 60 000 szurkolo tekintette meg a helyszinen (UEFA, 2023b).
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3. TOP 10 Noi Bajnokok-Ligadja mérkozes latogatottsaga

TOP 10 NGi Bajnokok-Ligaja mérkézés
latogatottsaga

Barcelona-Olympique Lyon (2021/22)
Roma-Barcelona (2022/23)

PSG-Olympique Lyon (2021/22)
Barcelona-Bayern Miinchen (2022/23)
Olympique Lyon-Eintracht Frankfurt (2011/12)
Barcelona-Roma (2022/23)

Arsenal-Wolfsburg (2022/23)
Barcelona-Chelsea (2022/23)

Barcelona-Real Madrid (2021/22)
Barcelona-Wolfsburg (2021/22)
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Forrés: statista.com, 2023c alapjan sajat szerkesztés

2.4.3 Europa-bajnoksag 2020

A kovid-vilagjarvany miatt a 2020-as Europa-bajnoksagot 2021-ben rendezték meg egy
kiilonleges koncepcidval. Az Eurdpa-bajnoksagok 60. évfordulojanak alkalmaval az UEFA ugy
dontott, hogy a tornat 13 eurdpai nagyvarosban rendezik meg. Ebbdl az egyik rendezd varos
Budapest volt, ahol egy nyolcaddontdt és harom csoportmérkézést rendeztek meg a Puskas
Ferenc Arénaban (UEFA, 2016). A pandémia utdn ez volt az elsé labdarigd esemény, amit
nézok elott jatszhattak a csapatok. Ez a nézdszamokban is megmutatkozott, hiszen minden
mérkdzésnap jelentds érdeklddéssel birt, Budapesten minden meccs telt hazas volt. A magyar
labdaragé-valogatott a torna egyik meglepetés csapata volt. Az elsd mérkdzésen a 2016-os torna
gyOztesével Portugaliaval talalkoztak mieink, ahol végiil 3-0-as portugél gydzelem sziiletett.
Kovetkez6 csoport mérkdzésiiket az akkori vilagbajnoki cimvédd Franciaorszag valogatottja
ellen jatszottdk, ahol 1-1-es dontetlen sziiletett mindenki meglepetésére. A mérkdzésen tobb,
mint 60 ezer szurkolo jelen volt a Puskds Arénaban (bbc.com, 2021). A bevétel 1.7%-kal
kevesebb volt az el6z6 2016-0s tornahoz képest, de ez annak volt kszonhetd, hogy valamelyik
rendezd varosban a kovid miatt korlatozdsok még mindig jelen voltak. A 2020-as torna bevétele
osszesen 1,9 milliard eur6 volt, amely kiilonb6z6 komponensekbdl tevodott 6ssze (4. tablazat).

A jegyeladds majdnem a felére csokkent az négy évvel azel6tti torndhoz képest, de ezt a média
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¢s a reklam jogok bevétele kompenzalta, ami 10%-kal emelkedett. Az UEFA 331 millio eurot
osztott szét a f6 tablan résztvevd csapatok kozott, ez tobb volt 2016-hoz képest, mivel a tornat
13 kiilonb6z6 varosban szervezték, ezért gondolni kellett az utazasi koltségekre is. Az induld
dij minden csapat esetében 9,2 millié eur6 volt és minél tovabb jutott egy adott csapat a torndn
annal nagyobb pénzosszeget kaptak. Az MLSZ 10,2 milli6 eur6t kapott az UEFA-t6l a torna
alatt, mivel a valogatottnak a csoportkdr jelentette a végallomast (UEFA, 2021).

4. UEFA EURO 2020 bevételének osszetetele

UEFA EURO 2020 bevételének osszetétele

W Kozvetitési jogok  m Rekldm jogok  m Jegyértékesités Vendéglatas

Forras: UEFA, 2021 alapjan sajat szerkesztés
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2.5 Labdartigo6 események hatasa a turizmusra

A labdartgas a vilag egyik legnépszeriibb és ezzel egyiitt a legtobben latogatott sportja
is. Ezért a turizmus szdmara is jelentdés gazdasagi hatassal bir, foleg egy nemzetkdzi mega
labdarugd rendezvény, de egy belfoldi labdaragd mérkdzésnek is jelentds gazdasagi hatasa
lehet. A labdarugas napjainkra mar egy onallo turisztikai termékké nétte ki magat, ami
kiilonb6z6 elemekbdl épiil fel. A labdarugés, mint sportturisztikai termék gyengeségei kozé
tartozik az, hogy egy adott rendezvény egy fix idéponton és helyszinen torténik, igy az utazas
szempontjabol nincs rugalmassag. Gyengeség lehet a kornyezeti tényezd is. Ez alatt a labdaragé
esemény helyszinére kell gondolni, mivel minden helyszinen masok a koriilmények, a régio
kozbiztonsaga, turisztikai kindlata kiilonbozdek. A labdartigas, mint sportturisztikai termék
kinalata a kovetkezoképpen épiil fel. A kinalat f6 vonzereje maga a labdartigd mérkdzés és
minden, ami vele egylitt jar, a hangulat, sportolok. A klubok sok esetben stadionturakat
szerveznek ¢és klubmuzeumokat hoznak Ilétre, ahol meg lehet tekinteni a klub trofeiit,
torténelmét. Ez magaban jelentds bevételnek szamit, hiszen ez nem id6éponthoz kotott, az év
barmelyik napjan meglehet ezt tenni. A Real Madrid stadionjat a Santiago Bernabéu-t évente
tobb, mint 1 milli6 turista latogatja meg. Ezek az elemek a labdarigés sajat infrastruktarai. A
szuprastrukturdlis elemek pedig a desztindcié sajat szolgaltatdsai. A legfdbb turisztikai
szolgaltatasokat az adott desztinacion a szallashelyek és az éttermek jelentik. E mellett vannak
kiegészitd szolgaltatasok is, mint a kiilonféle boltok, szorakozohelyek és orvosi ellatast

biztositod helyek (Marton, 2021).

2.5.1 Nagy labdarugé sportesemények hatasa a vilagturizmusra

Az Eurdpa-bajnoksag a vilagbajnoksag ¢s az olimpia mellett az egyik legrangosabb
nemzetkozi labdarigd esemény. Ezért egyértelmilen hatalmas turisztikai vonzerdvel bir. A
2016-0s franciaorszagi Eurdpa-bajnoksagon keresztiil nézhetjiik meg, hogy mekkora is ez a
turisztikai vonzeré szamokban. A bevétel tekintetében az UEFA a tornat megel6z0 évben
kiadott egy varhato bevételi tervet, amiben az Osszes varhatd bevétel 1,9 milliard eur6. Ez a
szponzoracidbol, jegyértékesitésbol, vendéglatasbol és a kdzvetitd jogok bevételébdl all Gssze.
Franciaorszag esetében nem azt figyelhettiik meg, hogy a sportesemény alatt megugrott volna
a turistaérkezések szama, hanem az ellenkez6t. 2015-6s adatok alapjan Franciaorszagra 84,5
millié turista érkezett be, de ez a szam 2016-ra 82,6 millidra csokkent. Ez csupan annak
kdszonhetd, hogy Franciaorszag turizmusa eleve a vilag élvonaldba tartozik €s az a turista, akit
nem ¢érdekel az Eurdpa-bajnoksag inkdbb maskor utazik az orszagba, hiszen ebben az

id6szakban minden a labdarugasrél szol. Azonban mégis nagy volt a gazdasagi hatdsa az
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Eurdpa-bajnoksag megszervezésének, hiszen ez novelte az orszdg imézsat. Kimutatasok
alapjan 1,22 milliard eurd bevétele szarmazott Franciaorszdgnak az Europa-bajnoksagbol.
Erdekes, hogy ennek a bevételnek kisebb szazaléka szdrmazik magabél az eseménybdl, szam
szerint ez 596 millid eurd. A bevétel nagy része a latogatdk kiillonbozo koltéseibol all 6ssze. A
625,8 millié eurd legnagyobb része a szallas bevételekbdl szarmazik, utana kovetkezik az
¢lelmiszer eladasokbdl €és a végiil a kozlekedésbol és a vasarlasbol szarmazo bevételek. A
szalloddk bevétele ebben az iddszakban joval megemelkedett, hiszen egy ilyen mega
rendezvény esetén a szalloddk megemelték araikat. A tornara Osszesen 613 ezer szurkolo
érkezett. A szurkolok atlagos napi koltése 154 eur6 €s atlagosan 7,9 napot toltottek az orszagban
(Irmai, 2018). Az esemény szervezésének legnagyobb kiadasa a stadionok épitése volt, erre 1,7
millidard eurd lett forditva. Fontos szempont volt, hogy a stadionok ne csak labdarugo
események hazigazdajaul szolgdljanak, hanem multifunkcionalisnak épitették ezeket. Ezek az
ujonnan ¢épiilt stadionok labdartigé események rendezése mellett koncertek, rendezvények,
kongresszusok ¢és eldadasok szervezésére is szolgalnak. Ezek a fejlesztések arra is szolgaltak,
hogy Franciaorszag a jovében tovabbi sportrendezvények szervezésének a jogat elnyerte. Ez
féleg annak koszonhetd, hogy a Stade Pierre-Mauroy Stadion labdartigas mellett kosarlabda,
tenisz mérkdzés és mas kisebb beltéri sportok tizésére is alkalmas. A fejlesztések novelték a
labdaragd események latogatottsagat is (ESSMA, 2017). A vilagbajnoksagok még az Eurdpa-
bajnoksagnal is nagyobb tomeget mozgatnak meg. A 2022-es vilagbajnoksag Katarban volt,
ami szintén jo szamokat tud felmutatni, a helyszin és az évszak ellenére is. A vilagbajnoki
dontdt 88,966 nézd tekintette meg a helyszinen és 1,5 milliard ember kozvetitésen keresztiil.
Tobb mint 1,4 millié szurkold utazott Katarba a vilagbajnoksdg miatt. A legtobb szurkolo
Szatid-Arabiabol, Indiabol, Amerikai Egyesiilt Allamokbol és az Egyesiilt Kirdlysagbol
érkezett a helyszinre. A torna ideje alatt 2,1 millié6 vendégéjszaka és 130 000 szoba kelt el. A
torna csticséjszakaja november 26-an volt, amikor 186 000 foglalast adtak le. A vildgbajnoksag
ideje alatt 550 000 nemzetkdzi turista, tobb mint 186 000 foglalast adott le. Katarban nem csak
a szallashelyek forgalma lendiilt fel a torna alatt, hanem a tomegkdzlekeddk szama is
sokszorosara emelkedett. A csoportkordk alatt, ami a vilagbajnoksag lestirlibb programja, a
metrd és villamoshalozat koriilbeliil 9,19 millié utazast bonyolitott le, napi 707 032 atlagos
utasszammal. A stadionokban elfogyasztott ételek és italok szdma is meghaladta a 4 milliot
(FIFA, 2023b). Nem csak a szamok tekintetében volt pozitiv hatdssal a vildgbajnoksag
szervezése Katar szdmara, hanem kitarta a nagyvilag szamara kapuit egy korabban ismeretlen
orszag. Korabban még nem rendeztek vildgbajnoksagot arab orszagban, ezért a torna nagyban

segitett az orszagimazs épitésében.
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2.5.2 Labdarugo6 sportesemények a Covid alatt

Ugy mint életiink minden teriiletét, a labdartgast is befolyésolta a kovid-vilagjarvany. A
legtobb labdaragd bajnoksag ledllt bizonytalan idére és ezt a ledllast a kisebb, kevésbé
szponzoralt bajnoksagok és csapatok pénziigyileg jobban megérezték. Anglidban 2020.
marciusaban a kisebb bajnoksagok lealltak. Ez azt eredményezte, hogy abban az idényben nem
volt kiesd és feljutd csapat sem, hiszen a mérkdzések nagy részét a pandémia miatt nem tudtak
lejatszani. Ez a dontés azokat a csapatokat érintette rosszul anyagilag, akik addigra mar elég
pontot Osszegytijtottek, hogy feljuthassanak, hiszen a magasabb osztaly, magasabb pénzzel is
jar. Ennek fedezésére az angol szovetség 50 milli6 fontot adott ezekben a bajnoksagokban levo
csapatoknak karpotlasként. A pandémia nem csak az alacsonyabb jovedelmi klubokat érintette
rosszul, hanem nagyobb csapatok is kénytelenck voltak a stabok és jatékosok béreit
csOkkenteni, akar 70%-kal. Ez azért kovetkezett be, mivel azok a bajnoksagok, amik nem
szlineteltek, csupan nézok nélkiil 1éphettek palyara, ami nagy bevételveszteséggel jart. Ez foleg
az angol els6 osztalyban, a Premier Ligaban szerepld csapatoknak volt hatalmas bevétel kiesés.
Amennyiben nem fejezték volna, be az idényt 2020-ban az 760 millié font kozvetitési jogokat
jelentett volna. Ebbdl kifolydlag a top bajnoksagok nem allhattak le. A jarvany elején 40 000
néz6 eldtt megrendeztek egy Europa-liga talalkozot a spanyol Valencia és az olasz Atalanta
kozott, ami ma mar ,,biologiai bombanak™ emlegetnek, hiszen ezen a mérkdzésen részt vettek
olyan szurkoldk is, akik mar magukban hordoztik a betegséget. Olaszorszagban ezutan a
mérkdzés utan a pandémia egyre rosszabbodott. A mérkdzés utdn a valenciai csapat és stab
35%-a megbetegedett. Ez egyik legnagyobb aldozata a COVID-19 jarvanynak a 2020-as
Eurdpa-bajnoksag volt, hiszen az UEFA 60. sziiletésnapja alkalmabdl egy orszag helyett 12
eurdpai orszagban rendezték volna. A jarvany terjedése miatt a torndt at tették egy masik
idépontra, mivel az lires stadionok utdn minden eurdpai labdarigd bajnoksag sziinetelt. Ezt
legjobban a szervezd orszagok banhattdk, hiszen ez az orszdg sportturizmusat erdsen
befolyasolta (Nhamo, et al., 2020). A labdartigd torna szervezdi szdmadra is egy rendkiviili
bizonytalan helyzet volt, hiszen nem lehetett tudni, hogy mikor lehet lejatszani a tornat. Végiil
ugy dontottek, hogy 2021-re eltoljak, reménykedve, hogy addigra a jarvany véget ér. Ez a 1épés
az UEFA szamara kb. 300 milli6 eurdba keriilt, a torna eltorlése pedig 400 milli6 eur6 lett volna
(ESPN, 2020). A jarvanyt kovetd évben a klubok bevétele helyre allt, Eurdpa top 20 csapatanak
a bevétele dsszesen 9,2 milliard euro volt a 2021/22-es idényben, amely 13%-0s emelkedés az
el6z6 évhez képest. A jegyértékesitésbdl szarmazd bevételek és a vallalati vendéglatas 111

millié eurdrol 1,4 milliard eurdra emelkedtek (The Economist, 2023).
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2.6 Marketingtevékenység

A marketing feladata roviden az, hogy egy vallalat felhivja a fogyasztd figyelmét egy
termék vagy szolgaltatds irant, annak érdekében, hogy azt megvasarolja. Erre manapsag mar
nagyon sok moddszer létezik, hiszen a technolégia mindennapjaink része, ahol rengeteg
informacié szembe jon veliink. A véllalatoknak az a feladata, hogy olyan marketingstratégiakat
alkalmazzon, ami kitlinik a sok koziil, ezzel a fogyasztonak felhivja a figyelmét (Bauer &
Beracs, 2017). A sportmarketing annyiban kiilonbozik az iizleti marketingtl, hogy a
marketingkoncepciok mindig az emberek. Sportmarketing esetében a marketing mix 4 alapvetd
szolgaltatds elemei mellett tovabbi 3 szolgaltatas alkotja, igy 0Osszesen 7P-bdl all egy
sportmarketingmix. A 4 alapvetd eszkozok csoportjat a termék (Product), az ar (Price), az
értékesités (Place) és végiil a promo6cid (Promotion) alkotjak. A tovabbi 3 szolgaltatas egyike a
fizikailag lathato szolgaltatds (Physical evidence), példdul egy sportlétesitmény vagy a stadion
is lehet ez. A mésodik elem a miikédés és a marketingfunkcidk dsszehangolasa (Process). Az
utols6 elem a pedig maguk az emberek (People), akik egy adott eseményt megszerveznek,
megrendeznek és annak mindséget adnak. Ahhoz, hogy ezek a feladatok megvalositasra
keriiljenek sziikség van marketingmenedzsmentre, aminek a feladata a marketingkoncepcio
megvaldsitasa. A sport szempontjabdl nagy fontos megemliteni, hogy kiilsé tényezdkkel is
szamolni kell. A sportszervezések miikodését befolyasolhatjak a kormanyzati intézkedések és
a gazdasagi, demografiai, tarsadalmi, politikai és technologiai trendek is. A labdartigés
szempontjabol Magyarorszagon a politikai trend jelenleg fontos tényezd, hiszen a jelenlegi
kormany nyiltan tdmogatja a labdarugast stadionok és sportlétesitmények épitésével és azok
fenntartasaval. Elmondhato, hogy nagyon fontos a fogyasztoval valé6 kommunikacio, hogy az
minden informécioval napra kész legyen, ennek egy fontos eszkdze a promodcios mix. Ebbe
beletartozik egy esemény reklamozasa, public relation (PR) tevékenység, a személyes és az
online marketing és a szponzoralas is. A rekldmnak nagyon fontos szerepe van a sportban. A
profi sportolok nagy szazalékahoz tartozik egy madrkanév, akik a sportolokon keresztiil
reklamozzak termékeiket. Ez torténhet igy, hogy a sportolok felszerelésén a termék gyartdjanak
logdja megtalalhatd, pl. Adidas, Nike. A reklam lehet sporttol fliggetlen marka is, ilyen példaul
a németorszagi labdarig6 klubok esetén a sorgyartok markai, ami egészen tavol 4ll a sporttol,
st ellenben is megy azzal. A PR feladata a promocid, a j6 imazs megteremtése, megtartasa €s
a szervezettel kapcsolatos negativ hirek elharitasa. A sport esetében ez a pozitiv
médiakapcsolatokra €s kozonségkapcsolatra érthetd. A szponzoracié foként manapsag egy
nagyon fontos tdmogatdsi forma a sportban. Fontos, hogy a kapcsolat a szponzor és a

szponzoralt kozott kdlcsondsen elényds kollabordcid. Erre egy példa Magyarorszagon a
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Goldball 94° FUTBALL CLUB, amely maganszemélyek tamogatasaval jott létre, annak
érdekében, hogy a magyar labdaragéutanpotlas-nevelés hatékonyabban miikddjon (Hoffmann,

2007).

2.6.1 Marketingstratégiak labdarugo6 sporteseményeknél

A legnagyobb marketinggel rendelkez6 labdarugo esemény a labdarugo-vilagbajnoksag.
2018-ban a vilagbajnoksagot Oroszorszagban rendezték, aminek a bevétele 5,3 milliard
amerikai dollar volt. Ez f6leg annak volt kszonhetd, hogy varakozason feliil tudtak értékesiteni
a TV kozvetitési és a marketingjogokat. A bevétel tobb mint fele a televizios kozvetitési
jogokbol szarmazott. Ennek a kdvetkezménye az volt, hogy a vilagbajnoksagot tobb, mint 3
milliard ember tekintette meg kozvetitésen keresztiil, ebbdl 1 millidardan a dontét nézték meg.
A magas bevétel tovabba a marketing jogokbdl szdrmazd bevételnek volt kdszonhetd (FIFA,
2018). Az ebbdl szarmazd bevétel 1,66 milliard amerikai dollar volt. A vildgbajnoksag egy
nagyon jo helyszin a markaknak, hogy rekldmozzak magukat, hiszen ez egy olyan esemény,
amely minden kontinensre eljut. Tokéletes marketingkampany lehet a sportfelszerelés és a
labdagyartoknak, hiszen minden mérkdézésen megjelennek ezek. Az is segit az emberek
figyelmének felhivdsadban, hogy egy vildgbajnoksag altalaban egy honapig tart, ezért nem lesz
olyan néz0, aki legalabb egyszer nem pillantja meg a markat. A 2022 katari vilagbajnoksag
elénye az volt, hogy a karacsony 1d0szakara esett. Ez a mezgyarté markdknak lehet kedvezo,
hiszen ilyenkor a vasérldsok szdma megsokszorozodik. Minden vildgbajnoksagot megel6zden
a nemzeti valogatottak mezeinek bemutatdsa a legizgalmasabb jelenség. Ebben az iddszakban
a sportmarkak versengenek azért, hogy az 6 meziik legyen a legizgalmasabb, leginnovativabb
¢s a legtobbet tudjanak eladni beldliik. Fontos szempont a markdknal, hogy a mezeken
megjelenjen a nemzeti identitas. Itt megmutatkozhat a markak kreativitasa, hiszen az egyszerti
szinek mellett kiilonféle mintdkat is kiprobéalhatnak, ami egy adott orszdghoz szorosan
kapcsolddik. Ezek a tipust mezek a 2022-es vilagbajnoksagon jelen voltak, ilyen volt az Adidas
altal gyartott Japan hazai meze, amelyen az orszag kabala allata, a haromlabu origami varju
lathat6. Ez a marketing 1épés foleg a fiatalabb generaciot, a 14 és 19 év kozottieket célozza meg
(productmarketingalliance.com, 2022). A 2022-es vildgbajnoksdg az elejétdl kezdve egy
vitatott jelenség volt a szervezd orszag, Katar emberi jogokhoz vald hozzaalldsa miatt. A
kritikak nagy rész a nyugat-europai €s az észak-amerikai orszagokbdl érkezett, ezért a FIFA
kénytelen volt ezekrdl a teriiletekrdl kiviilrél szdrmazd szponzorokat taldlni. Ezért a katari
vilagbajnoksag 6 szponzorjai a kinai székhelyli Wanda, a Qatar Airways és a Qatar Energy

lettek. A kritikaknak koszonhetéen néhany szponzor a nemtetsz€sét ki is nyilvanitotta a
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szervezd orszag politikai helyzete ellen. Az egyik ilyen a Hummel mezgyarto cég volt, aki egy
egyszerl fekete mezt gyartott a dan labdaragd véalogatott szdmara. A FIFA a PR segitségével
elfojtotta ezeket a probalkozasokat €s betiltotta, hogy ezt a mezt a vilagbajnoksag alatt viseljék.
A FIFA kiilon kategorizalta a tdimogatokat. Az elsé csoport a partnerek, azaz a f6 szponzorok
voltak, ilyen példaul a Coca-Cola, Adidas, Visa, Wanda, Qatar Airways, Qatar Energy ¢és a
Hyundai voltak. A mésodik ilyen kategoria a kizarélag a vilagbajnoksagot szponzoralok, ide
tartozik a Budweiser, McDonald’s és a Hisense. Az utolsd kategéria pedig a regionalis
tamogatok, a FIFA 0Osszes régidjabol. A kritikdk és tiltakozasok ellenére a vilagbajnoksag
reklam bevétele 7,5 milliard amerikai dollart volt, ami a vilagbajnoksagok torténetében
rekordnak szamit. Az Adidas vilagbajnoksagbol szarmazo6 bevétele varhatéoan 421 millid
amerikai dollar. A McDonald’s a vilagbajnoksagra dobta ki a legnagyobb nemzetkdzi marketing

kampanyt valaha (cnn.com, 2022).
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3. Kutatas

3.1 Kutatas célja

A kutatds célja az, hogy feltarjam, hogy egy adott labdarugd sportesemény mennyire
befolyasolja a desztinacid turisztikai forgalmat az esemény ideje alatt. Szekunder kutatasom
soran vizsgaltam egy adott labdaragd esemény rendezd orszaganak turisztikai forgalmat, ide
beleértve a helyi szallasok, éttermek és egyéb turisztikai szolgaltatdsok. A fogyasztok
szempontjabol is megvizsgaltam a témat €s probaltam valaszt taldlni arra, hogy melyek azok a
tényezOk, amik az 6 dontéseiket befolyasoljak egy labdarugd esemény alatt. Gondoljunk itt a
marketingre, az esemény idotartamara, helyszinére, szallasfoglaldsra €és egyéb turisztikai

szolgaltatdsok igénybe vételére.
Kutatasom f6 célja az, hogy a kutatasi kérdéseimre valaszt talaljak, amik a kovetkezok:

e Milyen hatdssal vannak a labdaragd sportesemények a varosok, orszagok turisztikai
latogatottsagara és gazdasdgara?

e Melyek azok a tényezOk, amik befolyasoljak a turistak hajlandosagat egy adott
labdaragd esemény latogatasat illetéen?

e Egyadott labdaragd esemény meglatogatasat illetéen mennyire befolyasolja a turistakat
az esemény marketingtevékenysége?

e Hogyan hat egy labdarugé esemény a latogatod turista, az adott desztinacion valo
tartozkodasi idejére €s utazasi dontéseire?

e Melyek azok a turisztikai szolgaltatasok, amelyek forgalma novekszik egy labdarago

esemény megrendezése alatt?

3.2 Alkalmazott kutatasi modszerek

A szakdolgozatom megirasdhoz egyarant alkalmaztam a szekunder és primer kutatést is.
A primer kutatasom sordn a kérdodives elemzésre esett a valasztasom. A kérddivet online lehetett
kitolteni 2024. marcius 20. és 2024. aprilis 5. kozott. A kérddivre ez alatt az idOszak alatt
Osszesen 131 valasz érkezett, ami természetesen nem tekinthetd reprezentativnak, de a
kutatdsom ¢és a kutatasi kérdéseim megvalaszolasa céljabol hasznosnak bizonyult. A kérddivem
tartalmazott 4 demografiai kérdést, amik vonatkoztak a kit6ltd nemére, korara, lakohelyére és
foglalkozasara. A kérdoiv tartalmazott tovabba 8 kérdést specifikusan a labdarago

sporteseményekkel és azok turisztikai jellegével kapcsolatban.
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4. Eredmények elemzése

Eldszor a demografiai kérdéseket elemzem. Kordbban emlitettem, hogy 131-en t6ltotték
ki a kérddivet, a nemek aranyat tekintve a tobbség nd volt, 71%-ban, ami 93 kitoltést jelentett.
A fennmarad6 29%, azaz 38 {6 volt csupan a férfi kit6ltok szdma. Ez a valasz meglepdnek
bizonyulhat, hiszen ha egy labdarug6 eseményrdl van szd, akkor foleg férfi nézoket képzeliink
el, de manapsag egy-egy esemény mar egy csaladi programnak is tekinthetd, ennek kdszonhetd

a nemek megoszlasa.

5. Nemek aranya

Nemek aranya

m NG = Férfi

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan
Az ¢életkorok aranyat is megkérdeztem a kitoltéktdl, mint demografiai kérdés. 6 kategoridra
bontottam, amibdl kidertilt, hogy a legnagyobb szdmban kitoltk az 55 év felettiek voltak, akik

29,8%-ban képviseltettek magukat a kérdéivemben. A 6. tablazatban lathato, hogyan alakult az

¢letkorok aranya.
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6. Eletkorok ardnya

Eletkorok aranya

0.80% 8.40%

7.60%

26.70%

W18 évalatt mW18-25 m26-35 m36-45 mM46-55 W55 évfelett

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A kovetkezé demografiai kérdésem a lakohelyre vonatkozott. Kideriilt, hogy a kitoltok nagy
része faluban él, ez 73,3%-ot jelent, ami 96 6. A masodik legtobb valaszadok varosban élnek,
0k 22,1%-ban adtak vélaszt, ami 29 f6 ebben az esetben. A fOvarosbol kevesen képviseltették
magukat, csupan a valaszadok 2,3%-a, azaz 3 6. Néhany kitoltd kiilfoldrdl szarmazik, ez

szintén 3 10.

7. Lakohely megoszldsa

Lakéhely megoszlasa

m Falu = Varos = Fvaros Kalfold

Forras: Sajat szerkesztés a kérdoiv alapjan
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Az utols6 demografiai kérdésem a foglalkozassal volt kapcsolatos. A 131 valaszt ado
kozott a fiatal és a kozépgeneracid képviseléi mellett a nyugdijas kort személyek is
képviseltetik magukat. Ez azért is jo, mert igy atfogdbb képet kaphatunk a feltett kérdésekre.
Legnagyobb szdmban az aktiv dolgozok adtak valaszt a kérdoivet kitolték kozott. 62,6 %,
vagyis 82 6. Ebbdl is latszik, hogy nem csak a munkédban aktivak, hanem érdeklddnek
a sportesemények és aturizmus irdnt isO. A nyugdijas korosztalybol 20 f6 toltotte ki
a kérddivet, vagyis 15,3 %. Koztudott, hogy a senior korosztaly tobbsége nem passziv, fontos
szdmukra a sport, a mozgas, igy a sporttal kapcsolatos hozzdallasuk és sportcélu utazasi
szokasaik is pozitivok. A kdzépiskoldsok és egyetemistak is bekapcsolddtak a feltett kérdések
megvalaszolasara. Mig az elébbiek 6-an, 4,6 %-ban, az utobbiak 5-en, vagyis 3,8 %-a a 131
fonek. A foglalkozassal kapcsolatos demografiai kérdéseket 13,7 %-ban, ami 18 f6t tesz ki,
olyan személyek valaszoltdk meg, akik az egyéb kategoriat tiintették fel, vagyis nagy

valoszinliséggel munkanélkiiliek lehetnek.

8. Foglalkozasok megoszlasa

FOGLALKOZASOK MEGOSZLASA

W Aktiv dolgozé MW Kozépiskolds M Egyetemista M Nyugdijas B MEEgyéb

 Egyetemi Aktiv dolgozé
. A% 63%
Ko6zépiskolas
4%

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A demografiai kérdéseket néhany bevezet6 kérdés kovette, amelyek sziir6ként szolgaltak
a kutatdsom szempontjabol. Az elsd kérdésben megkérdeztem a kitoltoket, hogy szoktak-e
labdaragd mérkdzésekre jarni. Magyarorszagon a labdarugéas kiemelkedd stratégiai dgazatok

kozé tartozik lassan masfél évtizede, igy ennek is koszonhetéen megnott a mérkdzések
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latogatottsaga. Ez a tevékenység az embereknek a szorakozas mellett egyben egy kozdsséghez
val¢ tartozast is jelent. Viszont tudni kell, hogy az alacsonyabb osztalyu mérkézéseken a nézdk
szama néha elenyész0, ami nyilvan magyarazhaté a mindséggel is. Ahhoz, hogy az iires lelatok
problémaja megoldodjon, sziikség van a jaték szinvonalanak emelkedésére is. Ezért talan el
kell majd ajovOoben gondolkodni azon, hogy kiilonbozé kiegészitd szolgaltatdsokkal
prébaljanak hatni a potencidlis fogyasztokra. Arra a kérdésre, hogy Szokott labdarigo
mérkozésekre jarni? a valaszt adok 25,4 %-a, vagyis 33 f6 nemmel valaszolt, 74,6 %-a, ami 97
ot tesz ki pedig igennel. Ebbdl is latszik, hogy a kérdezettek tobbsége fiiggd viszonyban van
a labdartigéassal, s alabdarigas velejaroja mint a szenvedély, izgalom vagy akéar az
érzelem nagy szerepet tolt be a szurkolova valasban a sportag szeretete mellett. Tudvalévo
viszont, hogy a futballhuliganokbdl, és a nem feltétleniil a jaték miatt érkezo ,,szurkolokbol*

sincs hiany egy-egy mérkdzésen.

9. Szokott labdarugo mérkozésekre jarni?

Szokott labdarugd mérkdzésekre jarni?

m|gen = Nem

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A kovetkezd kérdésem arra kereste a valaszt, hogy melyek azok a Magyarorszdgon
rendezett labdarigd események amelyen részt vettek a kitoltok. A kérdéivben tobb
Magyarorszagon megrendezett sporteseményt feltiintetve tettem fel a kérdést, hogy részt
vettek-e valamelyik rangos mérkdzésen a valaszolok. Az elsé kérdésben arra kerestem a valaszt,
hogy latogatjak-e a magyar labdartigo-valogatott mérkdzéseit? Erre a kérdésre 100-an adtak
valaszt, és 36 {6 valaszolt igennel, ami 36 %-ot jelent. A magyar labdarugo-valogatott

mérkdzései irant mindig hatalmas az érdeklddés, a jegyek legnagyobb része mar az elsd 6raban
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elkel, vagyis sokkal tobben szeretnének jegyet venni, mint amennyi féréhely van a stadionban.
Nagyon sokan csaldodottan veszik tudomdasul, hogy nem jutnak az &hitott belépOhoz.
A szervezOk folyamatosan Ujitanak, ujra gondolt rendszereket vezetnek be a jegyértékesitéssel
kapcsolatban. Kérdésekben kitértem a 2019-es ndi Bajnokok Ligédja Dontdjére, melyet
Budapesten, a Groupama Arénaban rendeztek meg. Ez nagy eseménynek szamitott, ugyanis
annak ellenére, hogy kordbban mar tobb jelentés nemzetkézi eseménynek otthont adott
Magyarorszag, ez volt az elsd, amikor UEFA-klubtorna dontének is. Ez az esemény
mindenképpen hasznara valt az orszagunknak, a n6i futballnak mindenképpen jabb hiveket,
ujabb rajongdkat, szereztiink. Budapest szamara pedig rengeteg turistat, latogatot. A 2019-es
dontére a kérddivben 7 6 valaszolta, hogy jelen volt, vagyis 7 %-a a valaszoloknak. Lehet,
hogy a szam elsore kicsinek tlinik, de tudni kell, hogy a n6i labdartgas ekkoriban indult el a ma
is lathato fejlodés utjan. A 2020-as labdartgo-Eurdpa-bajnoksagra is kitértem a kérdéseimben,
ugyanis ez az esemény a koronavirus-jarvany miatt egy évvel késdbb, 2021-ben keriilt
megrendezésre. Ez volt az az idészak, amikor a szurkolok nagy béanatara nem jarhattak
korlatlanul a lezarasok miatt a mérk6zésekre, nem szurkolhattak, nem utazhattak kedvenc
csapataiknak sem. A megszoritdsok utdn az EB volt aszabadsiag, még akkor is, ha
a fertézésveszély hatalmas volt. A kérdésre 9 6, vagyis 9 %-valaszolta, hogy részt vettek az
EB-n. A szam nem nagy, de ha az akkori megszoritasokra gondolunk, nem is kevés. A mar
békésebb 1ddszakban zajlo 2023-as Eurdpa-liga-dontén, amire Budapesten, a Puskas Aréndban
kertilt sor, a megkérdezettek csupan 4 %-a vett részt, ami minddssze 4 {6t jelent. A magyar
labdaragd klubok mérkdzéseivel kapcsolatos kérdésembdl kideriilt, hogy a megkérdezettek
mintegy 39 %-a, vagyis 39 {6 latogatta a magyar labdartgd klubok valamelyikének
mérkdzéseit. Ez a szam jelentheti azt is, amire mar fentebb kitértem, hogy a nem nagy
szurkol6i kedv Osszefiigghet anem éppen szinvonalas jatékkal, vagy a szolgaltatdsok
mindségével is. Tovabbi 5 valaszold opcidként megjeldlte a dunaszerdahelyi DAC
mérkdézéseinek latogatasat, ami talan nem is meglepd, ugyanis Csallokdz szivében
tevékenykedd klub mérkdzései irdnt hosszii évek oOta nagy az érdeklddés, csoportosan is

buzditjak a csapatot a magyarorszagi szurkolok.
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10. Labdarugo események latogatdsa

Labdarugo események latogatasa

Amatér ligdk mérk&zései

___IE

Magyar labdarugé klubok mérkdzései

. 50

Eurdpa-liga donté

L

Eurdpa-bajnoksag

I -

NGi Bajnokok-ligdja dontd

I
mFS

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A kovetkezd kérdések a kutatdsomhoz specifikusak voltak. Az els6 kérdésem az volt, hogy
milyen gyakran latogatnak a kitoltok labdartigé mérkdzéseket. Hat kérdést tettem fel ebben
a témaban. A kérdéseket 1-5 skalan kellett pontozni, attol fliggden, hogy az allitds mennyire
vonatkozik rajuk. Az egyes pontozas azt jelenti, hogy egyaltalan nem jellemzd a kitdltdre, és az
0tos értelemszeriien azt, hogy teljen mértékben egyet ért, vagy igaz ra az allitas. Az elsé allitas
az volt, hogy soha nem megyek labdarigd mérkézésre. Erre 56 f6 valaszolta azt, hogy ez az
allitas egyaltalan nem igaz rajuk. 37 f6 valaszolt a két skala kozott, ami azt jelenti, hogy
bizonyos labdarugo sporteseményre ellatogatnak, attdl fligg, hogy milyen csapat jatszik, de nem
jarnak mindenaron mérkdzésekre. A maradék 12 f6 értett teljesen egyet ezzel az allitassal. Ezek
azok a szurkolok, akik teljes focilazban égnek. Ha tehetem, elmegyek valaszt 31 f6 valaszolta
meg igennek. Ok azok, akiket bar érdekel egy-egy mérkézés, de mérlegelnek, mert tobb
mindenre kiterjed az érdeklddési koriik. 23 f6 volt, aki azt véalaszolta, hogy ha teheti, akkor
inkabb mas programot keres egy labdarugd mérkdzés helyett. A csak tétmérkdzésre megyek

valaszhoz 48 0 jeldlte be azt, hogy egyeltalin nem igaz rd az allitds. Talan azért, mert
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a tétmérkdzéseken nagyobb az izgalom és az egészséges drukk, nagyobb eldnnal allnak
palyara a jatékosok, nagyobb energidk szabadulnak fel. Aki teljesen egyetértett ezzel az
allitassal az csupan 8 6 volt, ami annyira nem sok. Ok azok a szurkolok, akiket nem feltétlenil
érdekel egy atlagos mérkdzés, csupan a nagyobb jelentoségii mérkdzések érdeklik oket. 22 £6
a Fiigg attol, hogy melyik csapatok jatszanak kérdést valaszolta igaznak, az a minimum
szamukra, hogy a kedvenc csapat meccseit megnézzék. 34 fonek nem szamit, hogy melyik
csapatok jatszanak egymads ellen, 0k azok, akik csak egy jO mérkdzést szeretnének latni,
fliggetleniil att6l, hogy ki van a palyan. 22 f6 szaméara fontos, hogy melyik telepiilésen van
a mérkézés, s annak alapjan dontik el, hogy szurkolnak-e él6ben a csapatnak. Ok azok a
szurkoldk, akik nem feltéténiil fognak elutazni egy mérkdzés kedvéért egy messzebbi helyre,
esetleg kiilfoldre. A valaszadok koziil 27-en mondtak azt, hogy nekik nem szamit, hogy melyik
telepiilésen van a mérkézés. Ok tobb kilométer is utaznak annak érdekében, hogy megnézzenek
egy mérkdzést. Erre egy j6 példa a magyar labdarigo valogatott mérkdzései, amelyre az orszag
egészérdl és a kornyezd orszagokbol is érkeznek szurkolok. Osszesen 27 £6 vélaszolta azt, hogy
akar kiilfoldre is elutaznak egy-egy mérkézésre. Ok azok, akik focilazban élnek, akik sok
mindenre hajlandoak azért, hogy atéljék a kedvenc csapatok, a futball magikus pillanatait. 35
f6 mondta, azt, hogy 6k egyeltaldn nem utaznanak el kiilfoldre egy mérkdzés miatt, 6k inkabb

a sajat lakohelylik kornyékén keresnek mérkdzést, amit megtekintenek (11. tablazat).

11. Milyen gyakran latogatja a labdarigo mérkozéseket?

Milyen gyakran |atogatja a labdarugd mérk&zéseket?
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Soha nem megyek Ha tehetem, Csak Flgg attol, hogy Fligg attol, hogy Akar egy masik
labdarugo elmegyek tétmérkGzésekre melyik csapatok  melyik telepiilésen orszagba is
mérkdzésre megyek jatszanak van a mérk&zés elutaznék egy

mérk&zés miatt

H]l m2 m3 w4 m5

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan
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A kovetkezd kérdés sorom a latvanyossagokkal és programokkal volt kapcsolatos. Ha az
embernek ideje van, akkor a szurkolas mellett egy Kicsit hajlik a feltoltédésre is, és nyitott arra,
hogy az adott helyszinen koriilnézzen. Természetesen mindkettd tevékenység pénzfiiggo, igy
mindenki maga mérlegeli, hogy mire van lehetésége. Tobbféle szurkold 1étezik. Vannak, akik,
ha veget ér a mérk6z¢és, rohannak haza, mert példaul masnap dolgozni mennek, vagy gyermeket
a nagysziiloknél hagytak, de az okokat lehetne hosszan sorolni. Vannak viszont, akik megnézik
a latvanyossagokat. Ennek okan az alabbiakban feldolgoztam azokat a kérdéskoroket,

amelyekben kitérek a lehet6ségekre. a miértekre.

A valaszt adok koziil 43 £6 egyaltalan nem koti a mérkézés megtekintését a turizmushoz, 38-
an nagyon ritkan, és 25 6 szinte mindig. Ez a 25 6 az, aki a mérk6zés el6tt vagy utan
megnézi a helyi latvanyossagokat és mar ugy tervezi meg az utazast, hogy ideje legyen ezek
megtekintésére. 40-en a mérkozés el6tt vagy utan biztosan megnézik az adott hely
nevezetességeit, szépsegeit, latvanyossagait, esetleg éttermeit, kavézoit. A tobbiek csak ritkan,
vagy egyaltalan nem. 64 6 attol teszi fligg6vé a helyszin bebarangolasat, hogy mikor
kezdddik a mérkézés. Ok altalaban azok az emberek, akiknek szoros munkabeosztasuk van,

és mar az is 6rom szamukra, ha a mérké6zés kezdetére odaérnek (12. tablazat).

12. Latvanyossagok és programok

Latvanyossagok és programok

Egy-egy mérkGzés Legtobb esetben megnézem a Attdl, fligg, hogy mikor kezdédik
megtekintését nem kotém a latvanyossagokat a mérkdzés
turizmushoz
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Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan
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Célom volt a szallas-szolgaltatas igénybe vételének felkutatasa is, ezért a kovetkezd kérdések
ezzel kapcsolatosak. Egy-egy mérk6zés megtekintése lehetdséget nyujt arra is, hogy igénybe
vegyiik az adott orszag, varos szolgaltatasait a szallodakban, éttermekben. Annak ellenére, hogy
rohano vildgban ¢€liink, nem mindenki valasztja az €jszakai faraszto visszautat, legyen sz6 sajat
jarmurdl, vagy éppen repiilorél. Egy-egy lakohelyhez messzebb 1€vé helyszin csabitod lehet
a mérkdzésre érkezOknek, szalldst foglalnak, mindenki a sajat anyagi helyzethez illo
kategoridban. Mindenki szereti a kényeztetést, €s ez a lehet6ség nem csak akkor all fenn, ha
igényliink. Egy panzio a hotelnél altaldban olcsoébb, és alegtobb esetben reggelit is
biztositanak. Ettermek szdma pedig megszamlalhatatlan, féleg a nagyvarosokban, igy ebédelni,
vacsordzni rengeteg lehetdség nyilik. A lakohelytdl tavolabb lakd szurkolok kozil a
sportesemény ideje alatt minden esetben szallast foglalnak 12-en. 43 {6 vélaszolta azt, hogy
egyaltalan nem jellemz6 rajuk az, hogy egy esemény ideje alatt szallast foglaljanak. 49-en a
ketté skala kozott valaszoltak, 6k azok, akik csak abban az esetben, ha tébb napot tudnak
maradni. Semmiképpen nem foglalnak szallast, ha reggel mar kénytelenek utra kelni.
A kérdéivemben a szallas-szolgaltatas témakorben kitértem els6ként arra, hogy mennyien
valasztjak az olcsébb kategoriaju szallast. A valaszokbol latszé eredmény is kimutatja, hogy
igény van az olcsobb széllashelyekre a mérk6zésekre utazok kozott. S ezek a szallashelyek is
alkalmasak egy hosszu hétvégi kikapcsolddasra, amelyben egy mérkdzés megtekintése is

belefoglaltatott.

A kérdéivben 42-en nemmel jelolték meg azt a kérdést, hogy kizardlag csak olcsobb
kategoriaju széllast foglal. 35 f6 kozepes kategoriat valasztja, 11 f6 volt az, akik inkabb az
olcsobb kategorids szallast valasztjak, hiszen nekik nem a szallas mindsége a legfontosabb,
hanem maga a labdarugé esemény, vagy a desztinacio turisztikai vonzereje, 6k azok, akik
nem sok id6t toltenek el a szallashelyen. Azok, ritkdn maradnak ott éjszakéra, viszont
kizarolag csak szallodaban foglalnak szallast, 18-an valaszoltak, azt, hogy rajuk ez teljesen

igaz. 41 f6 vélaszolta azt, hogy rdjuk ez egyaltalan nem igaz. (13. tablazat).

36



[Ide irhat]

13. Szdllas-szolgaltatas

Szallas-szolgaltatas
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Az esemény ideje alatt Csak akkor foglalok, ha az Ritkdn maradok ott Kizarolag csak olcsobb
szallast foglalok idém megengedi, hogy tobb  éjszakara, akkor viszont  kategdriaju szallast foglalok
napot maradjak tavol szallodaban
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Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A kovetkez6 kérdések az éttermi kiszolgalassal kapcsolatosak. A sportesemény eldtt vagy utan
igénybe veszem az éttermi kiszolgalast kérdésre 39-en valaszoltak igennel. Ok azok, akiknek
nincs egy labdarigd esemény éttermi kiszolgalas nélkiil, 6k minden esetben elfognak menni
egy étterembe. 45-en van, hogy igénybe veszik, de nem minden alkalommal. 28-an pedig nem
veszik igénybe egyaltalan az esemény alatt, 0k azok akik csak elutaznak a labdartigd
mérkdzésre, majd ha vége annak egybdl hazamennek. Ebbol is latszik, hogy azért
a sportturizmus is vonzza az éttermeket. Viszont divatos a sportlétesitményekben szolgalo biifé
is, ahol az italokbdl, gyors ételekbdl, s egyéb falatokbol nincs hidny. A kérddivben feltett
kérdésre, miszerint egy-egy mérkdzés megtekintésekor csak a biifében vasarolt nassolni valok
tart igényt valaki, 8 fo valaszolt igennel, és 45 {6 volt az, aki nem csak a biifében vasarol
nassolni valot. Az utolsé valaszadasi lehetdségre, miszerint soha nem iilok be étterembe 51-en
nem értettek egyet, vagyis, 6k mindannyian belilnek, és 36-an vannak azok, akik talan
beiilnek. A maradék 7 f6 nem veszi igénybe az éttermek szolgaltatasait. Arra a kérdésre,
hogy a tarsasagaban 1évok koziil valaki szeretne étterembe menni, akkor 6 maga is elkiséri, 37

6 valaszolt igennel, 35 f6 lehet valaszt adott és 13 f6 valaszolt nemmel (14. tablazat).
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14. Ettermi kiszolgdlds

Ettermi kiszolgalas
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A sportesemény el6tt vagy Csak a biifében vasarolok Soha nem Ul6k be Ha a tarsasagmban levék
utan igénybe veszem az nassolni valot étterembe valamelyike szeretne
éttermi kiszolgdlast étkezni, akkor en is

bemegyek az étterembe

Hl m2 m3 m4 m5

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

A kovetkez6 allitasaim arra keresik a valaszt, hogy mennyire befolyasolja a kitoltoket, ha egy
sporteseményrdl képek keriilnek az internetre, arra, hogy legkdzelebb elmenjen az eseményre.
27 16 valaszolta erre azt, hogy Oket ez egyaltalan nem befolyasolja, 6k a marketingtdl
fuggetlendl elfognak menni az eseményre. A tobbség azt valaszolta, hogy ket ez
befolyasolja, nekik fontos, hogy egy labdartigd eseménynek jo legyen a marketingje, esetleg
igy talaljak meg az eseményt. Arra az allitasra, hogy eléfordul, hogy ennek hataséara
latogatnak meg egy mérkdzést 9 6 mondta azt, hogy teljesen egyet értenek. 41 f6t nem ennek
a hatasara latogat meg egy labdaragd mérkdzést. A kovetkezd allitas az volt, hogy ennek
koszonhetden foglalnak széllast is az esemény ideje alatt. Csupan 7 6 mondta azt, hogy

teljesen egyet értenek ezzel. 44 f6 nem ennek hatasara foglal szallast (15. tablazat).
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15. Ha egy sporteseményrdl képek keriilnek fel az internetre, befolydsolja Ont, hogy
legkozelebb elmenjen?

Ha egy sporteseményrol képek keriilnek fel az internetre,
befolyasolja Ont, hogy legkdzelebb elmenjen?

60
50
40
30
20
. | sl Ialns 1D N
. [ N
Egyaltalan nem Felkelti az El6fordul, hogy El6fordul, hogy El6fordul, hogy
befolyasol érdekl6désemet  ennek hatadsara ugy ennek hatasara ennek hatasara
dontok, hogy szallast is foglalok elutazok, és ott
elutazom egy dontok ugy, hogy
mérk&zésre szallast foglalok,

mert tetszik a hely

Nl m2 W3 m4 m5

Forras: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan

Mar érintettiik a témat, hogy a focirajongdk tébbsége nem riad meg az utazastol, messzire is

kovetik kedvenc csapatukat, ezért a kérddivben megkérdeztem, mekkora az a tavolsag,

amelyet bevallalnak.

126-an vélaszoltdk meg a kérdeést, és 23 %-a csak kizardlag helyben nézi meg a mérkézéseket,
nem vallal utazast. Az 50 km-es tavot 9,5 %-a, 100 km-es tavot 22,2 %-a, 200 km-t 30,2 %-a
hajlandé megtenni azért, hogy buzditsa a csapatat. A legfanatikusabb szurkol6knak viszont
azok tlinnek, akik akar repiilével is elutaznak, vagyis semmi nem tantoritja el dket attol, hogy
4téljék az a fantasztikus hangulatot, ami a stadionokban van. Ok teszik ki a maradék 15,1 %-
ot (16. tablazat).
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16. Mekkora tavolsdagot tesz meg egy labdarugo mérkozésert?

Mekkora tavolsagot tesz meg egy labdarugé
mérkozésért?

B Csak helyben, nem utazom ®50km ®100km ®200km  ® 1000 km-t6l reptl6vel

Forrés: Sajat szerkesztés a kérddiv alapjan
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5. Konkluziok, javaslatok

Az ¢el6z6 fejezetben leirt eredmények alapjan gy gondolom, hogy a labdarugas altal
generalt turizmusra érdemes odafigyelni Magyarorszdgon. Ehhez a magyar labdarago
véalogatott utdobbi években produkalt remek formdja is hozzéjarult, amely emberek tizezreit
vonzzak be a fOvarosba, ami turisztikai forgalmat general. Kideriilt, hogy egy labdarugo
esemény miatt tobben szallast is foglalnak, igy tobb napot eltdltenek a helyszinen és annak ideje
alatt megnézik a desztinacio latnivaloit, illetve fogyasztanak étteremben. Magyarorszagon nagy
hangsulyt fordit az &llam a labdarGgasra, épiilnek a stadionok, akadémiat és ennek
kdszonhetden az embereket jobban lazba hozza a sport. A marketing részére is nagy hangstlyt
forditanak a szervezodk, hiszen a megkérdezettek tobbsége latogatja a labdarigd mérkdzéseket,
eseményeket. Tovabba a vélaszadok azt is mondtak, hogy az interneten latott anyag egy-egy
sporteseményrdl befolyasolja az utazasuk hosszat, illetve szallast is foglalnak ennek hatasara.
A széllashelyeknek nagyobb hangsulyt kellene forditani a marketingre, példaul egy valogatott
mérk6zés ideje alatt, amit altaldban késon este tartanak, igy kényelmesebb a helyszinen tolteni
az ¢éjszakat és csupan masnap hazaindulni. Erre az iddre kiilonb6zd promocidkkal allhatnanak
eld, ami hatdsira a szurkold jobban meggondolja, hogy maradjon-e egy ¢jszakat a
desztinacioban. Ennek koszonhetéen novekedne a vendégéjszakak szama, szallashelyek- és a
turizmus bevétele is. Ugyanez a marketing 1épés elmondhat6 az éttermek szamara is. Sziikség
lenne még nagyobb szintli internetes marketingre is, hiszen manapsadg mar innen szereznek

tudomast az emberek nagyrészt.

Ahhoz, hogy a szurkold ne csak az esemény ideje alatt tartézkodjon a helyszinen, hanem
az eldtt vagy utan, ahhoz kiilonb6z6 programokat kell kitaldlni a szervezOknek. Az ilyen
eseményekre az emberek sokszor csaladjukkal egyiitt érkeznek, ami egy remek lehetdség arra,
hogy a szervezOk megragadjak ezt a lehetdséget. Kiilonboz6 gyerekprogramok szervezésére
van lehetdség az esemény helyszinén vagy esetleg a varosban szurkoldi zondk 1étrehozasa is

egy opcid lehet.

Kidertilt a kutatdisombol, hogy a valaszadok egy része szivesen elutazna messzebbre is,
akar egy masik orszagba repiildvel egy labdariigd esemény miatt. Azt, hogy ezt 6sztondzzék a
szervezOk a legitarsasagokkal egyiitt utazasi csomagokat hozzanak létre erre a periddusra, vagy
ha nincs akkor direkt jaratot az esemény helyszinére, amivel megkonnyitenék az érdeklodok

dolgat.
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6. Osszegzés
Szakdolgozatomban arra kerestem a valaszt, hogy milyen hatassal van a labdarigas a
turizmusra, azon belll profi labdardgdként a n6éi labdarugas vonzatara is hangstlyt helyeztem,
ravilagitva a belfoldi ¢és kilfoldi mérkdzések hatasara kialakult sportturizmusra is.
Elmondhatjuk, hogy a labdarugés napjainkban nagy népszertiségnek 6rvend vildgszerte, bar a
férfiak még mindig eldnyt élveznek a nokkel szemben, azonban a néi labdarugdk is egyre
gyakrabban bizonyitjak elszantsagukat, ratermettséguket, sikerességliket. Ebben a témaban a
turisztikai vonzalmat boncolgattam a labdartigasnak, és a mérkézések latogatottsaganak, azt,
hogy melyek azok a szolgéltatasok, amelyeket szivesen igénybe vettek a szurkoldk egy-egy
hazai vagy nemzetkdzi mérkdzések idején. Azt, hogy érdekelte-e Oket annyira a sportag, hogy
ottlétliket roévidebb, hosszabb ideig tarté kikapcsolddassal, turizmussal. Tanulmanyomban
kitértem a sportturizmus aktiv és passziv oldaldra is. Arra, hogy miért fontos a turizmus feldl
nézve az, hogy valaki azért utazik el, hogy fizikailag is részese legyen a sportnak, vagy azért,
hogy csak nézdje, szurkoldja legyen egy-egy sporteseménynek. Tovabba foglalkoztam a
sporteseményekhez kotddod piaci bevélek novekedésével, a sportturizmusbol szdrmazo bevételi
forrasokkal is. Kutatasaim soran felleltem azokat az adatokat, amelyek arrél arulkodnak, hogy
az értékek nagyban emelkedtek azzal, hogy Magyarorszagon egyre tobb nemzetkozi szintli
mérkdzést, sporteseményt rendeztek az utdbbi idOkben. Ilyenkor a hazai és kiilfoldi
sportrajongdk, téve tarsasdgok, médiaban dolgozdk szama annyira megndvekedett, hogy a
széllodak, éttermek forgalmara kiemelkedden pozitiv hatdssal voltak. A vilagméreti
eseményekre a vildg minden tajar6l érkeztek szurkoldk, érdekldddk, rajongok, a
legfanatikusabbak maradtak is par napot, és az ott tartozkodasuk alatt jelentés Osszegeket
hagytak a szallodakban, éttermekben, kavézokban. Mindezen tények alapjan elmondhatd, hogy
a sportagak, azon belll pedig a labdarlgas a turizmussal kardltve egyre nagyobb mértékben

figg egymastol.

A kutatési adataim minden tekintetben figyelemre méltdak voltak. Az egyik nagy felismerésem
az volt, hogy a szurkolok nagy része nem érdeklddott a sportturizmus irant, nem kototte Ossze
a sportesemény megtekintését kikapcsolddassal, nevezetessegek megtekintésével. Ennek okai
kilonbozok voltak, beleértve azt is, hogy vannak, akik nem engedhetik meg maguknak
anyagilag, vagy annyira elfoglaltak, hogy a mérkézés utdn azonnal hazautaztak. Ezek a
feltevések a sajat gondolataimat, tapasztalataimat is tiikrozik. A mai vilagunkban nagy elényt

élvez sok mindenben az online tér, s ez igy helyes a 21. szdzadban. Azonban a sport €s a
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turizmus vonatkozasaban ez negativumnak szamit, mert a virtualis sportturizmus nem szolgalja
az orszagok fejlédését. A szurkolok taborat minden eszkodzzel 6sztondzni kell arra, hogy a
sporteseményeket ne a kényelmes karosszékbdl szurkoljak végig, hanem ¢lében kovessék
figyelemmel, igy a sportturizmus nem hanyatlik majd az egyre nagyobb teret hodito digitalis
vilagunkban sem. Hogy mit jelent él6ben szurkolni, lelkesiteni a csapatot, ortlni a golnak, a
gyozelemnek, csak az tudja igazan, aki rendszeresen jar a labdarugé mérkdzésekre, aki
faradsadgot nem kimélve kdveti csapatat kar a nagyvilagba is. Arra azonban mindenképpen
kivalé, nagyszerii lehetéség az online-tér, hogy a vilaghalon Kkeresztil marketing
tevékenységgel keltsiik fel az érdeklédést egy-egy sportesemény, vagy turisztikai latvanyossag
irdnt. A sport és a turizmus egymassal Osszefonodva, egymas pozitiv oldalait erdsitve
szolgaljak a mai kor emberének egyéni vagy tarsadalmi igényeit, bar nem egymas részei, de (j
dimenziokkal mindenképpen egymas eértékvildgat gazdagithatjak. Ezzel nem csak Uj
szolgaltatdsokkal lehetiink gazdagabbak, hanem ndvekvd ipart, hatalmas lizleti lehetdségeket is

jelent a fogyasztdpiac mellett.

A sport és a turizmus téma mindenképpen tovabbi kutatasokat érdemel. Sajat véleményem
szerint szikség lenne a sportturizmusrol, mint témarol tobb és Gjabb szakirodalomra, ami a
sport és a turizmust egyben emliti, mint a turizmus egyik legfontosabb agat. A jovoben
mindenképpen foglalkozni szeretnék még a sportturizmus témajaval és ennek vilagaval, hiszen
Magyarorszagon is minél nagyobb népszerliségnek Orvend ez a teriilet. A labdartgd
sporteseményeken kivil szamos mas sportadg nagy vilageseményét rendezik meg hazéankban,

ami az orszagunkat nagyban népszeriisiti €s a turizmus szakagat fellenditi.
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