NYILATKOZAT

/’\
Alulirott Teddelin. DorvdRa. J ande. buntetsjogi
felelésseégem tudataban nyilatkozom, hogy a szakdolgozatomban foglalt tények és
adatok a valésagnak megfelelnek, és az abban leirtak a sajat, 6nalld6 munkam

eredményei.

A szakdolgozatban felhasznalt adatokat a szerzéi jogvédelem figyelembevételével

alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem Kkerilt felhasznalasra korabban oktatasi

intézmény mas képzésén diplomaszerzés soran.

Tudomasul veszem, hogy a szakdolgozatomat az intézmény plagiumellenérzésnek

veti ala.

;w% oS

hallgaté aldirasa



DIPLOMADOLGOZAT

Székely Boroka Tiinde
2023



BUDAPESTI GAZDASAGI EGYETEM
KULKERESKEDELMI KAR
MARKETING Mesterkeépzési SZAK

Levelezd munkarend

SPORTMARKETING, SZPONZORACIO SZEREPE
A FORMULA 1-BEN

Készitette: Szekely Bordka Tiinde

Bels6 konzulens: Dr. Totth Gedeon

Kiils6 konzulens: Széles Jozsef

Budapest, 2023.
2



TARTALOMJEGYZEK

1. TABLAZATOK JEGYZEKE ......ooiiiiiiiiiiieeiseiseessesneesesesssiss st ssesseees 6
2. ABRA-ES KEPIEGYZEK ......oiiiiiiimiiieiieeiieesseesssssssssssesssesssesss s sssesessasses 7
3. BEVEZETES .ottt 9
4. ELMELETIHATTER - SPORT ....ccooooiiuiirirrireeiseeirsesesessssssesss s ssesesesssns 12
4.1. Kialakuldsa, feJIOAESE. .......cccuieiiiiiieiiecie ettt e 12
4.2, FOalma, teITIEteI.....ccvieiieeiieiiecie ettt ettt et et e ebe e taeesbeessneensaas 13
4.3, SPOTL, MINE IPATAZ .. .eeeveerieeieeitieeteerteeeteesteesteesseesteeseessaeeseessseasseesssesseessseesseessseesees 14
5. ELMELETI HATTER — MARKETING..........coovumiiriieiinieneieeiseissssessssssessssssesssnees 16
5.1. SzolgAltatASMArketing .......cceeviiriiiriiiiiiieieeere ettt 18
5.1.1. A sport, mint SZOIGAILALAS .......cc.ceviieiiiiiiieiieee e 20

5.2. A sportmarketing 7P €leme ..........coouiiiiiiiiiiiiie e 24
5.2.1. Termékpolitika (PTOAUCE) ......cocuviiiiiieciiieee et 26
5.2.2. ATPOItIKA (PTICE) ... ..ovoveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 28
5.2.3. Ertékesitési cSatorna (P1ACE)..........vewoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e ees e eeseeen 31
5.2.4. KommuniKacid (PTOMOLION) ......ceevuiiiiiiieiiiieciie et 32
5.2.5. Emberi t&nyezd (PEOPIE) ..c.uveeeuiiieiieeiiieee ettt 35
5.2.6. Kornyezeti €s targyi elemek (Physical evidence)........ccceocveeeviieeiieeniieenieeeiieene 35
5.2.7. A szolgaltatasi folyamat (PTOCESS) ...ccecuvreriuiieriieeiiie ettt 36

6. A FORMA-1, MINT FORMABONTO SPORTAG ....ccc.oevvumrririiriieiseeiseeeseeeeseenns 37
0.1, A KEZAGLEK ...ttt ettt sttt e eeeas 37
6.2. A SPOTtAZ MEESZUICTESE .....vveeeiiiieciieecee et et e e eaee e snreeeens 37
6.3. Tovabbi METfOIAKOVEK ...c..eoviiiiiiiiiiiiiice e 37

6. 4. Szabalyoz0 szervezete, @ FIA ........oooi oot 38
6.5. GazZAASAGI NALET .....oeeiiiiii ettt e 39
6.6. VAIt0ZASOK aZ EVEK SOTAN ......eiuviiiiiiiiiiriieieeeeet ettt 40



6.6.1. TulaJdOnOSVAILAS. .......eeeieiieiiiieciie et s e e e e e s beeesanee s 40

7. A FORMA-1-ES SZEZONOK LEBONYOLITASANAK FOLYAMATA ......cccconnreene. 42
7.1. Szezonkezdés elott — az €lOSZEZON .......ovuiiiiiiiiiiiieieeteeee e 42
7.2. Felszerelések €rkezése a helySZINTre ..........coooveeiiiiiiiiiiiniiciicieceee e 42
7.3, A VETSENYNEIVEGEK ......eoiiiiiiiiciiieiiece ettt ettt st et enraas 43

7.3.1. A RCLYSZINGK ..ottt e et eaae e 43
7.3.2. Egy futamhétvége menetrendje naprol-napra..........ccceecveeeveerieenieeniieenieenieeieeeeens 44
7.3.3. Futam utdni €SeMENYEK .......c.ccecvieiiiiiiieiieeie ettt eaeesane e 46
7. 4. Pontrendszer €s kiosztasra keriild cimek, dijak..........cccoooeriiiiiiniiiniii, 47
T4 1. PONEOZAS .....evveeeeeieiee et ettt e e e e ettt e e e et e e e s ntbaee e e ntaeeeeennsaeeeesnssseeesnnssseeeannns 47
7.4.2. CIMEK €S Ak .....eeieiiiiieiiieie e e 48
8. FOBB SZPONZOROK BEMUTATASA A FORMA-1-BEN.........ccooommimmrinnrinrirnniines 50
8. 1. Szervezeti SZponzorkapcsolatoK.........c.eoiiiiiiiiiiiiiieii e 50
B 1.1, ROLEX 1ottt ettt e et e et e e e tbaeeaaeeeaaeeeaaeeenbeeennraeenns 50
B 1.2, HEINEKEN. ..ottt sttt st e s 50
8. 1.3 QALAT ATTWAYS .uevveeeerieeeiiieeeieeeiteeeiteeetteesteeesteeessteeessseeesssaeessaeansseesssseessseesnseeenns 51
8.1.4. A globalis szallitasi partner, a DHL — Verseny a versenyert ...........ccccceeeervueennnenne 51
8.1.5. Szaguldas négy keréken — A gumiabroncsok...........covuvveviieeiiieeniiiinieeeee e 52
8.2. Csapatok ¢és szponzoraik a 2023-aS €VDEN .......cccuiieriiiiiiireiieeiee e 54
8.2.1. Mercedes-AMG Petronas Formula One Team..........ccccccoceiiiiiiiiniiniiiniiiieenes 54
8.2.2. SCUAETIA FOITATT ...cutiiiiiiiiiiiiiiiee et s 55
8.2.3. McLaren Formula One Team ...........ccceviiriiiiiiniiniiieiieneeiesteseee e 56
8.2.4. Oracle Red Bull RACINg.........ccoiiiiiiiiiiiiiiiectee ettt 57
8.2.5. BWT AIPINe F1 T@aM ......cociiiiiiiiiiiieeieeiieeteeee ettt et et siae st 58
8.2.6. Scuderia AlphaTauri F1 Team .........ccccocuieiiiiiiiiieiiieeeeee e 59
8.2.7. Aston Martin Aramco Cognizant Formula One Team..........c.cccoceeverviiniinenncnnn. 60
8.2.8. Alfa Romeo F1 Team StaKe .........ccoeeviiriiniiiienienieeieceneee sttt 61



8.2.9. WillIams RACING ......vviieiiieiieeiie ettt e e e te e e saae e eeeenee e 62

8.2.10. MoneyGram Haas F1 Team ..........cccocuiiriiiiiiiiiiiiiecieceee e 63

9. PRIMER KUTATAS — KVANTITATIV KUTATAS ....oovviriiriireiereeeineeisseeeneeenns 64
9.1 A MOASZET DEMULATASA. ....c..eeuvieiiiiieiiiieritete ettt sttt sttt et sae e sieens 64
0.2, EredmMENYEK .....c.eeeiiieiiiiiieiieeie ettt ettt ettt nb e nnaeenreas 67
9.2.1. Tartalmi kérdések — F1-es futamok kovetése és annak modja...........ccceeveevrennnnn. 67
9.2.2. Tartalmi kérdések — F1-hez kothetd reklamtargyak.........cccoocvveiiiiiiiniiiniiiiiiens 72
9.2.3. Tartalmi kérdések — a sportag, a csapatok és a pilotak kovetése ..........ccvvvvvennnnnn. 76
9.2.4. Szocio-demografial KErdesek ...........coirviriiniiiiniiiiiiccccceeeee 81

9.3. HipotéziseK VIZSZAIAtA......cccueeiiieiieiiiiiiie et ettt 87
10.  KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK ..o 89
11 OSSZEGZES ...ttt 92
12. TRODALOMIEGYZEK ....criuuiiriiriiaeiieiseesseesesississssss s ss st seons 94
13, MELLEKLETEK ...ttt sttt 103



1. TABLAZATOK JEGYZEKE

1. tablazat: A rekredcids €s professzionalis sportpiac Osszehasonlitdsa (sajat szerkesztés
(Szatmari, 2009) AlAPJAN) ..eecviiiiieiiieiieiie ettt sttt e s e enbeentaeenreas 15
2. Tablazat: A csapatsportok és az egyéni sportok jellemzdinek Osszehasonlitdsa (sajat
szerkesztés; forras: (Nagy, 1996) alapjan ) .......cccveeecieieiiiiiiiie e 23
3. Téblazat: A szolgaltatas 7P eleme (sajat szerkesztés ( forrds: (Booms & Bitner, 1981)).... 26
4. tablazat: A F1 versenyeire sz610 jegyek Osszehasonlitasa (sajat szerkesztés, forras: (Balfour,
2023)) tttete ettt h ettt h et e a e bt et h e e bt e ab e eh e e bt et sht e bt e beeatenaeentesaeen 29
5. tablazat: A versenyhétvégék menetrendjének 0sszefoglalo tablazata.............cccceeevvennnnne. 46
6. Téblazat: A hagyomdanyos és a sprintversenyek pontozasi rendszere (sajat szerkesztés (Fehér,
2022) és (M4 Sport, 2023) AlaPJAn) ......eeeeieriieiiieiieeie e s 48
7. Téblazat: Az "Amennyiben kdveti, milyen mddon és gyakorisaggal nézi a futamhétvégeket?"
kérdésre adott valaszok eredményeinek tablazata (forrés: sajat kutatas, 2023, n=120)........... 69
8. Tablazat: A ,,Ha tobb csapatot is kovet a kedvencén kiviil, kiket és hol?” kérdésre adott
valaszok eredményei (forras: sajat kutatds; 2023; n=103) .......cccieriiriiiniieiiee e 79
9. Tablazat: A kvantitativ kutatds hipotéziseinek 0sszefoglalo tablazata (forras: sajat kutatas

ALAPTAN, 2023) 1. et e et e ettt e et e e et b e e e taee e taeeebaeeanaeeeanbeeeanaeeenns 89



2. ABRA-ES KEPJEGYZEK

1. dbra: A "Koveti-e rendszeresen az Fl-et?" kérdés valaszainak eredményei (forras: sajat
Kutatas; 2023; E120) ettt ettt e e et e e e e e e e e e e e are e e e raeenaneeas 67
2. ébra: "Amennyiben koveti, miért?" kérdésre adott valaszok eredménye (forras: sajat kutatas,
2023, NE120) 1ottt ettt ettt e et e et et e e st e nat et e enteeteenteentenseenbeentenneentenneans 68
3. dbra: Az "Amennyiben koveti, milyen modon és gyakorisdggal nézi a futamhétvégeket?"
kérdésre adott valaszok eredményei  (forras: sajat kutatas, 2023, n=120).......ccccceervrenennee. 70
4. abra: Az "Amennyiben nem, mi ennek az oka?" kérdésre adott valaszok Osszesitett
eredményei (forras: sajat kutatds; 2023; n=120) .....ccceeriiiiiiiiiieie e 71
5. 4bra: A "Van-e Onnek valamilyen Forma-1-hez kothetd reklamtargya?" kérdésre adott
valaszok eredményei (forras: sajat kutatds; 2023; n=120) .......cccccveviirrienieerieeieeeeeee e 72
6. abra: A "Ha van ajandéktargya, milyen?" kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat
Kutatds; 2023; 1 13) ittt e et s e e e e e b e e e eabe e e e raeenanee s 73
7. édbra: A "Ha van, milyen oldalrdl, helyszinrdl szerezte be a termék(ek)et?" kérdésre adott
valaszok eredményei (forras: sajat kutatds; 2023; n=113) .....cccceeviieviiiiiinieeieeeie e 74
8. abra: A "Amennyiben tervez venni, mit?" kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat
Kutatds; 2023; 1 13) it et e e e e e b e e e eabe e e reeenanee s 75
9. abra: A , Koveti-e barmelyik k6zdségi oldalon az F1 hivatalos oldalat?” kérdésre adott
valaszok eredményei (forras: sajat kutatas; 2023; n=120) .....ccccveevriieeiiieeieeeieecee e 76
10. abra: A ,,Ha igen, milyen kozosségi feliileten koveti az F1 hivatalos oldalat?” kérdésre adott
vélaszok eredményei (forras: sajat kutatas; 2023; n=105) .c..cocveriiiiiiiiniiiinieneeeeecseeene 77
11. abra: A, Kbveti-e a csapatokat a kozosségi oldalakon?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forras: sajat kutatds; 2023; N=120)...ccc.cieriiieiiiieeie et eaee e 78
8. Téablazat: A ,,Ha tobb csapatot is kovet a kedvencén kiviil, kiket és hol?” kérdésre adott
valaszok eredményei (forras: sajat kutatas; 2023; n=103) 12. abra: A ,,Ha t6bb csapatot is kdvet
a kedvencén kiviil, kiket és hol?” kérdésre adott valaszok eredményei (forréds: sajat kutatas;
20235 5103 ittt ettt e et et e e st et e nteeatente et e eneenteentesneens 79
13. dbra: A , Koveti-e a pilotakat a kozdsségi oldalakon?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forrés: sajat kutatas; 2023; N=120)..ccueieieieiiieiieeieese ettt 80

14. abra: A ,Mi az On neme?” kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat kutatas; 2023;



15. dbra: A , Mi az On életkora?” kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat kutatas;

20235 7120 caeeeteeeeeeeee ettt et b et a e bt et sat e bt et e ehtenaeeatenaeen 82
16. dbra: A ,Mi az On legmagasabb iskolai végzettsége?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forras: sajat kutatds; 2023; N=120)...ccc.eeeiiiiieiieeeiie ettt ee e e e e e e e e saee e 83
17. abra: A ,Mi az On foglalkozasa?” kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat kutatés;
202335 7120 caeeeeeeeeeee ettt ettt et e h e e bt et sh e e bt et e ehtenaeeatesaeen 84
18. dbra: A , Milyen telepiilésen lakik On?” kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat
Kutatds; 2023; E120) .ccueieeeiie ettt ettt e et e e et e e e tae e et eesba e e ebaeeenbaeeesbaeenabeeeenreeennnees 85
19. 4abra: A ,Mennyi az On atlagos havi jovedelme?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forras: sajat kutatas; 2023; N=120)..ccuieiieeiieieeieeeie ettt ere e e bt seaeebeesneeesbeessaeenraas 86
1. kép: A mogyorddi Hungaroring tiléshelyei (forras: (Focitour, 2023) )...c.covevvierieneenenenns 30



3. BEVEZETES

A diplomadolgozat célja bemutatni a sportmarketing, szponzoraci6d szerepét az autdsportok
¢s versenyeinek menetének valtozasat a kialakulastol kezdve a ma ismertekig, és elemzi mind
a sportvilagra, mind a rajongdk életére tett hatdsat napjainkig. Betekintést ad a sportag

versenyeinek lebonyolitasanak folyamataba és annak szerkezetébe.

Egy rovidebb magyardzatban az olvaso szamara vilagossa valik, mit jelent a sportmarketing és
szponzoraci6 fogalma, és megismerhetok lesznek kialakuldsuk szakaszai, valamint a
sportmarketing 7P eleme a sport, illetve a F1 teriiletén. Emlitésre keriil az els6 szponzor
megjelenése a sportagban és ezen partneri kapcsolatok fejlodése is. Bemutatja, hogy a
versenyeken résztvevd egyes csapatok ¢és pilotdiik milyen cégekkel allnak szponzori

szerz6désben, valamint maga a sportdg milyen marketingtevékenységeket is alkalmaz.

Témavalasztdsom tobb okbdl tortént meg. Egyrészt személyes érdeklddési korom alapjan
valasztottam: az autok, a technikai sportok (motorsportok, autdsportok) kiilonleges helyet
foglalnak el a szivemben. Masrészt fontosnak tartom, hogy egy csapatmunka (legyen az
barmilyen teriileten, vagy éppen akarmilyen feladat elvégzésére alkalmazva) teljesitmény
szempontjabol hatékony és eredményes legyen - ezeket mi sem 6tvozi jobban, mint a Formula-
1. Harmadrészt marketingtanulmanyaim alatt (az alapképzésen is, de legféképpen a
mesterképzés alatt) tobb tananyagrész elméleti része koszontott vissza szeretett sportdgam
vilagabol, mint gyakorlat, igy talan nem is haboztam sokaig a diplomadolgozatom témajan €s

hatarozottan dontéttem amellett, hogy a Forma-1-et fogom vizsgalni marketing szempontbol.

A diplomadolgozat primer kutatasdnak vizsgalata soran fény deriil arra, hogy a sportagat
kedvelok ¢és iranta érdeklddok milyen modon kovetik az eseményeit, milyen k&zdsségi
platformokon kovetik a sportdg hivatalos oldalait és a csapatokat. A kvantitativ kutatas
eredményeinek kozlése utan kovetkeztetéseket vonok le, végiil a befejezd fejezetben 6sszegzem

a dolgozatot.



Tartalom:

e FElméleti hattér: A sport kialakulasa, fejlédése, teriiletei, iparagi meghatarozasa

e FElméleti hattér: Marketing és sportmarketing meghatarozasa, Sportmarketing 7P-eleme

e A sportag torténelmének ismertetése, szabalyoz6 szervezete, gazdasagi hattere, évek
alatti valtozasai

e Versenyek lebonyolitasanak folyamata, pontozas

e FAdbb szponzorok bemutatasa a Forma-1-ben

e Primer kutatds a sportot kedvelok futamkovetési modjairdl, az ahhoz kapcsolddo
reklamtargyak vasarlasar6l és a sportdg, a csapatok kozdsségi médidban vald
kovetésérol

o Osszegzés, kovetkeztetések

A dolgozatom kutatési kérdései a kovetkezok:

- Melyek azok a social media-feliiletek, ahol leginkabb elérik a nézdket, szurkolokat, kdvetdket

a sportag €s csapatok, versenyzok és alatdmasztjak-e ezt a nézok, szurkolok véleménye?

- Melyek azok a sportaghoz/csapatokhoz/versenyzékhoz kapcsolédd termékek, targyak,

amelyeket legszivesebben vasarolnak a nézdk, szurkolok?

- Melyek azok a kozkedvelt oldalak, amelyeken a nézdk, szurkolok a
sportaghoz/csapatokhoz/versenyzékhoz kapcsolodd termékeket, targyakat megrendelik ¢€s

megvasaroljak?

- Melyek azok az online feliiletek, ahol a szurkolok, nézék a futameseményeket kovetni

szoktak?

A kérdések a sportmarketing kiilonboz0 teriileteit érinti. Az elsd a social media-feliiletekrdl, a
masodik-harmadik a kapcsolodo termékek, targyak vasarlasi szokasairdl, mig az utolso pedig
futamhétvégék eseményeinek nyomon kovetésének modjardl szolnak. Ezekre a kérdésekre a

primer kutatdsom adott pontos tajékoztatast, amely soran kvantitativ kutatast végeztem.
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Az eredményesség érdekében az alabbi célkitlizéseket tliztem ki:

Cl: Megismerni a sportmarketing szerepét ¢és 7P elemeit a sport teriiletén

IRODALOMFELDOLGOZAS

C2: Megismerni, melyek azok a kozosségi média-feliiletek, amelyek a legsikeresebbek a
sportdag marketingje szempontjabol a nézok minél koénnyebb elérése érdekében —

IRODALOMFELDOLGOZAS

C3: Megismerni a legfontosabb tudnivalokat a szponzoraciorol, valamint a sportdg és a

csapatok legfébb szponzorainak kapcsolatat — IRODALOMFELDOLGOZAS

C4: Feltarni milyen moédon kdvetik nyomon a nézdk, szurkolok a futamhétvégék eseményeit

(személyesen vagy online) — PRIMER KUTATAS

CS5: Feltarni, hogy a szurkoloknak, nézdknek van-e barmiféle termékiik, targyuk, amely a
sporthoz, a kedvenc csapatukhoz és/vagy versenyzOjliikhoz kapcsolddik, vagy ha nincs,

terveznek-e venni ilyesmiket, és mi(ke)t — PRIMER KUTATAS

C6: Feltarni, hogy melyek a kdzkedvelt oldalak, helyek, ahol a nézdk, szurkolok a sporthoz, a
kedvenc csapatukhoz és/vagy versenyzdjlikhoz kapcsolodé termékeket, targyakat megrendelik,

megveszik — PRIMER KUTATAS

C7: Feltarni, hogy a nézdk, szurkoldk, milyen kézdsségi oldalakon kovetik a csapatokat,

versenyzOket (csak a kedvencet, vagy a tobbieket is) — PRIMER KUTATAS
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4. ELMELETI HATTER - SPORT
Akér sportoloként, akar nézdként kapcsolddunk a sporthoz, mindannyiunkrél elmondhato,

hogy az életiink része.

Az utobbi szaz év alatt egyre inkdbb teret hoditott, igy alakult a modern tarsadalmak egyik
legjellegzetesebb és leglatvanyosabb tomegkulturalis elemévé: egyszerre tomegsport és
latvanysport, szérakoztaté-néznivald ¢és szabadidé-tevékenység, kinek hobbi, kinek szakma,

ipar és kereskedelmi iizletag.

4.1. Kialakulasa, fejlodése

Sziiléhazaja Anglia, innen indult el — féként az arisztokrata réteg mindennapjainak része volt,
elébb, mint szabadidds tevékenység, majd az oktatasban szerephez jutott és a hajdani, 18-19.
szazadi kezdetek egyre inkabb tul néttek a hataraikon, mignem a kotelezo kollégiumi sportolas,
tomegsport, elsd klubok, sportszovetségek, bajnoksagok meghoztdk a lendiiletet, hogy a
szabadidé novekedésével egyre népszeriibb legyen (ami az alsobb rendii tarsadalmi rétegek
nevelésében vald megjelenése is eldsegitett) és vilagszinten is terjeszkedjen, végiil sportkultusz
alakuljon ki. Mindez azt eredményezte, hogy 20. szazad utols6 évtizedeitdl kezdve a globalis

tomegkultura legjovedelmezobb latvanyossagipari szolgaltatasava valhatott.

A mar emlitett 20. szazad azért is volt kiemelkedd jelentdségli, mert ebben az id6ben a
megvaltozott életmoddal megsziiletett a szabadidbsport fogalma, ezzel egylitt 4 sportagak is
keletkeztek. A sportolok szamara ekkor valt maga a sport jovedelmezé munkava, igy kialakult
a sport professzionalizalodott irdnyzata is. Az egészségiigy is felfedezte maganak a jelentdségét
és szorgalmazta, hogy egyre tobb ember kezdjen bele, hiszen vannak olyan 4gai, amelyek ugyan
nem kovetelik meg a magas teljesitményt, de mégis egészségmegdrzo funkcioval rendelkeznek
¢s a rehabilitacidés folyamatokat is meggyorsitjadk. A sportolok kozti versengés mellett a
professzionalitas hivatalos sportokkd alakitott olyan sportokat is, amelyekhez nem volt
sziikséges a fizikai erénlét (példaul a szellemi sportok). Megjelentek a kiillonb6z6 rétegsportok
(gyerek-, diak-, senior sportok, de ilyen a fogyatékosok sportja). Megsziilettek az ugynevezett
technikai sportok is (autdé- ¢és motorversenyzés, vitorlazorepiilés, ejtéernydzeés,
motorcsonaksport), amelyek kore a technika fejléddésével folyamatosan novekszik. A szdzad
kozepétdl valt a sport a gazdasagi €let részévé, ugyanis ebben az iddszakban a szabadiddsport
kialakuldsaval 1étrejottek az ezt izOk kiszolgalasara specializalodott iparagak (akik példaul
biztositottak a sportlétesitményeket, gyartottak a sportszereket, sportfelszereléseket), a sport

beépiilt az idegenforgalomba (igy a turizmus részévé is valt), a sportlétesitmények 1étrehozasa,
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lizemeltetése egyfajta befektetéssé valt, profitszerzési céllal rendeztek sporteseményeket,

kialakult a szponzoralasi tlizletag és a merchandising.

Kijelenthetd, hogy kezdetben szocializacids, kulturalis, nevelési funkciot toltott be, de egyre

inkabb megallta a helyét a gazdasagi életben is.

4.2. Fogalma, teriiletei
Pontosan definialni, meghatarozni éppen a valtozatossaga miatt nehéz és ugyanigy sok

csoportositasa is 1étezhet eltérd jellegli szempontok alapjan.

A legalapvetdbb csoportositasi alap, hogy mi a sportolas célja. Ez alapjan megkiilonboztetiink
szabadiddsportot és versenysportot. Mindkettd kozos vonésa, hogy 6rdmet okoz, a teljesitéshez
mindig kotédik egy élmény. A szabadiddsport — amit amatérok végeznek és foként azért
sportolnak, mert meg szeretnék Orizni az egészségiiket, szeretnének felfrissiilni, feliidiilni —
elengedhetetlen jellemzdje a testmozgas, testedzés. A versenysport — amelyek profi
sportemberek részvételével torténik — kézponti eleme a versengés és a minél jobb egyéni
eredmény elérése, meghaladdsa, masok eredményének megdontése — a szolgaltatas 1ényege
maga a sportesemény altal nyujtott latvany, az ahhoz kapcsolodod izgalom. A tiszta verseny €s
a teljesitmények Osszehasonlitdsa érdekében egységes szabalyokat alkotnak, szabvanyos
felszereléseket hasznalnak az eldirasoknak megfeleld 1étesitményekben. Teljesitmények szerint
a csoport csucsa az ¢lsport, amelyben a sportolok csucsteljesitményre torekszenek (az
¢lsportolok hazai vonatkozéasban a legjobbak), valamint nemzetkdzi sikerekkel rendelkeznek.
Specialis forma, hiszen a sportold karrierjének elsddleges eszkoze. szamara gyakran
foglalkozas. A csucsteljesitmény évekig tartd edzésmunka eredménye, ebben a sportolot

szakemberek (edzOk, sportvezetdk, sporttuddsok), szponzorok, sportszergyartok segitik.

A sportot lehet azaltal is csoportositani, hogy mi magunk vesziink-e benne részt (részvételi
sport) vagy pedig mdasok sportolasat nézziik meg (latvanysport). A részvételi sport olyan
fogalmakkal téarsithatd még, mint a szabadidds sport, rekredcids sport, amatdr sport,
tomegsport. A latvanysport soran azért fizet a fogyasztd, hogy masok sportoléasat €lvezze, masik

elnevezése lehet a kozonség-, szorakoztatdipari €és versenysport.

Aszerint is lehet tipusokra bontani a sportot, hogy a sportold egyénileg vagy csapatban sportol.
Az egyéni sportagakban (példaul tenisz, golf, atlétika) magyarazat nélkiil érezhetd a hivatasos
statusz, a csapatsportban pedig a dontd tényezd, hogy mennyire tudnak a csapattagok

Osszehangoltan a gydzelem elérésében egyiittmiikodni.
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4.3. Sport, mint iparag

A sport a szdérakoztatd ipar részeként kiemelkedd helyen szerephez jutott. Sok orszagban jol
jovedelmezd iparag, gazdasagilag hatalmas jelentdséggel bir. Ugyan egyes orszdgok ugy
jellemezhetok, mint kifejezetten olyan allamok, amelyek profi sportembereket nevelnek ki, de
mindegyik orszagban megtaldlhatok a kiilonb6z6 versenyeken, bajnoksagokon indulo
sportemberek mellett amatér sportolok is. Neves vallalatok fizetnek azért oOridsi
pénzosszegeket, hogy nevikk vagy forgalmazott termékeik neve megjelenjen a
sportrendezvényeken, mint tdimogatdok, partnerek. Az aktiv résztvevok mellett jelen van az a
réteg is, aki ,,passziv’ moédon része a sportnak: nézik a sporteseményeket, az arrdl szo6ld

kozvetitéseket, az 6sszefoglalokat, a hozzajuk kapcsolodé miisorokat.

Mivel a sportot mind amatérok és mind profik is lzik, e két ,,szegmens” fébb gazdasagi
»tulajdonsagaikban” (szolgaltatasi termék, csere targya, piac szerepldi, stb.) merdben
kiilonbozik, ennek eredményeképpen mas-mdas lesz a gazdasagi értékiik is, ahogyan mas

tertiletre is fokuszalnak.

A sport globalis fejlédése nem valdsulhatott volna meg a szabadid6 ndvekedésével, valamint a
megvaltozott életmod nélkiil (a joléti allamok szembesiiltek a kiillonbozd egészségligyi
negativokkal (példaul: elhizas egészségkarositd hatdsa, stressz altal kivaltott problémak), igy
elétérbe keriilt a mozgés, mint ezek elleni ,.ellenszer” és ennek egyik legmegfizethetébb
fajtajaként, a szabadiddsport is). Ezek magukkal hoztak a keresletet a szabadiddsport sportolési
lehetdségei irant — boviild piacot adva ezzel a sportszolgaltatasokat nyjto vallalkozasoknak, a
kiilonbozd sportfelszereléseket gyartoknak és a sportturizmusban jelen 1évo vallalatoknak. A
fogyasztdja az aktiv modon szdérakozni vagyo sportolo, és elsddleges az egészségre gyakorolt

hatas.

A sport masik piacdnak, a versenysportnak a célja a hagyomanyos elmélet szerint, hogy a
sportold, csapat megnyerje a versenyt. Sportpiaci szempontbol célkitiizése, hogy minél tobb
nézo (akik a mar emlitésre kertiilt passzivan szérakozni vagyd kozonség, mint fogyasztd) toltse
meg a lelato helyét, mindezt olyan jegyarak mellett, amellyel még jovedelmezd a miikodtetés.
Ezek értelmében nem nehéz kitalalni, hogy a versenysportban az élvezeti érték meghatarozo
szerephez jut. A média megjelenésének kdszonhetden a sport a szorakoztatdipar szerves részéveé
valt — rendezvényeinek eseményei mar nyomon kovethetdk a televizion és az interneten
keresztiil, akar tobb ezer kilométer tavolsagbol is. Szamos vallalat felismerte a sportban a
lehetdségeket €és bekapcsolodtak a teriilet vérkeringésébe azaltal, hogy egyes sportagak
(és/vagy azok csapatainak) szponzorjaiva, tdmogatoiva, partnereivé valtak, igy hozva oridsi
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Osszegll tokét a profi sportolok, vallalatszertien mitkodo klubok alkotta iparagba. Ez a sportpiac

a szorakoztatdiparban fokozott gazdasagi jelentdségli szereppel rendelkezik (példaul

sportturizmus). (Szatmari, 2009)

Ezeket az eltérd sajatsagokat dsszefoglaldoan vazolja a kovetkezo tablazat:

. PROFESSZIONALIS
REKREACIOS SPORTPIAC
B} SPORTPIAC
(SZABADIDOSPORT)
(VERSENYSPORT)
JELLEGE szabadidds tevékenység munka

JAR-E FIZIKAI ‘

. , igen nem feltétleniil

EROKIFEJTESSEL?
A VERSENY nem sziikséges eleme sziikséges eleme
L szabadido eltoltés; jovedelemszerzés
A SPORTOLO CELJA
egészségmegirzés elémenetel
A SPORTOLO
KOZGAZDASAGI fogyaszto munkaerd
SZEREPE
sportolasi lehetdség,
sportrendezvény,
, ahhoz kapcsolddo eszk6zok,
A CSERE TARGYA ‘ mint latvanyossag,
felszerelések, sportbeli ‘
‘ izgalom
sikerélmény, életstilus
A FOGYASZTO a sportolo a szorakozni vagyo kozonség
A FOGYASZTO _
B , egészségre gyakorolt hatas ¢lvezeti érték
ELSODLEGES CELJA

1. tablazat: A rekredcios és professziondlis sportpiac 6sszehasonlitisa
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5. ELMELETI HATTER - MARKETING

Téagabb értelmezés szerint a marketing olyan iizleti tevékenység, amely soran a vallalat annak
elosegitése és végrehajtasa érdekében, hogy minél jobban kielégitse a vasarloi igényeket,
piacelemzést készit, meghatarozza, megtervezi €és megismerteti az eladasra szant termékét,
szolgaltatasat, majd mindezek ismeretében kialakitja az arakat, megszervezi az értékesitést €s
befolyasolja a vasarlokat. Roviden: gyakorlatilag minden, amit egy vallalkozas csinal,
amelynek keretében piacot elemez, kialakitja a termékportfoliot, draz, reklamoz, megtervezi az

értékesitési folyamatot és 0sztonzi, befolyasolja a vasarlokat.

Sziikebb értelmezés szerint a marketing egy olyan eszkdzrendszer, amelyet a vallalat
profittervének elérése céljabol alkalmaznak az Osszes elérhetd €s relevans marketingeszkoz

segitségével.

Ezek alapjan megallapithato, hogy a vallalatok miért hasznaljak a marketinget, mit akarnak vele
elérni. A marketinggel a célpiac figyelmét szeretnék felkelteni, a lehetséges vasarlokat dontésre
vezetni €s azt biztositani, hogy megtehessenek egy egyszerli, minimalis kockézattal jard 1épést
(mint példaul a vasarlas) — végso céljuk tehat, hogy hasznalataval tobbet tudjanak eladni a

termékeikbdl, szolgaltatasaikbol, mint a versenytarsaik.

Osszefoglalva: a marketing két dolgot jeldl: szemléletmodot (amely fogyasztokdzponti — a
vallalat arra torekszik, hogy tevékenységével még jobban megfeleljen a vevok igényeinek és
szamukra a termékei, szolgaltatasai még nagyobb értékkel birjanak) €s eszkozrendszert (hiszen

a vevOnek szant értékteremtés folyamata megfeleld eszkdzrendszer meglétét teszi sziikségessé).

Maga a marketing interdiszciplinaris jelleggel biré tudoméany — tehat tobbféle tudomanyagat
érint, foglal magéaba. Legismertebb ilyen tudomanyagak a kdzgazdasagtan, a vezetéstudomany,
a menedzsment, a pszichologia, szociologia, de felhasznalja az alkalmazott matematika és a

statisztika egyes modszereit is. (Rekettye, Tordcsik, & Hetesi, 2022)

Fejlédése soran tobb szakaszban mas-mas teriilet kertilt kozéppontba, de ezek egyaltalan nem
elhanyagolhatok, hiszen altaluk valt a mai modern korszak marketingje azz4, ami. Az 1850-es
évekig a termelés keriilt reflektorfénybe: a vallalatok mindent megtettek azért, hogy minél
magasabb termelési, eldallitasi, gyartasi szamokat érjenek el és mivel ezt tizték ki célként, igy
nem is figyeltek arra, hogy tulajdonképpen mit is szeretnének a fogyasztok, mik az igényeik —
emiatt nem tudtak értékesiteni a termékeiket, azok gazdara nem talaltak, taltermelés kovetkezett
be és rovidesen a vallalatoknal készlethalmozodas lépett fel. Ezt a problémat felismerve ezt

kovetden nagyobb figyelmet szenteltek arra a cégek az 1850-es évektdl, hogy még jobban
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megismerj¢k a fogyasztoi elvarasokat, preferencidkat. Ezen lenditett az ipari forradalom, amely
hatasara arubdség alakult ki, a fogyasztok jovedelme ndvekedésnek indult, igy ezzel
parhuzamosan az életszinvonal is. Ebben a korszakban jelent meg a marketingkommunikacio,
a kiilonbozo értékesitést befolyasoldo modszerek, eszkdzok — igaz, még kezdetleges formaban
¢s egyoldaluan, de mar lehetett 1atni, hogy a vallalatok k&zott mar kialakuléban a vevokeért
folytatott harc. Az 1940-es évektdl beszélhetiink vevdorientalt korszakrol, amelyben a
fogyasztok oldalarél megjelent a szolgéltatasok iranti érdeklédés, annak kdszonhetden, hogy a
nyomtatott médian kiviil mas csatornadkon (példaul televizion) is taldlkozhattak a termékekkel,
szolgaltatasokkal. A gazdasagi élet masik oldalan tovabbi lehetdségeket tudtak kihasznalni a
marketingesek, egész kampanyokat tudtak lebonyolitani tobb csatorndn is, elindultak a
marketingtevékenységek a piackutatassal kezdodo piacvizsgalattal, amely alapjan kialakitottak
a termékeket, az arakat meghataroztdk ¢s megtervezték az értékesitést — ezzel létrehozva a
marketinget, mint tudomanyagat. Az 1980-1990 kozotti iddszak a tarsadalomorientélt korszak
ideje, amely alatt a marketingszemlélet kiteljesedett (beépiilt a vallalati tevékenység minden
szintjére) és megszillettek a modern marketingmoédszerek. Uj jelenségként megjelent az
irracionalis fogyasztds és a termékek felhalmozddasa. A vevok kozott érzékelhetd lett egy
egyfajta fiiggdség a termékek vasarlasa és fogyasztasa irdnt — ugyanakkor fontossa kezdett valni
a fogyasztovédelem (és a kornyezetvédelem). Ebben az idOben bevezették a kiilon- és
biintetbadokat, amelyeket a tiltott termékekre, piaci arazott termékekre, valamint bizonyos
termékekre szabtak ki (ilyen példaul a dohany és az alkohol). A globalizacid korszaka a 90-es
évektdl datalhato, amely alatt a marketing szemléletmod kiszélesedett, tomegmarketinggé valt
és terjedni kezdett a tdrsadalom egyéb teriileteire, hiszen raébredtek arra, hogy a marketingnek
,van” l1étjogosultsaga itt is jelen lenni, hiszen eldsegiti a folyamatukat (miivészet, oktatas, stb.).
Kialakult a non-profit marketing és a vallalatok véltozatai is tovabb szélesedett a
transznaciondlis és multinacionalis cégek tipusaval. (Csabai, A marketing fogalma 2020-ban,

2020)
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5.1. Szolgaltatasmarketing
A szolgaltatas a gazdasagi élet harmadlagos (mds néven tercier) szektora. Itt fizikailag
megtestestilt, kézzel foghat6 termék nem keletkezik, az igénykielégités soran erdforrasokat

hasznal fel, ezekbdl dolgozik.

A szolgéltatdsban, mint szektor a HIPI-elv a legfontosabb ,elemzési” szempont, tétel.
Megmutatja az adott szolgaltatasi agazat jellegzetességeit, tulajdonsagait — ezek azok, amelyek
megkiilonboztetik a termékektdl. Az elnevezése a négy jellemzd angol nevének kezddbetiiibol
all: heterogeneity, intangibility, pershability és inseparability. Magyar valtozata az IMRE-elv
nevet kapta, amely a magyar jelentések alapjan (ingadozés, megfoghatatlansag, romlékonysag,

elvalaszthatatlansag) tevodott dssze.

Hogy még jobban megértsiik, a sport teriiletén ezek mit is jelentenek (és milyen ,,esetei” vannak

konkrétan a F1 vildgaban), egy rovidebb magyarazat utan példakkal is szemléltetem.

A heterogeneity az ingadozast, valtozékonysagot jelenti (ami a teljesitmény jellemzdje). Nincs
két azonos szolgaltatas - ennek legkézenfekvobb oka abban rejlik, hogy mivel a szolgaltatasokat
emberek, alkalmazottak (akiknek a szolgaltatasban kiemelt, meghatdroz6 szerep jut) nyujtjak,
munkateljesitményiik nem mindig allando ,,mindségliek” — mert ahogy két kiilonb6z6 ember
nem tud ugyanolyan szolgaltatdst adni, ugy egy egyén sem tudja kétszeri (vagy tobbszori)
alkalommal ugyanazt a teljesitési modot véghez vinni), igy a szolgaltatas is térben és idOben
egyformén valtozhat — a végeredmény, a szolgaltatasi teljesitmény és a mindség megitélése is
valtozo, bizonytalan. A sportban a legkonkrétabb példa erre, hogy a sportfogyasztoknak mas-
mas az igénye, az elvarasa, a képessége, ezért a személyre szabott edzéstervek is egyénrol-
egyénre valtoznak. De felhozhat6 az az eset is, ha egy csapatverseny soran az egyik versenyzo
nem tud palyara lépni, helyettesiteni kell €s semmi garancia arra, hogy a beugro helyettes
ugyanazt a teljesitményt nydjtja majd, mintha normalis esetben az eredeti versenyzd versenyzett
volna. Masik, szintén tovabbi, részletesebb magyarazatra nem szorul6 példa, hogy egy adott
sportagon beliil egy szezonban tobb versenyeseményt rendeznek meg — ezek helyszine lehet a
varoson beliili mas sportlétesitmény, de egy teljesen masik orszagbeli varos is (és ez oka annak,
hogy mas-mas a verseny mindsége tobbféle befolyasold tényezdk kovetkeztében (példaul
rendezési szabalyok az adott orszdgra ,,szabva” az ottani kulturdlis szokasok miatt). De
ugyanilyen véltozékonysagot hordoz, hogy nem minden sportolonak ugyanazok a kvalitasai,
igy a F1-ben nem feltétleniil jelenti azt, hogy az egyik pildta az egyik versenypalyan remekel,
futamgydzelmet szerez, ugyanugy a dobogd legfelsd fokara fog allni a soron kovetkezo,
masféle karakterisztikdja és tipust palyan rendezett futam eredményhirdetésekor. Ugyancsak
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tényezd lehet a befogadd oldal szubjektivitdsa: mindenki mas eredményt var — dont6 kérdés,
hogy milyen nézok kisérik figyelemmel a versenyalkalmat, akdr a helyszinen, akar otthonrol.
Emberi mivoltukbol adéddan a véleménytik eltérd lehet és ebbdl kifolydlag ugyanez vonatkozik
az aktualis versenyesemény megitélésére is. Egy-egy sportesemény minden esetben egyedi,

ugyanabban a mindségben nem lesz ujra megvalosithato.

Az intangibility (megfoghatatlansag) alatt azt értjiik, hogy a szolgéltatas nem kiprébalhato, nem
tanulmanyozhato érzékszervekkel, nincsen aruminta és a vasarlas soran nincs 0sszehasonlitasi
alap. A termékkel ellentétben (ami esetében mar fénykép, vagy kézbevétel alapjan is
megallapithatd, mit gondolnak rola (példaul, hogy tetszik-e nekiink, szivesen kiprobalnank
vagy nem), a szolgaltatasrol (nem fizikai jellege miatt) csak akkor lehet véleményt alkotni, ha
igénybe veszik, atélik — emiatt a vevok bizonytalansaga és kockdzata nagy a vésarlés elétt, a
vevOi bizalom elnyerésének dontd szerepe van. A szolgaltatdsok nem targyiasithatok, azokrol
csak tapasztalat alapjan tudnak allast foglalni, véleményt alkotni, igy inkabb tapasztalati
értekek. Nem tudjak elmondani a szurkolok egy még meg nem nézett sporteseményrol (legyen
akéar személyesen a helyszinen, vagy akar kozvetités soran), hogy hogyan érezték magukat,
hogy csupan a plakatjat vagy képeket lattak réla. De ezeket egy jO marketing altal olyanna
tudjuk formalni a jol célzott hirdetés, ajanlas altal, hogy érdekessé valik szamukra, igy sikeriil
felkelteniink a sporteseményre a leendé nézok figyelmét (tulajdonképpen ,,meggydzziik” dket,
hogy érdemes pénz aldozniuk, nagyobb kockéazatot vallalni, hogy jegyet valtsanak az
alkalomra). Mivel egyuttal ez a megfoghatatlansdg bizonytalansagot is hordoz, mivel egy
reklam sosem fogja visszaadni teljes mértékben egy-egy sportrendezvény hangulatat, igy nem
szabad elfeledkezni a szajreklamrol sem — ez is nagyban meghatarozza. hogy arr6l milyen
megitélésiik van a nézéknek, szurkoloknak. Ha egy pozitiv véleményt hal vagy olvas az ember
(akar a sziikebb ismeretségi korben vagy csupan az interneten talalkozott vele), maris nagyobb

az elhatarozasa (€s biztosabb is), hogy részt vesz majd személyesen is az egyiken (vagy tobben).

A perishability testesiti meg a romlékonysag, tarolhatatlansag fogalmat. Ez azt jelenti, hogy a
szolgaltatas teriiletén nincs készletezési lehetdség, ezaltal nem tarolhatd és kés6bb nem
hasznalhato fel. Ez a ,.,tulajdonsag” a fogyaszto oldalan is jelentkezik, méghozza korlatként —
az igénybevétel lehetdsége mulandd, igy ha nem veszi igénybe, hasznalja fel az adott
szolgaltatast, az abban a pillanatban elveszik, kdrba megy. Ilyenre példa lehet, ha a tervezett
sporteseményt még a rendezés pillanata elébb elnapoljak, rosszabb esetben felfiiggesztik — ez
bevétel-kiesést eredményez, hiszen egy masik alkalommal megrendezésre keriild eseményt Gijra

meg kell tervezni, az eltorlésekor pedig a jegyarat vissza kell fizetni a szurkoloknak, ami
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ugyancsak plusz munkat és szervezést igényel. De ugyanigy a szurkold sem tudja bepotolni azt
a konkrét eseményt, amelyre végiil a jegyvasarlas ellenére nem tudott elmenni, csak egy
kovetkezOre vagy ugyanarra a helyszinre egy (de talan tobb) év mulva. Ezt a veszteségérzetet
nagyban ,,enyhiti”’, hogy mar vannak olyan internetes oldalak, amelyeken megtalalhatok a
versenyesemények felvételei, igy barmikor Gjra nézhetdk — igaz, bar nem olyan élményt ad,
mintha a helyszinen jelen lettiink volna, mégse érezziik azt, hogy ,,végleg” lemaradtunk a

versenyrol.

Az inseparability az elvéalaszthatatlansagot formalja meg. A szolgaltatas nyujtasa €és a vevok
altali hasznalasa (igénybevétele) egy helyen és egy idében zajlik, egymastol el nem valaszthato.
A fogyasztd aktivan részt vesz a folyamatban, szamara csak az igénybevételkor tapasztalhato a
mindség, korrigalni vagy cserélni mar nem lehet, ahogyan utélag javitani sem — a mindség
érzetére erds hatdssal van a tobbi fogyasztd is. A sport esetében a rendezvények egyidében és
egyazon helyszinen vannak a sportolok és a szurkolok. Ennek ,,véltozata”, ha a szurkold az
internet segitségével ,.kapcsolodik™ be a verseny eseményeibe az ¢€l6 adas megnézésével —
ebben az esetben csak az egyidejliség valosul meg, de ugyanugy értesiil az eredményekrol.

(Csabai, A HIPI-elv jelentése a szolgaltatasmarketingben, 2019) (Cole, 2020)

5.1.1. A sport, mint szolgaltatas

A sport, mint szolgaltatés, kiilonb6zd sportdgakat magéaba foglald tevékenységi kort testesit
meg, ezaltal, aki a szabadidejében sportolni szeretne, egyénre szabottan teheti ezt meg, de annak
is lehetdsége van a kedve szerint ,,donteni” egy sportag mellett, aki csak érdeklddik azirant és
az eseményeket nyomon kovetné. Akarmelyik ,,csoportba” tartozik az ember, sok-sok lehetdség
koriil valaszthat. Fontos ismét kihangstilyozni, hogy a szabadidd- és versenysport kozds vonasa,
hogy teljesitésiikhdz mindig élmény kapcsolddik. Ez magéanak a sportnak a mozgatdrugdja és
ez hataroz meg benne mindent. Egy-egy sportesemény valodi élményt kell, hogy nytjtson a
fogyasztok (nézdk, szurkolok) szamara, igy ennek mindségi ,.elkészitése” soran minden
mozzanat fontos. Egy sportrendezvény pozitiv véleményezése éppolyan hatéssal lehet annak
vagy akdr a szervezdjének/lebonyolitdjanak szurkoldi, nézdéi megitélésére, mint egy
pesszimista. A sportvilagban elengedhetetlen, hogy az adott sportagrol, sportolokrol,
sporteseményekrol, rendezokrdl kialakitott kép kelloképpen pozitiv legyen, hiszen a nézot
leginkabb a csalddtagjai, kozeli hozzatartozoi, ismerdsei, szurkoldi tdborba tartozd baratai
(tehat a szajreklam), hogy elmegy-e egy sporteseményre is, akdrmennyire is tetszik neki az
esemény honlapjan megtalalhatd ismertetd, amelyben informaciokat olvashat el rola, esetleg

képeket, videokat nézett rola. Ezeket a megallapitasokat tigy tekinti a szurkold, nézd, mint
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bizalmi ¢és tapasztalati szempontok, igy nagyban meghatarozzdk a dontését az esemény
megtekintése mellett vagy ellen. Emiatt nagyon fontos, hogy a sportesemények csakis

szinvonalas, mindségileg is kifogasolhatatlan modon legyenek megrendezve.

E célkitlizés mellett arra is figyelmet kell forditani, hogy az adott sportag versenyei igényt
elégitsenek ki és egyuttal generaljanak is, igy tartva fent a folyamatos ,,vevéi” érdeklédést.
Azonban ezzel vigyazni kell, ugyanis, ha egy sportverseny lebonyolitasa és/vagy eredménye
tulsagosan is a nézok egyes rétegének ,,szdja” ize szerint torténik, eléfordulhat, hogy azt
»ellenz0” és/vagy nem helyeslo csoport egy része, vagy egésze eltavolodik a sportagtol. Mindig
¢s mindenhol lesznek kritikusok a nézdék €s a szakmabeliek kozott egyarant, akiknek nem fog
tetszeni a sportrendezvények Ujitasai és/vagy eredményei, de ezzel parhuzamosan olyanok is,

akik pont ezekben a ,,valtasokban” latjak a valtozatossagot, az izgalmat €s a sokszinliséget.

Ahogyan a sport, ugy a sportszolgaltatas is tipusokra bonthatd — ez a csoportositas a sportolas
megszervezésének céljanak kiilonbségeibdl adodik. Beszélhetiink egyesiileti sportrol: ennek
sordn a sportolok hasznanak maximalizdldsa torténik. A pénziigyi vonatkozésok itt
masodlagosak, az ezt folytatok kiegyensulyozott koltségvetésre torekszenek. Ezzel szemben az
iizleti sportban a megszervezés alapkiildetése leginkdbb a sportesemény, -rendezvény, -
tevékenység tulajdonosanak a hasznanak (amely legf6képpen pénziigyi haszon) maximalésa,
profitszerzése. Ennek értelmében a pénziigyek fontosak, els6dleges helyen szerepelnek,
ahogyan a fogyasztd (amely személye lehet a sportolo, a kozonség, a szponzor vagy éppen a

televizids tarsasag) is, hiszen a bevétel téle szarmazik.

A fogyasztd aktiv résztvevdje, része a sportszolgaltatdsnak: nélkiile nem létezhet, és a tobbi
fogyasztdo jelenléte, viselkedése dont6é modon befolyasolhatja az egyes fogyasztok
hasznossagérzetét. Az igénybevételrdl elsdsorban €16 kép alapjan dont, amelyet még kiegészit
a referenciacsoportok altali vélemények és a mar emlitett szajreklam. Személye tobbféle lehet:
egyfeldl sportfogyasztd, masfeldl reklamfogyasztd is. Megvasarolja a sportterméket, amely
biztositja a hasznalasa altali élményt, a sportrendezvényeken pedig reklamokkal talalkozik és a
sporthoz kapcsolodé merchandising termékeket vasarol — a szabadiddsportban a szabadidd
hasznos eltoltéséért fizet, mig a latvanysportban pedig valamilyen szérakozéasért. Emlitésre kell
kertiljon, hogy az utdbbi sportpiac iizleti jelleglivé, valodi szolgaltatassa valasa egyuttal a
fogyasztok kozéppontba keriilését is jelentette. Taldn ennek is kdszonhetd, hogy a szurkoloi
bazis iddvel atalakult: 0 rétegek jelentek meg (mar a csaladok és a kozéposztalybeliek is
érdeklodnek irdnta), és megnovekedett a ndk aranya. Ez a valtozas a vezetéstdl tervezettebb
mitkddést kivan meg, hiszen a mar igy szinesebb szurkoloi csoport miatt a szolgaltatas
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pozicionalasa is nehezebb feladatta valt: a szurkolok kiszolgédlasa komoly iranyitéi gondot
jelent, amely f6 kérdése, hogy milyen célcsoportot célozzanak meg, és azt milyen médon is
tegyék meg. Ellenben konnyebbséget jelent, hogy a fogyasztokkal vald kapcsolat valamennyi
formaja megtalalhat6: a sportszolgaltatas lehet folyamatos, egyedi, formalis (fogyasztasa piaci
tranzakciok altal torténik, mint példaul tagsagi viszonnyal) és informalis (esetében nincs

szlikség piaci tranzakciokra).

A szolgaltatd azonositdsa a latvanysportban messze nem olyan egyszerli, mint a
szabadiddsportot illetden. Hogy mégis konnyebb legyen, el kell valasztani egymastol az alap-
¢s kiegészitd szolgaltatast, ugyanis ezek alapjan mas és mas lesz a szolgaltatdst nyujto
személye. Ez a tény viszont nem jelenti azt, hogy kiegészitd szolgaltatast nem adhat egy
alapszolgaltatd (amelynek azokat a szervezetet tekintjiik, amely a sportrendezvény
szervezéséért felel (példaul lehet sportegyesiilet, gazdasagi tarsasag, sportagi szovetség, liga) —
tehat szervezési joga van). A nemzetkdzi események szervezdjének €s a jogtulajdonosanak

személye eltér egymastol.

Ugyancsak megkiilonbozteté lehet a szolgaltatd személyében, hogy maga a sport és a
rendezvény milyen jellegii is, valamint, hogy a résztvevék milyen szerepet jatszanak. E szerint
a felosztds alapjan két csoportra oszthatjuk a latvanysportokat. Az elsdbe olyan sportok
tartoznak, amelyek versenyei rendezvénysorozatok, mig a masodikba sorolhatok egyéni
rendezvények formdjaban keriilnek szervezésre. Jellemzd példa az el6zdre a csapatsportok, az
utobbira pedig az egyéni sportok. Az igy kialakitott sportdgak esetében mar joval kevésbé
nehézkes a kdzponti szerepldjének azonositasa, a sportold kdzgazdasagi statuszanak és a liga,
szovetség, stb. pontosabb meghatarozasa. A kettd tipus Osszehasonlitisat a 2. Tablazat

tartalmazza.
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CSAPATSPORTOK EGYENI SPORTOK

sorozat rendezvények

Jellemzo rendezvénytipus ' egyedi rendezvények
(bajnoksagok)
Rendezvény eldallitasanak Klub rendezvényszervezd
u
kozponti szerepléje vallalkozés
Sportolé kozgazdasagi egyéni vallalkozo6 vagy
munkaerd
statusza munkaerd

kozvetlen befolyasa a ) )
piac szerepldire kdzvetett
Szovetség (liga) szerepe Htermék’ eldallitasara és a .
_ befolyas, kisebb mértékii
piac szerepldire

2. Tablazat: A csapatsportok és az egyéni sportok jellemzdinek 6sszehasonlitasa
(sajat szerkesztés, forras: (Nagy, 1996) alapjan )

A latvanysport alapszolgéltatasa, a latvanyossag a sportolok altal kell ,¢letre”. Abban az
esetben, ha a rendezdjogot valamilyen klub gyakorolja, nagy befolydsa van az esemény
szinvonaléra, hiszen a szereplok (sportolok, versenyzok, jatékosok) egy része szerzddéses
munkaviszonyban all veliik, igy az abban foglaltak szerinti eldirt kotelezettségeiknek tesznek
eleget. A klubbal ellentétben egy sportszovetségnek a rendezésben kevesebb teret kap.
Béarmilyen formdju is legyen a szervezésben az alapszolgaltatd, mindegyiknek az az érdeke,
hogy az adott sportagban erds ellenfelek kiizdjenek meg egymassal, igy biztositva azt, hogy a
nézok szamara vonzo szolgaltatast tudjanak nyujtani. A latvanysportok kiegészitd szolgaltatoi
kozé olyanok tartoznak, mint a média, a kiilonb6z6 kiilsé szolgaltatok (akik leginkabb a
szolgaltatasban és a vendéglatas teriiletén vannak jelen) és a sportesemények rangjat ado

nemzeti vagy nemzetkozi szovetségek.

Mint az lathatd, a szolgaltatas tobbrétli, sok rétegli. E tény magaval hordozza, hogy
mindségének meghatarozdsa sem egyszerli, ahogyan ellendrzése sem, de ugyanigy gondot
jelent az ar kialakitésa is. Mint az kordbban taglalasra keriilt, a sportszolgaltatas szolgaltatasi
volta miatt nem készletezhetd, adott idoben ¢€s helyen kell atadni a fogyasztd szamara, viszont

egyfajta ,,konnyebbséget” jelent, hogy tobbféle fogyasztoi rétegnek adhato el.
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5.2. A sportmarketing 7P eleme
A ,sportmarketing” kifejezést 1978-ban az Advertising Age hasznalta el0szor. A marketing
alfajaként kdzponti eleme a sportesemények, csapatok, sportolok tamogatasa €s a promoécios €s

egyéb termékek, szolgaltatasok.

A sportmarketing a sportszervezet piaci kapcsolatait foglalja 6ssze. Azokat a tudatosan tervezett
tevékenységeket jelenti, amelyeknek az a célja, hogy kielégitse a sportfogyasztd igényeit
cserefolyamatok segitségével. Két fO teriilete a sporttermékek- és szolgaltatdsok marketingje
(amelyek célcsoportja kozvetleniil a sportok fogyasztoi) €s az ipari termékek, szolgéltatasok
értékesitése a sportot promocids eszkozként hasznalva a fogyasztoknak. (Mullin, Hardy, &

Sutton, 2014)

Célja, hogy lizleti tevékenységet inditson el a sportagazatban, a sportot és az iizletet — mint a
két érdeklodd felet — Osszekapcsolja. A sportot meg kell ismertetni a gazdasag
,Jatékszabdlyaival” és az elsddleges gazdasagi célokat (tulajdonosi haszonmaximalizalas,
profitmaximalizalas) 6ssze kell tudni kapcsolni a sport sajat érdekeivel, értékeivel. Ismerni kell
a sport strukturajat, a tarsadalmi hasznossagon alapuléfunkciéit, igy alapvetd elvaras, hogy a
szereploknek a  masik  szektor  ismeretanyagdval (a  sportszektorbelieknek
marketingismeretekkel, mig a gazdasagi szféra szerepldinek sportszakmai ismeretekkel)
feltétlen rendelkezniiik kell. Azonban nem szabad megfeledkezni, hogy a sport és az lizlet
kapcsolatdban nehézségek is adodhatnak: egyarant problémat jelent, ha a gazdasag kevés
megertéssel van a sport irant, vagy abban tulzott mértékben avatkozik bele, de az is gondot

okozhat, ha csak a profitra gondolva ,kirabolja”, ,,kizsadkményolja” a sportot.

A sportmarketing javitja a fogyasztok el6tt a vallalat imazsat (amely kapcsolodik ahhoz az
értékekhez, amelyeket a sport képvisel) — érzékelik, hogy a vallalat mindent megtesz, hogy
élvezhessék a sportot, amelyért rajonganak €s létrehozza a versenyhez vagy a szponzoralt

sportolohoz kapcsolodo specidlis termékeket, amelyeket meg is tudnak véasarolni.

Tobbfajta sportmarketing-fajta 1étezik: a sportolokkal folytatott sportmarketing soran a vallalat
imazsanak és/vagy valamely termékének népszeriisitése az egylittmiikodés alapja, mig a
sportversenyeken kiilonbozé markak reklamtablai lathatok, a sportcégekkel vald kooperaciora
pedig legfOképpen a futballcsapatok €s egy sportmarka kozotti szovetség a példa, ahol a
mezeken az adott marka jele lathatd. (Economy-pedia, 2021) A Forma-1 vilagaban a

legkdnnyebben észrevehetd példa erre a pilotdk overdljan, az autokon 1évé markajelzések,
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valamint az oriasplakatok. A harmadik sportmarketing-fajta a sportszereté kozonség sportolasi

tamogatasa.

A sportmarketing sokféle formaban hasznalja fel a termékek és szolgaltatasok értékesitésének
érdekében a sportot, amely soran nem csak egy stratégiat hasznalnak, hanem tobbnyire a
sporttartalmakat alkalmazzak a marketing er6forrasok haszndlhatosagara. Ez nem kifejezzen
csak a professzionalis sportokra terjed ki, beletartozhat az atlétika, a kisebb bajnoksagok és az
alternativ sportok is. A sportagak kiilonbozé feliileteken nézhetdk, igy a sportmarketing is
ehhez alkalmazkodik/alkalmazkodott — a sportmarketing szamtalan formaja ismert. A csapatok
hirdetésre, reklamozasra alkalmas helyeket adnak el a marketingeseknek a stadionokban, akik
oriasplakatok és egyéb nyomtatott hirdetéseket vasarolnak, mig a tévéhalozatok adasidot adnak
el. Hires sportolok, atlétdk irnak ald szerzddést a vallalattal, hogy a termékeiket reklamozzak.

(Marketing Schools, 2020)

A sportmarketing négy marketingtényezOre van hatéssal: a termékekre; a szolgaltatasokra (a
sporteseményre); a promocidra, a sport kommunikacidjara a fogyasztok és a potencidlis
tamogatok iranyaba (PR és szponzoracid), valamint a merchandisingra. Ezek egymassal mind-
mind kolcsonods kapesolatban allnak, egymast segitik, erdsitik a sport piacan. Ha termékek
nincsenek, nincs is szolgaltatds, ahogy merchandising se és sziikség sincs promocidra sem. A
szolgaltatds hidnya magéaval hozza a termékek elértéktelenedését, a merchandising és a
promoéceid megsziinését. Ha a promdcio nincs jelen, a termék értéke alacsony lesz, ahogyan a
sportesemények €s a merchandising iranti érdekldédés is, a tAmogatdk szama €s a bevételek is
csokkennek. A merchandising hianya egy-egy csapat, sportvallalat bevételeire lehet hatassal,

a szponzorok célkozonsége is csokkenni fog.

Hogy pontosabban lassuk, hogy a sportban milyen eszkdzokkel, milyen platformokon keresztiil
torténik a fogyasztok igényeinek kiszolgalasa, meg kell ismerniink a sport marketing-mixét.
Olyan stratégiak és tevékenységek O0sszessége, amelyek eldsegitik a kiszolgélasi folyamatot,
kiterjedve a termékre, az arra, a promociora €s a helyre (elosztasra). Ezeket altaladban E. Jerome
McCarthy marketing 4P-elemének (termék, ar, értékesitési csatorna, kommunikécio) nevezziik
— csoportba foglalasuk kelldképpen szemlélteti, hogy ezekre a tényezdkre alapos figyelmet kell
forditani és a cél érdekében integraltan kell dsszehangolni 6ket a dontéshozatalok sordn,
amelyet igencsak befolydsolnak a fogyasztokrél, a versenytarsakrol, a vallalatrol és a
kornyezetrdl szerzett kutatasok, informécidok. Mint ahogyan az eldbbi fejezetekben mar
megismerhetd volt, a sport mitkodésének Osszetettsége indokolja, hogy az elemzés sordn ne
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csak ezt a négy elembdl all6 marketing-mixet alkalmazzam, hanem ezeket kiegészitve az
emberi tényezdvel, a targyi elemekkel és a folyamattal — tehat Bernard H. Booms és Mary J.

Bitner 7P-modelljével — készitsem el az elemzést.

, . A szolgaltata fizikai
Product Termék Mit? szolgatatas fien Hzikal
dimenzidja
. ‘ . A szolgaltatas arahoz k 16d¢
Price Ar Mennyiért? szolgaltatas arahoz kapcsolodo
elemek
Ertékesitési Min A szolgéltatas iigyfélhez torténd
Place , . s
csatorna keresztiil? eljuttatasanak rendszere
) o, A szolgaltatas tigyfél altali
Promotion Kommunikacid Hogyan? , RO ,
¢észlelését tamogatd elemek
. Személyek, akik szerepet
s . Kin ., oo
People Emberi tényezd , jatszanak a szolgaltatas
keresztiil? o s 1t n
1étrejottében, értékesitésében
. . . A kornyezet, melyben a
§ ? ’ e
Physical evidence | Téargyi elemek Hol? szolgaltatast nytitiak
Azon tervezési és iranyitasi
tevékenységek 0sszessége
P Fol . ’
rocess olyamat melyek hatast gyakorolnak a
szolgéltatds megitélésére

3. Tablazat: A szolgdltatas 7P eleme (sajat szerkesztés ( forras: (Booms & Bitner, 1981))

A marketingmix minden eleme eldsegiti az eladasok, a forgalom novekedését, az lizletben
maradast és a sikeressé valast, viszont veszélyt is jelentenek egyben abbdl a szempontbol, hogy
a vallalatok, szervezetek az informdaciokat eltulozzak vagy hamisan mutatjdk be a
sportmarketing alkalmazésa sordn. Ezt a veszélyt felismerve olyan stratégiat kell megalkotnia
a vallalatnak, amely soran a fogyasztok szamara eladhat6 vonzé termékeket megfizetheté aron
kinal olyan helyen, ahol azt meg tudjak vasarolni, arrdl dszinte képet mutat és olyan lizeneteket
k6zol, amelyek Osszhangban vannak az alapvetd értékeivel - tehat a megfelelé terméket, a

megfeleld aron, a megfeleld helyen és a megfeleld helyen népszerisitse.

5.2.1. Termékpolitika (Product)

A termék a marketingmix kdzponti eleme, minden ide sorolhato, amivel a vevdi sziikségleteket,
igényeket maximalis modon ki tudjak elégiteni. A termék kifejezés a sportvilag teriiletén utalhat
szolgaltatdsokra, emberekre, helyekre, Otletekre és azokra az eldnydkre is, amelyeket egy
sportszervezet kindl a fogyasztoknak — ez lehet fizikai aktivitéds, szorakozas, élmény, €letstilus,

tarsadalmi csoport, de még hitrendszer is.
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A termék a sportban tobb ,,alfajt” foglal magaba. Az alaptermék az az eldny vagy ¢lmény,
amelyet a fogyasztd keres, ami a legvalosziniibben kielégiti/kielégitheti a sziikségletét. Ez
példaul lehet egy verseny, meccs nézésének izgalma, sikerélmény. Tulajdonképpen ez az igazi
oka annak, hogy a fogyasztok (rajongdk/nézok/szurkoldk) érdeklédnek a termék vagy a
szolgaltatas irant. A tényleges termék az a targyi eszkoz, cikk (példaul jegyek, sporttermékek),
vagy szolgaltatas is (példaul: sportedzés, edzésprogramok), amelyet a vasarlas eredményeként
kap a fogyasztd — olyan kézelfoghatod dolgok, amelyet a fogyasztok megkapnak és fizikailag
hasznalhatnak vagy veliik kapcsolatba Iéphetnek. A bévitett termékek minden olyan tovabbi
funkciét vagy szolgaltatdst nyujt a fogyasztoknak, amelyek az el6z0 kettd kategorian
tulmutatnak, ezen feliil még hozzaadott értékkel is rendelkeznek. Ilyenekre példa a VIP-iilések,
a jaték/meccs/verseny elotti vagy azutani eseményekhez valo hozzaférés lehetdsége, exkluziv
aruk vagy élmények, de idesorolhatok azok az edzés-, képzési programok, amelyek a
fogyasztok egyénre szabottan kapnak meg — Osszefoglaldan: ezek olyan extrdk, amelyek
szamukra a terméket, szolgaltatast még kivanatosabba teszik és ezeket segitenek elkiiloniteni a

versenypiacon. (Western Open Books, 2023)

Ha fizikailag megtestesiilt termékrdl van szd, az arucikken kiviil a diz4jnt, a csomagolést is
magaba foglalja, amivel felkelti irdnta az érdeklddést €s a kivalasztott célkdozonséget vasarlasra
Osztonzi — ugyanakkor a kiilonb6z6 korosztalyti fogyasztok eltérd termékbemutatast
igényelnek. Emellett a csomagolas feladata, hogy a termékkel kapcsolatos informaciokat
kozolje (amelyek remélhetden a vele tdmasztott elvardsoknak megfelel), azokrol téjékoztat.
Ilyen csomagolas ,lehet” példaul, ha csaladok szaméra csaladi jegycsomagot, lizleti
kapcsolatok kialakitasara szant {izleti jegycsomagokat, vagy éppen szocialis, jotékonysagi

szervezetnek kindlt csoportos kedvezményes jegycsomagokat arulnak.

A termékek eladhatdosaganak szempontjabol fontos szerep jut a merchandising termékek
eladasdnak, ahol a csapat, sportesemény, sportvallalat, sportegyesiiletek, klubok nevével,
logdjaval, emblémajaval ellatott termékeket, ajandéktargyakat arusitanak és reklamoznak a
szurkoloknak, néz6knek, amellyel kialakitjak benniik a szurkoloi hiiséget és novelik a kedvenc
sportoloik, csapataik irdnti elkotelezettségiiket, ezen feliil megvasarlasukkal lehetdséget adnak
nekik, hogy azonosuljanak kedvenceikkel, rajongdtarsakat taldljanak és egy adott rajongotabor
tagjainak érezhessék magukat. Nem csak a felndtteket veszi célba, hanem minden korosztalyt,
igy mar a gyerekek részére is kindlnak ilyen termékeket. Ezek a termékek kiilonbozo
kategoriaju termékek — az F1 teriiletén megtaldlhatunk kozottiik ruhdzatokat (polok, ingek,

puloverek, mellények, dzsekik, zoknik, cipdk, nadragok sapkak, baseball-sapkak, salak),
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hasznalati targyakat (kiilonb6z0 méretli €s funkcioju taskak (hatizsak, sporttaska, noi taska,
oldaltaska, ovtaska, laptop taska), karkotok, pénztarcak, kulcstartok, kartyatartok, esernyok,
telefontokok, bogrék, poharak, palackok, termoszok, jegyzettombok, tollak), kiegészitoket
(szurkoloi zaszlok, poszterek), modelltargyakat (modellautok, modellsisakok), de ide
sorolhatok a sportaggal kapcsolatos arusitott konyvek, magazinok is. (F1 Store, datum nélk.)

(Fansbrands, datum nélk.)

5.2.2. Arpolitika (Price)

Egy termék ara azt ,testesiti meg” (aminek egyben az értékét tikkrdzi is), amirdl a vevo hajlandod
adni a sportcikkért vagy a szolgaltatasért cserébe. Altalaban pénziigyi értelemben gondolnak ra
(leginkabb az eladasok, kedvezmények, kuponok formajaban), de ide sorolhatok azok is,
amelyekrdl a fogyasztonak le kell mondania a termék megszerzése érdekében: ezek olyanok
lehetnek, mint példdul az eltelt id6 egy sorban allas alkalmaval, vagy pedig, ha egyszemélyes
forma helyett csoportos aerobikoran vesz részt. Kelld figyelmet kell forditani arra, hogy a
fogyasztd altal érzékelt elonyok (amelyet a termék vagy a szolgaltatas ,,birtoklasa” révén érez)

meghaladjak a személyes és pénziigyi koltségeket.

Az érazas soran a sport specidlis teriilet, mert kiilonb6z6 sportesemények kozott oriasi
kiilonbség van, tekintve a sportag jellegét, népszeriiségét, az adott sportrendezvény szinvonalat,
tétjét. Egy sportagon beliil is valtozo arral kell szdmolni, hiszen egészen mas arat szabnak meg
egy labdarago csoportmérkdzésre, mint példaul a dontdre. A stadionok, sportpalyak valtozatos
arképzési lehetdségeket ¢és szélesebb valasztéktl iildhelyeket kindlnak, amely ennek
kovetkeztében kiilonbozo, 1€pcsdzetes arkategoriaba is esnek, amelynek alapja, hogy az adott
iilésrél mennyire lehet jol latni az adott sporteseményt €s tartalmaznak-e még ,,kiegészito”
futamhelyszinek is és vannak olcsobbak is. Az 2023-as atlagarakat (amely harom helytipus (a
le nem foglalt, all6 helyek, a lelatok iiléhelyei, és a lelatokkal, rajtracsokkal szembeni helyek)
jegyarait atlaga) tekintve a legolcsébb Mogyorod (Magyarorszag) (184 dollar) — mellette még
Szahir (Bahrein) (265 dolléar), Melbourne (Ausztralia) (276 dollar) és Montréal (Kanada) (297
dollér) sorolhatd a megfizethetok kozé. Ugyanez év legdragabbja Las Vegas (1667 dollar), a
sorban kdveti Miami (1113 dollar), Mexikévaros (Mexiko) (688 dollar), Monte Carlo (Monaco)
(677 dollar), Austin (667 dollar) — lathato, hogy az 6t legdragdbbak k6zott mindharom amerikai
nagydijhelyszin szerepel. (Balfour, 2023)
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A legolcsobb és legdragabb haromnapos allojegy-, leltoi iil6-, rajtraccsal szembeni lelatoi

jegyek arai a kovetkez6 tablazatban lathatok:

, o Lel4téi iiléhelyekre Rajtricesal, boxokkal
Héaromnapos allojegy 7616 ieavek szembeni
(atlagosan 232 dollar) (itla OsanJ f fg dollir) lelatoi helyek jegyei

& (atlagosan 850 dollar)
Legolcsobb | Legdragabb | Legolcsobb | Legdragabb Legolcsobb Legdragabb
79 dollar 590 doll4r 118 dollar 2000 dollar 306 doll,ér 2500 dollar
Suzuka, Japén) | (Miami, USA) | (Suzuka, Japan) | (12 Veeas, (Mogyoréd, (Las Vegas,
( ’ ’ ’ USA) Magyarorszag) USA)
98 dollar 500 dollar 138 dollrar 850 dollar 366 dollar 1900 dollar
(Imola, (Las Vegas, (Mogyordd, Miami. USA (Melbourne, Miami. USA
Olaszorszag) USA) Magyarorszag) (Miami, ) Ausztralia) (Miami, )
108 doll,ar 475 dollar 172 dorllar 805 dollar 451 dollar 1536 gio}lar
(Mogyoradd, Austin, USA) (Szahir, (Monte Carlo, (Szahir, Bahrain) (Mexikoévaros,
Magyarorszag) (Austin, Bahrain) Monaco) ’ Mexiko)

4. tablazat: A FI versenyeire sz010 jegyek osszehasonlitisa
(sajat szerkesztés, forras: (Balfour, 2023))

Léteznek VIP-jegyek (gynevezett Paddock Club-jegyek), amelyek ,kivéltsagos” eldnyokhoz
(6tfogasos étkezési lehetség, a palyara vald kivételes ralatds a csoportgarazs-sor felett
kialakitott helyen, sziinetek alatti bokszlatogatas (beleértve a csapatokkal, pilotakkal vald
talalkozast is) juttatjdk a futamhétvége mindhdrom napjan azokat a szurkolokat, nézdket, akik
nélk.)
Ezen jegytipusok ara tobbmillidos nagysagrendli: a Hungaroring esetében 2,5 milli6 forint.

(Somlé-Bakos, 2023)

ezt a fajta jegyet/jegycsomagot valasztjdk. (F1  Hospitality, datum

A ,,normal” jegyeket tekintve vannak allohelyek és kiilonbozd tribiinjegyek. A magyarorszagi
Hungaroring esetében Super Gold (SG), Gold (G), Silver (S), Bronze (B), 3 Corner, Red Bull,
mozgassériilt nézok ¢€s kisérdik szamara specialis jegyek 1éteznek, amelyek tovabb bonthatok
csoportokra attol fiiggden, hogy a lelaton melyik sorba szdl a jegy — az tiléshelyeket az 1. kép
mutatja. Mindegyik fajtabol vannak csak vasarnapra, a futam napjéra és harom napra (az egész
futamhétvégére) szo616 jegyek. A felndtt belépdket 14 év felett kell megvaltani, ez alatt junior
jegy valthatdé (amelyet csak vasarnapi, illetve hétvégi felndtt egy mellé lehet rendelni).

(gpticketshop.hu, datum nélk.)
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1. kép: A mogyorodi Hungaroring tiléshelyei (forras: (Focitour, 2023) )

Ebben a kategoridban is megjelenik a merchandising, hiszen termékeinek ara is lehetnek

valtozok, és nem elhanyagolhato bevételt jelenthetnek.

A kiils6 tényezok 4ltal erésen befolyésolt arképzési stratégia megalkotisa szerves része a
sportszervezet sikerének, hiszen jelentds hatassal van a sportmarketingtervre. Az arképzési
stratégia attol fligg, hogy az adott vallalat mit ,,tart” szem elott. A bevételorientalt fajta célja —
mint a nevébdl is adodik — a profitszerzes, az érintettek igényeinek valdo megtelelés €s az tizletag
bdvitése. A mitkddéskozponta format a sportcsapatok alkalmazzak olyan helyzetekben, amikor
a piacon maradasuk veszélyessé, bizonytalanna valik. Ennek soran a keresletet és a kinalatot
igyekeznek Osszehangolni, hogy igy biztositjak ,,életben maradasukat”, viszont vigyazni kell,
mert a fogyasztok szdmara igen zavarok, irritdlok lehet a gyakori aringadozasok. A mecenatira-

orientalt arstratégia a mecenaturat részesiti elényben. (Western Open Books, 2023)

A fogyasztd szamara is megfeleld kialakitasa dsszetett és komoly kihivds — a marketingterv
sikeressége szempontjabol kritikus részlet, viszont konnyen alakithatd (ndvelheté vagy
csOkkenthetd), hiszen manipulélni sokféleképpen lehet (példaul idészakos, linnepi akcids vagy
kedvezményes 4rakat bevezetni kiilonb6z6 fogyasztéi csoport (példaul didkok, iddsek)
szdmara, de ugyanilyen valtozéast eredményez, ha a sportszervezetek a gazdasagi helyzethez

vagy a csapat teljesitményéhez mérten alakitjak ki az araikat.
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5.2.3. Ertékesitési csatorna (Place)

Az értékesitési csatorna az a folyamat, kozeg, ahol, amelyen keresztiil a sporttermék eljut a
vevohoz — mas néven a disztribucio. Kiemelkedd szerephez jut, hogy a megfeleld helyen legyen
kozvetitve a fogyaszto felé a termék. A sportmarketingben ez a sportterméknek otthont add
létesitmények (példaul: stadionok, sportcsarnokok, uszoddk, szabadtéri sportpalyak,
versenypalyak, aréndk), a termék forgalmazéasanak kiindulépontja (jegyek, bérletek arusitasa a
helyszinen, interneten vagy telefonon), a célpiacok foldrajzi elhelyezkedése (globalis, nemzeti,
regionalis, allami, telepiilési, varosi elhelyezkedés), valamint az olyan egyéb csatornak,
amelyeket figyelembe kell venni, hiszen ez is ,.kapcsolatot” teremt a célkozonséggel (ilyen
példaul a termék kinalasanak a napja, szezonja, honapja, de ide sorolhatok a média terjesztési

csatorndi is, amelyeket a fogyasztd a termék elérésére hasznal) és az online kornyezet.

A sportesemények fizikai elhelyezkedésével kapcsolatos tényezdk kedvezd vagy éppen
ellenkezéen, kedvezbtlen hatéssal lehetnek a marketingtervre. Azzal a céllal, hogy a hatas
kedvez6 legyen, a sportlétesitménynek konnyen megkdzelithetének (példaul konnyebbséget
jelent, ha autopalyan lehet elérni, van parkolési lehetdség, jarda), vonzonak (jol karbantartott,
festett) kell lennie, valamint kellemes, kényelmes, funkcionalis (fiist- és szagmentes kornyek,
tiszta mosdok) és biztonsdgos (megfeleld (koz)biztonsagi személyzet, vonzod 1égkor)
kornyezettel kell rendelkeznie. Ezek mind-mind azt segitik eld, hogy a sportrajongdk mindségi
érzékelése magas legyen, hiszen nagyobb elégedettséggel térnek haza a sporteseményrdl, ha az
a helyszin, ahol azt megrendezték, nehézségek nélkiil volt megkozelithetd, esztétikailag
kifogasolhatatlan, tiszta volt, kényelmes {iil6helyeken foglalhattak helyet, a kivetitoket
probléma nélkiil latni lehetett — ha ezek megvalosulnak, akkor minden esetben hosszabb ideig
maradnak a helyszinen (t6bb pénzt koltve) és a pozitiv élmény hozzajarul, hogy gyakrabban

akarjanak visszatérni.

A Forma-1 vildgszinten kozismert sportdg, amely mar millidos nagysagrendii rajongotaborral
biiszkélkedhet. Azok a rajongok, akik nem személyesen mennek ki egy-egy helyszinre
drukkolni a kedvenc pilotaiknak, csapataiknak, a televiziok és az internet segitségével
kovethetik nyomon a versenyhétvégék eseményeit. A futamok online megtekintése a 2020-as
¢vben novekedett meg, amikor a COVID-jarvany kitdrése miatti biztonsagi
eldirasokértelmében a futamok zartkortiek voltak, nézéket nem engedtek be a nézdtérre, igy

sok-sok szurkold otthonrol figyelhette a nagydijak menetét.
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5.2.4. Kommunikacio (Promotion)

E elem koz¢ tartozik minden olyan targy, eszkdz, amely a reklamozast és a figyelem felkeltését
szolgalja. A potencialis fogyasztok figyelmének felhivasanak folyamata soran sok moédszer
alkalmazhaté annak elérése céljabol, hogy felvilagositsak dket valamirdl és/vagy kozoljenek
valamit veliikk. A promociora sok altaldnositas lehet tenni — atmenetileg jelentésen noveli a
bevételeket, forgalmat, hatassal van a kiegészito és/vagy konkurens kategoridk termékeire, de
meg kell jegyezni, hogy ezeket az elemeket olyan stratégiaval kell eszkozolni a termékkel
kapcsolatban, hogy az eredmények tartosak, hosszabb ideig fenntarthatok legyenek, a jelenlegi

vasarlokat megtartdsahoz ¢és jak megnyeréséhez vezessenek.

A sportban a promdécid sz6 szamos, egymassal kapcsolatban 1évo, 6sszefiiggd tevékenységet
takar. Ezeknek a célja a fogyasztok figyelmének felhivasa, érdeklddésének felkeltése,
fenntartdsa és annak Osztonzése, hogy sporttermékeket vasaroljanak. A promocié magéiba
foglalja példaul azt, hogy a potencialis fogyasztokat tajékoztatjak egy termékrol, emlékeztetik
annak eldnyeire vagy meggy0zik dket, hogy érdemes kiprobalniuk, megvasarolniuk azt — tehat

a promocio a termék eladasara fokuszal.

A marketing mix ezen eleme a fogyasztokkal valo kapcsolattartas minden formajat alkalmazza
(nem csupén csak a rekldmozast) — arra torekszik, hogy benniik a termékrdl pozitiv, kedvezd,
jo vélemény alakuljon ki. Elemei kozé tartozik a reklam, a szponzoracid, a PR, a licenszezés, a
személyes kapcsolat, az 0Osztonzék és a hangulat. A reklamozas egybe foglalja a
sporttermékekrdl vagy a -szolgaltatasrol szold fizetett, nem személyes kommunikaciot a
nyomtatott, a miisorszorason vagy az elektronikus médian keresztiil (amelynek célja a
nyilvanossag figyelmének felkeltése és az azt kovetd vasarlas 6sztonzése), a sugarzott reklamot,
a kozvetlen postai kiildeményeket, a létesitménytdblakat és a gyartott médiat. A
reklamkommunikacié tobb szinten is miikddhet. Az ATL (Above The Line) egyoldalu
kommunikéciéo a vallalat részérdl, a hagyomanyos médiumokat (tdomegmédia csatornékat,
példaul televizid, radio, nyomtatott sajtd, szabadtéri eszkdzok (pl. oridsplakatok), jarmiireklam,
beltéri reklam, online/internetes feliilet) hasznald rekladmokat siiriti egybe. (David, Mi a

kiilonbség az ATL, BTL és TTL marketing eszk6zok kozott?, 2022)

A BTL mar két irdnyt kommunikaciot jelent — olyan teriiletek tartoznak ide, mint a direkt
marketing, eladashelyi reklam, rendezvények, eseménymarketing, kiallitasok, vésarok,
nyomtatvanyok, public relations (PR), személyes eladas, az eladasOsztonzés, ujszeru
modszerek, promodciok, vasarlasdsztonzés, szponzoracio. A PR a tevékenységek, a
kommunikéacid6 és a médiamegjelenések 0Osszessége, amelyek kozvetitik, hogy ki a
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sportszervezet és mit is kindl, mindezt arra hasznalva, hogy a szervezet imézsat és presztizsét
javitsa. A vasarlasosztonzOk azok az elénydk vagy csokkentett koltségek, amelyekkel a
sportfogyasztot a meghatarozott sporttermék vagy szolgaltatds megvasarlasara 6sztonzik. A
személyes kapcsolattartas a személyes kommunikaciot foglalja magaban a sportszervezet €s a
sportfogyaszté kozott, amely sordn a termékekrdl, szolgéltatasokrol vald téjékoztatastol
egészen az értékesités generdlasaig tartd folyamatok eredményeként el kell érnie a promocios

célokat. (Déavid, Mi a kiilonbség az ATL, BTL és TTL marketing eszk6zok kozott?, 2022).

A szponzoracid azoknak a tevékenységek tervezési, szervezési, végrehajtasi és ellendrzési
folyamatainak gylijt6fogalma, amely soran egy vallalat anyagi eszkozt vagy szolgaltatast nytjt
kulturalis vagy szocialis tevékenységet végzd személyek, vallalatok szamara. Harom f6
terliletre Osszpontosul: szocialis (oktatds, egészségiigy, kornyezetvédelem, tudomdanyos
kutatasok), kulturalis teriilet (zene, képzémiivészet, szinhaz, tanc, irodalom, film, televizio) és
sport, amely ennek a kiemelkedd teriilete. A szponzoracio iizleti kapcsolatra épiil (ellenben a
mecenatiraval, tdmogatassal), amelyet a felek a gazdasagi sikerek elérésének érdekében,
céljabol kotnek — egyértelmii jogok, kotelezettségek, teljesitések, nyujtott ellenszolgéltatasok
korvonalazdddsa nyoman, meghatarozott idOtartamra. Szolgdlja a vallalati image ¢és
markaimazs erdsitését, igy versenyelonyt eredményez az egyiittmikddéssel és sajat teriilethez
kapcsolddd gazdasagi, kommunikacios eldnyokkel egyiitt, ezeken feliill a vasarléi hiiség
fejlesztésének eszkoze is. A szponzordldsnak tobb targya lehet: a szerzddés megkothetd
személlyel és csoporttal, szervezettel (példaul sportcsapattal) valamint eseménnyel vagy

eseménysorozattal is. Az egylittmiikodés iddtartamat tekintve lehet egyszeri és folyamatos.

Annak érdekében, hogy a kapcsolat megvaldsuljon, nagy hordereje van annak, hogy a két fél
célcsoportja azonos legyen, a szponzordlds a szponzoralt hirnevét alakitsa, eldsegitse, a
hirneve, sikere illeszthetd legyen a szponzor {lizenetébe ¢€s kapcsolattal megfeleld
kommunikécios lehetdségekhez jusson. Mivel egy-egy vallalat, csapat nem csak egy-egy
szponzorral rendelkezik, igy nagyon fontos a tobb szponzor kapcsolati ,,szintjét” meghatarozni,
hiszen ez a szponzor részérdl mas-mas mértékli hozzajarulassal jar egyiitt, igy ennek alapjan az
eltérd szinteken 1évok kisebb-nagyobb elényoket, lehetdségeket kapnak a szponzoralttol. A
szponzoralasi szintek altalaban a névszponzor, a fészponzor(ok), kiemelt szponzorok, tovabbi
szponzorok és a hivatalos beszallitok. Ezek tovabb bonthatok — igy léteznek ezeken beliil

gyémant, platina, arany, eziist fokozatok is.
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A szponzori kapcsolat szerzédésében leirtaknak megfelelden a szponzornak az igért
pénzdsszeg, termék, szolgaltatas biztositasa mellett el kell latnia az egyéb szponzori teenddket,
a szerzddésben foglalt jogait teljes mértékben fel kell haszndlnia (a kommunikacios
lehetoségekkel €lnie kell) és bele kell szOnie a sajat kommunikécios tevékenységébe az
egylittmikodés tényét (reklamjaiban, eseményein, a promocid, PR soran meg kell jelenjen a
szponzoralt ismérveivel azonos ,tulajdonsag” (példaul siker, csapatérzés, kiizdeni tudas,
harmonia stb.). A szponzoraltnak kiilonb6z6 ellenszolgaltatasokkal kell eleget tennie: példaul
reklameszkozoket kell alkalmaznia (amely soran a szponzor 16godjat, termékét, reklamjat
kozteriileten vagy jol lathat6 feliileteken helyezi el (példaul sportpalyakon, a jatékosok mezein),
PR teriileten a vallalati kiadvanyaiban, sajtéanyagokban meg kell emlitenie a szponzor nevét,
amit esetenként fel is kell vennie — tehat a kapcsolattal a szponzor tobb reklamlehetdséghez jut

a segitségnyujtasért cserébe.

A kapcsolatot érdemes hosszl tavra megkdtni: igy a megvalasztott teriilettol fiiggden a széles
vagy specialis kozonségben pozitiv kép alakulhat ki és a felek egymas iranti elkotelezettsége is
Hhyilvanvalova” vélik. A szponzor részére fizetett kozvetlen koltség (jogdij) mértéke a
szponzoralas targyatol fligg — egy kisvarosi sportesemény ¢és egy olimpiai jatékok fészponzori
dija kozott jelentOs a kiilonbség. Annak ellenére, hogy a szponzoralt a szponzor segitségével ér
el sikereket, ha van, a szponzori 6sszeg nem minden esetben keriil teljes egészében hozza, azt
csak a megfeleld siker és eredmények elérésekor adja 4t a szponzor (sikerdij). A ,,win-win”
viszony ellenére a szponzoracid kockdzatos is, hiszen, ha a szponzoralt nem teljesiti az altala
vallaltakat, ronthatja a szponzor megitélését, jo hirnevét. (David, A szponzoracidé fogalma,

elényei, céljai és adozasa, 2023)

A legrégebbi marketingkommunikécios eszkoz a szajreklam a sportban is jelen van — alapja,
hogy a nézok, fogyasztok véleménye, tapasztalata formalja nézdtarsaik megitélést az adott
vallalatrol, sportagrol, igy amellett, hogy az érdekldédést noveli a sport irant, egyben
csokkentheti is. E mellett az 0jszeri modszerek is megjelentek a média fejlédésének
kdszonhetden - az egyik legismertebb a sportban a kdzosségi média-hasznalat, amelyben az
online kozosségi feliileteket hasznaljak annak céljabol, hogy a kozosségi marketing sordn a
sportvallalat, vagy sportszervezet informalni tudja a hirekrdl a célkozonségét és kapcsolatot
tudjon fenntartani veliik. Az F1-ben magénak a sportagnak és a csapatoknak is van kiilon-kiilon
kozosségi médiafeliilete (nagysagrendileg a hasznalat sorrendje: Instagram, Facebook, X
(korabban Twitter), TikTok, YouTube), ahol az eredményekrdl, az aktualis és a soron

kovetkezd futamhelyszinek eseményeirdl, a pilotak igazolasarol €s szerzédéshosszabbitasarol,
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szervezetvezetoi, csapatvezetdi interju-részletekrol, és egyéb, sportagat érintd bejegyzésekrol
szerezhetlink tudomast. A csapatok esetében ez kiegésziil a pilétainterju-részletekkel, a team-
en beliili paros kihivasokrol kozétett videokkal, pillanatképekkel. Erdekesség, hogy a Mercedes
F1l-es csapata a Twitter vetélytarsdnak szamitd6 Weibo-n is jelen van, illetve WhatsApp-on is
elérhetdek, valamint az F1, a McLaren és a Red Bull pedig Discord-szervert is lizemeltet, ami
segitségével a rajongokkal vald kapcsolatot még jobban el tudjadk mélyiteni, illetve a
rajongotabort kozosséggé formalni. Ezeken kiviil egyes csapatoknak (Ferrari, McLaren,
Williams) okostelefonra telepithetd applikacioja, alkalmazasa is 1étezik, ahol kdzelebbrol meg
lehet ismerni a csapatot (csapatvezetdk, legfontosabb részlegek vezetdi, jelenlegi pildtaparos,
jelenlegi és korabbi autok), értesiilni lehet a legujabb hirekrdl, a tabelladllasokrdl, a kovetkezd

versenyekrdl. Ahogyan a csapatoknak, a pilotaknak is van kdzosségi média-profiljuk.

5.2.5. Emberi tényezo (People)

A szolgaltatas 1ételeme az emberi tényezd. Mivel a vallalat, a termékeket, a szolgaltatasokat a
munkavallalok mutatjak be a fogyasztoknak, felelosségiik hatalmas a marketingben, hiszen,
mivel veliik ,,talalkoznak™ a fogyasztok, a vevok, igy elégedettségiikben, a vallalatrol kialakult

véleményiik, megitélésiik kialakuldsdban dontd szerepet jatszanak.

Mint minden szolgaltatdsnak, a sportnak is van személyi és targyi oldala. Az utébbit, a targyi
oldalt (amely hattérbe szorul) a gépek, sziikséges infrastruktirik stb. mindségét, gyorsasagat,
hatékonysagat testesiti meg. A személyi oldal kozé tartozik a szabadiddsport esetében a
kiszolgaldo személyzet, a latvanysportban pedig a sportold teljesitménye, viselkedése,
képzettsége, az edz61 munka hatékonysaga — ezek meghatarozo erdvel birnak az adott
szolgaltatds mindségének megitéléseben. Mivel a sportban az emberek teljesitménye a mérvado
és a sportszolgaltatas kapcsolat- és személykdzpontu, igy a sportban kiillondsen nagy szerepe
van az emberi eréforrds menedzsmentnek, amely biztositja, hogy sportvallalat human oldala

kelloképpen képzett és érdekelt legyen.

5.2.6. Kornyezeti és targyi elemek (Physical evidence)

Az a kornyezet, ahol a kiszolgilé személyzet munkaba lép, ahol taldlkozik a vevdvel és
kiszolgalja — tehat a szolgaltatas fizikailag megtestesiild kornyezete. Beletartozik a berendezés,
az épitett és a természetes kornyezet egyarant — felszerelések; grafikai, kreativ megjelenés;

szimbolumok; hanghatdsok; kommunikacids és tjékoztatd elemek.
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A F1 vilagaban szorosan Osszefliggenek a versenyhelyszinekkel: azok kiils6- és belsod
kornyezete (lelatok, iilések allapota, helyszin megkdzelitése), a megfeleld allapoti gépek ¢€s
berendezések (ezek a versenypalyakon taldlhatd kivetitdk, molinok, plakatok, informacids
feliiletek formajaban jelennek meg), de ide sorolhat6 a helyszin tisztasaga, kényelme is. Ezek,
ahogy maguk a helyszinek 1is, donté befolyassal vannak a szurkolok, nézdok
mindségérzékelésére, valamint arra a dontésiikre is, hogy elldtogatnak-e egy év mulva is

ugyanoda vagy sem.

5.2.7. A szolgaltatasi folyamat (Process)
Ez az elem azokat a feladatokat foglalja egybe, amelyek ahhoz sziikségesek, hogy a vevok

igényeinek kielégitése megtorténjen.

A sport vilagdban ez egyenld a sportrendezvényekkel, sporteseményekkel, amelyet hosszas
elokészités, szervezés, tervezés (gyakorlatilag a gyartasi folyamat) el6z meg. Mivel az a néz0,
szurkold, aki a helyszinen jelen szeretne lenni, mar a jegyvasarlas soran rakésziil az eseményre
— izgatottan varja, milyen is lesz, minél tobbet szeretne megtudni réla, érdeklddik iranta —, igy
nagy a feleldssége az adott rendezvény szervezdjének, hogy ez az érdeklddés hosszl tavon is
megmaradjon (ez is a folyamat része, de nem elhanyagolhato ebben a kérdésben a
kommunikécié szerepe sem). Annak biztositdsa, hogy az esetlegesen felmeriild problémak
(p¢ldaul, hogy lehetséges-e a jegyeket, bérleteket visszavaltani, vagy potoljak-e az elmaradt
sporteseményeket) megolddsa mennyire gordiillékeny, mennyire is vasarlobarat (amely
szorosan kapcsolodik a jegyértékesitéshez, a helyszinen 1év0 személyzethez és a rendezvény

lebonyolitdjanak megitéléséhez), szintén a szolgaltatasfolyamat része.

36



6. A FORMA-1, MINT FORMABONTO SPORTAG
Hogy képet kapjunk, miként alakult at az évek soran a sportag az els6 alkalommal megrendezett
versenybOl a mara mar vilagszinten kozismert és kedvelt versenysorozatta, roviden ismertetni

szeretném a legfontosabb mérfoldkoveket.

6.1. A kezdetek

A sportag kezdete egészen a 20. szazad elejéig nyulik vissza, Franciaorszagba. A legelso
nagydijra, grand prix-re 1906-ban keriilt sor, amit egy magyar versenyzd, Szisz Ferenc a
Renault szineiben nyert meg. A ’20-as, *30-as években a lezart kozutas versenypalyak mellett
az épitett verziok is megjelentek, €s a nagy autdgyartok (példaul Bugatti, Alfa Romeo, Maserati,

Mercedes) is rajthoz alltak megalakitott csapataikkal.

6.2. A sportag megsziiletése

A ’30-as években elképzelés volt arrdl, hogy a grand prix-eket vilagbajnoksagga alakitjak, de
ezt megakadalyozta a mésodik vildghdbort kitérése. Emiatt az eurdpai autoversenyzés csak a
’40-es évek végén sziiletett 0jja — 1946-ben megalkottak a géposztalyt, 1947-ben pedig
lefektették a kiralykategoria szabalyrendszerét, ezzel 1étrehozva a Formula-1-et. Elsé bajnoki
idényét 1950-ben rendezték és a legels6 futam a silverstone-i Brit Nagydij volt. Erdekesség,
hogy a sportdg korai szakaszdban (ezen megfogalmazéason az 1950 és 1955 kozotti idszakot
értem) még nem volt ténylegesen a csapatok kozti (tovabbiakban konstruktdri) verseny, ahol az
egy teamben versenyzd pilotak Osszesitett pontszamai alapjan rangsoroljék a csapatokat. Ez a
fajta ,,sorrendallitas” 1958 o6ta van jelen — a helyezések szerinti pontszdmokat nem csak a pilota
kapja meg egyénileg (€s igy a tobbi versenyzdvel is harcban 4ll), de maga az istall6 is, amelynek
szineiben rajthoz 4ll. Ennek értelmében az F1 az egyéni bajnoksdg mellett csapatok kozti

versenyt is jelent.

6.3. Tovabbi mérfoldkovek

Az évek soran mind technikailag és kinézetileg is valtoztak az autok, amelyeken az 1960-as
években megjelentek a magéanszponzori 16gok is (az elsd szponzori festés 1967-ben keriilt fel
egy Lotusra). Az 1970-es években a sportag hirneve egyre nagyobba valt. Az 1980-as években
az elndk, Bernie Ecclestone mindent megtett azért, hogy a sportdg még szélesebb kdrben
globalizaldédjon: ujitdsa nyoman megjelentek a TV-adasokban is a futamkozvetitések — igy a
televiziok el6tt milliok lehettek szemtanti a McLaren-Williams-parharcoknak, amelyek
foszerepldje Ayrton Senna €és Alain Prost volt. Az 1990-es években olyan bajnokok 1éptek
palyara, mint Michael Schumacher, Damon Hill, Jacques Villeneuve. Az ezredfordul6 elején a
Ferrari sorban nyerte a bajnoksdgot Michael Schumacherrel, majd 2005-2006-ban Fernando
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Alonso lett a bajnok, az ezutani években Sebastian Vettel (4 db), Lewis Hamilton (3 db), Jenson
Button (1 db), Kimi Riikkonen (1 db). A 2016-as évben Ujabb generaciovaltas tortént,
megérkeztek a fiatalok — koziilik ugyan sokan nyertek futamokat, de mégis az iddsebb
generacio tagjai kozott dolt el a bajnoki cim. Lewis Hamilton kiemelkedd teljesitményt nytjtott:
uralta a mezdényt 2020-ig. 2021-ben 0j bajnokot avatott a F1 a fiatal holland Max Verstappen
személyében. (fess.hu, 2020)

6. 4. Szabalyoz6 szervezete, a FIA

A kirdlykategorianak is nevezett Formula-1 szervezeti feliigyeldje a Nemzetk6zi Automobil
Szovetség (eredeti nevén: Fédération Internationale de 1’Automobile, roviditve: FIA).
Létrehozasa azért volt indokolt, mert a 19. szazadban megnovekedett az autéversenyek szama
¢s ezzel egylitt az irdntuk vald érdeklddés is. Emiatt szerettek volna egy olyan feliigyeld
bizottsadgot, amely ezeket a megrendezésre keriild autdsportokat vezeti, felelds a biztonsagos

lebonyolitasukért, és lefekteti az alapvetd szabalyait.

Olyan autdsportok szervezeti szintli irdnyitdsat és feliigyeletét hajtja végre, mint az egyik
legnagyobb volumenii ¢s legrangosabb sportiganak szamité Formula One-t (magyarul:
Formula-1, roviditve: F1), az el6futaranak szamité F2 (amolyan ,,gyakorloszéria”, az F1-be
kvalifikal6 fiatal pilotak szdmara, névvaltoztatdsa 2017-ben tortént — kordbban GP2 néven volt
ismert), a F3 (az F1 masodik betétsorozata, amely szintén 2017-ben kapott 0 nevet, régebben
a GP3 nevet viselte) versenyek; a Rally-; a Taraauto-vilagbajnoksagok és a Cross-vildgkupa,
valamint az F1 sajatos verzioja, a Formula-E, amely sordn elektromos meghajtasti autok
mérkéznek meg egymassal, a 2020-2021-es szezon 6ta ugyanolyan vildgverseny, akarcsak a

Formula-1.

A Fl-es versenyek soran tiz konstruktér versenyezteti két-két pildtajat, a mezdnybe Gsszesen
hasz versenyzd tartozik. A csapatok mérnoki fejlesztésekkel felszerelt autokkal harcolnak
egymassal, hogy azokat maximalisan felhasznalva létrehozhassanak egy, a tobbi team
jarmuvétdl mind allapotban, mind fejlettségben és legfoképpen teljesitményben is kiemelkedd

sportautot, amely a csapatot €s a pilotat is egyarant bajnokka teszi.
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6.5. Gazdasagi hattér

A F1 hatalmas pénzosszeget forgat minden egyes szezonban, amelyek tobbféle bevételi
forrasbol érkezik be. Az elsddleges forrasok kozott szerepelnek a rendezési jogdijak, a
televizids vetitési jogok €s a szponzori megallapodasok, mig az egyéb bevételek kozott a
merchandisingbdl, a jegyeladasokbol, online szolgaltatasokbol, rendezvényekbdl allo 6sszegek

szerepelnek.

Az elsédleges forrasok egyik nagyobb részét a televizios vetitési jogdijak teszik ki. A legtobbet
fizeto televizios csatornak kozott megemlithetjiik a SkySport-ot, a Skyltalia-t és az ESPN-t is.
A magyarorszagi vetitési jogokat az MTVA fizeti a Fl-nek (t6bb, mint 43 milli6 dolldrnak
megfeleld Osszeget), a jelenlegi kozvetitési szerz6dés 2025-ig sz6l — ennek értelmében a

M4Sport kozvetiti a futamhétvégék eseményeit. (HVG, 2023)

Az elsédleges bevételek masik nagyobb része a rendezési jogokbol keriil ki, amelyet a F1 a
versenypromoterektdl, korméanyzatoktdl kap. Kiilonleges statuszii Monaco, amelynek nem kell
fizetnie, hogy versenyt rendezzen, a legtobbet Bahrein, Abu Dhabi és a tavol-keleti orszagok

fizetnek a versenyrendezésért.

A harmadik elsédleges, de az el6z6nél kisebb forras a szponzori megéllapodasok altal befolyt
pénzosszeg. Az F1 korai elsd évtizedében a csapatok semmilyen szponzoraciot nem kaptak, igy
semmiféle markajelzés nem volt sem az auton, sem a versenyzd 6ltozékén, az autdikat csupan
a nemzetiségiiknek megadott szinekben versenyeztethették. A szponzoracio elsé megjelenése
az 1968-ra tehetd, amikor a Lotus nevii csapat feltiintette az Imperial Tobacco Gold Leaf
markéjanak 16gojat az autoi oldalan. Ezt kovetden a F1 és a szponzoracio elvélaszthatatlanna
valt €s az évek eldre haladtaval egyre nagyobb jelentdségli lett a sportag gazdasagaban. A
szponzorok markajelzései kiilonb6z0 méretben és mennyiségben jelennek meg az autd
kiilonboz6 részein, a versenyzOk ruhazatan és bukodsisakjan, valamint a csapat dolgozoinak
ruhdjan és a felszereléseken is lathatok. Az az eldtt népszerlinek szamitd cigarettagyartd
vallalatok jelenléte, mint szponzor, a 2000-es évektdl kezdddden folyamatosan csdkkent a
sportagban, az egyediili ilyen marka 2007-re a Marlboro volt a Ferrari szponzoraként, de 16g6ja

teljes egészében a 2003-as dohanyrekldm-tilalom miatt nem keriilhetett fel az autdkra.

Az egyéb bevételeket képezi a merchandising, jegyeladas, szorakoztatds teriiletérdl bejovo
pénzosszeg. Ide sorolhatdk a sportaggal kapcsolatos reklamtargyak €s a jegyek értékesitésébol
¢és a VIP vendégek szamara rendezett eseményekbdl valamint a F1 TV havidijabol szdrmazé

pénzosszegek.
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Ahogyan a globalis szinten, ugy a F1 vilagaban is hatalmas gazdasagi problémakat okozott a
2020 elején mar vilagjarvannya alakult COVID. Az év elsO felében egészségbiztonsagi okok
miatt nem inditottak futamokat, és hidba szdzszézalékos er6bedobassal rendezték meg az év
masodik felében az arra az idére meghirdetett futamokat, akar 0 helyszineken is, a bevételeken
ez a kiesés hatalmas csokkenést okozott: az aprilistol juliusig tartd idészakban 24 millié dollar
volt az F1 bevétele (6sszehasonlitasképpen: a 2019-es év ugyanezen szakaszaban a bevétel 620
millié dollar volt). A szponzori kapcsolatokbdl szarmazoé bevételek is jelentdsen csokkentek, a
futamok nélkiili idészakban csak a nem futamrendezéssel kapcsolatos szerzodésekbol
szarmaztak. A kozvetitési jogok szarmazo bevételek teljes mértékben kiestek, ehhez hasonloan
a kiillonboz6 szorakoztatasi tevékenységbdl (pl. Paddock Club) befolyd pénzosszegek is.

(motorsport.com, 2020)

Mivel a 2020-as év masodik felében még nem mehettek ki a szurkolok a helyszinekre, online
moédon kdvethették nyomon az eseményeket, igy ebben az idészakban kiemelkeddéen magas

volt az online kozvetitéseket nézok aranya.

6.6. Valtozasok az évek soran

A gyors technikai és lizleti fejlddés megkdvetelte, hogy az F1 ezekkel 1épést tartva, valtozasokat
vezessen be, mind gazdasagi és mind jarmiitechnikai téren. Ezek a hét évtizedes iddszak alatt
az autokat egyre biztonsdgosabba és magat a sportot fogyasztocentrikusabba tettek. A

kovetkezOkben ezeket szeretném roviden bemutatni.

6.6.1. Tulajdonosvaltas
A 2008-t6l 2017-ig tartd idészakban a sportag nézettsége 41%-os hanyatlasnak indult volt,
ennek oka volt, hogy a 2006-2008 kozotti években elért cstics utan impulzushiany lépett fel, 0;j

ceélkozonséget nem tudott bevonni.

A fellendiilést a 2016-0s év hozta el, amikor levaltottak az akkori elnokot, Bernie Ecclestone-
t és 1j tulajdonosa lett a Liberty Media személyében — szamtalan gazdasagi valtozast hozott
magaval az eddigiektdl eltérd szervezettséggel, a digitalizacioval, a szervezeti kultiravaltassal
és az 0j lzleti modellek bevezetésével. A kezdetektdl fogva bevezetett arculatvaltassal évrol
évre novekedett a nézettsége, egybe véve a személyes megtekintést (amely telthdzas nézbteret

jelent), valamint a televizids €és online kozvetitéseket is. Statisztikai adatok alapjan mar 40%-
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kal nézték tobben 2018-ban, 2022-ben mar kétszamjegyli novekedést tudhatott magaénak (ez a
szam Amerikaban 36, az Eur6pai Unidban 15-25 % volt). Az egyik 0jitas a kozosségi médiaban
valé megjelenés volt, amelyet nem is mutathat meg jobban az a tény, hogy a F1 2020-ban a
leggyorsabban ndvekvO sportag volt ezen a teriileten: ebben az évben az Instagram-,
Facebook-, Twitter-, Youtube-oldalakon 35 millié kovetdjiik volt, 2021-ben a 16-35 év kozotti
kozosségi média kovetdbazis 77%-kal emelkedett (ez a mérték 1 millidrd f6) — ez a tarsadalmi
visszaigazolasnak (social proof) volt koszonhetd, aminek kovetkeztében azokban, akiknek
ugyan volt F1-rajong6 ismerdse, viszont nem nézte, kialakult az érzés, hogy errél nem akar
lemaradni, érdemes csatlakozni €s id6t forditani ra, magyaran egymast vették ra a sportag
nyomon kovetésére. Masik valtozas a 2017-es markajelvaltas, amely eredményeképpen a 16go
letisztultabb, modernebb lett — igy konnyebben is lehetett hasznalni a kozosségi platformokon
¢s a sajat termékekhez is jobban illett. A harmadik jelentésebb tjdonsag, hogy 2018-ban
elindult a F1 podcast-sorozata, a Beyond The Grid, csapatvezetdkkel, pilotakkal valo
beszélgetések formdajaban, egy évre ra pedig elstartolt Formula One: Drive To Survive
(magyarul: Formula 1 — Hajsza a talélésért) cimti dokumentumsorozat, amely 40-50 percnyi
id6tartamu epizodjaival mas szemszogbdl vildgitotta meg a sportagat — az edukacids céllal
elinditott Netflix-sorozat a tévhitek eloszlatasaval érdekesebbé, érthetobbé, szerethetobbé tette,
valamint 0j szponzorok ¢és rajongok figyelmét is felkeltette. Ezt mi sem tamasztja ala jobban,
mint az, hogy az 6todik évad megjelenésének elsé hetében 570 000 megtekintést ért el. (Mando,

2023)
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7. A FORMA-1-ES SZEZONOK LEBONYOLITASANAK FOLYAMATA

7.1. Szezonkezdés eldtt — az el6szezon

Az adott szezonban a csapatok az egy évvel kordbban tervezett és épitett autoval versenyeznek,
amelyet meghatdrozott alkalommal fejleszthetnek kiilonboz6 alkatrészek cseréjével. Erre a
lehetdségre nagy figyelmet kell forditani, hiszen, ha ennél tobbszor kivannak egy-egy

alkotéelemet valtani, rajtbiintetést kapnak a kovetkezo futamra.

Ha helyes iranyba indultak el az év soran ezekkel az atalakitasokkal, akkor remélhet6leg minél
elobb (de legkésébb a legutolsd versenyen) mar egy kész koncepcidji jarmiivel 1épnek a
palyara, ami a kdvetkezd évben folénybe juthat a tobbi csapat jarmiivével szemben. Hogy
mennyire is sikeresen készitették el az autot, a kovetkezd szezon két meghatarozott titemében,

a tesztnapok soran deriil ki.

Ezen napok hossza az évek alatt valtozott: régebben altalaban négy naposak voltak, par éve
azonban harom naposra csokkent. Az elsO, februarban rendezett barcelonai alkalom zartkor,
csupan csak a csapatok és a versenyzok vannak jelen, mig a masodik, marciusi bahreini pedig
mar a nyilvanossag eldtt zajlik. Egy-egy tesztnapon két részletben léphetnek a palyéra a
csapatok, a déleldtti és délutani orakban, viszont csak egy pildtaval, de megengedett a nap

pilotak kozti felosztasa, de egy versenyz0 akar egy egész napot is igénybe vehet. (GP Shop)

A 2023-as idényben mar csak egy alkalommal tesztelhettek a csapatok. (Koles, 2022)

7.2. Felszerelések érkezése a helyszinre

Annak érdekében, hogy egy-egy csapat a megfeleld idOben érkezzen a versenyhétvége
helyszinére, alapos ¢és megfontolt logisztikai dontéseknek kell megvalosulniuk.
Arra vald tekintettel, hogy egy szezonon belill a futamok tobb helyszinen keriilnek
megrendezésre, amelyeknek kiilonboz6 kontinensek varosai adnak otthont, igy elengedhetetlen,
hogy a logisztikai folyamatokért egy megbizhatd szallitmanyozéssal foglalkozo, globalis
teriileten is jelen 1évd cég feleljen, aki ezek kozott a szallitandd eszkozoket — a csapatok
jérmiveit a felszerelésekkel, potalkatrészekkel, a tobbfajta kerékabroncsokat, a marketing és
vendéglato-ipari  berendezéseket, stb. — pontosan, koltséghatékony moddszerekkel ¢és
biztonsagosan fuvarozza, eleget téve a meghatarozott szallitasi idéknek és annak is, hogy a

miuvelet sikeressége érdekében a varatlanul bekdvetkezd eseményeket rugalmasan kezelje.
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Mivel a DHL e szellemben miikodik mar évtizedek 6ta, nem meglepd, hogy a F1 hivatalos
partneri viszonyba kezdett az amerikai céggel, hiszen mind a két ,véllalat” mutat kdzos
vonasokat - els6dleges miikodési alapelveik kozott megtalalhatd a megbizhatosag, a gyorsasag,
a precizitas, a csapatmunka ¢és az elkdtelezettség fogalma. A DHL ezeket 6tvozi a globalis
halozattal, valamint a magas szintli szakértelemmel, amely csak még jobban bizonyitja azt a
tényt, hogy valdban a sportdg méltd tarsa és egyben ,kiszolgaldja” a csapatok kiillonbozo
jarmuveinek, felszereléseinek egymastol akar tobb kilométerre talalhatd versenyhelyszinekre

torténd pontos €s sértetlen szallitasdban.

Az F1 és a DHL kapcsolata a kés6bbiekben lesz részletesebben bemutatva.

7.3. A versenyhétvégék

Ahogy minden mdés nagyszabdsu, tobb napot is feldlelé sportrendezvénynek, a FI1-
futamhétvégeken is szigort sorrendben kovetik egymast az események. Ebben az alfejezetben
ezeket szeretném részletesen ismertetni, amelyben tobbek kozott érinteni fogom a helyszinek
kivalasztasanak menetét, emellett egy bemutatott versenyhétvége eseményei is megismerhetok

lesznek.

7.3.1. A helyszinek

Altaldnossagban husz-huszonegy nagydij keriil megrendezésre egymastol tavol esé helyszinen,
a vilag kiillonbozd kontinensein: Eurdpa, Azsia, Eszak- és Dél Amerika, Ausztralia. Szamuk
évenként valtozik a kortilményektdl és lehetdségektdl fliggden, a marciusi kezdéstdl egészen a
november-december honapig. Az eldzetesen kialakitott sorrendet, az id6pontokat érintd
kérdésekben, eltérésrol a FIA-val karoltve a F1 vezetdsége dont. A versenyek megrendezése
sok tényezotdl fiigg, de legféképpen az adott orszag kulturalis szokdasai, valamint a varatlanul

jelentkez6 rendkiviili események determinaljak és hatdrozzak meg a helyi verseny idépontjat.

Emlitésre kell keriiljon a COVID-jarvany, amely dontéen befolyasolta a 2020-as évet — a
nemzetk6zi utazdsok betiltasaval ,kiesett” a helyszinek koziil Shanghaj (Kina), valamint a

szezon csak az év masodik felében kezdddhetett el.

De nem csak az egészségiigyi helyzetek ,,okoznak” ,,szakadéast” az egy évvel kordbban mar
nyilvanossagra hozott futamhétvégék sorrendjében. A kitort orosz-ukran habort miatt torlésre
kertilt az az évi oroszorszagi verseny is, igy a szentpétervari palyara athelyezett esemény nem

keriilt megrendezésre. (F1, 2022). Az orosz nagydijat 2014-t6l kezdve Szocsiban tartottak meg,
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2021 juniusdban dontéttek az ) oroszorszagi helyszin mellett. A haboru kitérése utan egy
hoénappal a FIA bejelentette, hogy az oroszorszagi nagydij kikeriil a naptarbdl, igy a jovében

oroszorszagi nagydij nem lesz megtartva. (F1, 2022)

Az idei évben a majus 19-21. kozotti idOszakra tervezett egyik olasz nagydijat, amelyet
Imolaban tartottak volna meg, eltorolték az iddjaras miatt, ugyanis a palya melletti folyd magas
vizallasa az és a paddock elhelyezésére szant teriilet teljesen viz ala kertilt. (RN365, 2023) (F1,
2023)

Az igy kimaradt id6t a pilotak, a csapatok és a partnerek is arra hasznaltdk fel, hogy
adomanyokat gytjtsenek és relikvidk elarverezésével pénzbeli segitséget nyudjtsanak a heves
esOzések kovetkeztében veszélybe keriild helyi lakossdg szamara. A relikvidk kozott
megtalalhatok voltak tobbek kozott a Scuderia Ferrari monacoi pilotdjanak, Charles Leclerc
hazai futaman hasznalt alairt versenyruhdja, sisakja, kesztylije és cipdje (RM Sotheby's, 2023),
az els6é harom helyezettnek jaré harom versenyzoi, és a konstruktori trofea a F1 felajanlasaval,
a Pirelli a Pole Position Award-dija, egy hivatalos dobogos Ferrari Trento pezsgo (ezeknek az
emléktargyak értékét az is novelte, hogy a 2023-as rajtracs 0sszes pilotja alairta (a trofeakat a
csapatvezetdk is, valamint a korabbi hires versenyzok aldirdsat is rajuk graviroztak) (F1, 2023),

valamint az Alfa Romeo két pilotaja altal szigndzott poszterek. (Cooper A. , 2023)

7.3.2. Egy futamhétvége menetrendje naprol-napra
Egy verseny tényleges els6 napjdnak a médianap tekinthetd, amely rendszerint csiitortoki
napokon keriil megrendezésre. Ennek keretében a versenyzdok, csapatvezetdk tobb csoportra

osztva adnak valaszokat a kiilonb6z6 kérdésekre.

A masodik napon — pénteken — a csapatok két hatvan perces szabadedzést tartanak: egyet a kora
délutani, egyet pedig a késd délutani iddszakban. Ezeken a versenyz0 ,,réhangolodik™ a palyara,
korrdl korre megismeri annak karakterisztikajat, kialakitja a versenyhez legidealisabb vezetési
nyomvonalat, amelyet majd a versenyen alkalmazni tud, annak érdekében, hogy maximalisan
kihasznalhassa az autd erdsségeit. Ekdzben a csapat a hattérben a folyamatosan teszteli és
finomitja az adott beallitdsokat — ezek a ,,gyakorlasi” alkalmak még nagyszerli lehetdséget is
kinalnak arra, hogy a helyszinre hozott fejlesztésekrdl tényleges adatokat kapjanak ,,bevetés”

kozben, ,,¢les” helyzetben.

A harmadik napon (szombaton) a harmadik szabadedzést és az idémérdt bonyolitjak le, az el6z6

nap eseményeihez hasonldan, ugyancsak a kora (vagy a késé délelotti), illetve a késé délutani
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idépontokban, 60-60 percig. A hétvége utolsé szabadedzésén fixaljak le és végérvényesitik a
beallitdsokat. Az ezt kovetd par ordban felkésziilnek a haromfordulos kieséses rendszerii
idémérdre, amely a pilotak egyéni legjobb korideje alapjan a masnapi verseny rajtsorrend;jét
hatarozza meg. Az els6 kettd forduld (Q1, Q2) rendszerint hiisz és tizendt perces (itt kiesik az
utolsd 6t-6t versenyz0), mig az elso tiz pilotdnak a kdvetkezd etapban (Q3) tizenkét perc all

rendelkezésére, hogy elérje a legjobb helyet, ahonnan mésnap varhatja a rajtot.

A 2021-ben bevezetésre keriild kisfutamnak is nevezett sprint nagyban megvaltoztatta a
hagyomanyos versenyhétvégék kozépso két napjat €s menetét, ugyanis azokon a nagydijakon,
amelyeken ezt megrendezik, lerdvidiil a szabadedzések szdma kettére. A pénteki napon a
szabadedzés utan az idoméré nem a fofutam rajtracs-sorrendjét hatdrozta meg, hanem a

rrrrr

fofutam rajtracsat. (Boxutca, 2021)

Ez a menetrend egy pontosabb névvaltoztatassal ¢és egy 0j elemmel a 2023-as szezontdl
modositasra keriilt — a korabban sprintnek nevezett kisfutamot kiegészitette a sprintkvalifikacio.
Ez azt jelentette, hogy pénteken csupan egyetlen alkalmuk van edzeni a csapatoknak, amely
utan a féfutamra vonatkoz6 idémérd kdvet. Szombat a huszondt-harminc perces sprint napja,
amelyre a sorrendet az eldtte megtartott aznapi sprintkvalifikdcié hatdroz meg — itt a fordulok
kiesés szempontjabdl a hagyomanyos idémérét kovetik, de rovidebb id6 all a pilotak
rendelkezésére (SQ1 12 perces, SQ2 10 perces, mig a Q3 8 perces). (Motorsportmagazine,
2023)

A versenyhétvége fo attrakcidja a vasarnapi futam, amely el6tt pilotaparadén vonulnak fel a
versenyzOk, amely alatt némelyikiik par interjukérdésre felel. Nem sokkal azutdn megkezdddik
a nagydij, amely soran a versenyzoknek a piros lampak kialvasa €s az indulast jelz6 zold lampa
felvillandsa utdn minimum 300 km hossznyi tavot kell megtenniiik. Ez az adott palya egy
korének hosszatol fligg, igy vannak olyan helyszinek, ahol kevesebb és van, ahol ennél joval

tobb kort futnak meg — ez a szam koriil-beliil 44 és 72 kozott mozoghat.
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CSUTORTOK

PENTEK

SZOMBAT VASARNAP
HAGYO- HAGYO- HAGYO- HAGYO-
, SPRINT- , SPRINT- , SPRINT- , SPRINT-
MANYOS ., MANYOS ., MANYOS L, MANYOS .,
., HETVEGE ., HETVEGE ., HETVEGE ., HETVEGE
HETVEGE HETVEGE HETVEGE HETVEGE
2020-
IG
FP1 FP2
2021- Q SPRINT
TOL > (., kisfutam”)
. kisfutam” (=>» fofutam
rajtsorrend) FP3 rajtsorrend)
FP1
MEDIANAP Q FOFUTAM
FP2 (= féfutam
o SPRINT-
rajtracsa)
KVALI-
FP1 -
FIKACIO
2023- 0 (.,mini Q")
TOL (=»sprint
(=> foéfutam .
. rajtsorrend)
rajtsorrend)
SPRINT

5. tablazat: A versenyhétvégék menetrendjének dsszefoglalo tablazata

7.3.3. Futam utani események

A futam leintését — amelyet egy fehér-fekete kockas zéaszloval végeznek — kovetden a

versenyzok még tesznek egy tiszteletkort, majd a sajat csapatuk garazsiba hajtanak, az elsd

harom versenyz6 kivételével, akik egy erre kialakitott helyre, a parc ferme-be vezetik az

autoikat, hogy részt vegyenek az tinnepélyes dijatadon.

Mint ahogy az lenni szokott més sport eredményhirdetéseinél, a F1 podiumceremoniaja is

(amelyet a boxutca épiiletén, a versenypalya sikja felett elhelyezkedd teriileten tartanak)

forditott sorrendben torténik: eldszor a harmadik helyezettet hivjak, majd a méasodikat, és végiil
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a futamgydztest. A dobogd mogott digitalisan megjelenik a nagydij neve és fészponzoranak
l6goja is, a helyezettek a gumigyartot reklamozé sapkat viselnek. A dijak (trofeak) egyedi
kialakitastiak és megkiilonboztetd méretben készitik el — a legkisebb méretli a harmadiké, a
kozépsd méretiit a masodik kapja, mig a sorban a legnagyobbat pedig az elsé helyezett. A
dijatadasnal négy dijat adnak at, hiszen nemcsak a harom legjobb versenyzo6t, hanem a gydztes
csapatanak egyik tagjat (leggyakrabban a versenymérnokot) is dijazzak. A dijatadas utan két
himnuszt jatszanak le, ami alatt felvonjadk a helyezettek orszagainak zaszlajait (2012-t6l

digitalisan jelentetik meg) — el6szor a futamgydztesét, majd a csapataét.

Ezutan a pezsgdzéssel folytatdédik az linneplés. Elengedhetetlen terméke 2021 o6ta a harom
helyezett altal felbontott Ferrari Trento pezsgd, amelyet a muzulman orszagbeli

futamhelyszineken (Bahrein, Abu Dhabi) valldsi okok miatt alkoholmentes rozsaviz valt fel.

7. 4. Pontrendszer és kiosztasra keriilé cimek, dijak

7.4.1. Pontozas

Nem talzés azt kijelenteni, hogy a versenyeken a pontokért folyik a harc, amely leginkabb a
csapatok futamok alatt meghozott dontéseinek, az autok — amelyek gumiabroncsokon gordiilé
magas mérnoki szakértelmek — technikai dsszetettségének, tulajdonsagainak, valamint az adott
pilota vezetdi képességének és tudasanak Osszesitett ,,mutatészamai”, hiszen ez a harom
»alapanyag” kulcsszerepet jatszik abban, hogy a versenyzé milyen helyezést ér el és ezzel

egyiitt milyen pontot is visz ,,haza”.

A vasarnap megrendezésre keriild futamokon csupan csak az elsd tiz pilotat pontozzak, a
helyezésiiknek megfeleld pontozasi rendszer szerint. 2010 ota a futam végét jelzo fekete-fehér
kockéds z4szl6 mellett elhaladva a rajtvonalat elsdként atlépd versenyzé a maximalis
huszondtpontot kapja meg, a masodik tizennyolcat, a harmadik tizen6tét, a negyedik
tizenkettOt. Az utanuk 1évo pilotak sorban két-két ponttal kevesebbet kapnak az el6ttiik allo
versenyz6hoz képest, egészen a tizedik helyen 1évoig: 6 csak egy pont tulajdonosa lesz. Ha a
mezOny valamilyen okndl fogva nem tudja a versenytav 75%-at teljesiteni, a helyezésiikért jaro

pontok felét kapjak meg a versenyzok. (Fehér, 2022)

A futamokon nem ,,csak” ezekért a pontokért folyik a kiizdelem — 2018 o6ta a megfutott
leggyorsabb korért jarod egy ponttal gazdagodik az a legjobb tiz kozé keriild versenyzd, aki ezt
teljesiti. Bar a helyezésekért jar6 pontokat tekintve ez igen kevésnek tlinhet €s joggal

kérdezhetnénk, hogy ,,Ugyan mi értelme még ezért is ,,0lre” menni a verseny alatt?”, de az
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igazsag az, hogy még ez a kis pont is dontd lehet, mind az egyéni és mind a konstruktori

pontversenyben is. (Dezsd, 2019)

A sprinthétvégeken a mar emlitett ,,dupla” futam miatt két korben is pontozzak a versenyzoket.
Ennek értelmében a vasarnapi futamon kaphaté pontokon feliil 2023-t6l a sprintekért egytdl
tizig tartod skala szerint is kapnak pontokat a helyezettek, forditott sorrendben (az elsé helyen
allo a legtobbet, mig a tizedik helyen célba érd pedig egy pontot), igy akar egy versenyzo 35
ponttal is gazdagodhat — feltéve, ha megnyeri mind a kettd futamot és még be is zsebeli a

leggyorsabb korért jar6 egy pontot. (M4 Sport, 2023)

] A SPRINTFUTAMON ELERT
HAGYOMANYOS HELYEZESERT JARO PONTOK
VERSENYPONTOZAS
2021-to1 2023-t6l
25 1. HELYEZETT 10
18 2. HELYEZETT 2 9
15 3. HELYEZETT 1 8
12 4. HELYEZETT 7
10 5. HELYEZETT 6
8 6. HELYEZETT 5
6 7. HELYEZETT 4
4 8. HELYEZETT 3
2 9. HELYEZETT 2
1 10. HELYEZETT 1

6. Tablazat: A hagyomdanyos és a sprintversenyek pontozdsi rendszere
(sajat szerkesztés (Fehér, 2022) és (M4 Sport, 2023) alapjan)

7.4.2. Cimek és dijak

Egy futam végén nemcsak pontokat, de egyéni ,,cimeket”, dijakat is kapnak a versenyzok,
csapatok.

A legkiilonlegesebb a Grand Slim vagy Grand Chelem-gy6ztes személye. Ez a cimet igen nehéz
megszerezni, igy ennek tulajdonosanak nagy megtiszteltetés jar. Az a pilota nyeri el, aki a
hétvége alatt kiemelkedd teljesitményt nyujt: az elsd rajtkocskabol indul a versenyen (az
1démérd eredményének megfelelden), a futam Osszes korében az elsé helyen vezet, megfutja a

leggyorsabb kort és magat a versenyt is megnyeri.
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A sportag hivatalos gumiabroncs-szallitdja, a Pirelli Pole Position Award-dijat ad 4 minden
1déméro utan az elsé helyezettnek. A szélcsatorna-abroncson (amelyet a dijazott, valamint egy
megbizott atado ir ald (aki legtobb esetben a Pirelli versenymenedzsere, Mario Isola))
gravirozott formaban megtalalhatd az évszam, a versenyhelyszin neve, a palya térképe és a

pilota futott ideje. (F1)

A DHL fuvarozési tevékenységet végez el minden egyes versenyhétvégén és szponzori
statuszban dijaz is kiilonb6zo elismerésekkel. A 2007-es évtdl kezdve minden verseny végén a
leggyorsabb kort teljesito pilota megkapja a Leggyorsabb kor-dijat (eredeti nevén: DHL Fastest
Lap Award) (DHL), mig 2015-t6] a Leggyorsabb boksz-kiallas-dija (DHL Fastest Pit Stop
Award) azt a konstruktért illeti, amely a bajnoksag alatt a pontossagaval, a tokéletes
csapatmunkaval és a masodpercek tortrésze alatt meghozott dontésekkel a leggyorsabb boksz-

kiallast teljesiti. (DHL)

Ezeket kiegészitve dijazhatjak a nézdk is a pilotakat. 2016 o6ta a nézdi szavazatok alapjan
kiosztasra keriil a ,Nap versenyzdje’-cim (amelyre a jelolést a futam alatt a
http://www.fl.com/vote oldalon tehetik meg a nézék - (F1)), valamint a F1 ¢s a crypto.com
kozos dija, az Overtake of the Month (magyarul a Honap El6zése-dij) és az Overtake of the
Year (Ev elézése-dij). (F1)
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8. FOBB SZPONZOROK BEMUTATASA A FORMA-1-BEN

A Formula-1 globdlis elterjedése ¢s sikere kecsegtetd a vallalatok szamadra és 6sztonz0 hatassal
van, hogy magéval a sporttal, vagy a csapatokkal, de akar a pildtakkal szponzori kapcsolatot
alakitsanak ki, annak ellenére, hogy hatalmas pénzosszegekkel patronaljak kivalasztottjaikat.
Mint mar a szponzoracié elméleti részénél emlitésre keriilt, a szponzor tamogatja a
szponzoraltat, ami altal fejlédhet (az Fl-es csapatok szemében az életben maradéds a cél),
mikdzben 16go6ja, emblémadja, neve jol lathatd helyeken szerepel (legyen az pildtaoverall, az
autd, vagy akar a versenyhelyszineken egy-egy nagyméreti feliilet), eldsegitve a szponzor

globalis imazsanak és/vagy markaismeretségének novekedését.

8. 1. Szervezeti szponzorkapcsolatok

A F12023-as éves szponzori bevétele 360,5 millié dollarra becsiilhetd. Olyan vallalatokkal van
szponzori kapcsolatban, mint a Rolex, Heineken, Qatar Airways, DHL, Pirelli, Saudi Aramco,
MSC, Salesforce, Crypto.com, Lenovo, BBS Motorsport, AWS, Workday, Cyderes, Ferrari
Trento, Tata Communications, Liqui Moly, 188Bet, AlphaTauri, Patron Tequila. (GlobalData,
2023)

8.1.1. Rolex

A nemzetkozileg ismert oOragyartdé vallalat 2012 decembere ota a sportdg hivatalos
oraszponzora. A 2013-as szezontdl kezdve idOmérd berendezéseket és oOrakat biztosit a
versenyekhez — a legismertebb és legtobbszor latott ilyen berendezés az inditdora, amely a
célvonal kozelében helyezkedik el. Logoja (a sarga otagh korona) jol lathaté helyen
helyezkedik el a palya menti reklamfeliileteken is. A kapcsolatnak kdszonhetéen a Rolex
markéja széleskorii ismertségét élvezi a televizios kozvetitések alkalmaval és egyéb médiakon

keresztiil. (Rolex, 2023)

8.1.2. Heineken

Eurdpa legnagyobb és vezetd sorgyartdo vallalata 2016 6ta mitkodik egyiitt a Fl-gyel.
Kapcsolatuk egyik alapja, hogy mind a ketten szorgalmazzak a feleloségteljes italfogyasztast,
nem egyszer kozos kampannyal (,,Gondolkozz, mieldtt vezetsz!™, ,,Ha vezetsz, soha ne igyal!”)
is lizentek e téméaban. Az immar hét éves kapcsolat meghosszabbitasa bizonyitja, hogy az eddigi
eredményes kozos munka és az egymasba vetett bizalom erds és biztos alapokon nyugszik,
amelyet megéri tovabb folytatni. A 2022-es ausztrdl futam névado szponzora lett, a 2023-as
szezonban ugyanigy a Miami-ban és Las Vegasban rendezett futamhétvégeknek is. (Venturoli,
2023) (BlackBook Motorsport, 2022)
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8.1.3 Qatar Airways

A katari székhellyel rendelkezd légitarsasag 2023-t6l hivatalos szponzora ¢és egyben
1égitasasaga a sportagnak, a korabbi tarsat, a dubaji Emiratest valtotta fel. A szponzori kapcsolat
jO lehetOséget biztosit a tarsasagnak, hogy még tobb utazd valassza kiilfoldi utazésai soran,
mialatt a vendégek élvezik a mindségi kiszolgalast a Paddock Club-ban €s a rajongo6i csomagok
igénybevételekor, de azt is meg kell emliteni, hogy a tarsasag vezetdsége fontosnak tartja a
kapcsolat révén a varos (és az orszag) népszerlsitését is. 2023-ban a Qatar Airways lett a

Dohaban megrendezésre keriilo katari futamhétvége névado szponzora (The Sponsor, 2023)

8.1.4. A globalis szallitasi partner, a DHL — Verseny a versenyért
A tovabbiakban az 5.4. alfejezetben bevezetésre keriilt F1 ¢és DHL kozotti logisztikai

partnerkapcsolat folytatasa kovetkezik.

A DHL amellett, hogy az F1 szponzora is, szallitoi tevékenységével nagyban hozzajarul ahhoz,
hogy a nagydijak zavartalanul keriiljenek megrendezésre, azaltal, hogy szem el6tt tartja a ,,Just
in time” stratégia maximalis megvalosulasat. Ezzel, mondhatni, a cég két ,,vevdi” ,,réteget” is
kiszolgal: egyrészt az Fl-es csapatokhoz juttatja el egyik versenyhelyszinrél a masikra a
jarmuveket és felszereléseket, kiegészitoket (hiszen, ha nem juttatnék el azokat az istallokhoz,
hatranyba keriilnének a tobbi csapattal szemben, igy nem a teljes mezdny gurulna a palyakra a
futamhétvégeken), masrészt kozvetetten a sportesemény rendezdjével kardltve vilagszerte a

sportag kedveldit is.

A kooperacié soran a DHL még nagyobb hirnévre és markaismertségre tesz szert, hiszen ki
tudja hasznalni a vilaghirli sportag vonzerejét, tevékenysége soran tapasztalatot gylijt, ezaltal
fejlédni tud (hiszen ezeket az itt kifejlesztett megoldasokat méas motorsportok kiszolgéalasakor
is hasznositja), mikozben az Fl-et kiszolgalja a szallitandé rakomanyok fuvarozasaval, a
szallitdsi dokumentumok kezelésével, a vamkezelésben és a csomagolasban nyujtott
segitséggel. Ezek soran éppolyan fontos DHL-nek a legmodernebb technoldgia, a sebesség és
a precizitas, akarcsak az altaluk kiszolgalt csapatoknak €s pilotaknak a versenypalyan. (Sissing,

2016)

Annak érdekében, hogy a futamhétvégék kezdete elbtt joval eldbb érkezzenek meg a csapatok
¢s a rakomanyaik, logisztikailag még pontosabb szervezést és még tobb munkat, precizitast
kovetelnek meg a DHL-t61. Ezek a tényezdk a 2021-es szezon rekordszamu nagydijainak szama
(0sszesen 22 verseny) miatt még fontosabba valtak a F1 és a globalis logisztikai véllalat

partnerkapcsolatdban, amely mar 2004 6ta folyamatos — 4&m a DHL jelenléte a sportban ennél
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joval korabban (mintegy negyven évvel ezeldtt) kezdodott. A szallitasok iitemezését — amely
fligg a versenynaptartol — azért is kell minél pontosabban és idében elvégezni, mert a
versenyhétvégék kozott nem mindig van egy-két hét ,,sziinet”, amely alatt ezek elvégezhetdk,
hanem mar a kovetkezd héten ijabb helyszinre, ezzel egyiitt pedig nem egy alkalommal kell
mas foldrészre is széllitani az arukat, s6t az id6jarasi koriilményeket is szem el6tt kell tartani.

(F1); (Domenicali, Fowler, Brawn, Croft, & McGuire, 2021)

De nem csak a futamok kozti rovid idOtartam €s a varatlan iddjarasi viszontagsagok azok a
tényezok, amelyek megnehezitik egy-egy alkalommal a DHL munkajat. A 2019 decemberében
kirobband, majd 2020 elején vilagméretiivé valo koronavirus azt eredményezte, hogy szigoribb
egészségligyi eldirasokat vezettek be, a korlatozasok és lezarasok miatt tobb versenyhelyszint
toroltek, helyiikre ujabbak keriiltek, valamint az elhizodo késések bekovetkezésével is
szamolniuk kellett a csapatoknak. 2020-ban emiatt csupan csak 17 versenyt rendeztek, de igy
is hatalmas feladat harult mind az F1-es csapatokra ¢s mind a DHL-re egyarant, féként az
egészségligyi biztonsag biztositdsaban €s a logisztikai folyamatok lebonyolitdsaban, mindezt
rendszeres koronavirus-tesztelésekkel, az események zarttd vald nyilvanitdsaval, minimalis

személyzettel, elszigetelt utazasokkal és tarsadalmi tavolsagtartassal tették meg. (F1)

A 2020 februarjdban kitort orosz-ukran habori kdvetkezménye miatt késések l1éptek fel. A
2022. aprilis 8-a és 10-e kdzott rendezett ausztral nagydij eseményei elétt azonnal megoldassal
kellett szolgalni a DHL-nak az eredetileg negyvenkét napra tervezett szallitasi id6 egyhetes
kitolodasa miatt. A szallitmanyozdé cég emiatt Gigy dontdtt, hogy Szingapurban a tengeri
szallitast a 1égi fuvarozas veszi at és a rakomanyok Melbourne-be Boeing-repiildgépeken
érkeznek meg. Azért is volt slirgetd ezt igy kivitelezni, mert egy honappal kordbban a Haas
csapat pilotai kénytelenek voltak tdvol maradni egy tesztvezetéstdl Bahrein-ben, mert egy
repiildgép-meghibasodas miatt nem érkeztek meg id6ben a felszerelések a helyszinre. (Noble,
2022)

8.1.5. Szaguldas négy keréken — A gumiabroncsok

Nem is lehetne a technikai sportokat, igy az autdversenyeket sem elképzelni a kerékabroncsok
nélkiil. Sok kritériumnak kell megfeleljen egy abroncszallitdo cégnek, hiszen az autok tobb mint
300 km/h-s sebességgel mennek a palyan €s a gumiknak ki kell birniuk a verseny alatt fellépd

hémennyiséget, igy minél hosszabb ideig tartd kopasallosaggal is rendelkeznitik kell.
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Az F1 amiikddésének kezdete 6ta szamtalan beszallitoval allt szerz6désben. A kezdeti években
(1950-1960) tobb cég is szallitotta a gumiabroncsokat: Dunlop, Goodyear, Continental,
Firestone — a Dunlop valtoztatott az oldalaranyon és az abroncsszélességet is megndvelte. Az
1970-es években a Firestone sima feliileti gumijaival versenyeztek a csapatok. Az 1980-as
években foként a Goodyeart valasztotta az F1. Az 1997-es szezonban a Bridgestone
személyében egy Uj vallalat 1épett be, majd 2005-ben egy Gjabb, a Michelin, tarsult hozza. 2010-
ben a Pirelli nyerte el a FIA palyazatat, igy 6 lett a sportag hivatalos gumiabroncs-beszallitdja.

(Alapjarat, 2020)

A versenyhétvégék eseményei elotti ellendrzések soran a kerekeket is atvizsgaljak: ellendrzik
a nyomast, ligyelnek arra, hogy a megfeleld délésszogben kertiljenek fel a kerékabroncsok az
autdra, ami hatassal van a teherbirasukra, valamint arra is, hogy elég jol fel legyenek melegitve

(ez a tapadas mértékének dontd mérvadoja, abroncstakardval végzik). (Pirelli)

A Pirelli-gumik két {6 tipusban talalhatéak meg: a nedves feliiletre szant Cinturato-abroncsok,
amelyeknek két valtozata van (a kék savosak az eségumik, a zold savos Intermediate gumikat
az enyhén nedves koriilmények kozott hasznaljak a csapatok) valamint a szaraz feliiletre
gyartott P Zero slick gumik. Az utdbbi 6tféle keveréki valtozatban 1étezik a legkeményebbtdl
(C1 kodu) a leglagyabbig (kddja: C5). A nagydijakon nem mindegyiket hasznaljak, hanem
amelyek kivalasztasra keriilnek, azokat kiilonbozo jelolésekkel latjak el. A futamhétvégeken a
csapatok a szabadedzések, az idémérd, a sprint €s a verseny alkalmaval az abroncshasznalati
eldiras szerint meghatarozott mennyiségben a két nedves feliiletre gyartott kerekek mellett
harom slick fajtabol valaszthatnak — az autokra felkeriilhetnek kemény (Hard, fehér savos),
kozepes (Yellow, sarga sadvval az oldalan) és lagy (Soft, piros savjeldlésii) keverékii gumik.

(Pirelli)

2023 oktoberében dontés sziiletett arrdl, hogy az FIA és az F1 a gumiabroncs készitd és szallito
céggel meghosszabbitja a partneri szerzodését — a Pirelli egészen 2027-ig fogja kiszolgalni

abroncsokkal a kirdlykategoriat, valamint az alsobb osztalyokat is (F2, F3). (Pirelli, 2023)
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8.2. Csapatok és szponzoraik a 2023-as évben

Az F1 vildgéban a csapatok szponzori kapcsolata kiemelt fontossagu, ugyanis a szponzorok a
jelentds teljesitmény-alapi finanszirozassal és tamogatas biztositdsaval mind pénziigyi
vonatkozasban ¢és mind a versenyauto-€pités és fejlesztés kérdésében kulcsszerepet jatszanak,
ezért az sem elhanyagolhat6, hogy az adott csapat éppen milyen teljesitményt nyujt a
megegyezEs idotartama alatt. A kovetkezdkben sorra veszem a csapatokat és bemutatok par
szponzort, megismertetve, hogy milyen modon segiti a csapatot, ,,viszonzasul”, hogy
markajelzését, 10gojat a csapat a tdamogatas mértékétdl fiiggd méretben és helyen helyezi el az
autokon, a versenyzO versenyruhdzatan, bukodsisakjan, valamint a csapatszemélyzet ruhdin,

felszerelésein.

8.2.1. Mercedes-AMG Petronas Formula One Team

Az autdsportban egyik legrégebben résztvevd mezdnybéli csapat, amely az 1920-30-as évek
legsikeresebbje volt, az 1954-es francia nagydijon elsé alkalommal 4llt rajthoz a harom iranyba
mutatd, kor alaka keretben elhelyezkedd eziist csillag diszitette autojaval. Két egymast kovetod
vilagbajnoki cim megszerzését kovetden az 1955-0s Le Mans-i torténtek utdn Onként
visszavonult tobb mint Gtven évre, majd 2010-ben visszatért. Az osztrdk autdversenyzd ¢€s
iizletember, Torger *Toto’ Wolff altal 2013 6ta vezette Brackley-kozponti német istallé nyolc
konstruktdri, €s kilenc egyéni vilagbajnoki cimmel rendelkezik, amely csabito a neves
szponzoroknak. Két angliai kozpontbol végzik tevékenységiiket: a karosszériaért felelds egység
Brackley-ben székel, mig a motorfejlesztd részleg Brixworth-ban. Legsikeresebb pilotaik
kozott megemlitendd Valterri Bottas, Nico Rosberg és az angol Sir Lewis Hamilton, aki hét
vilagbajnoki cim tulajdonosa (az els6t a McLaren szineiben szerezte). Jelenlegi csapattarsa a

szintén brit szarmazasu fiatal, George Russel.

Szponzorai: Petronas, Ineos, Crowdstrike, TeamViewer, UBS, Snapdragon, G42, Akkodis,
IWC Schafthausen, Hewlett Packard Enterprise, Solera, Nuvei, Einhell, AMD, The Ritz
Carlton, Sherwin Williams, Tommy Hilfiger, Puma, Police, OZ Racing, Endless, Eight Sleep,

Pirelli, Pure Storage
A csapat Monsterrel vald 14 évig tartd szponzori kapcsolat megsziint 2023-ban.

Petronas: A malajziai olajtarsasag a csapattal 2010 oOta all szerzédésben, a csapat névado
szponzora. Virdgz6 kapcsolatuknak hala igazi ,,win-win” kapcsolat johetett 1étre kettejiik
kozott, amely sordn a felek egyre nagyobb sikereket tudtak elérni a sajat teriiletiikon — mindezt

jol mutatja a Mercedes-csapat 4ltal elért dominancia a széridban a 2010-es években (egymas
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utdn megnyert nyolc darab konstruktdri és hét pilota-bajnoksdg). A csapatnak az olajcég
technikai segitséget és hatteret biztosit, mig a Drive To Survive-sorozattal nemzetkdzi
ismertségre is szert tesz, amellett, hogy a partnerkapcsolatnak kdszonhetéen a kozosségi
platformjainak kovetdi szama egyre novekszik. 2026-ig hosszabbitottdk meg az

egylittmikodeéstiket, évi 75 millidért.

INEOS: A vegyipari, gyartoipari €s energiaipar vallalattal a csapat 2019-ben kertilt szponzori
kapcsolatba. 2020-ban megvasarolta a csapat tulajdonjoganak egyharmadat, igy az anyavallalat
Mercedes-szel €s a csapatvezetd Toto Wolff-fal egyenld mértékii részvényes. (Mercedes AMG,

2023) (Boa, 2020)

Tommy Hilfiger: A vildgszinten is ismert ruhédzati vallalat 2018-ban kotott egyezséget a
csapattal, mint hivatalos ruhazati partner. K6z0s vonasaik a technologia és innovacio fokuszba
helyezése. Egyiittmiikodésiik elmélyiilését az is bizonyitja, hogy ez évtél Lewis Hamilton
egyben a ruhdzati céget globalis nagykoveti stituszban képviseli. (Mercedes AMG, 2019)
(Mercedes AMG F1, 2018)

(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.2. Scuderia Ferrari

résztvevd maranelldi székhelyli olasz istallo elsé versenye 1950-ben volt, Monacoban. A
csapatok legsikeresebb és legikonikusabb tagja, gazdag torténelem és globalis rajongotaborral
— mindez vonzerdvel és értékkel bir a szponzorok szemében. Markajelzése a voros-fekete
szegélyl, ,,maranell6i” sarga hatteri pajzs alaki embléméan egy fekete dgaskodé 16. Mint utcai
sportautokat gyartd €s versenyautokat is inditd vallalat, vildgszerte hatalmas népszertiségnek
orvend a sportautok és az autdversenyek kedveldi kdrében. Versenyzoi kozt olyan neves nevek
szerepelnek, mint a hétszeres vilagbajnok Michael Schumacher, Felipe Massa, Kimi
Riikénnen. A mostani szezonban a monacdéi sziiletésii ) Ferrari-bajnokjelolt pilota, Charles
Leclerc ¢és rallybajnok édesapaval rendelkezd spanyol Carlos Sainz Jr. indul a szineiben minden

futamhétvégén. Ebben az évben kapott 01j csapatfonokot Frédéric Vasseur személyében.

Szponzorai: Shell, Santander, Ray Ban, AWS, Richard Mille, CEVA Logistics, Mission
Winnow, Genesys, Bitdefender, Estrella Galicia, HCL Software, Harman Automotive, Palantir,
OMR Automotive, Puma, Bang & Olufsen, VistaJet, Mahle, Pirelli, SKF, Ecopol, Giorgio
Armani, Riva, NGK Spark Plus, Brembo, BELL, Freccia Rossa, Manpower Group,
TechnoGym, Garrett Advancing Motion, Riedel, Ohlins, Iveco, Sabelt
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Shell: A vilag masodik legnagyobb olajvallalata mar a kezdetektdl fogva kapcsolatban van a
csapattal. Markajelzésiik kiemelt helyen szerepel a ruhazatokon és az autdkon, ezzel is jelezve,
hogy milyen nagy szerepe is van a cégnek a csapat F1-ben val6 jelenlétében, amely szdmara a

szponzori kapcsolat évi 40 millié dollaros bevételt jelent.

AWS (Amazon Web Services): 2021 juniusaban jelentette be a Ferrari, hogy az AWS-sel
egylitt fog miikddni, amely sordn a felhd-szolgaltatasokat nyujto cég 0j digitalis platformot hoz
l1étre a Ferrari-szurkolok, a Tifosi szamara, valamint a cég szolgaltatasait hasznalja az autoik

tervezésénél és tesztelésénél.

Richard Mille: A kapcsolat 2021-ben jott létre a svajci luxusora-gyartoval, tobb évre. Az

egylittmiikodés szerint a vallalat valt a csapat hivatalos iddmérdjévé.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.3. McLaren Formula One Team

Az 10j-zélandi Bruce McLaren alapitotta, Woking-bazisi angliai csapat elsd alkalommal az
1966-0s Monacoi nagydijon allt rajthoz. Az idei mez6ny masodik legrégebbi aktiv csapata,
technikai kivalosaggal és nagy, erds rajongotaborral rendelkezik. 183 futamgydzelemmel, 8
csapatbajnoki cimmel, 12 vildgbajnoki cimmel rendelkezik — ezek a kimagaslé eredmények
dontd szerepet jatszottak abban, hogy a 2023-as évben 6k rendelkeznek a legtobb szponzorral.
A marka jelzésének alapszine a papaya-narancsszin, amely az ivelt, félkorszerli alakzata
jelképiik egyik fontos része. Hires pilotai az alapité Bruce McLaren, az osztrak Niki Lauda, a
brazil haromszoros vilagbajnok Ayrton Senna és Emmerson Fittipaldi, a francia hdromszoros
vilagbajnok Alain Prost, a skot David Coulthard, a kolumbiai Juan Oablo Montoya, a brit James
Hunt, Jenson Button, Lewis Hamilton (2008-ban vilagbajnok a csapattal), Carlos Sainz Jr.,
Daniel Ricciardo. Jelenleg egy fiatal versenyzdparossal, a brit-belga Lando Norris-szal és az

ausztral gjonccal, Oscar Piastrival versenyeznek. Csapatfonoke Andrea Stella.

Szponzorai: Akzonobel Sikkens, A Better Tomorrow, Dell, Darktrace, Cisco, DP World,
Arrow, Tezos, Android, Goldman Sachs, Webex, Jack Daniels, Unilever, Splunk, DeWalt,
Chrome, Alteryx, Cadence, Smartsheet, Gopuff, Coca Cola, FX Pro, Richard Mille, Hilton,
Party Responsibily, CNBC, Medallia, VmWare, Castore, Easypost, Immersivelabs, Tumi,
Deloitte, Sikkens, Mind, Sparco, Logitech SunGod, Fai Aviation Group, Ashurst, Pirelli,
Stratasys, Kaust, Huski Chocolate
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Ez év novemberének végén a csapat bejelentette, hogy a 2024-es évtdl szponzorjaikhoz
csatlakozik a 2009 ota Mercedes-szponzorként ismert energiaitali cég, a Monster Energy.

(Wilde, 2023)

DELL: Az amerikai informatikai céggel a csapat 2018 6ta van kapcsolatban, fokuszba helyezve
az innovacid 6sztonzését és az ember-gép teljesitmény hatarinak feszegetését, mind a palyan és

azon kiviil is. Az egyiittmiikodését jol mutatja, hogy 2021 oktoberében megujitottak.

OKX: A kriptovaluta-céggel a kapcsolat 2022 majusaban indult el, az éves bevétel értéke

ismeretlen, de egyes forrasok szerint tobb szazmillié dollart is érhet évenként a csapatnak.

Hilton: A szallodacég 2005-t6l van kapcsolatban a csapattal, amely szdmara vendéglatast
biztosit a vilagkoriili utazasok soran. 2022 februdrjaban az egylittmiitkodés meghosszabbitasat

jelentettek be.

Google: A csapattal 2022 marciusaban alakitott ki kapcsolatot, tobb éves szerzddés alairasaval.

Biztositja
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.4. Oracle Red Bull Racing

Az energiaitalgyarté vallalat hajdani igazgatdja Dietrich Mateschitz mar a *90-es években
elkezdett tevékenykedni az autd- és motorsportban kiilonbozd versenyzOk tdmogatdsaval. A
Jaguar-t felvasarld osztrak Fl-es csapat kdzpontja Milton Keynes-ben taldlhatd, aminek a
legelsé versenye 2005-ben megrendezett Ausztral nagydij volt. Uj belépSként fontos volt, hogy
a legjobb szakemberek iranyitsak nem csak a csapatot, de az egyes részlegeket is — igy esett a
véalasztds Cristian Horner személyére, mint csapatvezetd, ¢s Helmut Marko-ra, mint
tanacsadoja, de nem szabad megfeledkezni Adrian Newey-rol sem, aki a technikai igazgato
szerepét tolti be. Az évek soran egyre tobb sikert elérd csapat igazi vonzdéva valt a
szponzoroknak. Az energiaitalgyartod vallalat mar jol ismert voros bika-szimbdluma ugyanugy
megtaldlhatdé az autdjukon, mint az iiditéik dobozain. Ismertebb pilotai: a négyszeres
vilagbajnok Sebastian Vettel, a nyolcszoros futamgydztes Daniel Ricciardo. Pilotaparosuk a
mar régota naluk versenyzd €s az idén mar harmadik bajnoki cimét megszerz6 holland Max

Verstappen, valamint a mezdny egyetlen mexikoi versenyzdje, Sergio Pérez.

Szponzorok: Built For Athletes, Castore, New Era, ByBit, Tag Heuer, BMC, CashApp,
Blenders, Hard Rock International, Rokt, Rauch, Pirelli, Walmart, América Movil, Inter
Protection, Poly, Therabody, Ocean Bottle, Pokerstars, Armor All, Oracle, Honda, Mobil 1,
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Esso, Zoom, Siemens, Arctic Wolf, Hewlett Packard, AT&T, DMG Mori, Hexagon, Ansys,
PWR, Tag Heuer

Oracle: Az amerikai cég csapat névado szponzora, a szerz0dést 2022-ben kototték, dsszesen
100 milli6 dollar értékben 6t éven keresztiil, 2026-ban jar le. E kapcsolat a sportag szponzori
torténelmének legjovedelmezdbbje. A pénziigyi elonyokkel parhuzamosan a cég palyan és azon
kiviil is ellatja a Red Bullt informacidkkal, valamint egyes technoldgiai részlegek tdamogatnak

az egylttmiikodés soran adatelemzd eszkozeikkel.

Built for Athletes: A fitneszmarka idén télen kezdte meg az egylittmiikddést a csapatnak. A
cég biztositja a team szdmara a termékeit, mikozben egyiittmiikddve a csapattal egy limitalt

kiadésu hatizsak-kollekcid bevezetésén — a termékeken lathatéd a két Red Bull-versenyzd neve.

Castore: A sportruhdzati marka 2022 szeptemberétdl van kapcsolatban az osztrak csapattal. A
szerz6dés értelmében nagy teljesitményli sportruhdzattal 1atja el a csapatot és kollekciot is kinal

a rajongok szdmara.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.5. BWT Alpine F1 Team

A régebben Renault F1 Team néven versenyz0 francia, enstone-i székhelyli csapat hivatalosan
a 2021-es szezonban kapta meg az 0j nevét. Legelsd versenye 1977-es brit nagydij volt. A
Renault csapat szerezte meg a vilag legels6 Grand Prix-gydézelmét 1906-ban (Szisz Ferenc
vezette az akkori autdjukat). Tobb sportagi fejlesztés €s Ujitas a csapat nevéhez flizédik. 1986
¢€s 2001 kozott a Benetton Formula volt, majd 2022-ben megvasarolta a Renault és 2005-2006-
os években Fernando Alonso veliik lett vildgbajnok. Tobbszori névvaltoztatas utan lett a most
hivatalos csapatnév, egészen 2021-t6l. Bar bizonytalan teljesitményt nyujtanak, a
motorsportokban elért hirnevilk mégis felkelti/felkeltette a szponzorok figyelmét.
Versenyzdjiik kozott volt Fernando Alonso. Az idei mezdny egyetlen olyan istalldja, amely
szarmazasat ¢és versenyzOit (Pierre Gasly, Esteban Ocon) tekintve egyazon nemzetiséghez

tartozik, ideiglenes csapatféndke Otmar Szafnauer tdvozasa utan Bruno Famin.

Szponzorok: sponsor list: BWT, Castrol, BP Ultimate, Renault E-Tech, Binance, ecowatt,
Mobilize financial Services, Microsoft, Plug, Bell & Ross, Kappa, Sprinklr, Boeing, Delphi,
Eurodatacar, KWay, Shamir, Yahoo!, 3D Systems, Alpinestars, Alpine Eyewear, Elysium,
GCaps, Hexis, KX, Matrix, Perkin, Elmer, Pirelli, Roland, Trak Racer
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BWT: A Best Water Technology (BWT) viztechnoldgiai vallalat a csapat névado szponzora,
akivel tobb éves szerzddést kozott 2022-ben, amely alapjan évi 25 milli6 dollart fizet az Alpine-
nek. Az aut6 festésén lathato jellegzetes pink szin ehhez a vallalathoz kothetd. Az F1-rajongdk

korében nem ismeretlen, hiszen egy korabbi csapatot, a Racing Point-ot is 0k szponzoraltak.

Castrol: A brit BP kendolajmarka 2017-ben kezdte meg a kapcsolatot a csapattal, amely soran
a csapatot fejlett lizemanyagokkal, kiilonb6z0 motorolajokkal, olajokkal, kendanyagokkal,
fekfolyadékkal latja el. 2019 juliusédban a felek aldirtdk a megujitast, igy tovabbi 6t évre is

kapcsolatban maradnak.

Kappa: Az olasz sportruhdzati marka 2022 januarjaban kotott egyiittmiikodést a csapattal,
amely értelmében Kappa ruhazattal vannak elldtva mind a versenyzdk és mind a csapat is, de

az esport-alakulat és a versenyzdakadémiat is kiszolgalja a termékeivel.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.6. Scuderia AlphaTauri F1 Team

A Red Bull-csapat fiokcsapata, amely Toro Rosso néven volt ismert, az Gj nevét 2019 6ta viseli.
Mint a Red Bull masodik szdmu teamje, amolyan ,,betanuld” versenyistalloként funkcional
azoknak a Red Bull-akadémistdinak, az anyacsapat tdimogatott fiataljai szdmadra, akik {tilést
kaptak a kiralykategoriaban. Szponzori kapcsolataikra elmondhat6, hogy a Red Bull
markajahoz és imazsahoz kozel allo vallalatokkal létesitik. Szineiben a 2023-as év kdzepén
tortént pilotavaltast kovetden a korabban emlitett ausztral Daniel Ricciardo és a japan Yuki

Tsunoda all rajthoz. Csapatfénoke Franz Tost. 2024-t61 uj néven fog versenyezni.

Szponzorok: Rapid, Buzz, Orlen, Alpha Tauri, Honda, Epicor, FlexBox, Randstad, Pirelli,
Ravenol, GMC, P448, Carl Friedrik, Riedel, Siemens

AlphaTauri: A 2016-ban alapitott osztrak, Red Bull-tulajdonban 1évé divatmarka a csapat
névado és legnagyobb szponzora 2020-t6l (a csapat akkori neve Torro Rosso volt). A kapcsolat
soran évi 15 millio dollart kap a csapat. A csapat 2024-ben érvénybe 1€pd névvaltasaval

kérdéses lehet a tovabbi egyiittmiikodés.

FlexBox: A csapat 2022 oktoberében bejelentette, hogy a logisztikai iparag globalis vezetdjével
egyiittmitkddésre 1épett, amely sordn a cég segitséget nyl;jt a kiillonb6zd logisztikai folyamatos

elvégzésében.
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Epicor: A vezetd iparag-specifikus szoftvercégek egyike 2021 oktoberében jelentette be, hogy
segitséget nyjtanak a csapatnak a gyartas egyszertsitéséhez, az alkatrészek eldallitdsdhoz és a

jarmu teljesitményének maximalizalasahoz sziikséges eszkdzok biztositdsaban.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.7. Aston Martin Aramco Cognizant Formula One Team

Régi F1-es multra visszatekintd brit csapat, silverstone-i székhellyel. Az 1922-es években 1épett
palyara két autoval a francia nagydijon, amiknek célba érését motorprobléma hiusitottak meg.
1946-ban mar megszerezte a csapat a masodik helyezést a versenyen, Osszetettben pedig a
negyediket. 1959-ben Ujabb sikereket értek el, majd egy baleset miatt visszavonultak 50 évre.
2021-ben felvasarolva a korabbi Racing Point-ot, a névvaltas utdn ismét a mezOny tagjava valt.
A korabban Red Bull-nal vilagbajnokka valo Sebastian Vettel is naluk versenyzett, 2021-t61 két
éven keresztiil, a 2022-es év végi visszavonuldsaig. Jelenlegi versenyzOparosuk a mezony
iddsebb spanyol legendas pilotdja, Fernando Alonso és a kanadai Lance Stroll. Csapatfénok:
Mike Krack. Mint ahogyan az AlphaTauri, igy az Aston Martin csapata is 0j névvel fog rajthoz

allni.

Szponzorok: Cognizant, Aramco, XP, SentinelOne, Citi, crypto.com, Juniper Networks, Peroni
0.0, JCB, PortoSegur, NetApp, Avatrade, Boss, Girard Perregaux, EPOS, Bombardier,
socios.com, Globe Trotter, Pirelli, Tik Tok, Ogio, Oakley, Alpinestars, Ebb3, Stilo, Pelmark,
Voip Unlimited

Cognizant: A csapat névado szponzora, akivel 2021 januarjaban kotott megallapodast. A cég
IT-szolgaltatasait nyljtja a csapatnak, segitve a szamitastechnika és szoftvermegoldasok terén.
A kapcsolat 2023 oktoberében ujult meg, amely eredményeként a cég arra torekszik, hogy a

mitkddési hatékonysagot optimalizalja.

Aramco: A csapat masik névszponzora, akivel a kapcsolat a 202 februarjdban indult el. A
szaud-ardbiai olajtarsasaggal kotott szerzodésben foglaltak szerint a két fél korszeri
kendanyagok, nagy hatékonysagu belsd égésli motorok, nagy teljesitményili, fenntarthato
lizemanyagok €s a nem fémes anyagok jarmiivekben torténd alkalmazasan dolgozik. A cég a
csapatnak évi 30 millié dollart fizet, aki akar a csapat 10%-at is megvasarolhatja, ha szeretné,

de eddig erre nem keriilt sor.
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Juniper Networks: A halézati szolgéltatoval a csapat 2021 decemberével kezdte meg a k6zos
munkat. A kapcsolat sordn a cég hivatalos haldzati eszkozoket biztosit a csapatnak, valamint

halozati platformjait hasznaljak a kozpontban.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.8. Alfa Romeo F1 Team Stake

A Hinwill-k6zpontu, svajci csapat 1950-ben szerepelt eldszor — itt a brit nagydijon alltak
rajtracsra, amit meg is nyert. Partneri kapcsolatban allnak a Scuderia Ferrari-val, amely
rengeteg szponzori ismertséget hoz szamukra. Tulajdonosi hanyadanak 75 %-ban a Longbow
Finance és 25 %-ban pedig az Audi birtokolja. A 80-as évek végén Sauberként a Mercedes
csapaata lett a sportkocsi-bajnoksagon és 1989-ben megnyerte LeMans-t. A F1-be 1993-ban
1épett be, és 2008-ban a kanadai versenyt megnyerte lengyel pilotajuk, Robert Kubica. 2023-as
év végén megsziinik a Sauber-rel a csapat kapcsolata, az Audi veszi at majd a helyét a kovetkezo
évek soran, egészen 2026-ban, amikor a beépiilés utdn az Audi név szerepelni fog a csapat
nevében is. A 2023-as évben a finn Valterri Bottas-szal és a kinai Zhou Guanyu-val

versenyeznek Andreas Seidl vezetésével.

Szponzorok: Alfa Romeo, Stake, Kick, Accelleron, Additive Industries, Agilis, AMX, Assos,
Axim Trade, Code Zero, Camozzi, Cielo, Ciesse Piumini,Corinthian Re, Curam Domi, Delsey,
Edelweiss, Everdome, Ferrari Trento, Georg Fischer, Globeair, Hyland, JigSpace, Marelli,
MindMaze, Mitsubishi Electric, Pirelli, Puma, Rebellion Timepieces, Sabelt, SenseTime,
Seagate, Singha, socios.com, WhistlePig, Brutsch, Ruegger, Riedel, Web Eyewear, AB
Dynamics, Adler Pelzer Group

Stake: A csapat az online kaszinoval 2023 januarjaban 1épett szovetségre, névszponzor is lett,
igy aneve is felkeriilt a csapat hivatalos nevébe. Harom éves szerzddést kotottek, amely keretén
beliil a kaszin6 kortilbeliil évi 33 millio dollart fizet a csapat szamara, mikdzben a kapcsolattal
sz¢élesebb kozonséget érhet el globalis szinten €s a rajongdk szdmara szamtalan egyedi élményt

¢s eseményt ad a F1-es szezonok alatt.

SenseTime: 2022 jaliusaban kotott megallapoddst a csapat a mesterséges intelligencia
szoftvercéggel, amely sordn a mesterséges intelligencia sportban vald alkalmazasdban 1j,

innovativ modszerek feltarasan dolgoznak egyiitt, hogy igy segitség a csapat fejlodését.
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Mitsubishi Electronics: A japan multinacionalis elektronikai €s elektromos berendezéseket
gyart6 vallalat 2005 o6ta van szovetségben a csapattal, amely szdmara a megfeleld és sziikséges

termékeket, technoldgiat nydjtja, a palyan és azon kiviil egyarant.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

8.2.9. Williams Racing

Az els6ként 1977-es spanyol nagydijon rajthoz allo, gazdag Fl-es torténelemmel €s néhany
figyelemreméltd eredménnyel rendelkezd angliai csapat székhelye Grove-ban taldlhato. A
Scuderia Ferrari és a McLaren Racing mellett a harmadik olyan csapat, amely az Fl-es
szereplésiik soran nem valtoztattak nevet — az 1977-ben alapitott csapat alapitdja, Frank
Williams vezetéknevét viseli. 114 futamgydzelemmel, 7 pilota bajnoki cimmel az F1
torténetének legsikeresebb csapata. Olyan versenyzdi voltak, mint Nigel Mansell, Damon Hill,
Ayrton Senna, Jenson Button, Jacques Villeneuve, Nelson Piquet. Az idei szezonban
versenyzOik a brit-thai szarmazasi Alex Albon, az idei ujoncok egyike, az amerikai Logan

Sargeant. Csapatfonok: James Vowles.

Szponzorok: Gulf, Duracell, Stephens, Dorilton Ventures, Acronis, Michelob Ultra, Financial
Times, Boradcom Software, Bremont, PureStream, Pirelli, Umbro, Zeiss, Crew Clothing

Company, PPG, OMP, KX, DTex, Life Fitness, SIA, Spinal Injuries Association

PPG: E szponzori kapcsolat 2003 6ta mitkodik. A bevonat- €s festekgyartd vallalat konnyti
bevonatokkal és festékekkel latja el a csapatot, amely ezeket a termékeket a versenyautdikon

és a grove-i gyarban is haszndlja.

Gulf: A vezetd olaj- és kendanyaggyartd cég, amely korabban McLaren-szponzor volt, 2023
februarjaban tobbéves megallapodast kotott a csapattal, évi 4 millio amerikai dollar értékben.
Termékeivel nem csak a csapatot, de a pilotaképzd akadémidjat, a Williams Racing Driver
Academy-t, valamint a Williams ESports részleget is kiszolgalja, tdmogatva a fiatal
versenyzoket ¢és biztositva szamukra a sz€lesebb korti elérést. A két f€él szamtalan

marketingtevékenységben miikodik egyiitt.

Acronis: A kettejiik kozti kapcsolat 2018 februarjaban kezdddott el, A hibrid felhdalapu
adatvédelmi és -tarold cég innovativ adatvédelmi megoldasokat kindl a csapatnak, magaba
foglalva a biztonsagi mentést, a katasztrofa-elharitast, a szoftver altali tarolast és a

fajlszinkronizalast és -megosztast.
(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)
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8.2.10. MoneyGram Haas F1 Team

Miutdn a Marussia csapat 2014-ben megsziint, fohadiszallasat Geen Haas vezette Haas
Automation megvette és a mezOny legfiatalabb csapataként 2016-ban belépett a Fl-be —
autéikkal az ausztrdl nagydijon versenyeztek eldszor a Romain Grosjean-Esteban Gutiérrez
pilotaparossal — 6 lett az els6 olyan konstruktor, aki debiitalasa évében pontot is tudott szerezni.
Amerikai (Kannapolis) és angliai (Banburry) kozponttal is rendelkezik. Komolyabb
eredményeket fiatalsaga és az anyagi korlatai, valamint a megfelel6 teljesitmény hidnya miatt
nem €rt még el, emiatt a legalacsonyabb szamu szponzori kapcsolattal rendelkezik, am amerikai
»szalai” felkeltik az amerikai cégek figyelmét. Pilotaparosuk a dan Kevin Magnussen ¢€s a

német Nico Hiilkenberg, csapatfénoke: Glinther Steiner.

Szponzorok: MoneyGram, Haas Automation, Alpinestars, Chipotle, Haas tooling, Hantec
Markets, Oak Berry, OpenSea, Palm Angels, Pirelli, Schuberth, Taittinger, TravisMathew,
Tricorp Workwear, Hantec Markets

MoneyGram: Az amerikai pénziigyi szolgaltatd az ) névadd szponzor, a kettejiik kozti

szerz6dés harom évre szo6l, a csapat a cégtdl évi 20 millié dollart kap.

Schuberth: A csapat a sportagban 2000 6ta jelenlévd német véddsisakgyarto céggel régota all

kapcsolatban, amely a boksz-személyzetet sisakokkal latja el.

Tricorp Workwear: A holland munkaruha marka 2022 februarjaban Iépett egylittmiikodésre
a csapattal. A kapcsolat soran a cég a pilotakat, a személyzetet, a csapat tobbi tagjat és a Haas
Esports csapatat is ellatja készletekkel, valamint a Haas-rajongdk szadmara is készitenek

termékeket.

(Chaudhuri, sportskhabri.com, 2023)

(Cooper S. , 2023)
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9. PRIMER KUTATAS — KVANTITATIV KUTATAS

9.1 A modszer bemutatasa

A primer kutatdsomban arra voltam kivancsi, hogy a szekunder kutatdsban bemutatott
futamkozvetitési modokat milyen mértékben hasznaljak a nézok, a forgalomban 1évo F-1-es
ajandéktargyak kozott melyek a legnépszeriibbek ¢és melyek azok a kozosségi oldalak,

amelyeken kovetik mind a sportagat, a csapatokat €s a pilotakat is.

A kvantitativ kutatas kérdéivét Google Urlapok feliiletén készitettem el. Az esetleges hibak
kikiiszobolésének érdekében eldzetesen 2023. november 18-an probakérdezést végeztem. A
javitassal kialakitott és igy véglegesitett kérddiv linkje tobb, Forma-1-gyel, autd- és
motorsporttal kapcsolatos Facebook-csoportban még aznap megosztéasra keriilt, igy biztositva,
hogy a kit6ltok tdjékozottak és érintettek legyenek a kutatas témajaban (tehat Forma-1-et
kedveldk legyenek, valamint kovessék a futamhétvégék eseményeit), a valaszadok szama elérje

(és szilikség esetén meghaladja) a 100-at, valamint, hogy tobb korcsoportbdl kertiljenek ki.

Annak elkeriilése érdekében, hogy a téméaban egyaltalan nem érintettek (tehat, akik nem nézik
a Fl-et) is kitoltsék a kérdoivet, igy torzitva az eredményeket, a kérdéiv elején szlirokérdést
alkalmaztam (,,Kéveti-e rendszeresen az Fl-et?”), amelyre ,,Nem”-mel torténd valaszadas
esetén a kérdoiv szamukra befejezddott és tovabbi kérdésekre nem tudtak valaszolni. A
kérddivet 120-an toltotték ki, ebbdl nem esett ki egyetlen valaszad6 sem, hiszen a valaszadok

koziil senki sem jeldlte be a ,,Nem” vélaszt, igy a teljes mintaval tudtam dolgozni, azt elemezni.

Figyelembe véve, hogy meglehetdsen sok kérdésre kerestem vélaszt, torekedtem arra, hogy a
kérddiv hossza ellenére a kitoltoknek kdnnyebb és gyorsabb legyen a kitdltés, zart kérdések
alkalmazasdval minimalizéltam az erdfeszitéseiket. Ezek sordn a lehetd legtobb
valaszlehetdséget meghataroztam, igy a kitoltdnek csak a rd vonatkozd valaszt/valaszokat
kellett megjeldlnie, attdl fliggéen, hogy ,egyvalaszos” vagy ,tobbvéalaszos” format
alkalmaztam. Igyekeztem arra, hogy keriiljem a szakzsargon hasznalatat és ugy fogalmaztam
meg a valaszokat (amelyek tobbsége egymast kizarok voltak), hogy a valaszadok szdmara
egyértelmiiek €s egységesen értelmezhetdek legyenek. Mivel ne szerettem volna teljesen zart
kérdéseket hasznalni, igy az ,,Egyéb” valaszlehetdséggel esélyt adtam a valaszadoknak, hogy

akar a felsorolt valaszokon kiviil sajat gondolataikat is leirjak valaszként.
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A kérdéiv elején a rovid bemutatkozas utan tajékoztattam a kitoltéket a vizsgalt témarol
(Forma-1-gyel kapcsolatos ajandéktargyak vasarlasi szokdsa és kézosségi média-kovetés) és a
kitoltés tervezett idotartamarol (10-15 perc), majd pedig a kitoltés anonim modjardl, amelynek
keretében arrdl is értesiiltek, hogy a kitoltés soran kapott adatokat dsszesitve elemzem és kizarolag a

diplomadolgozathoz hasznalom fel azokat.

A kérdodivet két szakaszra bontottam: az elsd szakaszban szerepeltek a témahoz kapcsolodo

kérdések, mig a masodik szakaszban pedig a kitoltd szocio-demografiai adatait kérdeztem meg.

Az elsé szakasz elején egyfajta bevezetésként és rahangolodasként — ugyanakkor értékes
valaszok elérése érdekében — a sportdg kovetésére ¢és modjara kérdeztem ra:

- Koveti-e rendszeresen az F'l-et? (, ,, szurokérdeés”; egy valasz jelolheto)
- Amennyiben kéveti, miért? (t6bb vdlasz jelolheto, ,, Egyéb’ opcioval)

- Amennyiben koveti, milyen modon és gyakorisaggal nézi a futamhétvégeket? (soronként egy

valasz jelolheto)

- Amennyiben nem, mi ennek az oka? (tobb valaszlehetdség, ,, Egyéb” opcioval)

A tartalmi kérdések tovabbi blokkja az Fl-hez kothetd ajandéktargyakra és vasarlasukra
vonatkozott:

- Van-e Onnek valamilyen Forma-1-hez kéthetd reklamtiargya? (egy vilaszlehetéség)
- Amennyiben van, milyen? (tobb valaszilehetoség, ,, Egyéb’ opcioval)

- Ha van, milyen oldalrdl, helyszinrdl szerezte be a termék(ek)et? (t6bb valaszlehetoség,

, Egyéb” opcioval)

- Amennyiben tervez venni, mit? (t6bb valaszlehetdség, ,, Egyéb” opcioval)

A kovetkezd kérdéscsoport mind magara a sportdg, mind a csapatok és mind a pilotak kdzosségi

oldalakon valo kovetésére iranyult az alabbi kérdésekkel:

- Koveti-e barmelyik kozosségi oldalon az F1 hivatalos oldalat? (egy valaszlehetioség)
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- Ha igen, milyen kozosségi feliileten kéveti az F1 hivatalos oldalat? (egy valaszlehetoség

soronként)
- Koveti-e a csapatokat a kozosségi oldalakon? (egy valaszlehetoség)
- Ha tobb csapatot is kovet a kedvencén kiviil, kiket és hol? (tobb valaszlehetdség egy sorban)

- Koveti-e a pilotakat a kozosségi oldalakon? (egy valaszlehetdség)

A maésodik szakaszban szociodemografiai kérdéseket tettem fel, ami vonatkozott a kérdéiv
kitolté nemére, életkorara, legmagasabb iskolai végzettségére, foglalkozasara, lakohelyének
tipusara, valamint a kérdéiv végén, mint az egyik legbizalmasabb kérdés, rdkérdeztem a
jovedelemre is (itt jovedelemhatdrokat adtam meg, de lehetdséget kindltam arra is, ha nem
szandékoznak felelni a kérdésre, a ,,Nem szeretnék valaszolni” opcid megjelolésével elalljanak

a valaszadastol).

A teljes kérddivet a 13. fejezet 1. szamu melléklete tartalmazza, az adatokat Excel program

segitségével dolgoztam fel.

A kvantitativ kutatdshoz az alabbi hipotéziseket fogalmaztam meg:

HI: A kitoltok az osszes futamot figyelemmel kovetik.

H2: A kit6ltok az M4Sport csatornan, televizion keresztiil nézik legtobbszor a futamokat.
H3: A kit6ltéknek tobbségének van legalabb egy F1-hez kapcsolddo ajandéktargya.

H4: Azon kitolték korében, akik rendelkeznek F1-hez kapcsolodd ajandéktarggyal, a

legnépszeriibb termékcsoport valamilyen ruhdzati termék.

HS5: Az Fl-hez kapcsolodd ajandéktargyakat leginkabb a F1 Store-bol (az F1 hivatalos

webaruhazabol) rendelik a kitdltok.

H6: A kitoltok korében a legnépszeriibb kozdsségi feliilet, ahol az F1 hivatalos oldaléat kovetik,

a Facebook.
H7: A kitoltok nem csak a kedvenc csapataikat kovetik a kozosségi oldalakon.

HS: A kitoltok nem csak a kedvenc pilotaikat kovetik a kozosségi oldalakon.
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9.2. Eredmények

9.2.1. Tartalmi kérdések — F1-es futamok kovetése és annak modja

Mint mar korabban emlitésre kertilt, a kérdéivet 120-an toltotték ki. A szlirdkérdésre (,,Koveti-
e rendszeresen az Fl-et?”’) nem érkezett ,,Nem” vélasz, igy az egész minta keriilt 0sszesitésre
¢és elemzésre. A Kitoltok 86,7%-a (104 f6) az 6sszes futamot koveti, 8,3%-a (10 f6) csak
néhany futamot, mig 5%-a (6 f6) régebben nézte, de mar nem — tehat a kitoltok koziil 114-

en (95 %) koveti nyomon a futamhétvégék eseményeit, kisebb-nagyobb mértékben.

Koveti-e rendszeresen az Fl1-et?
M igen, az 0sszes futamot figyelemmel
kévetem

m igen, de csak néhany futamot nézek
meg

régen kovettem, de mar nem

nem

1. abra: A "Koveti-e rendszeresen az Fl-et?" kérdés valaszainak eredményei
(forras: sajat kutatas; 2023; n=120)
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Ezutan a kérdés utan arra valaszolhattak a kitoltok tobb valaszlehetdség bejeldlésével, hogy
miért is nézik a F1-et — itt az altalam megadott valaszlehetoségek mellett megoszthattak a sajat
gondolataikat is az ,,Egyéb” opcid kitdltésével (,,Lenyiigézonek tartom azt a tengernyi
aprosagot és allhatatos munkat, ami a siker kulcsa. A versenyzok emberi hatarait feszegeto
teljesiteéset, illetve a csaladi hagyomanyunk része az F1 nézése.”; ,, Lenyiigozonek tartom a
gyvorsasagot”; ,, Imadok mindent, ami autosport.”). A sportagat legtobben a versenyek
izgalma miatt (74,2% - 89 valasz), a kedvenc versenyzéjiik miatt (61,7% - 74 valasz) és a
kedvenc csapataik miatt (50,8% - 61 valasz), valamint a technolégiai innovaciok (35,8 %
- 43 valasz) miatt kisérik figyelemmel. A ,,versenyek izgalma”, mint nézettségi indok, magas
szama alatdmasztja, hogy a F1 — mint versenysport és szolgaltatas - Iényegi eleme az izgalom,
ezért is nézik legfoképpen a kitoltok. Azt ezt kovetd masodik és harmadik indok mar személyes

jellegti: a kedvenc versenyzdjiiknek, csapatuknak szurkolnak a futamhétvégeken.

Amennyiben koveti, miért?

a versenyek izgalma miatt

I 73

a kedvenc versenyzém miatt

I 60

a kedvenc csapatom miatt

. 43

a technoldgiai innovaciok miatt

érdekel a csapatok stratégidja B 10
nem kdvetem M s
Imadok mindent, ami autdsport I1
Lenyligbz6nek tartom a gyorsasagot I1
Leny(igdz6nek tartom azt a tengernyi aprdsagot és... I1
0 20 40 60 80

I — B8

100

2. dabra: "Amennyiben kéveti, miért?" kérdésre adott valaszok eredménye (forras: sajat kutatas, 2023, n=120)
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A kovetkezO kérdés arra iranyult, hogy milyen mddon és gyakran kovetik a kitoltok a
futamhétvégeket — a kitoltokrol elmondhatd, hogy ezt leginkabb kiillonboz6 eszkdzokon (TV,
internet segitségével) keresztiil teszik. Egy-egy modot kivalasztva a gyakorisagnak megfeleld
oszlopot jelolhettek be — az dsszesitett eredményeket a kovetkezo tablazat tartalmazza. Az €16
adasok megtekintése a Kkitoltok korében TV-n Kkeresztiil a népszeriibb, a Kiilonb6zo
csatornak koziil pedig az M4Sport a legnézettebb (53-an (44,2 %) mindig, majdnem
mindig pedig 27-en (22,5 %) tekintik ezen meg a futamokat). Az ¢él6 adasok interneten
tortén6é nyomon kovetése soran ugyanez a csatorna a legkiemelkeddbb: 14-en (11,7 %)
majdnem mindig, 9-en (7,5 %) pedig mindig itt nézik a versenyeket. A Kkitoltok kis
azoknak a kitoltoknek a szama, akik a futamismétléseket, illetve a futamokat utolag tekintik

meg. Az eredményeket tekintve a kitoltdk inkabb televizion keresztil kovetik a

futamhétvégeket, mintsem interneten és M4Sport-applikacion.

soha \ néha majdnem mindig mi
50 1

személyesen a helyszinen 55 7

ndig
1

¢é16 adast TV-ben (M4 Sport) 15 8 5 6

€16 adast F1 TV-n keresztiil 79 12 13 2 2 6

el adast TV-ben (mashol) 92 7 6 1 6 2

€16 adast interneten (M4 Sport) 31 20 20 20 n
¢16 adast interneten (SKy Sport) 98 10 4 1 0 |

€16 adast interneten (Sportl) 108 3 2 0 0 1

¢é16 adast interneten (mashol) 103 4 3 3 0 1

é16 adast M4Sport applikacion | 87 9 2 0 4|
a futamismétléseket nézem meg 52 32 19 3 5 3
utolag interneten nézem meg 70 25 11 5 2 1

7. Tablazat: Az "Amennyiben koveti, milyen modon és gyakorisaggal nézi a futamhétvégeket?" kérdésre adott valaszok
eredményeinek tablazata (forras: sajat kutatas, 2023, n=120)
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Amennyiben koveti, milyen mdédon és gyakorisaggal nézi a futamhétvégeket?

személyesen a helyszinen

él6 adast TV-ben (M4 Sport)

mindig; él6 adast TV-ben (M4 Sport); 53

él6 adast F1 TV-n keresztill

él6 adast TV-ben (mashol)

él6 adast interneten (M4 Sport)
él6 adast interneten (Sky Sport)
él6 adast interneten (Sportl)
€él6 adast interneten (mashol)

él6 adast M4Sport applikacion

a futamismétléseket nézem meg

utdlag interneten nézem meg a futamokat

0 20 40 60 80 100 120

Esoha QOritkdn Mnéha gyakran H majdnem mindig E mindig

3. abra: Az "Amennyiben kéveti, milyen modon és gyakorisiggal nézi a futamhétvégeket?"
kérdésre adott valaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas, 2023, n=120)
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A soron kovetkezd kérdésben arra voltam kivancsi, hogy vajon mi annak az oka, ha nem nézik
a futamokat. Itt is tobb valasz bejeldlésére volt lehetdség, illetve a kitoltdk a felsorolt valaszokat
ki tudtdk egésziteni a sajat gondolataikkal, amiket meg tudtak velem osztani, ha azt beirtdk az
»Egyéeb” opcidba. Azon kitolték véleménye szerint, akik megindokoltdk, miért nem nézik, a
sportag elvesztette a régi fényét (9,2 % - 11 valasz), vélekedtek ugy, hogy dontésiikben az
uj szabalyok megjelenése is szerepet jatszott (1,7 % - 2 valasz). Mivel a sportdg 2016-ban
uj tulajdonost kapott, aki a régebbi szemléletmddhoz képest 4 ,,irdnyt” kdvetett a vezetés soran,
igy nagy valdszinliséggel a kit61t6i indokok hatterében ez allhat. A valaszok 6,7 %-a (8 valasz)

szerint a Kkitoltok szamara nem nyilik lehetéség a futamok megtekintésére.

Amennyiben nem, mi ennek az oka?

véleményem szerint elvesztette a régi fényét I §K|
az Uj szabalyok bevezetése miatt Nl a
az Uj autok miatt 0
a vilagbajnok személye miatt 1 1
a gy6ztes konstruktér miatt 1 1

nem nyilik mar rd lehet6ségem n

nézem
ErdeklGdési kor és id6beosztds valtozdsa miatt 1 1

a tul sok futam megoli a sport vardzsat 1 1

0 20 40 60 80 100 120

4. abra: Az "Amennyiben nem, mi ennek az oka?" kérdésre adott vilaszok dsszesitett eredményei
(forrds: sajat kutatas; 2023; n=120)
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9.2.2. Tartalmi kérdések — F1-hez kotheto reklamtargyak

A soron kovetkezd kérdésben rakérdeztem arra, hogy van-e a kitdltdknek valamilyen F1-hez
kothetd reklamtargyuk. Itt csak egy valaszt tudtak bejeldlni a valaszadok. A kérdiagrambél
jol lathato, hogy a valaszaddok 55,8 %-a (66 f6) rendelkezik tobb ilyen targgyal, mig heten
azt valaszoltak, hogy nincs nekik és nem is szeretnének venni. A szamokbal Kideriil, hogy
a kitoltok tobbsége (67+13+11=91 {0, 75,8 %) rendelkezik mar valamilyen F1-hez kiothet6
reklamtarggyal, és 22 fonek (18,4 %) nincs még ilyen targya, de szeretne egyet (vagy

tobbet is) vasarolni.

Van-e Onnek valamilyen Forma 1-hez kéthet6 reklamtargya?
Higen, tobb ilyen targyam is van

M igen, egy ilyen targyam van, de
szeretnék még vasarolni

H igen, egy ilyen targyam van

67 f6 nincs ilyen targyam, de
55,8% szeretnék egyet

nincs ilyen targyam, de
szeretnék majd tébbet is

H nincs ilyen targyam és nem is
tervezek venni

5. dbra: A "Van-e Onnek valamilyen Forma-1-hez kéthetd reklamtargya?" kérdésre adott vilaszok eredményei (forrds: sajat
kutatas; 2023; n=120)

72



Hogy milyen ajandéktargyakkal is rendelkeznek a kitoltok (azok kivételével, akiknek nincs és
nem is szeretnének venni) a kovetkezd kérdésre adott valaszokbol deriilt ki. A mar megadott
valaszlehetdségeket — amelyekbdl tobbet is bejelolhettek - tetszés szerint ki tudtdk még
egésziteni az ,,Egyéb” rublika kitoltésével. A savdiagrambol jol lathatd, hogy a 113 kitoltd
korében a harom legnépszeriibb reklamtargy sorban a ruhazati termékek (61,9 % - 70
valasz); konyvek, magazinok (47,8 % - 54 valasz); modelltargyak (41,6 % - 47 valasz). A

valaszadok 19,5 %-anak (22 f6) nincs még ilyen targya.

Ha van ajandéktargya, milyen?

ruhazati termék (pdlo, ing, puldver, mellény, dzseki, zokni,...
taskak (hatizsak, sporttaska, néi taska, oldaltaska, dvtaska,... I 12,4%; 14
kiegészit6k (karkoték, pénztdrca, kulcstartd, kartyatartd,... IS 33,6%; 38
konyhai eszk6z6k (bogre, pohdr, palack, termosz, stb.) I 21,2%; 24
irodai eszkdzok (jegyzettomb, toll, stb.) I 7,1%; 8
modelltargyak (modellautd, modellsisak, stb.) I VW74V
szurkolodi kellékek (szurkoldi z4szld, szurkoldi sél, stb.) I 13,3%; 15
Fl-es kartya (versenyz8i-/sportkdrtya, belép&kartya, stb.) W 3,5%; 4
kényvek, magazinok I Y NP7
nincs ilyen targyam M 6,2%; 7
még nincs ilyen targyam I R4 0 )
A 2020-as hungaroringi kockas zaszlé egy darabkaja 1 0,9%; 1

0 10 20 30 40 50 60 70 80

6. abra: A "Ha van ajandéktargya, milyen?" kérdésre adott vilaszok eredményei (forrds: sajat kutatas; 2023, n=113)
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Az irant is érdeklédtem, hogy milyen oldalrol rendelték a termékeket — nem csak oldalakat
adtam meg, hanem olyan valaszlehetdségeket is, amelyek nem konkrét oldalakat tartalmaztak,
hanem arra iranyultak, hogy hogyan ,keriilt” a birtokukba a termék (ilyen volt példaul:
,Futamhelyszinen vésaroltam”, ,,Szurkoloi bolt, modell-, konyvesbolt, 01jsagos, stb.”, stb.). A
tobb valaszlehetOség jelolése mellett itt is adtam lehetdséget, hogy tovabbi valaszokat is
,Kiildhessenek™ be. A sadvdiagramrol leolvashato, hogy azok korében, akiknek van ilyen targya
(6sszesen 92 f6), a harom legnépszeriibb ,,beszerzési” helyszin az F1 hivatalos webaruhaza
(29 valasz — 25,7 %), a Fansbrands magyar valtozata (28 valasz — 24,8 %), valamint a
kiilonféle boltok (szurkoldi-, konyvesbolt, sth.) (15 valasz — 13,3 %). Ezen értékeket
megvizsgalva, elmondhat6, hogy a kitolték megbizhato forrasbol igyekeznek és szeretnek F1-
hez kapcsolodo reklamtargyakat vasarolni. A kitoltok koziil 22 fonek (19,5 %) nincs még ilyen

targya (ugyanez az érték jott ki eredményiil az el6z6 kérdésnél is).

Ha van, milyen oldalrél, helyszinrél szerezte be a termék(ek)et?

F1 Store (a F1 hivatalos webaruhaza)

Csapat/piléta hivatalos oldalardl/webaruhazabol
Fansbrands (kalfoldi valtozat)

Fansbrands (magyar véltozat)

formula.hu

Fuel for Fans

GPShop

Egyéb online webaruhazak (EBay, AliExpress, Amazon stb.)
Szurkoléi bolt, modell-, kdnyvesbolt, Gjsagos, stb.
Futamhelyszinen vasaroltam

Haszndaltan vettem (Facebook Marketplace, Vatera, stb.)
Csinaltattam

Ajandékba kaptam

Még nincs ilyen targyam

I G,0%; 7
—— 4,4%; 5

I 12 4%; 14

. 2,7%; 3

I 6,2%; 7

I 3,5%; 4

- ]13,3%; 15
I 6,2%; 7

. 2,7%;3

I 11 5%; 13
I O, 7%; 11
- 119,5%;22

0 5 10 15 20 25 30

35

7. abra: A "Ha van, milyen oldalrdl, helyszinrdl szerezte be a termék(ek)et?" kérdésre adott valaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas; 2023; n=113)
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Azt is meg szerettem volna tudni, hogy melyek azok a termékek, amelyeket leginkabb szeretne
megvenni a 113 kitdlt6— itt is tobb valaszlehetdséget jeldlhettek be. A savdiagram szerint a
harom olyan targytipus, amit leginkédbb be szeretnének szerezni a kitoltok (és koriikben ez a
legkeresett terméktipus, mint elsd Fl-hez kapcsolodo reklamtargy, vagy pedig még a mar
meglévok mellé szeretné beszerezni): a ruhazati termékek (61,1 % - 69 valasz), a

modelltargyak (39,8 % - 45 valasz), illetve a kiegészitok (31,9 % - 36 valasz).

Amennyiben tervez venni, mit?

ruhazati termék (pdlo, ing, puldver, mellény, dzseki, zokni,...
taskak (hatizsak, sporttaska, néi taska, oldaltaska, dvtaska,... I 16,8%; 19
kiegészitk (karkotsk, pénztdrca, kulcstartd, kartyatarto,... I 50 L748: 1
konyhai eszk6zok (bogre, pohdr, palack, termosz, stb.) I 20,4%; 23
irodai eszk9zok (jegyzettomb, toll, stb.) I 9,7%; 11
modelltargyak (modellautd, modellsisak, stb.) I X074
szurkoloéi kellékek (szurkoldi zaszld, szurkoldi sél, stb.) NN 17,7%; 20
Fl-es kartya (versenyz&i-/sportkdrtya, belép&kartya, stb.) M 6,2%; 7
konyvek, magazinok [N 25,7%; 29
nem tervezek venni NI 14,2%; 16
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8. abra: A "Amennyiben tervez venni, mit?" kérdésre adott valaszok eredményei (forras: sajat kutatas; 2023; n=113)

A mar meglévd és a beszerezni kivant F1-hez kapcsolodo targyak kozott elso helyen szerepel a
ruhazati termékek tipusa. Ezek azon termékek egy csoportja, amelyekkel a kornyezetiik fel¢
tudjak ,.kommunikalni”’, hogy melyik csapatnak ¢és/vagy versenyzOnek is szurkolnak,
segitséglikkel ezt a kornyezetiik azonnal be tudja ,,azonositani”. Mivel ezt a termékkategoriat
jelolték be a legtobben, ez alapjan elmondhato, hogy a kitdltéknek fontos, hogy kedvenc
csapatuk és/vagy versenyzodik ,,személyét” a lehetd legegyszeribb médon ,,k6z61jék™ és ugy
gondoltak/gondoljék, hogy erre a legjobb eszkdz egy-egy F1-hez kapcsolodo ruhazati termék

vasarlasa.
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9.2.3. Tartalmi kérdések — a sportag, a csapatok és a pilotak kovetése

A ,Koveti-e barmelyik kézéségi oldalon az F1 hivatalos oldalat?” kérdésre adott valaszok
alapjan kijelenthetd, hogy a kitolték 87,5 %-a (105 f6) koveti, mig 12,5 % (15 f6) nem koveti
az F1 hivatalos oldalat a kozosségi oldalakon. Bizonyossdggal megallapithato, hogy a
kitoltok nagy része érdeklddik a F1 hivatalos kdzdsségi oldalainak legalabb egyike irant €s

koveti is azt.

Koveti-e barmelyik koz6sségi oldalon az F1 hivatalos
oldalat?

H Igen

® Nem

9. abra: A ,,Koveti-e barmelyik kozdségi oldalon az F1 hivatalos oldalat?”
kérdésre adott valaszok eredményei (forras. sajat kutatas; 2023; n=120)
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A ,,Ha igen, milyen kozosségi feliileten koveti az F1 hivatalos oldalat?” kérdés vélaszait
ismertetd savdiagramon megfigyelhetd, hogy az egyes kozosségi feliileteken hanyan kovetik az
F1 hivatalos oldalat. Ezt a kérdést azok is kitoltotték, akik egyaltalan nem kovetik a sportagat,
igy a halmozott savdiagram csak azoknak a kitoltok valaszait tiikrozi, akik kovetik valamelyik
platformon a sportagat (ez 105 fot jelent). Megallapithato, hogy a Facebookon kovetik a
legtobben (89 fo — 84,8 %), ezt koveti az Instagram (75 6 — 71,4 %) és a YouTube (66 fo
— 62,9 %). Azon a kozosségi oldalak, amelyeken a kitoltok tobbsége nem koveti a sportag
hivatalos oldalat, az X (volt Twitter) (75 f6 — 71,4 %) és a TikTok (67 f6 — 63,8 %). Ezen
adatok alapjan kijelenthetd, hogy a kitoltok korében a legnépszeriibb oldalak, ahol az F1

hivatalos oldalat kovetik, a Facebook, az Instagram és a YouTube.

Ha igen, milyen k6zosségi feliileten koveti az F1 hivatalos oldalat?

Facebook 89 16
Instagram
X (volt Twitter)

YouTube

TikTok

20 40 60 80 100

o

Higen HNem

10. abra: A ,,Ha igen, milyen kézosségi feliileten kéveti az F1 hivatalos oldalat?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forras: sajat kutatas, 2023; n=105)
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A ,,Koveti-e a csapatokat a kozosségi oldalakon?” kérdésre adott valaszok eredményeirdl az
alabbi kordiagram ad tajékoztatast. Csak egyetlen egy valaszt jelolhettek be a valaszadok. A
legtobben a kedvenceiken kiviil még par csapatot (48,3 % - 58 f6) kovetnek, a Kkitoltok
14,2 %-a (17 f6) nem kovet semmilyen csapatot sem. Az 6sszes csapat kovetését és csak a
kedvenc csapat kovetését illetéen nagyon hasonloak (szinte azonosak az eredmények: az
osszes csapatot a kitoltok 19,2 %-a (23 £6), mig csak a kedvenceiket a kitoltok 18,3 %-a
(22 16) koveti. A kitoltokrdl elmondhato, hogy 85,8 %-uk (=103 f6) kovet legalabb egy csapatot

a kozosségi oldalakon.

Koveti-e a csapatokat a kozosségi oldalakon?

18,3% 14,2% nem
migen, az 6sszeset
m igen, a kedvencemen kiviil még parat

igen, de csak a kedvenc csapatomét

11. abra: A ,,Kéveti-e a csapatokat a kézosségi oldalakon?” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas; 2023; n=120)
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Arra a kérdésre adott valaszok eredményei, hogy melyik csapatot hdnyan kovetik az egyes

kozosségi platformokon, az el6zd kérdésre adott nemleges valaszok kivételével (tehat 103 6

valaszai) kertiltek 0sszesitésre. Az 6t f6 k6zosségi oldal (Facebook, Instagram, X (volt Twitter),

TikTok, YouTube) koziil Instagram a legkedveltebb a csapatok oldalainak kovetésére (Ferrari:
64; McLaren: 54, Red Bull: 43), majd ezt koveti a Facebook (Ferrari: 62; McLaren: 42; Red
Bull: 33). A harmadik a sorban a TikTok (Ferrari: 30; McLaren: 17; Mercedes: 15). A negyedik

a X (volt Twitter) (Ferrari: 23; McLaren: 17; Mercedes: 13), mig az utols6 helyen szerepel a

YouTube (Ferrari: 25; Red Bull: 15; McLaren: 12). A kitoltok korében a social media-ban

leginkabb kdvetett harom csapat: Ferrari, McLaren, Red Bull — a k6zosségi médidban valo

kovetés sorrendjében e harom csapat érte el az elsé harom helyezést.

Facebook VAN UGN TikTok ICUURNDIN nem kivetem
Mercedes 13 65
Ferrari 62 64| 23 30 25 34
McLaren 42 54 | 17 17 12 43
Red Bull 33 43 11 61
Alpine 19 32 9 8 5 76
AlphaTauri 20 35 11 9 6 73
Aston Martin 30 40 10 10 6 62
Alfa Romeo 20 28 7 7 6 78
Williams 17 32 9 6 6 76
Haas 19 34 8 6 4 75
OSSZESEN O( 402 118 122 96

8. Tablazat: A ,,Ha tobb csapatot is kovet a kedvencén kiviil, kiket és hol?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forras: sajat kutatas,; 2023; n=103)
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Alpine
AlphaTauri
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Ha tobb csapatot is kovet a kedvencén kivill, kiket és hol?
(A kedvencét is jeldlje be)
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12. abra: A ,,Ha tébb csapatot is kévet a kedvencén kiviil, kiket és hol? " kérdésre adott valaszok eredményei

(forras: sajat kutatas; 2023; n=103)
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Az utolso6 tartalmi kérdés arra irdnyult, hogy a kit61tok milyen ardnyban kovetik a pilotakat a
kozosségi médidban. A kordiagrambol jol kiolvashato, hogy a kitoltdk koziil 22 f6 (18,3 %)
nem koveti a pilétakat, kicsivel tobb, mint a fele (50,8 % - 61 f6) kovet a kedvenc
pilétajan/pilotain kiviil még par versenyzot. Csak a kedvenc pilotajat/pilotait 19 fo (15,8
%) és a Kitoltok 15 %-a (18 £6) az osszes pilotat koveti - ezek a szamok azt mutatjdk, hogy
azon kit6ltok aranya, akik csak a kedvenc pilotait koveti vagy pedig az dsszeset, kevesebb, mint
azok, akik nem kovetik a versenyzdket. Ezzel szemben kijelenthetd, hogy a kitoltok 81,6 %-a

(98 16) kovet legalabb egy vagy annal tobb versenyzodt a kozosségi feliileteken.

Koveti-e a pilétakat a k6zosségi oldalakon?

igen, de csak a kedvencem
piléta(i)mat

m igen, a kedvenceme(i)n kiviil még
parat

H igen, az 6sszeset

nem

13. abra: A ,, Koveti-e a pilotikat a kézosségi oldalakon?” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas, 2023; n=120)
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9.2.4. Szocio-demografiai kérdések
A kérddiv a szocio-demografiai kérdésekkel zarult. A | Mi az On neme?” kérdésre adott
valaszok szerint a Kitoltok 54,2 %-a (= 65 f6) n6 és 45,8 %-a (= 55 £6) férfi volt. Az értékek

kozotti kis kiilonbség alapjan kijelenthetd a sportag irant mindkét nem egyarant érdeklddik.

Mi az On neme?

m NG m Férfi

14. Gbra: A ,,Mi az On neme?” kérdésre adott valaszok eredmeényei
(forras: sajat kutatas, 2023; n=120)
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A Mi az On életkora?” kérdésre adott valaszokat dsszesité kordiagramon lathato, hogy a
kitoltok tobbsége (37,5 % = 45 f6) a 26-35 év kozotti korcsoport tagja. A masodik
legnagyobb korcsoport a 18-25 év kozottieké (22,5 % = 27 £6), a harmadiké pedig a 36-45
éveseké (21,7 % = 26 £6). Osszességében elmondhat6, hogy a sportagat kedveld és azirant
érdeklodd kitoltok nagy szazaléka (pontosabban kicsivel tobb mint nyolcvan szazaléka
(45+27+26=98 106, 81,7 %)) a 18 és 45 kozotti korosztaly tagjai. 22 f6 a kovetkezd korosztaly
tagjai a kovetkez6 aranyokkal: 6 £6 (=5 %) 18 év alatti; 11 16 (=9,2 %) 46-55 év kozotti; 3-an
(=2.,5 %) a 56-66 kozotti korcsoportbdl 3-an, mig a 65 év feletti korosztalybol pedig 2-en (1,7
%) toltottek ki a kérdoivet. Mivel a kitoltok kozott nem volt olyan, aki ,, Nem ”-mel valaszolt
volna az elsd, ,,Koveti-e On az Fl-et?” kérdésre, igy mindegyik kitdltérél elmondhato, hogy
koveti (vagy kovette régebben), igy koriikben nem ismeretlen a sportag és az eldzetesen
megadott korcsoport-beosztdsok mindegyikét bejeldlte legalabb két kitoltd, ebbdl
kovetkeztethetd, hogy a sportdg kdvetése nem kothetd bizonyos életkorhoz, csupan a kitolték

korcsoportbéli aranyaban mutathato ki kiillonbség.

3 2 ..
25%  1,7% Mi az On életkora?

6

S 18 év alatt

27 18-25

22,5% 26-35
m 36-45
m 46-55
m 56-65

45 m 65 év feletti

37,5%

15. dbra: A ,,Mi az On életkora?” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forras: sajat kutatas; 2023; n=120)
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Legmagasabb iskolai végzettség tekintetében elmondhato, hogy a kitoltok tobbsége, 42,5 %-
a felsofoku végzettségii (51 £6), a masodik a sorban a kozépfoku végzettségiiek csoportja
34,2 %- kal (41 £6), mig a harmadik legnagyobb végzettség az OKJ-szakmajuaké 10,8 %-
kal (13 f6). A kitoltdk 7,5 %-a felsOoktatasi szakképzéssel rendelkezik (9 f6) és 5 % pedig
alapfoku végzettséggel (6 f0). Mint a korcsoport-kérdésnél, a legmagasabb iskolai végzettség-
kérdés valaszlehetdségei is mind-mind valasszal rendelkeztek, igy megallapithatd, hogy a

sportag kdvetése nem fiigg legmagasabb iskolai végzettségtol.

Mi az On legmagasabb
iskolai végzettsége?

41
34,2%

m alapfoku végzettség
kozépfoku végzettség
OKlJ-s szakma

u felsGoktatasi szakképzés

m fels6foku végzettség

16. dbra: A ,,Mi az On legmagasabb iskolai végzettsége? ” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas, 2023; n=120)
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Foglalkozasra vonatkoz6 kérdésekre érkezett valaszok szerint a kitoltok 72,5 %-a (= 87 16)
dolgozo, 20 %-a (= 24 fo) diak, 5 %-a (= 6 f6) inaktiv és 2,5 %-a (= 3 f6) nyugdijas.
Elmondhato, hogy a sportagat legnagyobb aranyban a dolgozoé kitdlték kedvelik, valamint a

didkok korében is népszertii (6sszesen 92,5 % = 111 106).

6 3 ..
50%  25% Mi az On foglalkozasa?

didk
m dolgozé
m inaktiv

® nyugdijas

17. dbra: A ,,Mi az On foglalkozdsa?” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forras: sajat kutatas, 2023; n=120)
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Telepiiléstipusokat tekintve a Kkitoltok 55 %-a (66 fo) varosban, 23,3 %-a (28 f6) a
fovarosban és 21,7 %-a (26 f6) pedig kozségben, faluban lakik. A sportagkedveld kitdltok
tobb, mint felérél elmondhato, hogy varosi lakos, de kozel ugyanolyan aranyban népszerti a
sportag a fovarosi és kozségben €106 kitoltok korében is — mindharom telepiiléstipus rendelkezik

valaszokkal, igy ett6l sem fiigg a sportag kedvelése.

Milyen telepiilésen lakik On?

m févarosban
B varoshan

kozségben, faluban

18. dbra: A ,, Milyen telepiilésen lakik On?” kérdésre adott vilaszok eredményei
(forras: sajat kutatas, 2023; n=120)
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Atlagos havi jovedelmet érinté kérdésekre érkezd valaszok szerint a kitolték 37,5 %-a (45 £6)
300 E Ft feletti, 10 %-a (12 f6) 250-300 E Ft kozotti, 9,2 %-a (11 £6) 200-250 E Ft kozotti,
8,3 %-a (10 f6) 100 E Ft alatti, 5 %-a (6 f6) 150-200 E Ft kozotti, 1,7 %-a (2 £0) pedig
100-150 E Ft kozotti atlagos havi jovedelemmel rendelkezik. A kitoltok 28,3 %-a (34 £6) nem

szeretett volna erre a kérdésre valaszolni.

Mennyi az On
atlagos havi jovedelme?

m 100 E Ft alatti
m100- 150 E Ft

34
28,3%

m 150 -200 E Ft
m200-250E Ft

250-300E Ft
10,0%
. 300 E Ft feletti
37,5% nem szeretnék valaszolni

19. abra: A ,, Mennyi az On dtlagos havi joévedelme?” kérdésre adott valaszok eredményei
(forrds: sajat kutatas, 2023; n=120)
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9.3. Hipotézisek vizsgalata

A megfogalmazott hipotézisek vizsgalatakor az alabbi megallapitasokat tettem:

H1: A Kkitoltok az osszes futamot figyelemmel kovetik. — Ennek a vizsgalatdhoz a ,, Koveti-e

rendszeresen az F1-et?” kérdésre adott valaszok vizsgélata adta meg a valaszt. A valaszadok
86,7 %-a (=104 10) jelolte be, hogy az dsszes futamot figyelemmel kiséri, de érkeztek arra is
valaszok, hogy csak néhany futamot tekintenek meg (ezt a kitolték 8,3 %-a, vagyis 10 {6
valaszolta. Mivel vannak a kitoltok kozott, akik csak par futamot néznek meg, igy az 0sszes

futamot nem, ez a hipotézist elutasitom.

H2: A kitoltok az M4Sport csatornan, televizion keresztiil nézik legtobbszor a futamokat.

— Ennek a hipotézis vizsgalatdhoz az ,,Amennyiben koveti, milyen modon és gyakorisaggal nézi
a futamhétvégeket?” kérdés valaszait vizsgaltam meg. A valaszadok az ¢l6 adasokat a
televizioban tekintik meg leginkébb, ebbdl is kiemelkedik az M4Sport csatorna 53-an (a
kitolték 44,2 %-a) jelolték be, hogy mindig itt nézik, és 27-en (22,5 %) pedig azt, hogy majdnem
mindig — kijelenthetjiik, hogy a kit61tok koziil 80-an (66,7 %) az M4Sport televizids csatornat
valasztja a futamok megtekintésére, és ez az érték kiugroan magas a tobbi TV-csatornak kozott,

igy ezt a hipotézist elfogadom.

H3: A kitoltoknek tobbségének van legalabb egy F1-hez kapcsolodo ajandéktargya. — E

hipotézis vizsgalatahoz a ,, Van-e Onnek valamilyen Formal-hez kitheté reklamtargya?”
kérdés valaszait vizsgaltam meg. Ennek soran az adatok koziil egyesitettem azokat, amelyek a
kérdésre ,,/gen” valaszt tartalmaztak (itt 1ényegtelennek szamitott, hogy valakinek csak egy
ilyen targya van, vagy egy targya van, de szeretne még, vagy esetleg tobbje van, mivel meg
volt hatarozva a hipotézisben, hogy legalabb egy targy birtokosanak kell lennie a kitdltének) —
ennek értelmében 91 {6 (=67+13+11) valaszolta azt, hogy van legalabb egy ilyen targya. Mivel
ez a szam a kitolték 75,8 %-anak felel meg, ami joval magasabb annal az értéknél, amit a

targgyal nem rendelkezdket jeldli (29 6 — 24,2 %), igy ezt a hipotézist elfogadom.

H4: Azon Kkitoltok korében, akik rendelkeznek F1-hez kapcsolodo ajandéktarggval, a

legnépszeriibb termékcsoport valamilyen ruhazati termék. — E hipotézis vizsgaldsdhoz a
,Ha van ajandéktargya, milyen?” kérdésre adott valaszokat figyeltem meg. A 113,
ajandéktarggyal rendelkezd kito1td a ruhazati termékeket 61,9 %-ban (70 valasz) jelolte be, mig
a konyvek, magazinokat 47,8 % -ban (54 valasz) és a modelltargyakat 41,6 % -ban (47 valasz),
igy mivel a ruhazati termékek ardnya volt a legmagasabb, igy ezt a termék a leggyakoribb.

Ennek értelmében ezt a hipotézist elfogadom.
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H5: Az F1-hez kapcsolodé ajandéktargyakat leginkabb a F1 Store-bol (az F1 hivatalos

webaruhazabdl) rendelik a kitolték. — Ennek a hipotézisnek a megvizsgalasahoz a ,, Ha van,

milyen oldalrol, helyszinrol szerezte be a termék(ek)et?” kérdésre adott valaszokat vettem
alapul. A 113, targgyal rendelkez6 kitolto a kiilonféle boltokat (szurkol6i-, konyvesbolt, stb.)
13,3 %-ban (15 valasz), a Fansbrands magyar véltozatat 24,8 %-ban (28 {6), valamint az F1
hivatalos webaruhazat 25,7 %-ban (29 valasz) jelolte be. Mivel az F1 hivatalos webaruhéaza
,kapta” a legtobb jelolést, igy az bizonyult a legnépszeriibb ,,helyszinnek”, igy ezt a hipotézist

elfogadom.

H6: A Kkitoltok korében a legnépszeriibb kozosségi feliilet, ahol az F1 hivatalos oldalat

kovetik, a Facebook. — Ehhez a ,, Ha igen, milyen kozosségi feliileten koveti az F1 hivatalos

oldalat?” kérdés valaszait vizsgaltam meg. A 105 kitoltd koziil, aki kdveti a F1 hivatalos oldalat
barmelyik kozosségi feliileten, a YouTube-t dsszesen 66 {6t (62,9 %), az Instagramot dsszesen
75 valaszt (71,4 %) és a Facebookra 89 valaszt (84,8 %) adott, igy kijelenthetd, hogy a
legnépszeriibb kozosségi média-feliilet, ahol az F1 hivatalos oldalat kovetik a kitoltok az ez a

platform, igy ezt a hipotézist elfogadom.

H7: A kitoltok nem csak a kedvenc csapataikat kovetik a kozosségi oldalakon. — E hipotézis

vizsgalasahoz a , Kéveti-e a csapatokat a kozosségi oldalakon?” kérdésre adott valaszokat
figyeltem meg a ,,Nem” vélaszok kizarasaval. Az 0sszes csapatot a kitoltok 19,2 %-a (23 £0),
mig csak a kedvenceiket a kitoltok 18,3 %-a (22 £6) koveti. A legtobben a kedvenceiken kiviil
még par csapatot (48,3 % - 58 f0) kovetnek €s ez a , kategoria” értéke lett a legnagyobb, igy
kijelenthetd, hogy a kitoltdk a kedvenceik mellett mas csapatokat is kovetnek, nem csak Oket,

igy ezt a hipotézist elfogadom.

HS8: A kitoltok nem csak a kedvenc pilotaikat kovetik a kozosségi oldalakon. — Ennek a

hipotézisnek a vizsgélatahoz a ,, Kéveti-e a pilotakat a kozésségi oldalakon?” kérdésre adott
valaszokat vizsgaltam meg. A kitoltok 15 %-a (18 f0) az Osszes pilotat kdveti, csak a kedvenc
pilotajat/pildtait 15,8 % (19 £6). A kedvenc pilotajan/pildtain kiviill még par versenyzot
a valaszadok 50,8 %-a (61 f6) — mivel ez a legmagasabb értékii, igy megallapithato, hogy a

kitolték a kedvenc versenyzdiken kiviil mas pilotakat is, igy ezt a hipotézis elfogadom.
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10. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A sajat kutatds eredményei alapjan fény deriilt arra, hogy a kitoltok korében a sportaggal
kapcsolatos vélemények vegyesek — ezek befolyasoljak, hogy kovetik-e a futamokat és ha igen,
egy szezonban mennyit. A primer kutatasban azt is megszerettem volna tudni, hogy a kitoltok
hany szazaléka szeretné vagy megvasarolni az elsd F1-gyel kapcsolatos reklamtargyat, vagy
pedig tovabbiakat venni — mind a kett6 ,,vizsgalati szempont” magas értéket adott, igy
megallapithattam azt, hogy az ilyen targyak irdnti érdekl6dés nagy. A primer kutatds altal
megismert informaciok alapjan megallapithaté, hogy a kozdsségi média-platformok jo
szolgalatot tesznek mind a sportagnak, a csapatoknak és a pilotadknak is, hogy kozelebb
keriiljenek a rajongodikhoz. Ezt alatamasztja az is, hogy a sajat kutatas erre irdnyuld kérdései
magas aranyban hoztak harom platformot az ismertebb social media-feliiletek koziil, tehat
ezeken kovetik nagy szdmban a kit61tok a sportag hivatalos oldalat (Facebook) és a csapatokat
(Instagram). Véleményem szerint a diplomadolgozatban kdzolt kutatdsom eredményei ezeket a
Htényeket” kelloképpen igazoljak. Személyes tapasztalataim (sajat észrevételek és szintén
sportag-rajongd baratok véleménye) alapjan elmondhatd, hogy ezek a nézdi megitélések

hitelesek.

A sajat kvantitativ kutatas hipotéziseinek osszefoglalasa:

HIPOTEZIS ELFOGADOM/ELUTASITOM

H1: A kitoltok az osszes futamot figyelemmel .

. e Elutasitom
kovetik.
H2: A kitolték az M4Sport csatornan, televizion Elfosadom
keresztiil nézik legtobbszor a futamokat. g
H3: A kitoltéknek tobbségének van legalabb egy
F1-hez kapcsol6do ajandéktargya. Elfogadom
H4: A leggyakoribb F1-hez kapcsolodo Elfogadom

ajandéktargy valamilyen ruhazati termék.
HS: Az F1-hez kapcsolodé ajandéktargyakat
leginkabb a F1 Store-bdl (az F1 hivatalos Elfogadom
webaruhazabdl) rendelik a kitoltok.

H6: A kitoltok korében a legnépszeriibb kozosségi

feliilet, ahol az F1 hivatalos oldalat kovetik, a Elfogadom
Facebook.
H7: A kitolték nem csak a kedvenc csapataikat Elfogadom
kovetik a kozosségi oldalakon.
H8: A kitoltok nem csak a kedvenc pilotaikat
Elfogadom

kovetik a kozosségi oldalakon.
9. Tablazat: A kvantitativ kutatas hipotéziseinek dsszefoglalo tablazata (forrds: sajat kutatas alapjan, 2023)
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A dolgozatom soran a kovetkezoket sikertilt feltarnom:

- milyen médon kovetik nyomon a nézdk, szurkolok a futamhétvégék eseményeit (személyesen

vagy online);

- a szurkoldknak, nézéknek van-e barmiféle termékiik, targyuk, amely a sporthoz, a kedvenc
csapatukhoz ¢és/vagy versenyzojiikhoz kapcsolodik, vagy ha nincs, terveznek-e venni

ilyesmiket, é¢s mi(ke)t

- melyek a kozkedvelt oldalak, helyek, ahol a nézdk, szurkolok a sporthoz, a kedvenc
csapatukhoz ¢€s/vagy versenyzdjiilkhoz kapcsolddo termékeket, targyakat megrendelik,

megveszik

- a nézok, szurkolok, milyen kozosségi oldalakon kovetik a csapatokat, versenyzoket (csak a

kedvencet, vagy a tobbieket is)

Mindezeket megismerve a vizsgalat soran az Osszes elézetesen eltervezett célkitlizésemre

valaszt kaptam, igy a vizsgalatot eredményesnek itélem.

Javaslatok

A sajat  kutatdsomban felszinre hozott informéaciok szamomra f6ként a sportadg
sportmarketingjében észlelhetd ,,megoldandd™ feladatokat ,,generaltak”, amelyek orvoslasaval,

ugy vélem, jobba ¢és szurkolobaratta lehetne tenni a sportag ezen teriiletét.

Az F1-gyel kapcsolatos reklamtargyakra irdnyulo kérdéseknél észrevettem, hogy a mar megvett
€s vasarolni tervezett termékekre vonatkozoan vannak igen kozkedveltek a kitolték korében
(pl. ruhdzati termékek, modelltargyak), de vannak olyanok is, amelyek nem annyira keresettek
(pl. irodai eszkodzok, taskak, szurkoloi kellékek, konyhai eszkzok). Véleményem a ,,nem
kozkedvelt” termékeket esetleg egy 0j design-nal kellene elkésziteni, amely az iranta vald

érdeklddést jobban felkelti és igy a leendd vevot vasarlasra 6sztonzi.

A kozosségi médidban vald kovetés tekintetében szembetlind volt, hogy egyes feliileteken
(Facebook, Instagram) sokkal tobb szazalékban kovetik mind a sportdg hivatalos oldalat a
csapatokat, mig mas platformokon (X (volt Twitter)) pedig alacsony ez az érték (a masodik
legalacsonyabb szazalékkal rendelkez0 feliilet a sportag hivatalos TikTok oldala, a csapatoknal
pedig a hivatalos YouTube-csatorndk voltak). Meglatdsom, ha ezeket a kozdsségi média-

feliileteken (mind a sportag s mind csapatok hivatalos X (volt Twitter) oldal, a sportag TikTok-
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ja, a csapatok YouTube-oldala) a bejegyzéseiket, videodikat kdzzéteszik, majd keresztpromociot
alkalmazva rajtuk megosztasra keriilnek azokon a kozosségi platformokon keresztiil, amelyeket
nagy szazalékban kovetnek a szurkolok, a kovetdk igy latni fogjak, melyek azok a feliiletek,
amelyeken a sportag, a csapatok szintén jelen vannak, aktivak, ezaltal felkelhetd ezen feliiletek
irant az érdeklddés és ezaltal a kovetok szdma is ndvekedésnek indulhat. Egy masik,
kovetészam-noveld megoldas lehet az is, ha a népszeribb kozosségi oldalak ,,Névjegy”

részeében feltiintetik a kevésbé kovetett social media-feliiletek elérhetdségét is.

A rajongotabor, nézok tajékoztatasara, informalasara és csapati hirek megosztasara nagyszeru
lehetdséget biztosit a kozdsségi oldalak mellett az okostelefonokra telepithetd applikacio,
amelyen a felhasznal6 egy gyors regisztracio utan akar sajat profilt is készithet magéanak és akar
személyre is szabhat bizonyos dolgokat. A tiz csapat koziil minddssze haromnak (Ferrari,
McLaren, Williams) van ilyen alkalmazasa és igen miikodOképesnek itélem meg. Meglatasom
az, hogy ha a tobbi konstruktér is elkésziteni, kifejlesztené a sajatjat, akkor még

eredményesebben tudna elérni a rajongotaborat.

J1: Kevésbé vasarolt reklamtargyak uj design-nal vald elkészitése

J2: Keresztpromocio alkalmazasa az alacsony kovetészammal rendelkezé kozosségi
feliiletek posztjainak, videdinak megosztasara a kozkedvelt platformokon keresztiil,
valamint a magas kovetoszamu kozosségi oldalak ,,Névjegy” részében feltiintetni az

alacsonyabb kovetoszamu oldalak elérhetéségét

J3: Okostelefonokra letoltheté csapatapplikacio elkészitése
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11. OSSZEGZES

Az autésportok  kirdlykategoéridgjaban a  sportmarketinggel kiilonb6z6é  teriileteken
talalkozhatunk. A sportadg szerves részét képezi a sport, illetve a nem sport jellegli termékek
reklamozésa. A csapatok szponzori kapcsolatainak kdszonhetéen az egylittmikodések soran
tobb tiz- illetve szazmillids Osszegek birtokaba jutnak, amelyeket a versenyautok fejlesztésére
fordithatnak. Az évek soran megvaltozott a névado, valamint jelentds reklamfeliileteken hirdetd

szponzorok Osszetétele, szamtalan pénziigyi, technoldgiai és autdipari-, divatipari cég adja a

sportag szponzori vilagat.

A Liberty Media-val egyiitt 4j mddszerek lattak napvildgot a sportagban, annak érdekében,
hogy minél jobb mindségben szolgaljak ki a rajongokat a kdzvetitések alkalmaval, igy novelve
meg a fogyasztoi elégedettséget. De az 1j tulajdonosnak kdszonhetd az is, hogy a sportag és a
csapatok is megjelentek hivatalos oldalaikkal a kozosségi feliileteken, igy kialakitva szorosabb

kapcsolatot a rajongotaboraikkal.

Dolgozatom célja az volt, hogy megtudjam, hogy melyek az a ,,csatornak”, amelyeken
leginkabb kovetik a nézék a futamhétvégéket, valoban nagy-e az érdeklédés a Fl-hez
kapcsolodo reklamtargyak irant és ha igen, melyek azok a termékcsoportok, amelyeket
legtobbszor valasztanak egy vasarlas sordn, valamint azt, hogy a nézdk a sportdg és a csapatok
hivatalos oldalat kovetik-e a kozosségi médiafeliileteken és ha igen, melyek azok az oldalak,

amit a legtobben kdvetnek.

A sajat kutatds alkalmaval kvantitativ modszert alkalmaztam, az ehhez sziikséges kérddiv
elkészitése elott hipotéziseket allitottam fel, amelyeket a mddszer sordn kapott valaszok
elemzése utdn megvizsgaltam. Ezek alapjan elmondhatd, hogy a néz6k nem minden esetben
kovetik figyelemmel az 6sszes futamot. Ha igen, ezt leginkabb televizion keresztiil, az M4Sport
csatornan teszik. A kit6ltok nagy részének van legalabb egy F1-hez kapcsolddo reklamtargya,
és a leginkabb népszerti ilyen targy valamilyen ruhédzati termék. A kit6ltok nagy hanyada az F1
Store-bol, a F1 hivatalos webaruhazabdl rendelik meg. A sportag hivatalos oldalat a Facebook-
on kovetik a legtobben. A véalaszadok a kedvenc konstruktdrjiikdn és pilotaikon kiviil még mas

csapatokat és versenyzoket is kovetnek a kozosségi médiafeliileteken.

Javaslataim a kovetkezOk lennének. A kevésbé népszerii rekldmtargyak 0 design-nal torténd
»felruhdzasa” jobban felkelthetné az érdeklddést irantuk, ezaltal a vasarlokat arra lehetne
0sztonodzni, hogy vasaroljak ezeket a termékeket is. A kdzosségi médidban kihasznalhat6 lenne

a nagy kovetdszammal rendelkez6 feliiletek kozismertsége azaltal, hogy a keresztpromociot
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kihasznalva, itt megosztasra keriilne a kevésbé latogatott kozosségi feliileten 1évo hivatalos
oldal egyes bejegyzései, videdi. Masik megoldéas lehet, ha a népszerii kozosségi oldalak
»Névjegy” részein kozzéteszik a kevésbé kovetett platformok elérhetéségeit. Azon
csapatoknak, akiknek nincs okostelefonra letolthetd alkalmazédsa, ennek elkészitése,
kifejlesztése kifejezetten hasznos lenne a rajongotaborral valdé még szorosabb kapcsolat

kialakitasa érdekében.

A harom altalam vizsgalt sportmarketing-teriilet ezen ,kérdéseit” érdemes egy nagyobb
piackutatds keretében ismét ,vizsgalat” ald helyezni és az igy kapott eredményeknek
megfelelden a felmeriild problémadkat javitani. Ezzel nem csak azt segitenék, hogy a sportag
rajongo6i ugy érezhetik, ,,rajuk” szabnak bizonyos dolgokat (leginkabb a reklamtermékek és
nézoi élmény fokozasa tekintetében), hanem azt is, hogy a sportdg és a csapatok, pilotak
szeretnének kozelebb keriilni hozzajuk, szeretnének minél jobb kapcsolatot kialakitani veliik.
Ez altal még erdsebbé tehetd a nézdk bizalma és szeretete a sportadg és a csapatok, versenyzok

felé.

Ugy vélem, ez a kutatas (és a késSbbi, ugyanezen témaban folytatott vizsgalodasok) javaslatai,
kovetkeztetései egy  nagyszeri €és még  szorosabb  sportdg/csapat/versenyzo-
streamingszolgaltato-nézd/rajongd kapcsolatot tudna kialakitani, de az sem utolso, hogy a

kiilonbozd sportmarketing-tevékenységekben is segitséget nyljthat.
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13. MELLEKLETEK

1. szamu melléklet: felhasznalt kutatasi kérd6iv

Tisztelt Kitoltd!

Székely Boroka vagyok, a Budapesti Gazdasagi Egyetem Marketing Mesterszak végzds
hallgatdja.
Az alabbi kérd6iv a Forma-1-hez kapcsolodo ajandéktargyak vasarlasi szokasat és a kozosségi

média-feliiletek kovetését vizsgald diplomadolgozatomhoz késziilt.

A Kkitoltés mindossze 10-15 percet vesz igénybe, teljesen anonim, az eredményeket csak és

kizarolag diplomadolgozatom elvégzéséhez hasznalom fel.

ElGre is koszonom a kitoltést

Koveti-e rendszeresen az F1-et? (egy valaszos) (,,Szlir6kérdés”-jellegii)
- igen, az 6sszes futamot figyelemmel kovetem

- igen, de csak néhany futamot nézek meg

- régen kovettem, de mar nem

- nem

Amennyiben kdveti, miért? (tobb valaszlehetdség)

- a versenyek izgalma miatt - érdekel a csapatok stratégidja
- a kedvenc versenyzOm miatt - nem kovetem
- a kedvenc csapatom miatt - egyéb

- a technoldgiai innovaciok miatt
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Amennyiben kdveti, milyen modon és gyakorisdggal nézi a futamhétvégeket? (egy
valaszlehetdség soronként)

majdnem

soha | ritkdn | néha | gyakran mindig mindig

személyesen a helyszinen

¢16 adast TV-ben (M4 Sport)

¢16 adast F1 TV-n keresztul

eld adast TV-ben (mashol)

¢10 adast interneten (M4 Sport)

¢16 adést interneten (Sky Sport)

¢16 adést interneten (Sportl)

¢10 adast interneten (mashol)

¢16 adést M4Sport applikacion

a futamismétléseket nézem meg

utdlag interneten nézem meg

Amennyiben nem, miért? (tobb valaszlehetdség)

- véleményem szerint elvesztette a régi fényét - a gyOztes konstruktér miatt

- az 1j szabalyok bevezetése miatt - nem nyilik mér r4 lehetéségem
- az 1j autok miatt - egyéb

- a vilagbajnok személye miatt

Van-e Onnek valamilyen Forma 1-hez kotheté reklamtirgya? (egy vilaszlehetdség)
- igen, tobb ilyen tdrgyam is van

- igen, egy ilyen targyam van, de szeretnék még vasarolni

- igen, egy ilyen targyam van

- nincs ilyen targyam, de szeretnék egyet

- nincs ilyen targyam, de szeretnék majd tobbet is

- nincs ilyen targyam és nem is tervezek venni

Amennyiben van, milyen? (tbb vélaszlehetdség)

- ruhézati termék (pol16, ing, puldver, mellény, dzseki, zokni, cipd, nadrag, (baseball-)sapka,
sal, stb.)

- taskak (hatizsak, sporttaska, ndi taska, oldaltaska, ovtaska, laptop taska, stb.)

- kiegészitok (karkotdk, pénztarca, kulcstarto, kartyatartd, esernyd, telefontok, stb.)
- konyhai eszk6zok (bogre, pohar, palack, termosz, stb.)

- irodai eszkozok (jegyzettomb, toll, stb.)

- modelltargyak (modellautd, modellsisak, stb.)

- szurkoléi kellékek (szurkoldi zaszl6, szurkoloi sal, stb.)

- Fl-es kértya (versenyzdi-/sportkartya, belépokartya, stb.)

- kdnyvek, magazinok

- nincs ilyen targyam

- még nincs ilyen targyam

- egyéb
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Ha van, milyen oldalrél, helyszinrdl szerezte be a termék(ek)et? (t6bb valaszlehetdség)
- F1 Store (a F1 hivatalos webaruhéza)

- Csapat/pilota hivatalos oldalarol/webaruhazabol

- Fansbrands (kiilfoldi valtozat)

- Fansbrands (magyar valtozat)

- formula.hu

- Fuel for Fans

- GPShop

- Egyéb online webaruhazak (EBay, AliExpress, Amazon stb.)
- Szurkol6i bolt, modell-, konyvesbolt, 0ijsagos, stb.

- Futamhelyszinen vésaroltam

- Hasznaltan vettem (Facebook Marketplace, Vatera, stb.)

- Csinaltattam

- Ajandékba kaptam

- Nincs ilyen tdrgyam

- Még nincs ilyen tdrgyam

- egyéb

Amennyiben tervez venni, mit? (t6bb valaszlehetdség)

- ruhazati termék (polo, ing, pulover, mellény, dzseki, zokni, cipd, nadrag, (baseball-)sapka,
sal, stb.)

- taskak (hatizsak, sporttaska, ndi taska, oldaltaska, dvtaska, laptop taska, stb.)

- kiegésziték (karkotdk, pénztarca, kulcstarto, kartyatartd, esernyd, telefontok, stb.)
- konyhai eszk6zok (bogre, pohdr, palack, termosz, stb.)

- irodai eszk6zok (jegyzettomb, toll, stb.)

- modelltargyak (modellauto, modellsisak, stb.)

- szurkoléi kellékek (szurkoldi zaszl6, szurkoloi sal, stb.)

- F1-es kartya (versenyzdi-/sportkartya, belépdkartya, stb.)

- kdnyvek, magazinok

- nem tervezek venni
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Koveti-e barmelyik kozosségi oldalon az F1 hivatalos oldalat? (egy valaszlehetdség)
- igen
- nem

Ha igen, milyen kozosségi feliileten koveti az F1 hivatalos oldalat? (racs, egy sorban egy
valaszlehetdség)

Igen Nem

Facebook

Instagram

X (volt Twitter)

YouTube

TikTok

Koveti-e a csapatokat a kdzosségi oldalakon? (egy valaszlehetdség)
- igen, de csak a kedvenc csapatomét

- igen, a kedvencemen kiviil még parat

- igen, az Osszeset

- nem

Ha tobb csapatot is kdvet a kedvencén kiviil, kiket és hol? (jelolonégyzetracs (t6bb lehetdség
egy sorban)

Facebook | Instagram | Twitter | TikTok | YouTube | nem kdvetem

Mercedes
Ferrari
McLaren
Red Bull
Alpine
AlphaTauri
Aston Martin
Alfa Romeo
Williams
Haas

Koveti-e a pilotakat a kzdsségi oldalakon? (egy valaszlehetdség)
- igen, de csak a kedvencem pilota(i)mat

- igen, a kedvenceme(i)n kiviil még parat

- igen, az Osszeset

- nem
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Szocio-demografiai kérdések

Mi az On neme?
-ndé
- férfi

Mi az On életkora?

- 18 év alatt - 46-55

- 18-25 - 56-65
-26-35 - 65 év feletti
-36-45

Mi az On leemagasabb iskolai véozettsége?

- alapfoku végzettség - fels6oktatasi szakképzés
- kozépfoka végzettség - felséfoku végzettség
- OKJ-s szakma

Mi az On foglalkozasa?
- didk - inaktiv
- dolgozo - nyugdijas

Milyen telepiilésen lakik On?
- a fovarosban

- varosban

- kdzségben, faluban

Mennyi az On atlagos havi jovedelme?

- 100 E Ft alatti -250-300 E Ft

-100 - 150 E Ft - 300 E Ft feletti

- 150 - 200 E Ft - nem szeretnék valaszolni
-200-250 E Ft
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