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. Bevezeto

A szakdolgozat témdja a viking Orokségturizmus jelen helyzete. Azért
vélasztottam ezt a témakort, mert mindig is érdekelt a torténelem és az Eszak-
eurdpai orszagok kulturaja, valamit turisztikai szempontbol is igencsak attraktivnak
talalom Skandinavia teriiletét. A szubjektiv indittatds mellet természetesen
megjelenik a téma aktualitasa is, mely a rohamosan fejlodd, globalizalodd vilag
idegenforgalomra mért tarsadalmi és gazdasagi hatasa. Ez kicsticsosodik az egyének
identitas kutatasaban, mely meghatarozza a személyt és valamilyen szinten egyedivé
teszi azt. igy az eurépai torténelemre nagy hatassal 1év6 vikingek életvitele, és az
utokorra hagyott 6rokségei a kelld hozzéaértéssel, és élménydus kozvetitéssel kivalo
helyet foglalhat el az 6rokségturizmusban. A viking attrakciokat 6sszefogd szervezet
a Destination Viking Association, egy kulturalis tematikus Ut, amely igyekszik a
vonzerdket koordindlni és fejleszteni, valamit a nemzetk6zi szintéren is bemutatni
azokat. Javarészt a DVA munkajat és a vele partneri kapcsolatba 1évo
latvanyossagok képezik a kinalatot, és igy a dolgozatban is tobbnyire ezek keriilnek
prezentalasra. A viking hagyaték szamos formaban és helyen megtaldlhaté az oreg
kontinensen, mi tobb Amerika teriiletén is, hiszen a vikingek voltak az elsd
népcsoport, mely 4 foldrészen is meg tudta vetni a labat. A dolgozat koncepcidja
szerint, imazsformald szerepkort kivan betdlteni, miszerint a viking kor megitélése
rehabilitaciot kivan. Tobb jelentds eredmény fliz6dik a neviikkhoz, melyek mellett
nem lehet elhaladni, az iras azt is vizsgalja vajon ennek megfelelden rendezkednek-e
be a tematikus vonzerdk. Az élménykozpontisadg koré egyre inkdbb centralizalodo
turizmus, valamiféle Ujdonsagot szeretne mindig bemutatni a latogatoknak,
legalabbis ez lenne a célja. A turistdk tobbnyire a trendeknek megfeleld modernitast
keresik az idegenforgalomban valo részvételkor is. Az 6rokségturizmus tehat azért
specialis, mivel a torténelem egy szegmensét kell bemutatnia tigy, hogy az mindig
megfeleljen a trendeknek, tendencidknak. Felmeriilhet, hogy vajon mennyire van
lehetdség a megujulni, és korszeriibb formaban bemutatni a hagyatékokat, melyek
maguk jO esetben nem valtoznak, és autentikussaguk alapvetd kovetelmény. Nem
egyszeriien meghatarozhat6 a valasz, Gsszetett kutatast igényel, de egyértelmi, hogy

nincs konnyll helyzetben egy torténelmi kor bemutatasat végzd vonzerd, hiszen



mondanival6jabol és hitelességébdl nem veszithet, de mégis mindenképpen wjat kell

produkalni, hogy szignifikans érdeklodés legyen iranta.

|.1. Hipotézisek

A viking hagyaték alkalmas jelentds nemzetkozi keresletet vonzasara.

Ez a hipotézis az eredmények tekintetében is szubjektiv valamilyen szinten,
hiszen a ,,jelentés” kifejezés onmagaban mar egy olyan fogalom, amit minden ember
masként ¢l meg. Feltételezhetd, hogy a viking Ordkségturizmus képes nemzetkozi
viszonylatban is érvényesiilni, mivel egy nemzetkozileg nagyon sok helyen jelenlévo
kor hagyatékairdl van sz6, €s nem mellesleg nem egyetlen orszag torténelmérdl. EQy
skandinév, ha érdekli a kultirdjanak ez a szegmense, akkor szamos orszag teriiletén

kutathatja ennek rejtelmeit.
A viking attrakciok képesek 6nallo vonzerékként érvényesiilni.

Igen jelentds egy attrakcional, hogy milyen szerepet tolt be adott teriileten,
mert ehhez mérten kell gazdalkodnia és marketingtevékenységét is végeznie. Az a
gondolat meriilhet fel az emberben, hogy a viking kor Eszak-Eurdpaban volt annyira

meghatarozo, hogy elég legyen egyediili vonzerdként is megallnia a helyét.



Il. Szakirodalmi attekintés

A szakdolgozat torzsét minden esetben egy szekunder kutatdsi modszer, a
szakirodalmi attekintés kell, hogy alkossa. A dolgozatom ennek megfelelden épiil
fel, hiszen az esetek nagy tobbségében a szakma elismert tagjai részben mar

feldolgoztak a kérdéskort, melyet egy diplomamunka taglalni kivan.

A viking 6rokségek turisztikai kihasznaltsdganak, illetve helyzetének eddigi
elemzései azonban még bdven nyujtanak lehetdséget a tovabbi feldolgozésra, hiszen
relative csekély mennyiségli publikdcido jelent meg, ami a téma kifejezetten
idegenforgalmi vonulataval foglalkozik. A szakirodalmi attekintés soran az elérhetd
konyveket, cikkeket és utikonyveket is tanulmanyoztam, konkrétan a viking
orokségekre és a kulturalis és tematikus utvonalakra fokuszalva, melynek alapja és
legfobb sarokkdve a Halewood és Hannam altal irt Viking Heritage Tourism volt. A
témat tekintve ez a legkifinomultabb tanulmany és nagy nyomast gyakorolt az esszé
gerincére és iranyara. A nyomtatott szakmai kiadvanyokon kiviil, elengedhetetlen
volt belevenni a mésodlagos kutatasi modszerbe az internet adta lehetdségeket is,
mely véleményem szerint a modern kor velejardja. Természetesen a vilaghalon
fellelhetd informaciok hitelessége miatt torekedtem a hivatalos oldalak hasznalatara,
ilyenek példanak okaért a Destination Viking Association tematikus Ut weblapjanak
informacioi és az egyes viking vonzerdket mikodtetd vallalkozasok hivatalos
oldalai. Az irott forrasok dont6 tobbsége angol nyelvii, hiszen a dolgozatom témaja
nemzetkozi kiterjedésti, am Magyarorszagot kevéssé érintd, hiszen a Karpat-
medence azon kevés helyek egyike, amire a viking kor nem gyakorolt kozvetlen

hatést.
I1.1. Fogalmi meghatarozasok

11.1.1. Turizmus

A turizmus a szolgaltatdsi szektor egyik meghataroz6 dgazata. Nagy

multiplikator hatés jellemzi mivel a kdzvetleniil ebben elkoltott pénzmennyiség nagy



részEt a turisztikai egységek visszaforgatjak a gazdasagba, igy eljut mas agazatokba
tartozo vallalkozasokhoz, mindig Gj jovedelmet generalva. Az idegenforgalom joléti
agazat, igy a diszkrecionalis jovedelem megléte esszencidlis az agazat
szempontjabol, minél magasabb a szabadon felhasznalhat6 jovedelem, anndl inkabb

jellemz0 az utazas iranti kereslet felélénkiilése. (http://moodle.kodolanyi.hu/)

A turizmus olyan utazéasokat jelent 0sszefoglald néven, melyeket a személyek
szabad akaratb6l, nem a permanens lakd- vagy munkahelyiik felé iranyzottan
végeznek. Kitétel ezen feliil, hogy nem lehet az utazas motivacidja a desztinacidban
val6 letelepedés €és munkavallalds, ha turizmusr6l beszéliink, tovabba minden
ezekhez a motivaciokhoz kothetd igény és sziikséglet kielégitéséhez vasarolt
szolgaltatisok sem novelik a turizmus teljesitményét. Igy egyenesen kovetkeztethetd
a megallapitas, hogy azok a szolgaltatdsok, amik a turisztikai jellegii utazasok el6tt
(példaul: sator), kozben (példaul: szuvenirek vasarlasa) és utan (példaul a régi tipusu
fényképezogépeknél az utazas alatt készitett képek eléhivasa) vesznek igényben, mar

befolyasolja, noveli a turizmust. (WTO. 1989)

A turisztikai utazasokat tobb csoportositas szerint lehet kezelni, fontosabb
csoportositasai példaul az utazast generald ok, ami lehet szabadidds vagy hivatasos.
A szabadidds utazasok alatt példaul a csalad- és baratlatogatast, az tudiilést, az
egészségmegoOrzést érthetjiik, és a dolgozat témajat tekintve fontos megjegyezni a
kulturalis turisztikai hajtoer6t is, de szamos tovabbi szabadidds turisztikai altipus
létezik. A hivatasos turizmus egyes elemei példaul az incentive utak, a konferencia
turizmus, a kiallitasokon val6 részvétel hivatasos célbol, de idesorolhatok a szakmai-
kiranduldsok (tanulmanyi utak), melyek példaul elterjedtek az utazasi irodai
szakmaban, hogy a dolgozdk megismerjék az egyes népszeri helyeket ¢és

hitelesebben tudjak ajanlani az utazok6zonségnek. (WTO. 1989)

Tekinthetéek az utazasok egy adott orszag szemszogébdl, hogy kiutaztatasrol
vagy beutaztatasrol van szd, melyeket egyiittesen nemzetkozi turizmusnak neveznek
¢s szintén fontos eleme a turizmus iparagnak a belfoldi turizmus is. Magyarorszagon
a hét tervezési-statisztikai régio koziil is csak egyetlen, Budapest- Kozép- Dunavidék
régid volt olyan teriilet, ahol a vendégéjszakdk megoszlasat tekintve a kiilfoldi

vendégéjszakdk aranya fel¢ billent a mérleg. Ehhez a csoportositishoz szorosan


http://moodle.kodolanyi.hu/

kapcsolhatdé az aktiv illetve passziv turizmus fogalma, melynél az a
megkiilonboztetés, hogy egy adott teriilet szemszogébodl nézve az elsé esetben az
odalatogato turistdk utazasaibol tevédik Ossze, mig a masodik esetben az adott
teriiletr6l id6legesen elutazd személyek Uutjai jelentik a passziv turisztikai

koriilményt. (http://www.ksh.hu/, WTO. 1989)

Az egyes turisztikai utakat bizhatjdk erre specializalddott vallalkozésokra,
mint az utazasi irodak, ez esetben lehet beszélni szervezett turizmusrdl, bar a
tendencidk arra mutatnak, hogy ennek ellenparja a nem szervezett turizmus kezd
elétérbe helyezddni, ahol az utasok Onalloan allitjak Gssze az utazashoz sziikséges

szolgaltatasokat és kiilsé segitség nélkiil vételezik meg azokat. (WTO. 1989)

Klasszikus értelemben azokat az utazokat nevezik turistanak, kik turisztikai
céllal indulnak 0Otra és tobb mint 24 orat toltenek el az adott desztindcidban, de
nagyon jelentds, foleg a belfoldi turizmusban, a minddsszesen egy napra latogatok
aranya, ezeket nevezik kirdnduldknak, akik nem toltenek el ¢éjszakat a célorszag
teriiletén. Magyarorszag turizmusara példaul igen jellemz6 a tranzit jelleg, melyet
foldrajzi elhelyezkedése eredményez, az igy az orszagon athaladokat pedig
kozismerten atutazonak nevezik, kik szintén 24 oran beliil tdvoznak az orszagbol
¢jszakdzas nélkiil, de nem azonos orszagba tavoznak, amelybdl atlépték a hatart.

(WTO. 1989)

11.1.2. Orokség

Az 0rokség a multat reprezentélja a jelenben. Az 6rokség sz6 maga egy olyan
fogalom amely, egy elmult idokbdl szarmazd érték és érdemesnek talaltatott arra,
hogy megdrizzék a jové generdcidnak. Mig az Orokség kifejezésnek tobb
megkozelitése lehet és tobb szempontbdl vizsgalhatd, a turizmus szemszogébol
leginkabb a ,.k6z0s orokségek” hordoznak magukban valodi értéket. Nagyon fontos
jellemzdje az 6rokségeknek, hogy adott kozosség szdmara identitasérzetet keltenek,
¢s igy pozitiv hatéast fejtenek ki azzal, hogy a rohamosan fejlédd vilagban, ahol a
globalizaci6 teret hodit, valamilyen forméban megdrzik az egyes kultarak értékeit €s
megprobaljak bemutatni azokat. Tovabb bontva az 6rokség fogalmat, eljuthatunk
oda, hogy természeti vagy kulturalis 6rokségrdl van szo, a viking drokségek esetében

természetesen itt a kulturalis, ember alkotta orokségek jatszanak szerepet. Egy


http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/regiok/pecsturisztreg.pdf

tovabbi csoportositds lehet a megfoghatd és megfoghatatlan hagyatékok, ebben az
esetben mar nem kijelenthetd, hogy a viking 6rokségturizmus attrakcioi csak egyik,
vagy masik csoportba tartoznak, hiszen nagyon fontos vonulata ennek a turizmus
fajtanak, hogy bemutassa az életmddot, amit a kor emberei az adott teriileten
folytattak. Egy adott kor bemutatasdhoz sokszor lehet szlikség targyi elemekre vagy
korhli ¢épitményekre, melyek természetesen a tapinthatd részét képezik a
bemutatonak, de a legfobb eleme egy életvitel bemutatasanak mégiscsak az emberek

altal felelevenitett szokasokban nyilvanul meg igazan. (Puczko L. és RATz T. 2000)

11.1.3. Orokségturizmus

Relative 1j jelenség a turizmuson beliil annak ellenére, hogy mar igen régota
érdekli az embereket az orokségek felkeresése, igy példaul valamilyen formaban a
klasszikus zarandok wutak is tekinthetdek Orokségturizmusnak, de jelentds
konjunktira pusztan az elmult hetven évben tapasztalhat6. Lényege, hogy az 6rokség
generalja a motivaciot az adott teriilet meglatogatasahoz. Ez a kifejezés sem teljesen
pontosan meghatarozhatd, de a dolgozat szamara kozponti témakdrként szolgald
viking Orokségturizmus esetében kijelenthetd, hogy az Orokségturizmus ¢és a
kulturdlis turizmus szoros kapcsolatban allnak. A turizmus rohamosan fejlédo
iparag, emiatt elkeriilhetetlen az 6rokségturizmus fejlédése is, mely mar sok esetben
tulnyualik a pusztdn mazeumi kiallitdsokon és az élménykdzpontusag keriil eldtérbe
az interaktivitason keresztiil. Tobb esetben megfigyelhetd, hogy a vonzerékhoz
kothetd népcsoportokrdl, vagy magahoz a vonzerdkrdl, tévhit rajzolodott ki a
koztudatban, ez lehet maganak az attrakcionak egy vonzerénoveld faktora, st sok
esetben az is, de mindenféleképpen hangsulyt kell fektetni az igazsagra, hogy az
odalatogatok hiteles és valos képet kapjanak az utazas végén. Erre talan nincs is jobb
példa, mint a vikingek kisarkitott és eltilzottan barbar életmddjanak helyes

megvilagitasa. (Puczko L. és RATz T. 2000)

11.1.4. Tematikus utak

A tematikus utak, Ugynevezett linedris attrakciok, melyek tobb azonos
tematikaji vonzerd kot dssze. Lehetdség van ra, hogy szerevezettebb formaban, az ut
mentén haladva a latogatok tobb féle interpreticids moddszer segitségével

megismerhessék a téma sajatossagait. Szamos attrakcid fajtat lehet igy integralni egy



utban kezdve a muzeumoktodl, egészen a tematikusparkokon at a fesztivalokig. Az
ilyen tematikus utak a mindségi turizmust probaljdk meg eldtérbe helyezni,
Osszefogasra késztetik az egy témaba tartozé latvanyossagokat és az
egylttmiikodésiik  kovetkeztében magasabb mindségli  ismeretatadasra  és
szorakoztatasra van lehetdség. Azt meg kell jegyezni, hogy valdjaban, hogy akkor
lehet besz€élni egy tematikus ut valés megismerésérdl, ha az ut minden pontjat
végigjarta a turista, am példaul, ha egy olyan szertedgaz6 utrél beszéliink, mint a
viking tematikus Gt, ami szamos orszag tobb pontjan elterjedve szolgal latnivalokkal,
akkor igen nehéz ennek az Ut definici6 szerinti meglatogatasara torekedni. Tobbféle
kategoria szerint lehet ezeket az utakat besorolni, taldn a hdrom legkézenfekvobb
csoportositas, az a foldrajzi lefedettség, a valasztott téma valamint a
valasztott/javasolt kozlekedési mod, és természetesen maganak a prezentalasnak a
moédja. Az el6z6 gondolathoz kapcsolodéan meg is lehet vizsgélni az elsé szempont
szerint, az egyes utakat foldrajzi lefedettség szempontjabol. Lehetnek lokalisak, azaz
egy telepiilésen beliili utak, regionalis utak, melyeket a mar emlitett moédon nehéz
pontosan definialni, mivel tobb mddon is lehet tekinteni a regionalitast, tovabba
lehetnek orszagos utak, ilyen példanak okaért a ,kéktura” és végiil pedig lehet
internacionalis, mint maga a viking tematikus Ut. A tematika alapu besorolds igen
egyértelmil, de anndl szélesebb a skaldja, igy rengeteg verzidja létezik a témaknak,
mégis formuldjukat tekintve azért lehet némi rendszert alkotni. A természeti
adottsdgokat bemutatd Gtvonalak, a zarandok utak, a miivészeti tematikdba sorolhato,
a torténelmi valamint a specidlis érdeklédést kielégitd utvonalak. A harmadik
csoportositas a kozlekedési maod altali besorolds, itt mar igen széles skéldja van az
opcidknak, tekintve az elsé pontot, hogy nem Iényegtelen a tavolsag, melyet meg
kell tenniink két vonzerd kozott. Manapsdg mar a bevett kozlekedési modszerek
mellett, feltint példaul a lovas vagy az iivegfenekli hajokkal valo helyvaltoztatas
melyek mind hozzajarulnak vagy elengedhetetlen részei a teljes élmény atélésének.

(Puczko L. és RATZ T. 2000)

11.1.5. Tematikusparkok

Kitalaloik az amerikaiak, az els6 tematikusparkot 1955-ben alkottak meg, ez a
mara mar mindenki altal ismert Disneyland, melynek egyértelmii 6sztonzésére épiilt

meg a Disney Parizs, ami kijelenthetd, hogy az eurdpai érdeklddés inditdbmotorja volt
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a tematikusparkok felé. Ez a tipusa a parkoknak abban tér el az ,,egyszeri” szabadidd
parkoktol, hogy itt a puszta szorakoztatason kiviil, egy specialis, determinalt téma
kapcsan lett kialakitva a létesitmény és komplex élményt nyujt az odalatogatoknak.
A teljes kori ¢élményt, tobbek kozott az adott témahoz kothetd gasztrondmiai
sajatossagok bemutatasnak és izeinek megismertetésének, valamint a tematikus
szuvenir targyak arusitdsanak segitségével teljesithetik be. Jellemzdjiik, hogy a
belépddij befizetése utdn a parkon beliili attrakciok meglatogatdsa mar nem jar
tovabbi koltségekkel és ezt parositva a biztonsagos kornyezettel és a kiilonféle
interpretacios eszkozokkel, nyujt a park komplex élményt és biztosit gondtalan
szorakozast az odalatogatoknak. Mivel szamtalan tematika szerint lehet egy parkot
megépiteni, ezért alkotoelemei és felszerelései, szolgaltatasi kiilonbozhetnek, de
mégis van néhany tipikus elem melyet nem kiilonbdznek. Ezek az elemek példaul,
hogy bel- és kiiltéri latvanyossagokkal egyarant rendelkeznek, a mar emlitett
dijfizetési rendszerben hasonloak, szolgéltatasoknak pedig széles valasztéka lelhetd
fel a kozelében, melyek lehetévé teszik a latogatok akar tobbnapos maradéasat. Az
ugynevezett ,ride-ok” is manapsag alapkovei egy tematikusparkoknak, minek
jelentése, hogy valamilyen kozlekedési eszkozon, vagy akar allaton vald utazas
kozben ismerkedhet a latogatd a park sajatossagaival (PUCZKO L. és RATz, T. 2000).
A széles skalaju és folyamatosan valtozé igényekhez alkalmazkod6 berendezések és
bemutatd6 modszerek teremtik meg a téma szines, minden korosztaly szamara minél

érthetébb interpretaciot.

11.2. Torténelmi és altalanos attekintés

A viking kifejezés eredetének tobb verzidja létezik, melyekben valdban
talalhatunk logikat, ha a vikingekkel kapcsolatos ismeretekre hagyatkozunk. Az elsd
opcid a ,,vig” kifejezés, ami harcot, vagy a masodik a ,,vik” sz6, mely pedig 6blot
jelent. Jelenlétiik, mint vikingek a kései 8. szazadtol a 11. szdzad végéig volt
¢észlelhetd. Alapvetden a mai Norvégia, Déania és Svédorszag teriiletérdl szarmaztak,
mint észak-german népek, de nagyon fontos hozzatenni, hogy a vikingek sosem
alkottak egy egységes birodalmat, hanem sz6 9sszefoglaloneve az embereknek, akik
ezen orszagok teriiletén, e haromszaz éven at éltek. Tobb elnevezéssel is lehet
talalkozni, ami a vikingekre utal, ilyen a ,,Norsemen”, ahogyan a t6liik nyugatra

1évok nevezték Oket, utalva arra a tényre, hogy északrdl jottek. A Bizanci
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Birodalomban a ,,Barbar” jelzdével illették dket, melynek jelentése magaban hordozta
azt, hogy tobb nép mellett 6k nem a Birodalomhoz tartoztak, tovabba keleten pedig a
»Rus” vagy ,,Varég” kifejezést hasznaltak rajuk, mely utobbit foleg a svéd vikingek
elnevezéseként ismernek. (SCHOFIELD, T. A. 2002, MOLNAR O. 2005, NEMETH A.
2001)

Az alapvetd feltételezés a vikingekrdl, hogy szexista, vérszomjas, fosztogatod
népség, akik felégették Europat és minddssze pusztulast hagytak maguk mogott. Ez
az angolszasz eredetli sztereotipia terjedt el széleskoriien, koszonhetden példaul a
hires Kirk Douglas filmnek ,,The Vikings”, vagy a ,,R6de Orm”, (Hosszi Hajo) cimi
regénynek, Frans Bengtsson tollabol, de megemlithetd a ,,Hagar the Horrible” cimi
képregény sorozat, ami szintén ezt a képet festette le a viking életvitelrdl. Manapsag
is tobb film és sorozat dolgozza fel a vikingek legendait és torténeteit, mint példaul a
»Thor” trilogia, mely a vikingek és german népek vallaskulturajat vegyiti a modern
korral, sajatsagos moédon. Masrészt viszont késziilt egy sorozat ,,Vikings” néven, ami
kismértékben hitelesebb, jobb képet ad a vikingekrdl, bar itt is kiemelkedd szerepe
van az erdszakos vonulatnak, mégis bemutatja azt az életmodot, ahogy a forrdsok
alapjan a viking mindennapokra lehet kovetkeztetni. (HALEwWoOD, C. and HANNAM,
K. 2001)

A vikingek igazi utazok, felfedezdk voltak, természetesen nem turisztikai céllal
utaztak, de mindenféleképpen hajtotta dket a kalandvagy, mivel a kortars népekre
nem jellemzd moddon olyan helyekre is elutaztak, melyek végén nem tudtdk varja-e
Oket szarazfold. F6 motivacidjuk az utazésra a zord lakokoriilmények és a novekvd
népesség voltak, ez sarkallta 6ket arra, hogy terliletet hoditsanak €s zsakmanyt
szerezzenek. Egyértelmiien a hajos kozlekedésben jeleskedtek, azon beliil is a nyilt
vizi hajoézasban, igy jutottak el olyan helyekre, melyeket eldttiik eurdpai ember
sosem kozelitett meg. A legfontosabb foldrajzi felfedezéseik Izland (i.sz. §870),
Gronland (i.sz. 985) és természetesen az amerikai kontinens elsé érintése
Kanadaban, Uj—Fundlandnél, aminek a vikingek ,,Vinland” nevet adtdk, utalva a
sz6l6termd vidékre, de meg kell emliteni a Shetland-szigeteket, az Orkney-szigeteket
¢s a Feroer-szigeteket is. Ezek a felfedezések mar Onmagukban sem
elhanyagolhatéak, de ezen feliil nagy hatast gyakoroltak majdnemhogy egész

Eurdpara, Oroszorszagtél a Foldkozi-tengerig. Az esetek egy részében
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megtelepedtek a teriileteken, (példaul a Normannok Franciaorszagban), de

gyakrabban inkabb csak portyazni jartak a foldrész egyes szegleteiben. (SCHOFIELD,
T.A.2002)

A vikingek a mindennapokban, amikor nem a vilagszerte rettegett portyaikat
folytattdk, otthon farmer életet éltek rendezett tarsadalomban. Ez a foldmiveld és
szabalybetartd kozeg nem igazan kotdédik a vikingekhez, ha a laikus ember
belegondol, pedig egyértelmii allaspontja ez a szakembereknek, hogy tulajdonképpen
a foldgazdalkodasbol, horgaszatbol, vadaszatbol és nagyon fontos, hogy
kereskedésbdl tartottak fent magukat. Hazaikat leginkabb egy fejére forditott hajohoz
lehetne hasonlitani, melyek tobbségében fabol késziiltek, igy a torténelem soran ezek
elkorhadtak, semmivé lettek, ez az oka annak, hogy nagyon kevés eredeti épitmény
maradt fent az utokor szdmara, és inkabb rekonstrukcid forméjaban lathatjuk ezeket
az épiileteket. Kézmiives tehetségiik nagysagara szamos fennmaradt emlék szolgal,
leghiresebbek a rina kovek, melyek faragott sziklakat jelentenek, foképpen olyan
célbol késziiltek, hogy megorokitsék a nagy harcosok hdstetteit, a legpopularisabb
ilyen emlék az UNESCO 4altal vilagorokségi helyszinnek is vdlasztott Jelling
ranakovei. Emellett amulettek, szerszamok és sokféle régészeti lelet tantuskodik a
viking kézmiivességrél. Mind a kézmiivességiikre, az épitészeti stilusukra és
hajokészitd technikdjukra nagyon jellemzd a tény, hogy kivalé6 modon alkalmaztik a
kornyezet adta alapanyagokat, még ha ezek igen csekély lehetdségeket biztositottak

is. (MOLNAR O. 2005, SCHOFIELD, T. A. 2002).

A szamos helyen megjelend vikingek nagyban eldsegitették a véarosiasodas
kialakulasat Eurdpaban, frorszagban példaul a felbukkanasuk elStt nem is igazan
beszélhetiink varosrol, s6t Dublin megalapitasa is a norvég vikingeknek koszonheto.
Osszességében elmondhato, hogy Nagy-Britannia teriiletét érte, a mar europaiak 4ltal
akkor is lakott teriiletek koziil a legnagyobb hatids a vikingek részérdl, nem is
véletlen ezért, hogy ott nagyon is fejlett és magas szinten van kidolgozva a viking
Orokség bemutatasdnak stratégidja, nagyon jO példa erre a Jorvik Viking
Orokségkdzpont, York varosiban. Az angoloknal a legérzékelhetébb hatast, a
nyelven keresztiil lehet megfigyelni, mivel rengeteg ma 1étezé angol sz6 az ott €t
vikingektdl szarazik, ilyen példanak okéért az ,.egg”- tojas, ,,sky”- €g, ezen kiviil

tobb varos mai neve is a viking kor maradvanyanak eredménye, erre példa a
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Yorkshire-ben talalhatdé Aismunderby, ami valaha ,,Aismund farmjat” jelentette.
(ScHoFlELD, T. A. 2002, NeMETH A. 2001, https://www.youtube.com/,

https://oenach.files.wordpress.com/)

Talan szintén kevéssé ismert tény, hogy a vikingeknek nagyon nagy szerepe
van a mai parlamentaris rendszerek kialakulasaban. Az , Althing” jelentése,
»Parlament” vagy ,,gyiilekez0 mez6”, az Izlandon megtelepedett vikingek altal
alapitott elsO, a vilagon 1étez6 parlamentnek tekinthetd intézmény. Ezt a dontéshozo
szervet i. sz. 930-ban alapitottak meg egy olyan viking tarsadalom altal elterjedt
rendszerre alapozva melyet még Skandindviabol vettek at az odaérkezd telepesek,
ezt hivtak Thing-eknek. A ,, Thing” rendszer helyi, vagy teriileti dontésekben volt
hatalyos, és mint elébb emlitésre kertilt, erre a rendszerre alapozva formaltak meg a
vikingek az Althing-et, mely évente hivta gyiilekezésre a viking vezetOket és egy
szélesebb korti kormanyzast vittek végbe, mely kirdly hidnydban a legfobb
torvényhozasi €s vezet6i szervként miikodott. Természetesen Izland nagyon biiszke
erre a vivmanyara és a mara mar vilagorokségi helyszinné is vélasztott Thingvellir
Nemzeti Park ma is hlien Orzi ennek emlékét. (SCHOFIELD, T. A. 2002,
http://www.thingsites.com/)

Nem mondhaté ki, hogy a kettdnek szerves koze van egymashoz, de
mindenképpen megjegyezendd, hogy a vikingek Oshazajanak tekintett Skandinav
teriilet €s azok a régiok melyeken megvetették labukat ¢és letelepedtek, ma a
kiemelten fejlett és gazdasagilag és tarsadalmilag eldrehaladott orszdgok kozé
tartoznak. Legujabb, a tertileten 1étrejovd allam Norvégia (i.sz. 1905), amely orszag
szdmara nagyon fontos nemzetpolitikai stdtusza van a viking kor emléekei és
hagyomanyai 6rzése. Mivel ezen a terlileten, tulajdonképpen a legdsibb 1étezo
kultira a viking, igy egyértelmilen a nemzeti identitdsuk javarészét ebbdl a
kultirdbdl meritik. Tovabba ugyanez megéllapithatd Déniar6l, Svédorszagrol és
Izlandro6l, amely orszagoknak ez a viking kor adja meg a kulturdlis alapkoveit.

(HALEwoOD, C. and HANNAM, K. 2001)

Latvan mennyi modon és milyen szinten befolyasoltak a vikingek a mai
civilizaciokat, mint az eldbb emlitett angolra, mint vildgnyelvre mért hatasuk, az elsd

parlament megalapitasa, vagy Amerika és Izland felfedezése, elgondolkodtato, hogy


https://www.youtube.com/watch?v=VsVz5U76kX0
https://oenach.files.wordpress.com/
http://www.thingsites.com/what-is-a-thing
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vajon kezelhetdek-e a viking hagyatékok, mint egy pusztitd és mindossze rombolasra
teremtetett nép Orokségei, vagy esetleg ezt atgondolvan tekinthetéek egy nagyon

fontos ¢és kiemelten érdekes kulturalis €s turisztikai attrakciocsoportnak.

11.3. Destination Viking Association bemutatasa

A Destination Viking Association a legfobb szervezete a viking kulturalis
turizmusnak, mint az Eurdpai Tanacs altal minésitett kulturalis tematikus ttvonal,
amilyen példaul Magyarorszagon az Eszaki Varak Utjan, a Jaszkun Kapitanyok
Nyoméban és a Kézépkori Templomok Utja. Minddsszesen 26 darab ilyen kulturalis
utvonal tartozik az Unid altal akkreditalt utvonalak kozé.

(http://dva.destinationviking.com/, http://www.viasanctimartini.eu/)

1. 4bra Destination Viking Association logédja

DESTINATION

VIKING

Forras: www.project.foteviken.se



http://dva.destinationviking.com/
http://www.viasanctimartini.eu/adattar/kulturalis-utak-europaban
http://www.project.foteviken.se/
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A viking® szervezet 2007. marcius 25-én kezdte meg mitkodését a mai nevén,
de tulajdonképpen a DVA szamos mar sikeres Eurdpai Unid altal tdmogatott
projektre épiilt. llyen az Interreg altal 1994 és 1999 kozott mikoddé 11IC program
révén tamogatott North Sea Viking Legacy interregionalis projekt is, melynek 2001-
es vége utan, 2002-ben egyenes kdvetkezménye lett egy (j munkaterv, a Destination
Viking Living History melyet mar az Eurépai Unio IIIB (2002-2006)
transznacionalis programja finanszirozott. Az utdbbi terv lényege, az el6zO0hoz
hasonléan az volt, hogy a Balti-tenger térségében azokra a vonzerdkre fokuszalva
segitse el6 a viking Orokségek turisztikai hasznositasat, melyek Kkifejezetten a
rekonstrualt falvakra specializalodtak és a projekt nevébdl fakadoan helyben a viking
mindennapok  felelevenitésével  foglalkoznak.  (Sor-ReiME, G. 2005,

http://dva.destinationviking.com/)

Masik jelentdsebb ilyen projekt a Destination Viking Sagaland, melyet az
Interreg szintén a transznacionalis IIIB program altal finanszirozott, ennek kiemelt
célja az volt, hogy az izlandi viking sagakban foglaltakat, hogyan lehet hitelesen
eldadni kiilonbdz6 rendezvények és az ehhez kapcesolodo attrakcidk fejlesztése altal.
A Destination Viking Sagaland egy nagyon Kiterjedt kapcsolati rendszer keretein
beliil miikodott, Kanadatol kezdve Izlandon keresztiil egészen Svédorszagig, mely a
tematikus 1t  nyomvonaldanak  nagy  részét is  magaba  foglalja.

(http://dva.destinationviking.com/)

A Destination Viking Association oldalan lathato székhely jelenleg az
Egyesiilt Kiralysaghoz tartoz6 Shetland-szigeteken, Lerwick varosaban helyezkedik
el, mint Shetland Amenity Trust nevii alapitvany, melynek igazgatoja Jimmy
Moncrieff. A nonprofit szervezet megalapitasa a svéd torvényeknek megfeleléen
tortént és évente 2-3 alkalommal tartjdk meg az elndkségi gytilést, mindig mas és
mas helyszinen. Az elndkségben 10 f6 kap helyet melynek elndke, maga Jimmy

Moncrieff, helyettese Bjorn M. Buttler Jakobsen, a Foteviken Muzeum

' A viking kifejezést a szakdolgozat irdsa soran t3bb esetben a ma €16, viking kulturalis turizmusban
dolgoz6 személyekre vonatkozdan kell értelmezni, ennek oka, hogy 6k magukra ezt az 6ndefiniciot
alkalmazzak, mely szdmukra presztizsértékkel bir.


http://dva.destinationviking.com/
http://dva.destinationviking.com/node/2
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képviseletében, tovabba egy titkar, egy kincstarnok és 6 altalanos tag, kiilonb6zo

desztinaciok képvisel6jeként. (http://dva.destinationviking.com/)

Az egyesiilet jelenleg is kiilondsen sok helyen van jelen, Osszesen 15
orszagban és szerte az északi féltekén, 39 partnerintézménnyel tart fent kapcsolatot,
melyek ennél is tobb mindségi attrakciot tudhatnak magukénak. A szervezet vezetdje
tovabbi bdviilést tervez és invitalja a viking témaju attrakciokat és intézményeket,
hogy egy sikeres haldzat kialakitasanak érdekében csatlakozzanak. A tagsag feltétele
kitolteni a formanyomtatvanyt, mely elérhetd a szervezet hivatalos weboldalan, és
befizetni az éves, igencsak jelképesnek szamitdé 70 eurds dijat. A DVA igy szinte
minden évben Ujabb ¢és ujabb intézményekkel alakit ki kapcsolatot. A Legutobb
felvett 8 tag kozil néhany jelentésebb: Vestfold Viking Route, L’Anse aux

Meadows, Lofotr Mzeum. (http://www.destinationviking.com/,

http://dva.destinationviking.com/)

Az egyesiilet legfébb céljanak tekinti egy erds viking marka kialakitasat, ami
vilagszinten mitkodoképes és integralni tudja ennek az interregionalis kulturdnak a
hagyatékait azzal, hogy segitséget nyujt és szponzoralja az attrakciok egymaskozti
kommunikéciojat, kozos marketingjét és halozatkiépitését. Szamtalan helyen kiemeli
az Orokségek és latvanyossagok mindségi bemutatisat, és ennek szellemében
inspirdlja tagjait egy teljesen nemzetkozi, hatarok nélkiili viking desztinacio

kialakitasara.

Tobb kisebb projekt és program mellett jelenleg is folyamatban van egy nagy
vallalkozas, ez a Follow The Vikings, azaz a ,,Kovesd a Vikingeket” nevii projekt,
mely 2015. jalius 1-t6] 4évig, egészen 2019. junius 30-ig fog tartani. A Follow The
Vikings célja, hogy kiakndzza azt a hatalmas potencialt, amit az eurdpai Orokség
turizmus magaban hordoz. A vikingek az eurdpai orszagok koziil legalabb 25-ben
otthagytdk nyomukat kisebb-nagyobb forméban, igy még van hely a foldrajzi
terjeszkedésre, csak igy, mint a jelenlegi kapcsolatok mélyitésére és a meglévo
attrakciok vonzaskorzetének bdvitése. Természetesen a terjeszkedés mellett, a DVA
altal nagyon fontos tényezonek tartott kvalitas tovabbi fejlesztése is nagy hangsulyt
kap ebben a programban. A program egészének vezetd szerepét szintén a Shetland

Amenity Trust tolti be, mely szervezet felelds az egész DVA vezetéséért is és 14 6


http://dva.destinationviking.com/
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter2-0715.pdf
http://dva.destinationviking.com/public/joining-dva
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illetve 11 tarspult partner vesz részt. A Follow The Viking projektet az Eurdpai Unid
is tamogatja Kreativ Eurdpa, Kulturalis Alprogramja keretén beliil, pontosan 1,96
millié eurds 6sszeggel. (MALTBY, S. 2015)

A 4 éves projektnek 4 mérvado eleme van, ami megadja a gerincét és iranyat
ennek a torekvésnek. Els6 ilyen elem arra épiil, hogy egy gyorsan fejlédo vilagban,
gyorsan kell alkalmazkodni a trendekhez és az 0ij vivmanyokhoz, ezért a legujabb
technoldgiakhoz kell folyamodni, hogy a kdzonség szdmara még vonzobb legyen a
viking Orokségek megismerése, ilyen lehet példaul egy mobil applikacio
kifejlesztése. A masodik komponens az egyes attrakciok iizleti kompetenciajanak
fejlesztése azaltal, hogy a partnerintézmények és attrakciok megosztjak egymassal
tapasztalataikat és Otleteiket szeminariumokon és gyiiléseken keresztiil. A harmadik
pont az a viking nemzetkdzi hal6zat megerdsitésérdl €s a viking értékek bemutatési
technikdinak megujitasarol szol, azt a célt kitlizve, hogy magasabb szinvonali
¢lményben legyen része a latogatoknak. A negyedik €s utolsé irdnyelve ennek a
projektnek egy nemzetkdzi turné szervezése, aminek keretén beliil viking miivészek,
szinészek ¢és tarsulatok a helyi miivészekkel kozosen eldadasokat és kiilonféle
bemutatokat tartanak, ezzel ravilagitva a viking hagyaték befolyasara a mai europai
kultarara €s a kontinens egészére. UtObbinak a fOszervezdi szerepét a York
Archeological Trust tolti be, ami az Egyesiilt Kiralysag legnagyobb horderejii viking
vonzerejét, a Jorvik Viking Kozpontot is mikodteti. (MALTBY, S. 2015,

http://www.destinationviking.com/)

Azonnal észrevehetd a tény, ami mar tobbszor felmeriilt a dolgozatban, hogy
egy nagyon komoly nemzetkdzi kapcsolatrendszerr6l van szd, melyet nem elég
kialakitani, fent is kell tartani. Ennek érdekében a vezetdségi tagok ¢€s a kiillonbozd
attrakciok képviseldi nemzetkozi taldlkozokat tartanak, jellemzéen mindig mas,
amugy viking desztindciok teriiletén. Ilyen taldlkoz6 volt 2014-ben példaul
Trelleborgban, a British Mtzeumban és Briisszelben is, de az el6z6 években jo par
mas helyen is rendezésre keriiltek efféle szakmai tandcskozas, mint példaul a 17.
Viking Kongresszus a Shetland-szigeteken. Legjobban a DVA igazgatdja, Jimmy
Moncrieff foglalta 6ssze ezeknek a taldlkozoknak a 1ényegét a 2015 februarjaban a
DVA 4ltal kiadott hivatalos hirlevélben, miszerint ezeken a talalkozokon cserélnek

eszmét a mar emlitett viking attrakciok képviseldi, ami a legjobb lehetdség a haldzat
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erésitésére és a leghasznosabb gyakorlati tanacsok tlizetes atbeszélésére egymas
kozott. Az a faktor, hogy minden eseményt mas-mas partnernél tartanak meg,
valoban alkalmat ad arra, hogy tagithassak latokoriiket a tagok képviseldi és egyre
tobb, elmélyiiltebb informaciot gylijthessenek a viking kultira szines vilagarol.

(http://www.destinationviking.com/)

I1.4. Dania, Svédorszag és Norvégia turisztikai elemzése

A viking emlékek foldrajzilag nagyon szétszortak, ebbdl kifolydlag csak a 3
»anyaorszag” keril egy altalanos turisztikai gorcsd ald, hogy mégis tisztaban legyen
az olvasé a mai Skandinavia (Finnorszagot leszamitva) idegenforgalmi helyzetével.
A témat tekintve a beutazo illetve a belfoldi turizmus elemzése érdekes, azaz ami az
orszagok teriiletén realizalodik. Természeti adottsagaik legjellemzobb aspektusa az
északi fekvés, mely onmagaban hordozza szdmos, mashol Eurépaban nem fellelhetd
kincset, mint az &jféli napsiités, vagy az északi fény. Osszességében elmondhato,
hogy nagyon erds belfoldi turizmus ardnya és {6 kiildd piacuk legjelentésebb
hanyadat is szomszédos orszagaik, illetve Németorszag adja. Bar nem veheti fel a
versenyt Eszak-Eurdpa egy orsziga sem a klasszikus mediterran vagy Nyugat-
eurdpai desztinaciokkal mégis egyértelmii, hogy az idegenforgalmi szolgaltatasok
szinvonala kiemelked6en magas, igy a mindségi, am draga kulturalis turizmus
gazdag szinhelyéveé valt. Az északiak természetszeretetét mi sem fémjelezhetné
jobban, mint a tény, hogy az Oregkontinens elsé nemzeti parkjat 1909-ben
Svédorszagban adtik at. Az aktiv turizmus mellett a fdvarosok: Oslo, Koppenhaga és
Stockholm turizmuséban is fontos szerepet jatszik az iizleti és konferencia szegmens

jelenléte is. (GYURICZA L. 2008)

11.4.1. Dania

Dania 6sszes GDP-je 2014-es adatok alapjan 341,9 milliard dollar volt, amivel
a 34. helyet foglalta el vilagviszonylatban (http://databank.worldbank.org/). A

turizmus ezen beliil egész évet jelentd teljes teljesitménye majdnem elérte a 23,1
milliard dollart, és novekszik, &m még a vilag, ami 58,3 milliard dollar és eurdpai
atlag (45,4 milliard dollar) alatt van jocskan. A 2014-ben az egész vilagot tekintve
Danianak volt a 43. legnagyobb turisztikai forgalma, de magas GDP-jének

koszonhetden ez csak a 127. helyre volt elég a relativ GDP vilagrangsorban. Dania
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turisztikai bevételét 66,5%-ban szabadidds és 33,5%-ban pedig iizleti turistak koltése
teszi ki és ez 55,5%-ban a haza turistdk koltésének tudhatd be, ebbdl kovetkezik,
hogy 45,5% a kiilfoldi koltekezés arany (WTTC. 2015). Osszesen 8,56 milli6
nemzetkozi turista érkezett Danidba 2013-ban, ez a legmagasabb az északi régiot
tekintve. A turisztikai szallashelyek egységszama 1118 darab, melyekben Gsszesen
420 ezer férohely talalhato. Ezekben a széllasszolgaltatdo egységekben 28,5 millio
vendégéjszaka realizalodik, ezzel elérve a 44%-0s éves foglaltsagi szintet

(http://ec.europa.eu/). A 47 millid6 vendégéjszaka rekordnak szamit, ha 2003-t6l

vizsgaljuk az orszag turizmusat ebbdl koriilbeliil fele-fele aranyban belfoldiek (23,6
millio) és kiilfoldiek (23,2 millio). Legjelentdsebb kiildé piaca Németorszag a maga
13 millio eltoltétt vendégéjszakaval, utdna pedig jon Norvégia 2,5 millio
vendégéjszakaval hozzajarulva, illetve Svédorszag 1,9 millid éjszakaval. Osszesen
belfoldiek, kiilfoldiek egyiitt 47 millio vendégéjszakat toltottek el a turistdk
Daniaban. Amellett, hogy Daniaba érkezik a legtobb nemzetkozi turista, a 3 vizsgalt
orszag koziil, a 23,2 milliés kiilfoldi vendégéjszaka szam is kiemelked6en magas,
olyannyira, hogy tobb mint dsszesen Norvégia és Svédorszag kiilfoldi vendégeinek
szdma. Az el6z6 adatokbol eredden meglehet hatarozni az atlagos tartdozkodasi idot,
ami ez esethen 2,7 ¢éjszaka. Az idegenforgalom Daniaban 111,5 ezer munkahelyet

biztositott a lakossagnak (http://www.visitdenmark.dk/). Osszességében elmondhato,

hogy az orszag idegenforgalmi jelentdsége novekedni fog eldrelathatéoan a 2025-6s
évig is és azon is tal. Végiil pedig atfogo képet ad a turizmusrél, ha nemzetkozi, ez
esetben vildgviszonylatba keriil megfigyelésre. Ilyen mérészam a versenyképességi
index mely Dania esetében 4,38, ez a 27. helyre teszi az orszagot. A legjobb
versenyképességi indexszel Spanyolorszag rendelkezik 5,31-es eredménnyel. (WEF.
2015)

11.4.2. Svédorszag

Svédorszag a legnagyobb alapteriiletii és a legmagasabb lakossagszammal
rendelkez6 orszag a 3 vizsgalt allam koziil igy nem is lehet meglepd, hogy ennek az
orszagnak van a legnagyobb Osszesitett GDP-je e 3 allam tekintetében. 2014-ben
570,6 milliard dollart termelt az orszag, ezzel az elékeld 21. helyen all a

vilagranglistan (http://databank.worldbank.org/). A turizmus hozzéjarulasa a teljes

GDP-hez 368,9 milliard svéd korona volt, ami amerikai dollarra atszamitva 53,8
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milliardot jelent, beleértve a kozvetlen és kozvetett hozzdjarulast is és ezzel
meghaladja az eurdpai atlagot, de a vilag atlagot nem éri el. Vilagviszonylatban
2014-ben Svédorszagnak volt a 23. legnagyobb turizmus bevétele, &m hasonlo
okokbol, mint Danidban itt is csak ez csak a GDP-hez mért relativ teljesitmény
tiikrében a 91. helyre volt elég. Svédorszag turisztikai bevételeinek megoszlasa kozel
50-50%-ban aranyul egymashoz a szabadid0s és a hivatdsos indittatasbol eredd
utazasok kapcsan. A skandindv orszagokra eleve jellemz0 erds belfoldi turizmus itt
IS megmutatkozik, jelentésége nem kisebb, mint 63,5%-ot ért el bevételi
szemszOgbol, igy csak alig tobb mint harmadat teszi ki a kiilfoldi vendégek
koltekezése (WTTC. 2015). 2013-as adatokra hagyatkozva Svédorszagba érkezé és
legaldbb egy ¢jszakat eltoltd kilfoldiek szdma 5,23 milli6 {6  volt
(http://data.worldbank.org/) melynek jo része az Norvégiabdl érkezik, tovabba a

német és a dan turistdk ardnya is jelentds. A kiilfoldiek 13,7 millié vendégéjszakat
toltenek el Svédorszag teriiletén (WTTC. 2015), igy meglehet hatarozni, hogy
atlagosan 2,6 éjszakat tartozkodnak az allam teriiletén. Az orszag idegenforgalmi
kapacitasa 4261turisztikai szallashelyen 805 ezer férOhely, amikben Osszesen a
turistak 49,7 millio éjszakat toltottek el. Ebbdl kovetkezik, hogy a kereskedelmi
szallashelyek foglaltsadgi szintje majdnem eléri a 40%-ot éves viszonyitasban, bar

még igy is az eurdpai atlag alatt teljesit (http://ec.europa.eu/). Az orszagban a

kozvetleniil idegenforgalomban dolgozok szama 173 ezer f6, de a World Travel &
Tourism Council altal Svédorszagra készitett 2015-6s jelentése szerint kdzvetetten
turizmusban dolgozokkal egyiitt tobb mint 500 ezer munkahelyet képez az iparag.
Svédorszag idegenforgalmi versenyképessége is nagyon figyelemre méltd, sot
meghaladja Daniaét, indexe 2015-ben 4,45, ami a 23. helyre teszi a vilag orszagai
kozott. (http://www3.weforum.org/)

11.4.3. Norvégia

Norvégia brutté hazai termelése 2014-ben 500,1 milliard dolléar volt, ezzel az
éves ranglistdn 27.-ként szerepelt, ez az eredmény igen magas egy Osszesen 5,1
millios lakossaghi orszaghoz mérten. Ez a termelés a vilag 6. legmagasabb
teljesitménye  per {6 lebontasban  a maga 97 363 dollarjaval

(http://data.worldbank.org/). A turizmus Osszesitett, azaz direkt és indirekt

jelentésége az orszag GDP-jének a 7,1%-a, 35,7 milliard dollar. Ez a kozel 36
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milliard dollar a vilag 32. legnagyobb turisztikai hozzajarulasa nominalis értéken, de
az orszag magas 0sszes GDP-jéhez szamolva itt is csak joval hatrabb a 123. helyen
végzett a 2014-es vilag ranglistan. Fontos megtekinteni ebben az esetben is a
motivacid szerinti megoszlast, ami Norvégidban 75%-0S szabadidos és igy 25%-0S
hivatasos idegenforgalmi bevételt jelent, ezzel a norvégok a legjelentdsebb
szabadidds aranyt tudhatja magénak Skandindvidban. A szabadidds motivacio altal
elkoltott Osszegen kiviil kirivoan magas Norvégidban a belfoldiek turisztikai

koltekezése, mely szintén 75%-ot tett ki a teljes bevételbdl (https://www.wttc.org/).

Kijelenthetd ezaltal, hogy nagyon jelentds a belfoldi turizmus, mely annak is
koszonhetd, hogy az orszag a vildg egyik legdragabb allama igy Eurdpan beliil is
sokak szdmara vallalhatatlan anyagi vonzattal jarna Norvégia meglatogatisa. A
turisztikai szallashelyek szama 2707 darab, melyekben 6sszesen 575 ezer fér6hely
kapott helyet, ezzel a kapacitassal varta az orszag vendégeit, akik ezekben Osszesen

29 millio ¢jszakat toltottek el (http://ec.europa.eu/). 2014-ben 4,73 millio kiilfoldi

turista szallt meg Norvégia teriiletén, akik Osszesen 8,2 millié vendégéjszakat
toltottek el, ebben a tekintetben a 3 orszag koziil a legkevesebb nemzetkozi utazo

ideérkezik (http://www.visitdenmark.dk/). Legfébb kiild6 piaca a Norvégianak

szintén Németorszag tobb mint 1,5 milli6 vendégéjszakaval, de itt is jelentds a
szomszédok, Svédorszag és Dania szerepe, rajtuk kiviil pedig még a hollandok
érkeznek a szamottevd mértékben (OECD. 2014). Az adatok alapjan az atlagos
tartozkodasi ideje egy kiilfoldinek ebben az észak-eurdpai orszagban 1,73 éjszaka.
Munkahelyteremtése az idegenforgalom és szalloda szektornak kozvetleniil 133 ezer
allas és majdnem pontosan ennek kétszerese ez a szdm az indirekt faktort is

beleszamitva (https://www.wttc.org/). A turizmus versenyképességének tekintetében

azonban a nemzetkozi turistak szdma ellenére Norvégia a legversenyképesebb a 3
allam koziil, ezzel 20. a vilagranglistin a maga 4,52-es indexével.

(http://www3.weforum.org/)

11.5. Attrakcioleltar (orszagok, fobb attrakciok)

A turizmushoz kell valamiféle motivacio, amir6l mar sz6 volt a dolgozatban,
ami megéri a turistinak a pénzt és a faradtsagot és esetleg érdekes annyira, hogy
tObbszori latogatast megérjen, mMi tobb ajanlani lehessen mas utazok szamara is. A

viking kor megismerésére iranyult turizmus is bdvelkedik attrakcidkban szerte
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Eurdpiban és azon tal is, de természetesen Eszak- és Nyugat-Eurdpaba
koncentralodik a tobbségiik. Nem csak mennyiségben, hanem mindségben is magas
szintli vonzer6k ezek, amit Halewood C. and Hannam K., 2001-ben megjelent
»Annals of Tourism Research”, iras ,,Viking Heritage Tourism” cimii tanulméanyéaban
is kifejtenek. Ez az essz¢é azt vizsgalja, hogy milyen hatassal van az autentikussagra
az aruba bocsatas, azaz a viking latvanyossagok kereskedelemi szempontbdl valo
hasznositasa. Irasuk alapkéként szolgalt a dolgozat megirasahoz, hiszen mint 6k is
kifejtik, hogy elottiik, és igazabol utanuk sem nagyon foglalkozott kifejezetten senki

a viking emlékek turisztikai helyzetével atfogoéan, am sziikségeltetik tovabbi kutatas.

Tanulmanyuk szerint négy jelentds tipusa van a viking attrakcidknak melyek,
alapvetden a tobbi 1étezd turisztikai lehetdséget is lefedik. Ezek a tipusok a
kovetkezok, a konvencionalis mizeumok melyre példa a dan Roskilde Viking
Hajomuzeum vagy a Németorszagbeli Hedeby Muzeum, melyek célja megfelel egy
kozismert muzeuméval, hogy eszkozok, bemutatotargyak segitségével és hattér
informécioval irott, vetitett, vagy hanganyag formdban tajékoztatast nydjt a
latogatoknak. Masodik, igen ¢érdekes fajtaja viking latvanyossdgoknak az
orokségkozpont, ennek legnevesebb képviseldje a témaban a Jorvik Viking
Orokségkozpont, ami York varosaban épiilt, hol a legnagyobb befolyést gyakorolta a
viking kor Anglia teriiletén beliil. A harmadik tipus a tematikus park, amit legjobban
a Viking Land nevii, norvég parkkal lehet jellemezni, mely egy egészen 01j vonulatat
képezi a turisztikai latvanyossagoknak. A sorban negyedik attrakcidé elem pedig
Halewood és Hannam szerint a viking falurekonstrukcid, melyek jellemzdéen
tematikus vasarok és korhli épiiletek, azaz a viking mindennapok bemutatd
latvanyossagok, melyek éloszereplok segitségével mélyitik el az élményt az
odalatogatok szamara. A viking falvakra tokéletes példa Lejre, Daniaban és a Malmo
kozelében elhelyezked6 Foteviken, ami Svédorszag majdnem legdélebbi csiicskében
lehet megtalalni. Bar a két szakember nem tér ki erre tiizetesebben az elsé viking
témat érintd kozos iromanyukban, mégis meggondolandd belevenni egy tovabbi
vonzerd kategoriat, a fesztivalokat, amik manapsag egyre kedveltebb formai a
szorakozasnak és évrél évre tobb embert vonzanak. Az el6bb emlitett irast
kiegészitvén késébb, 2008-ban adtak ki a kifejezetten europai fesztivalokrol szo6lo

»Buropean Viking Themed Festivals” cimii iromanyukat, amibdl szintén latszodik,
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hogy mennyire j modern és gyorsan fejlodé dologrol is van szo. A viking kor
felelevenitésében nagyon is fontos szerepe van a fesztivaloknak, hiszen egy igen
érdekes és szerteagazd kultararél van szo, amit tobbnyire ez esetben egy-egy
hiresebb csatajelenet UGjrajatszasa koré épitenek, ilyen tobbek kozott a Frederikssund

Viking Fesztival.

Ebben a fejezetben azok az orszagok keriilnek felsorolasra, ahol a vikingek
megvetették a labukat és azon beliil az egyes attrakciok gylijteménye lesz olvashato,
a lényegesebbek kiemelésével és bemutatasaval. Egyértelmiien megallapithato, hogy
az egyes latvanyossagok hivatalos weboldala és kiadott internetes anyagaik a kinalat
helyzetét képesek kdzolni az érdekloddvel, igy ezen részben erre keriil a f6 hangsuly
¢s nagyon fontos pontja még a felhasznalobarat internetes feliilet megléte is, hiszen a

legtobb esetben az elsd kapcsolodési pont a turista és attrakeid kozott.

A Destination Viking Association, mint legfébb 0sszefogd nemzetkozi
szervezete a viking 6rokségének, az alabbi felsorolasokban szerepld attrakciok és
szervezetek koziil jobbara a Ilényegesebbekkel tart fent kapcsolatot, de a
felsorolasban szerepel olyan is, ami nem tartozik a tematikus ut ala, mint példaul az
osloi Bygdey Viking Hajomuzeum is, amely ennek ellenére kitlin6 viking értékekkel
bir.

11.5.1. Hagyomanyos muzeumok

Dénia: Slagelse; Trelleborg Viking Erdd, Roskilde; Viking hajéomizeum,
Aalborg; Lindholm Hegje Muzeum, Arhus; Moesgird Mizeum, Bjerringbro;
Gudenadalens Muzeum, Ladby; Ladby Viking Mlzeum, Dan Nemzeti Mizeum

Egyesiilt Kiralysag: London; British Muzeum, Shetland-szigetek: Caithness

Horizont Muzeum
frorszég: Waterford; Waterford Muzeum, Dublin; Dublinia Mizeum
Németorszag: Hedeby, Hedeby Viking Miizeum

Norvégia: Harstad; Ser-Troms Muzeum, Bestad; Lofotr Viking Muzeum,

Oslo; Bygdey Viking Hajomuzeum

Svédorszag: Stockholm; Svéd Torténelmi Muzeum
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11.5.2. Orokségkoézpontok

Dania: Kirke Hyllinge; Maritime forsegscenter- ,,Tengeri Kutatokozpont”,
Jelling; Jelling Emlékmiivei (Elménykdzpont), Ribe; Ribe Viking Kozpont, Velje;
Trindvold Viking Eréd

Egyesiilt Kiralysag: York; Jorvik Viking Orokség Kozpont, Largs; Vikingar
Orokség Kozpont

Finnorszag: Rosala; Rosala Viking Kozpont

Norvégia: Avaldsnes; Nordvegen Torténelmi Kozpont, Borre; Midgérd

Torténelmi Kozpont, Stiklestad; Nemzeti Kulturalis Kozpont

11.5.3. Tematikus parkok, élményparkok

Dénia: Slagelse; Gerlev Elménypark
Egyesiilt Kiralysag: Blackpool; Pleasure Beach Blackpool (Valhalla)
Franciaorszag: Parizs: Asterix Park

Norvégia: Oslo; Viking Land Tematikuspark

11.5.4. Falu-/taj-/épiiletrekonstrukciok
Dania: Lejre; Sagnlandet Lejre- ,,Lejrei Legendak parkja”, Ulvsborg; Ulvsborg
Torténelmi Kozpont, Bork; Bork Viking Kikotd, Fyrkat; Viking Kozpont,

Egyesiilt Kiralysag: Shetland-szigetek; Old Scatness Broch és Falu, Unst;
Viking Unst

Franciaorszag: Hérouville Saint Clair; Ornavik

Gronland: Qassiarsuk; Brattahlid
Lengyelorszag: Varso; Jomsborg Viking Er6d, Wolin; Jomsborg Viking Falu

Norvégia: Avaldsnes; Avaldsnes Viking Farm, Gudvangen; Viking Falu
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Svédorszag: Upplands Visby; Gunnes Gard, Hollviken; Foteviken Muzeum,
Trelleborg; Trelleborg Erdd, Svanberga; Storholmen Viking Falu, Loddekopinge,
Vikinga Tider- ,,Viking Tajrekonstrukcid”,

11.5.5. Fesztivalok, vasarok

Dania: Slagelse; Trelleborg Viking Fesztival, Frederikssund; Frederikssundi
Viking Jatékok, Aalborg; Lindholm Heje Viking Jatékok, Arhus; Moesgérd Viking
Fesztival, Fyrkat; Fyrkatspillet, Jels Viking Fesztival, Ribe; Ribe Viking Fesztival,
Hobro; Viking Vasar

Egyesiilt Kiralysadg: Shetland-szigetek; Upp Helly Aa Fesztival, York; Jorvik
Viking Fesztival

Finnorszag: Turku; Kozépkori véasar; Saltvik; Viking Vésar

Izland: Hafnarfjordur; Hafnarfjordur Viking Fesztival, Reykjavik; Ingolfshatio
Viking Fesztival

Norvégia: Avaldsnes; Avaldsnes Fesztival, Gudvangen; Gudvangen Fesztival,
Borre; Viking Fesztival, Hovag; Bronseplassen Viking Vasar, Sarpsborg;
Nemzetk6zi Viking Fesztival, Lillestrom; Gjallarstadir Viking Fesztival, Tromoy;

Viking Fesztival, Herdla; Askey Viking Fesztival, Lygra; Lygra Viking Feztival

Svédorszag: Foteviken; Foteviken Fesztival, Stallarholmen; Stallarholmen
Viking Fesztival, Skurup; Fesztival, Nyséter; Varmland Viking Vasar, Lindkoping;
Viking Fesztival

11.5.6. Nem egyértelmiien behatarolhat6 attrakciok

Dania: Frestrup; Viking Temetkezési hely, Bronholm; Gamleborg, Langeskov;
Bytoften Régészeti Teriilet, Logstor; Viking Kastély Aggersborg, Billund; Billund

Sorfézde.
Egyesiilt Kiralysag: Sutton; Sutton Hoo

Kanada: Newfoundland; L’ Anse aux Meadows Nemzeti Torténelmi Park
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Izland: The Iceland Saga Trail Association- ,Izlandi Torténeti Szervezet”,

Thingvellir; Thingvellir Nemzeti Park

Norvégia: Vestfold; Vestfold Viking Ut, Moster; Moster Templom, Ornes;

Urne Stave Templom
Svédorszag: Taby kyrkby; Runriket, Birka; Birka Régészeti Tertilet

(NEMETH A. 2002, SWANEY, D. 1999, 2015 Members List- Destination Viking,
KIRALY R., 2010, FrRIARY, N. and BENDURE, G. 1999, HALEWOOD, C. and HANNAM

K. 2001, http://www.visitdenmark.com/,  http://www.destinationviking.com/,

http://www.scanbaltexperience.com/, http://www.borrevikinglag.com/)

A Destination Viking Association még kapcsolatban all tovabbi kevésbé
jelentds szervezetekkel Spanyolorszagban, Hollandidban, Oroszorszagban és a Man-
szigeteken és szdmos tovabbi viking fesztival és vasar tartozik még a tematikus ut

szarnyai ala.

11.6. Fo viking vonzerotipusok jellemzése ot reprezentativ

attrakcion keresztiil

11.6.1. Bygdey Viking Hajomuzeum

A tobbi itt kifejtett latvanyossag koziil ez a kettdbdl az egyik olyan attrakcio,
ami nem tagja a Destination Viking Association-nek, ez meglep6 lehet tudvan, hogy
milyen értékekkel bir ez a mizeum. Az Osloban 1évé mizeum az elsd, erre a célra
szant hajomizeum egész Eurdpaban. Mindemellett jelenleg harom hajo (Oseberg,
Gogstad és Tune) és egy kézmiives maradvanyokbol allo tarlat kapott helyet a
kereszt forméju ¢épliletben hagyomanyos mulzeumi stilusban, de minimalis
magyarazattal ellatva, mert a koncepcié szerint a cél az, hogy minden targy maga
hagyjon nyomot a latogatoban. Ez a harom felsorolt hajoé igen 1ényeges, ha a viking
Orokség turizmus vizsgaljuk, hiszen a mar emlitett hajozas lételeme volt a viking
életvitelnek, és ez a harom vizi jarmi a vilag legjobb allapotban megmaradt viking
hajéi, mindezek egy épiileten beliil. Az épiiletet kiegésziteni tervezik, az erre késziild
koncepcidk célja a valaha létezett legnagyobb mennyiségii és legmagasabb mindségii

viking értékek Osszegyljtése, és egy uj éplletrészben vald elhelyezése lesz. A
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munkalatokat valdszinlileg 2017 0szén kezdik meg. A muzeum egész évben
latogathatd, online feliilete atlathato, b6 informéacioforrast nyajt az érdeklédoknek
norvég és angol nyelven is. Jegydrak informdacioi is megtalalhatok itt, melyeket
Osszefonva a kozeli Torténelmi Muzeummal egyiitt 48 o6ran belill meglatogatas
esetén egy felndttnek 80 norvég korona, didkoknak 50 norvég korona, de 18 év alatt
ingyenes a belépés €s tovabbi csoport és egyéb kedvezmények is igénybe vehetdek.

(HALewoop, C. and HANNAM, K. 2001, https://www.khm.uio.no/,

http://www.tnp.no/)

11.6.2. Jorvik Viking Orokségkozpont

Felmeriilhet a kérdés, hogy miért kiillonbozteti meg a szakma az
orokségkdzpontokat a muzeumoktol. Az 6rokségkozpont kifejezés a mizeum sz6
finomitasara szolgal, tehat nem bejegyzett muzeum, am mindketté elsddleges
feladatanak tekinthetd az emlékek megdrzése és minél hitelesebb visszaadasa a
latogatok szamara. A kozpont valamivel kevesebb felelésséggel tartozik az abban
kiallitott targyak hitelességéért és mas metdodussal mutatja be a témat mint egy
muzeum, mi tobb céljai kozott szerepelhet a profitképzés, mig a mizeumok esetében
az allami és Onkormanyzati tamogatasok révén inkabb csak a létszam korlatozas
miatt lehet sziikség a belépddijra. Megjegyezendd, hogy tobb kdzpont hagyomanyos
muzeumok altal szponzoralt, ilyen helyzet allt eld Jelling emlékmiivei esetében is,
ahol a Dan Nemzeti Muzeum tolti be ezt a szerepet. Igy jol lathato a hierarchia az
intézmény fajtdk kozott, de az ordkségkozpontok iddvel, jo eséllyel mizeumma

vélhatnak. (https://www.waterways.org.uk/, http://www.visitdenmark.com/)

York varosaban talalhato, tokéletes példa az 6rokségkdzpontok bemutatasara.
A kozpontot 1984-ben alapitottak egy bevasarlokdzpont épitkezése kapcsan, mikor is
meglelték York varos elddjének maradvényait a fold alatt. Amiben egyediilallo volt
megalakulasakor ez a turisztikai attrakcid azaz, hogy a fold alatt helyezkedik el a
latvanyossag érdemi része. A bemutatds helyszine, teljes mértékben megegyezik a
magaval az 4satas helyszinével, ezzel az lizemeltetdk szerint ndvelni lehet az
autentikussag érzetet, ezt erdsiti a belsd elrendezés is, ahol a f6 vonzeré a mar
emlitett ,,ride”, ez esetben ez egy idOutazas is egyben. Kezdetben, mar lent a fold
alatt a latogatok egy ugynevezett id6gépbe iilnek, ami végig viszi Oket a hiien

rekonstrualt hazak kozott, melyeket mandkenekkel, autentikus illattal és egyéb
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audiovizualis elemekkel tettek élethiibbé az élményt. Az idéutazas utols6 fazisa a
rekonstrualatlan puszta asatdson megy keresztiil és ez érezteti, hogy valdjadban egy
idéutazason megy keresztiil a vendég, hiszen kiilondsebb megerdltetés nélkiil
szinvonalas valtast ¢lhet 4t a jelen és mult kozott az 1dgép segitségével. Ez az
¢lmény, amit ez altal a gyors valtas kovetkeztében atél a latogatd, tekinti irdsaban a
két szakember a posztmodern turista élménynek. A kozpont rendelkezik tovabba
hagyomanyos bemutatoteremmel, ahol muzeumi koérnyezetben lehet utdnajarni a
viking maradvanyoknak, €és egy szuvenirbolttal. Az évente megrendezett Jorvik
Viking fesztivallal, ami a legnagyobb fesztival a vikingek korében tobb mint 40 ezer
vendéget csalogatva évente a varosba, egyéb és eseményekkel, tobbek kozott oktatod
eseményekkel varja még a latogatokat ez a kiemelten fontos viking vonzerd. Jorvik
az elmult 30 évben tobb mint 18 millid latogatot fogadott az egész évben nyitva tartd
orokség kozpont. Online foglalasra lehetdség van az angol nyelvii, nagyon
informativ és felhasznalé barat weboldalukon keresztiil, ahol a nyitva tartas,
szolgéltatasaik és arak is atlathatéan fel vannak tiintetve, egy felndtt egy alkalmas
jegy 10,25 angol font, mig egy gyerek jegy ara (5-16 éves korig) 7,25 angol font,
Tovabba csaladi jegy és bérlet is vasarolhat6. (HALEwooOD, C. and HANNAM, K.

2001, http://jorvik-viking-centre.co.uk/, http://www.destinationviking.com/)

11.6.3. Viking Land Tematikuspark

A masik DVA 4ltal nem mentoralt vonzerd a Viking Land Tematikuspark. A
park az Oslo melletti Tusenfryd Szabadidé Park részeként kell kezelni, igy nem egy
0nallo attrakcio. A park 1995-ben épiilt, nagy elvarasoknak kellett megfelelnie a 4,9
millié dollaros beruhazasnak, de a teljesitménye elmaradt a varakozasoktol. Mikor a
két évig tartd piackutatas joslatainak ellenére az els6 szezonban csak harmad akkora
érdeklédést tapasztaltak (100 ezer latogatot fogadtak), biztossa valt, hogy jovoje
csak, mint kiegészit6é vonzerd van. Kett6é f6 komponense van a parknak egy kiils6 és
egy belsé teriilet, melyben Jorvikhoz hasonlo ,,ride-0k™ vannak elhelyezve, az egyik
ilyen ez esetben hajoval lehet részt venni egy viking kalandon, ami Voros Erik
Eszak-atlanti utjat eleveniti fel. Ezenkiviil viking tematikaju banketteket és privat,
iskolai vagy tizleti eseményeket is lehet, itt tartani valamint a kiiltéri teriileten egy
eleven viking falut lehet megismerni, és kapcsolatba 1épni a tobb mint 40 f0s viking

személyzettel, kik jol képzettek és széleskorli tudassal rendelkeznek, igy sok


http://www.destinationviking.com/

29

kérdésre kielégitd valaszt tudnak adni. Szertedgazd és még most is fejlesztés alatt
allo parkrol van szo6, mely példaul 2013-ban bévitette kinalatat egy 4 dimenzios Thor
Kalapacsa nevili szimulator attrakcioval. A Tusenfryd Szabadidé Park kapcsolatban
all tobb hotellel is igy a jeggyel egyiitt lehetdség van szallast is foglalni, hiszen a
tematikus parkokhoz hiven sem elenyészd a tobb napra latogatok szama. Online
szintén foglalhatd jegyek olcsobbak a helyben vasaroltnal csakagy, mint Jorvik
esetében, bar itt legfoképpen a norvég nyelvii oldal nevezhetd latogatobaratnak, mig
tobbi nyelven elég nehéz t4jékozddni és lesziirni a hasznos informdaciokat. Egy-
illetve kétnapos jegyek is vasarolhatdéak egy magassagtol fliggd savos rendszerben,
ami érthetd egy alapvetden hullamvasut jellegli Park esetében. Egy felndtt jegy ara
299 norvég koronatol kezdddik, és idOtartamtol fiiggden lehet akar 409 korona is,
ami atszamolva (34 forintos arfolyamon) 13.906 forintnak felel meg. Ez egy magyar
ember szdmara igen draganak tlinhet, de a kinti az ¢életszinvonalbeli kiillonbségeket
nem szabad figyelmen kiviil hagyni. (HALEwooD, C. and HANNAM, K. 2001,

WHYMAN, K. 2013, http://www.visitoslo.com/, http://tusenfryd.no)

Tusenfryd Norvégia legnagyobb szorakoztatdparkja, benne tobb mint 30
vonzerdvel, melynek csak egy részét képezi a Viking Land. Kezdetben a viking
tematikaju parkrészen a mar emlitett 100 ezer f6 keriilt regisztralasra, ami 1995-ben
a parkba latogatd 436 ezer személy 22,9%-a, €z a mennyiségli latogatdszam tobb
mint 50 ezerrel magasabb az 1994-es adatokhoz képes, és addigi cstcsot is jelentett.
Ezt a latogatdszamot csak az 0j évezredben tudtak feliilmulni. Ez betudhat6 a viking
parkrész iranti érdeklédésnek, de meg kell jegyezni, hogy ennek ellenére a park
bevételi mutatoi csOkkenést kozvetitettek, €s az eredmény tendencidja egy mar elotte
is lefele iveld szakaszban volt, mely Osszefiiggések az alabbi diagramon is

figyelemmel kisérhet6ek. (http://tusenfryd.no)
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2. abra Tusenfryd park bevétele és eredménye 1989-2014

Tusenfryd park bevétele és eredménye 1989-
2014
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Forras: http://tusenfryd.no/no/parkinformasjon/tjenester/faktahistorikk, sajat szerk.

Tusenfryd, mara a 3. leglatogatottabb vonzereje Norvégidnak a hazai népesség
viszonylataban, az orszag turisztikai oldala szerint eddig Osszesen a norvég lakossag
71%-a mar jart a park teriiletén, nem sokkal lemaradva az elsd helyezet, az osloi
Vigeland Szoborparktél, ahol mar az északi orszag polgarainak a 78%-a mar volt.

(http://www.visitnorway.com/)

11.6.4. Foteviken Mizeum és rekonstrualt varos

Foteviken tulajdonképpen a legismertebb és legkiépitettebb viking falu
rekonstrukcio, ami Svédorszag déli csiicskében talalhatdé Malmotdl délre, igy igen
kozel nem csak, hogy Svédorszag harmadik legnagyobb vérosatol, de
Koppenhagabol is koénnyen megkdzelithetd a 2000-ben atadott Oresund hidon
keresztiil. Ez az a teriilete Svédorszagnak, ami amugy is jellemzden vikingek altal
lakott volt, ez csak Uigy, mint Jorvik esetében hatalmas eldnyt jelen, ha a hitelességet
vizsgaljak, igy sokkal autentikusabb egy falu rekonstrukcio kialakitasa mintha egy
teljesen minden torténelmi kotodéstdl fliggetlen helyen lenne elhelyezve. Az
attrakcio személyzete koriilbeliil 70 fot foglal magaban kiknek feladata bemutatni,
hogyan éltek a vikingek, mint egy eleven mizeum. Foteviken nem egész évben
latogathat6, majus elejétdl szeptember kozepéig és bizonyos eseményekre nyilik
meg, féleg vasarokra, ahol az ott dolgozok mellett sok onkéntes is részt vesz, mint
szerepld. Foteviken kiilonlegessége, hogy helyben készitett targyak mind

megvehetdek, melynek kiilon értéke lehet a vasarlo szdmara, hiszen latta, igy
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megtapasztalta az elkésziilését. A hangsuly itt emiatt nem a jol ismert viking
sztereotipian van, hanem a mindennapokon ¢és az ¢letmodon ¢és a viking
kézmiivességen. Természetesen a kozonség egy jo része a vikingek harcias hirnevére
figyel fel és azért latogat meg viking latvanyossagokat, hogy valamilyen formaban
megfigyelhesse ezt igy minden évben, idén junius 4.-én megrendezik a fotevikeni
csatara emlékez6 jatékokat. Kinalatihoz hozzaadodik a szerencsés tengerhez kozeli
elhelyezkedésének koszonhetéen a falu mellett egy rekonstrualt viking hajé is.
Honlapja teljesen jol kezelhetd, teljes egészében svéd és angol nyelven érhetd el,
mely tényleg nagyon széleskdrii informaciogyljtésre ad lehetéséget mind a
programok, térkép, képek, videdk és arak terén. Egy feln6tt embernek a belépd dij 90
svéd korona, egy gyermeknek 15 éves korig 30 svéd korona, csaladi, nyugdijas és
csoportos jegyek is vasarolhatoak. Iskolds csoportoknak lehet6sége van online
szallasfoglalasra Hollvikenben, mely varos otthont ad a Foteviken Muzeumnak.

(HALewooD, C. and HANNAM, K. 2001, http://www.fotevikensmuseum.se/,

http://www.destinationviking.com/)

11.6.5. Frederikssund Viking Fesztival

Frederikssund Dania legnagyobb szigetén, Sjelland északi részén talalhato,
mely szigeten fekszik maga a févaros Koppenhaga is. A frederikssundi viking
jatékoknak a 60 éves torténelme alatt nagy hirnévre tett szert, évente megrendezett
nagy eseménysorozatan, ami juniustol julius elejéig tart, és altalaban 250 felndtt és
gyerek Olt korhii ruhat, és hozza vissza a viking hangulatot a jelen korba. A viking
jatekok ¢és fesztival idején kiilonféle bemutatokat tartanak, ilyen az izlandi
lovasbemutatd, de van vivas, torténetmesélés, fejszehajitas és rengeteg egyéb
autentikus performanszot ¢és programlehetdséget biztositanak a szervezok.
Magyarorszag szempontjabol kiilondsen érdekes, hogy a relative nagy hirnévvel
rendelkez6 frederikssundi Vvikingek tobb orszagban is vendégszerepeltek és
hazankban is kérték mar fel ket bemutatora. A nyari programon kiviil 2015-ben
decemberben 12-én egy téli fesztivalt, Fények Fesztivalja néven, hogy téli
koriilmények kozott is meglehessen tapasztalni a viking hangulatot. A fesztival
teriilete egész €évben nyitva tart, mint egy szabadtéri muzeum, amit belépddij
vasarlasa nélkiil meglehet tekinteni, de csoportos vezetés is igénybe vehetd,

természetesen koltség ellenében. Internetes feliilete igényesen kialakitott, hasznos
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informéciokkal teli oldal, és a dan mellett tobb nyelven is informél a program
lehetoségekrol képekkel, videokkal kiegészitve, a nyitva tartasrol és az
elengedhetetlen arinformaciok is megtalalhatoak itt. Egy felndttnek a sztenderd
belépti dij 15 éven feliil 175 dan korona és a gyerek ar pedig 5 éves kortol 50 dan
korona, ezen feliil lehet bérletet is venni, ami az Gsszes rendezvényre belépést
biztosit 400 dan koronaért egy felndttnek és 125 dén koronaért egy gyermeknek.

(http://www.destinationviking.com/, http://www.vikingespil.dk/)
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111. Kutatasi modszer bemutatasa

I11.1. Kérdoiv

A primer kutatasom legmegfelelobb forméajanak a kérddivezés egy olyan
modjat  valasztottam, ami nem az egyes kiilonallo személyek meglatasait,
tapasztalatait vagy igényeit térképezi fel, hanem magat a tematikus viking kinalatot
igyekeztem felkeresni a kutatast érintd kérdésekkel. Szamos DV A partnerrel sikeriilt
felvennem a kapcsolatot, de a tetemes munkamennyiségre hivatkozva csak
korlatozott szdmban tudtak a kérdésemre a kielégité valaszokat visszajuttatni. A
kitoltott kérddivek, osszességében 5 orszagbodl jottek vissza, ami igen 1ényeges volt
azt tekintve milyen f6ldrajzilag is Kiterjedt a viking vonzeré kohézid. Ezek az
orszagok a 4 skandinav: Dania, Norvégia, Svédorszag, Finnorszag és az egyik
leginkabb érintett teriilet az Egyesiilt Kiralysag. E 4 orszag turisztikai leltaranak
relevans részét teszik ki a viking emlékek, a skandindv orszadgok esete egyértelmdi,
hiszen onnan szarmaztak maguk a viking népek ¢s az Egyesiilt Kiralysag is, mivel az
elsé feljegyzett viking portya (793) is itt ment végbe, melytdl tobben a viking kor
kezdetét szamitjak. (http://www.bbc.co.uk/)

A kérdoiv elsddlegesen a vonzerok gazdalkodasat és az oda ellatogatok
mennyiségégét €és milyenségét vizsgalta 17 kérdésben. Ezek alapjan lehetett
messzebbmend  kovetkeztetéseket  levonni,  bizonyos szamolasok  és
Osszehasonlitasok révén. A kérdéssort a mellékletekben meg lehet taldlni, angol
nyelven, mivel a téma nemzetkoziséget tekintve a kutatdsom teljes egésze angol

nyelven zajlott.

Az 6 valaszlevél altal alkotott objektiv eredmény és vélemény mellé feltétleniil
megjegyezendd, hogy annak ellenére, hogy az eredmények 6 forrasbol érkeztek,
ezekbdl 1 kérdodivet kitoltd alany, azaz tizemeltetd, 3 kiilon attrakcioért® is felelés. Bz
a koriilmény kedvezd, annak tekintetében, hogy e 3 attrakcid kiilon allo tipust képez
¢és kiilon-kiilon is kezelhetéek, ezzel is tagitva az adatok tipusokra lebontott

relevancidjat.

? Nordvegen Térténelmi Kozpont, Avaldsnes Viking Farm, Avaldsnes Viking Fesztival
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I11.2. Andreas Bonde Hansen irasos formatumu interju

A kérddivezés soran mar emlitésre kertilt, hogy sok attrakcido annak ellenére,
hogy nem tudta érdemben segiteni a munkdmat, mégis valamiféle kommunikécio
kialakult veliik, és a segitOkészség jelét mutattdk. A dan Trelleborg Erdd
munkatarsaval folytatott kommunikacié soran azonban szert tettem egy igen hasznos
kapcsolatra. Az Eréd alkalmazottja eligazitott egy éppen nagyon hasonld témaban
PhD. munkajat elkészitd szakemberhez. Andreas Bonde Hansen maga a Destination
Viking Association tagja, mint magan személy, és kutatdsat a viking kor megfeleld
interpretacidjarol végzi a Koppenhagai Egyetemmel és a Vestsjelland Mizeummal
kardltve. Kompetenciaja a témat illetéen tehat megkérdéjelezhetetlen, sét egy olyan
személyr6l van szo, aki fliggetlen szemszogbdl tudta véleményét kdzolni a viking
orokségek megfeleld felhasznaldsat illetden. Neki koszonhetden egy mas
perspektivabol is lehetdségem volt 6tletet meriteni, hiszen minden elfogultsag nélkiil

allt rendelkezésemre.
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V. Kutatas

IV.1. Kutatott Latvanyossagok rovid bemutatasa

Az alabbi vonzerdk vélaszaira tdmaszkodva késziilt el a kutatas szamszaki

része, melynek eredményei és Osszevetései a késdbbiekben olvashatoak.
1. Nordvegen Toérténelmi Kozpont (Avaldsnes)
2. Avaldsnes Viking Farm
3. Avaldsnes Viking Fesztival
4. Borre Viking Fesztival
5. Gunnes Géard- ,,Gunnes Kert”
6. Jelling Elménykozpont
7. Old Scatness Broch és Falu

8. Rosala Viking Kozpont

3. abra A kutatasban részt vett attrakciok elhelyezése térképen

Forras: http://wurstwisdom.com/picsbehd/blank-maps-of-europe-and-russia, sajat szerk.
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A felsoroldsban szerepld elsé 3 attrakciot (Nordvegen Torténelmi Kdzpont,
Avaldsnes Viking Farm és az Avaldsnes Viking Fesztival) érinté adatok, azok a mar
emlitett kozos lizemeltetés alé tartozo latvanyossagok, melyeket egy kérdoiv keretein
beliil taglalt, a Viking Farm munkatarsa. Ez a helyileg 6sszekotott vonzerdcsoport
Délnyugat-Norvégia fjordvidékein helyezkedik el, a Rogaland megyén beliili
Karmey nevii kozségében talalhato Avaldsnes varosaban. Ezek a latvanyossagok
kiilon-kiilon is értelmezhetéek, bar szamos jellemzojik kozos, igy nagy hatést
gyakorolnak a statisztikai szamitdsok eredményére és kovetkeztetéseire, tovabba
emlitésre méltd, hogy a latnivalok 10 perc gyalog tutra vannak egymastol igy
konnyedén felkereshetdek, akar egy nap alatt is, ezzel tdmogatva egymas
latogatottsagat. A kozelség mellett arkedvezményt is adnak a vezetett latogatas
belépddijabol, ha a masik helyet elétte meglatogattak, igy tudatos dsszefogas is van a
Farm ¢és Torténelmi Kozpont kozott. Az egyik legfontosabb tényezd pedig, hogy a
Viking fesztival a Farm teriiletén keriil megrendezésre évente, melynek iddpontja
2016-ban junius 9-ke és 12-ke kozé esik. Nordvegent egész szezon alatt, ami aprilis
27-t6l szeptember 19-ig tart, lehet latogatni a nappali 6rdkban, mig az év tobbi
idészakaban csak szerdan és vasarnap fogad vendégeket, de rendezvényekre az év
egész idbtartama rendelkezésre all, amiknek a megtartdsara egy maximum 130
résztvevot befogadni képes terem van kialakitva. A Viking Farm ugyanakkor egész

évben szintén a nappali 6érakban latogathato.

Kovetkezd a sorban a szintén norvég Borre Viking Fesztival, amely nevét is
helyszinérdl kapta, ami az Oslotol délre talalhatd Vestfold megyei Borre varosa. It
helyezkedik el a kdzkedvelt Midgéard Torténelmi Kozpont is, tovabba a megye igen
stirlin tlizdelt viking emlékekkel, melyeket szintén DVA partner Vestfold Viking ut
fog 0ssze. A Fesztivalt nem minden évben, csupan 2 évente tartjak, éppen ezért ha
értékeinek éves valtozast vizsgalunk, ugy a 2012-es évhez kell viszonyitani, mivel
kiilonben valotlan, torz eredmények sziiletnének, melybél nem lehet levonni a
fejlodés vagy romlas valos mértékét. Az eseményt legkdzelebb 2016-ban jalius 1-je

és 3-ka kozott tartjak meg.

Gunnes Gard a rekonstrualt falu és épitmény kategoriat erdsiti, mely tipusbol a
legtobben alltak rendelkezésre. A Kert Svédorszagbeli Upplands Visby varosaban

lehet megtalalni, ami éppen Stockholmtol északkeletre helyezkedik el. Ez a tertilet
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szintén bovelkedik viking kori emlékekkel, és nincs messze a viking alapitdsu varos
Birka sem. Gunnes Gardrol érdemes megjegyezni, hogy tulajdonosa a viking

egyesiilet kincstarnoka Gun Bjurberg.

A Jellingbdl érkezett eredmények szignifikancidja kiemelkedd, mivelhogy
vilagorokség statusszal bir, mely cim Oonmagidban mar egy mindségbiztositast is
hordoz magaban. Jelling viking emlékmiiveinek megtekintését, egy élménykozpont
teszi teljessé, melyben éppen a 2015-6t megelézden torténtek atalakulasok, amik szot
érdemelnek, hisz a tendencidk értelmezése az egyik leglényegesebb feladat, ha
gazdasagi Osszkép kialakitasarol van sz6. A Jelling Elménykézpont Dania
kontinenshez tartozd teriiletén, a Jylland-félsziget kozépso tajegységén helyezkedik

el.

A sorban hetedikként szerepld Old Scatness Broch és Falu egy asatas helyszine
az Egyesiilt Kirdlysag fennhatdsaga ala tartozo Shetland-szigetek, ahol a régészeti
teriilet mellett rekonstrualt épitmények is lathatdak. Ennél a DVA tagnal kiemelhetd
a tény, hogy nagyon erds a vaskori jelleg, €s talan masodlagosnak tekinthetd a viking
vonulat, deriil ki a Val Turnert6l, a Shetland Amenity Trust munkatarsatol, amely

szervezet a felelds a viking tematikus 0t igazgatasaért is.

Végiil, de nem utolsosorban a Rosala Viking Kézpont nevéhez hiien egy valodi
viking tematikus centrum, tekintve széles kindlatat, ami egészen a muzeumtol, a
tematikus rendezvényszervezésen keresztiil a viking jellegii szallaslehetoségig terjed.
A helyszin egzotikuma az elhelyezkedése, mivel a latvanyossdg Finnorszag déli

részén helyezkedik el, egy szigeten, a Balti-tenger partjan.
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IV.2. Kutatatott vonzerok eredményeinek reprezentalasa

A kutatds kiterjedtségét ez esetben a foldrajzilag egymastol tavollévo
latvanyossagok eredménye adja, igy kiemelten értékes informacid, hogy a 8
eredménybdl, az 50%, azaz 4 darab Norvégiabol érkezett, mig a tobbi 50%-on a
masik 4 orszag egyenlé aranyban 0sztozik. A pénziigyi adatok vizsgalatakor
figyelembe kellett venni, hogy az egyes orszdgok kiilonb6zé pénznemeket
hasznalnak, annak ellenére, hogy 1 kivételével az Osszes az Eurdopai Unio tagja. A
szoban forgd pénznemek a norvég korona (NOK), a dan korona (DDK), a svéd
korona (SEK), az angol font (GBP) és az euro (EUR). Ezeket a pénznemeket abbol
kifolyolag, hogy egyértelmii aranyokat mutassanak és dsszevethetéek legyenek, egy
kozos valutara kell oket atvaltani, melyet a 2010 és 2014 kozotti évek annudlis
kozéparfolyamabol lehet megkapni. Ennek oka az 5 év alatt lezajlo igen kiilonboz6
mértékll arfolyam ingadozasok, aminek hatasa kifejezetten érezhet6 az ez esetben
egyértelmiisitd valutan, a magyar forint realértékén is. A szamolasok alapvetoen
foly6aron értelmezenddk, de a tablazatban jol lathaté a pénznemek mai forinthoz

viszonyitott értéke az éves kozépatlagok alapjan.

1. tablazat: Az éves kozéparfolyamokrél MNB arfolyam alapjan

Haszndlatos valutik éves atlagos drfolyamvédltozdsa forintban, 2010-2014
2010 2011 2012 2013 2014 arfolyam viltozas %

Morvég korona (NOK) 34,4 35,81 38,69 38,12 36,96 107,4%
Ddn korona (DDK) 36,98 3743 383,83 39,831 414 112,0%
Svéd korona (SEK) 28,91 30,91 33,24 34,35 3394 117,4%
Angol font {GBP) 3214 321,8 356,8 349,64 382,93 119,1%
Eurd (EUR) 2754 2792 289,42 296,92 308,66 112,1%
Forras: http://demo.mtieco.hu/Pages/hist.aspx?sub=1&Categoryld=19&menuid=f86de2d3-

4f83-4952-852e-14a09776a2f2, sajat szerkesztés

Az attrakciok tipusdnak megnevezése a f0 tevékenységiik alapjan lett
meghatarozva, igy tehat az egyes fajtak, melyekr6l mar lehetett olvasni az

elézoéekben, itt is alkalmazasra keriiltek. Eszerint a vizsgalat kiterjedt 3

rrrrr


http://demo.mtieco.hu/Pages/hist.aspx?sub=1&CategoryId=19&menuid=f86de2d3-4f83-4952-852e-14a09776a2f2
http://demo.mtieco.hu/Pages/hist.aspx?sub=1&CategoryId=19&menuid=f86de2d3-4f83-4952-852e-14a09776a2f2
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A kérddiv elsé pontja a 17-bdl arra volt hivatott valaszt kapni, hogy ezek az
attrakciok milyen szektorban helyezkednek el, azaz milyen tulajdonban vannak, és
kinek a hataskorébe tartozik tlizemeltetni Oket. Ennek eredményeként a
latvanyossagok dontéen (62,5%-ban) a nonprofit agazatot jelolte meg, mig privat
vallalkozésként ezek 1/4-e milkodik, és az allami szféra csak egyet tlizemel.
Vizsgalva az emlitett tipusokat €s az ilizemeltetés formajat, Gsszevetve a kettot
megtudatjuk, hogy egyes viking vonzeré fajtakra mi a jellemzé a minta alapjan.
Ennek az Osszehasonlitasnak az eredménye szerint mindkét fesztival nonprofit, a
rekonstrukciok esetében is a nonprofit forma a jellemzd (2 attrakcio), de itt
megjelent 1 latvanyossagnal a magan szektor is, végiil pedig a legmegosztobb
tevékenység a viking kozpontok lizemeltetése, ahol mindhdrom verzié képviselteti
magat. Ebbol kovetkezik, hogy a mintdban szerepld egyetlen allami vonzerd a
,kozpont” tipusbol szarmazik ez pedig a Jelling Elménykozpont, vélhetden ez a

vilagorokségi statuszanak betudhato.

A téritésmentesen megtekinthetd latvanyossagok aranya 25% ezaltal a
belépddijat beszedoké pedig 75%, ez ramutat azonban, hogy annak ellenére, hogy
egy vallalkozds nem profitorientalt a fenntarthatd6 mikodésének a Iételeme a
belépddij beszedése. Erre a magyarorszagi muzeumok is jo példaval szolgalnak,
tobbek, emellett kiemelheté a helyszinek befogadoképességével aranyos
kihasznaltsag is, tehat ne alakuljon ki olyan mértékli tumultus, hogy az érték
¢lvezhetetlen legyen. Az ingyenesen meglatogathatd két attrakcié az allamilag
fenntartott Jelling Elménykdzpont és nagyobb meglepetésre az egyik privat
szféraban mikodd Gunnes Gérd, mely eltekint a legkézenfekvébb bevételi

forrasarol.

A dolgozoéi létszam megfigyelve, az adatok alapjan kijelenthetd, hogy az
varakozasoknak megfeleléen a fesztivalok lebonyolitasdhoz kell a legtobb
huméanerdéforras bar ezek kozott is 1ényeges eltérés van, mivel legtobbként a 200 {6t
hataroztak meg az Avaldsnes Viking Fesztival esetében és ennek a 1/4-ére sincs
szlikség az alapvetden Onkéntesekbdl 4allo Borreban, itt 42 {6 az 4tlagos
foglalkoztatds az esemény idGtartama alatt. A tobbi tipus esetében azonban
valamivel Osszetettebb a szitudcio, ennek magyarazata, hogy a fesztival jellegli

események a viking 6rokségre fokuszalva éves vagy kétéves striiséggel esedékesek
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csakigy, mint altaldnossdgban a fesztivalok, igy szoban sem keriilhet az
idénymunkasok €s nem szezonalis munkésok kérdéskore. Nem igy van ez egy egész
évben iizemeld vonzerdnél, mint a rekonstrualt falvak és 6rokségkozpontok, melyek
koziil egyértelmiien az utobbinak van nagyobb sziiksége az ¢ldmunkara, atlagosan a
3 helyen 5,3 személy dolgozik allando szinten és 6,3 a szezonalis foglalkoztatottak
aranya, ettdl jelentdsen kevesebb a rekonstrukciok ilyen jellegli sziikséglete, ahol 2,3
allando és 1,5 ideiglenes alkalmazott dolgozik. A legkevesebb foglalkoztatottra az

avaldsnesi farm tart igényt, egy év alatt Gsszesen 2 fore szezonalitastol fliggetlentil.

IV.2.1. Vendégforgalmi statisztikak

A turisztikai szolgaltatasoknal és egységeknél az egyik legfontosabb, ha nem a
legfontosabb tényezd a vendég, és érkezésiik mennyiségi valamint mindségi
adatainak Osszehasonlitdsa az el6z0 évekkel, azaz tendencidk vizsgilata és a
versenytarsakkal vald 0sszevetése is. Ezt reprezentalja elsésorban a vendégek szama
¢s annak alakuldsa. Az adatokat minden esetben 5 évre visszamendleg allnak
rendelkezésre igy a 2014-es adatok viszonyitdsba keriilhetnek az el6zd
periddusokkal, ezzel is a fejlddést vagy hanyatlds és természetesen a stagndldst
eshetdségét is bemutatva. A legmagasabb latogatéoszam a mult évben 30130 f6
melyet Nordvegen produkalt, téle messze lemaradva az attrakciok koziil megint egy
»KOzpont” tipust turistalatvanyossag kovetkezik a vilagorokségi Jelling helyszinén,
ahol 22 ezer fot regisztraltak, am ennek specialis helyzete még emlitésre keriil a
dolgozat folyaman. A legkevesebb vendéget pedig a szintén Avaldsnesben talalhato
Viking Farm fogadott, ami Osszesen 4100 f6t jelentett az elmult évben. Az
elobbiekben nem emlitett viking vonzerék a kettd kozotti vendégmennyiséget
tudhattak magukénak, Avaldsnes Viking Fesztival 5310 f6t, Borréba 11 ezer turista
latogatott el, Old Scatness és Falut 12 ezer személy kereste fel, a rosalai viking
latvanyossagnal 14 ezer érdeklddot regisztraltak és végiil a relative soknak szamitod

20037 6 fordult meg a svéd Gunnes Kertben.

A viking orokségeket bemutato attrakciok jobb megértése érdekében, és annak
okén, hogy jobban be lehessen behatarolni, hogy milyen keretek kézott mitkddik egy
atlagos DVA tag az egyes tipustevékenységekre lebontva érdemes itt is megtekinteni
az atlag vonzeroképességét a 3 bemutatott fajtanak. A koOzpontokndl, mar

megfigyelhetd volt, hogy a 8 bemutatott attrakcio koziil mind a 3 vonzerd a rangsor
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fels6 felében kapott helyet, ami abbdl fakad, hogy dsszesen 66130 f6 latogatta meg
Oket, és ez mennyiség 2014-es évet tekintve 22043 vendég/attrakcidoban jelenik meg.
A masodik legtobb vendéget a rekonstrukcidk vonzottak, summazva 36137 f6t,
atlagosan pedig 12046 fot, ami majdnem pontosan csak a fele annak a szamnak
melyet a kozpontok 2014-es forgalma alapjan eredményként latni Ilehet.
Legkevesebb ember természetesen a fesztivalokat latogatta meg, természetesen ez
nem meglepetés, hiszen az évben csupan rovid aktualitast élvezd rendezvények ezen
a megmasithatatlan korilményen feliil, pusztan ketten képviselik magukat az
Osszevetésben, igy jon ki a 2014-es adat, hogy 16310 latogatd mutatta érdeklodését
az események irdnt. Persze ennél sokkal beszédesebb az atlagos fesztival
latogatottsdg, ami 8155 f6 tesz ki. Ennél még értelmezhetdbb adat, a masik
problémat kisziird, mdédszere annak, hogy a vonzerdképessége bemutathato legyen a
tipusoknak megvizsgalhatd6 az egy lizemelési napra jutd vendégek szama. Jelen
esetben ez a kozpont valamint a rekonstrualt falvak és farmok esetében 1095 nap
(mivel 3 attrakcido 365 napon keresztiil miikodik), mig a fesztivalok esetében pedig
mindossze 8 nap. Ezzel a szamitassal mar egy teljesen mas képet kapunk meg, mint
az abszolut adatok vizsgalatakor, miszerint 1 atlagos fesztivali napon 557 résztvevo
van jelen, addig nagysagrendekkel kevesebb csak 60 vendég érkezik egy atlagos
kozpontba 1 nap alatt, és ennek csak alig tobb mint fele 33 {6 érdeklddik az atlagos

falu rekonstrukci6 irant az év egy napjan.

A 2014-es vendég statisztikak utan érdemes megvizsgalni az utat, melyen 4t
eljutottak az attrakciok ehhez az eredményhez. A vizsgalat ebben az esetben
legkorabbi adatként a 2010-es eredményeket veszi alapul, eszerint a legnagyobb
vendégforgalmi novekedést Gunnes Gérd érte el abszolut és relativ értelemben is,
mivel 6182 fovel érkezett tobb turista 2014-ben az 5 évvel ezeldtti eredményhez
képest, ez 44,6%-os novekedést jelentett. A masodik legpozitivabb valtozast ezen a
téren a finn Rosala Viking Kozpont tapasztalta, ami 27%-os novekedést jelentett, az
ezt kovetkez6 két attrakcido Nordvegen és Borre, mindketten 10-10%-os novekedést
értek el. Két latvanyossag tudott még gyarapodni vendégszam statisztika terén, bar
ezek nem szamottevd novekedések, ez az Avaldsnes Viking Farm és az ugyan itt
megrendezett fesztival 4,2 illetve 2,4%-kal tobbet produkalva. Ugyanakkor nem

jelenthet6 ki kategorikusan, hogy kizarolagos értelemben megnétt a viking értékek
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utani kereslet, mivel ketten nagymértékli visszaesést tapasztaltak az 5 év alatt.
Elsésorban Jellinget ¢érintette a kereslet visszaesése, mivel 33,3%-kal jottek
kevesebben a tavalyi esztend6ben, mint a bazisévben. Ennek oka nem mas, mint a
Hans Ole Matthiesen, az élménykdzpont igazgatdja altal kozolt ok, a 2014-es
ideiglenes bezaras, tehat igy egy nem teljes év eredményezhette ezt a visszaesést.
Megjegyezend6 viszont, hogy 2015-6s esztendé eddig nagyon komoly sikernek
szamit Jelling esetében, mivel az atmeneti sziinet utan az 1j interaktiv kiallitasoknak
kdszonhetden megddbbentden nagyszamu 130 ezer vendég érkezett 2015. november
12-ig, ami értelemszerien szintén nem egy teljes évet lefedd eredmény.
Erdekességképpen, ha ezt a 2015-6s 130 ezres jellingi eredményt viszonyitjuk, a
2014-es 8 viking attrakcio Osszesitet vonzerejéhez, akkor azt a konkliziot kapjuk,
hogy egyediil is tobb mint 11 ezerrel tobb embert regisztralt az Gjranyitott Jelling
Elménykozpont. A legkevésbé jol teljesité vonzeré a Shetland-szigeteki Old
Scatness, mely pénziigyi forrasok korlatozasa révén 25%-kal fogadhatott kevesebb

latogatot, mint fél évtizeddel kordbban.

Vizsgdlvan a tipusok novekedési képességét megallapithato, miképpen
aranylanak egymashoz a fejlodésiik tendenciai. A 3 csoport koziil leginkabb, mint a
legijabban megjelent forma, a fesztivalok részvétele nétt 8,1%-kal, a viking farmok
¢és rekonstrukciok foképp Gunnesnek koszonhetden 6,7%-os novekedést generaltak.
A mar emlitett jellingi koriilmény miatt, a kozpontok ebben az évtizedben viszont
7,2%-0s érdeklédéscsokkenést tapasztalhattak, bar ez nem igazén reprezentativ
tekintve, hogy 2015-re is kiterjed6 vizsgalat esetén minden bizonnyal markans

javulast kozvetitenének, Jelling kimagasloan egyediilallo teljesitménye révén.

Az 5 év vendégszam valtozasai arra mutatnak ra, hogy 2010-hez képest a
vizsgalt viking attrakciomintak és a mar leirtak alapjan nem véltozott jelentdsen az
érdeklédés mértéke a viking kultira irant, bar némileg csokkent (1,4%-kal), de ez
még a 2%-os hataron beliil maradva tekinthetd stagnalasnak. Figyelembe véve
azonban a jellingi torténések mit eredményeztek, vélhetdleg ez a mutatd kedvezdbb

valtozasrol fog tantuskodni.

A kérdéssor tobbek kozott arra is megprobalta megtalalni a valasz, hogy

milyen a kultara utan érdeklddok Osszetétele. Egyik legjelentdsebb csoportositas, a
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nemek szerinti megoszlas, mely egyértelmiien 50-50%-0s megoszlasat adta kozlésiil,
¢s kijelenthetd, hogy ilyen formaju eltérés sehol sem tapasztalhato. Ezt az eredményt
alapvetéen nem kellene megmagyarazni, hiszen miért ne érdekelhetne egyarant
mindenkit egy lealdozott kultira hagyatéka. A vikingekr6l hamisan kialakitott
populista, barbar imazs révén azonban arra lehetne kdvetkeztetni, hogy a férfiakat
jobban magéaval ragad a torténelem egy ilyen szegmense. Ezt két perspektivabdl is
meg lehet kozeliteni, egyrészt a skandindv orszagok csalddcentrikussaga itt is
megjelenhet, miszerint a csaldd mindennemill tagja egyiitt tolti szabadidejét és
kozosen toltik nyaraldsukat is, masrészt pedig az is elképzelhetd, hogy a vonzerdk
arculatformalasa sikeres, és mar nem pusztan a sztereotipiat latja benne a potencialis

célkdzonseég.

Egy turisztikai vonzeré kialakitasakor figyelembe kell venni, hogy ki a
latvanyossag célcsoportja, kik azok akiket elsdsorban szegmensként kezel, és
alapvet6 informacio ehhez a korosztalyi besorolas. Ez igen fontos, hiszen a helyes
interpretacio megvalasztasa az egyik legrelevansabb tényez6, melyet figyelembe kell
venni, ha attrakciomenedzsmentrdl van sz6. A fiatalkora latogatok szama (18 év
alattiak) a 8 viking latvanyossaghoz 32,8%-kal jarult hozzé ezzel kimagasloan magas
értéket képviselnek, €s megjegyezhetd, hogy ennek fele 8 év alatti korosztalyba
szamit bele, tehat leginkabb még az iskolakotelezettségi kort sem érték el. A minta
alapjan a masodik leginkabb érdekelt korcsoport az 56-70 évesek utazok csoportja,
ez egy nagyon markans 25%-ot jelent, ami értelemszeriien az dsszes figyelembe vett
ember 1/4-ét jelenti. A masodik leginkabb aktiv korosztaly az 36-55 éveseké, ez tobb
mint 1/5-ét, 21,1%-ot képez az Gsszes regisztralt vendég koziil. Erdekes, hogy a 71
évnél iddsebb korosztaly még relative aktivan részt vesz az a kulturalis turizmusban
¢és a teljes vendégkor majdnem 8%-at tette ki. A hagyomanyos, jellemzden eurdpai
turizmus piaci trendek alapjan értelmezhetd ez a jelenség, miszerint novekszik a
varhato élettartam és a koros turistdk részvétele az idegenforgalomban ndvekedni

latszik.

A vizsgalt alanyok elmonddsai alapjan a viking kultira bemutatohelyeit
egyénileg szervezett modon latogatjdk meg 61%-ban, mig a fennmaradd 39%
valasztja a szervezett csoportos lehetdséget, hogy betekintést nyerjen a skandinav

torténelem egyik legmeghatarozobb idészakaba. Az egyéni latogatas két attrakcio
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esetében kiemelhetéen jellemz6, mégpedig a Borre Fesztivalon, ahol 95%-ban
egyénileg érkeznek és Gunnesbe is 90% koriili ardnyban egyénileg érkeznek a
vendégek. Egyetlen olyan helyszin van, ahol az elmondasok alapjan tobb lett mara a
szervezett utazok aranya, ez brit Old Scatness, ahol 70%-ot képviselnek. A
mennyiségi informaciok mellett, a kérdéiv azt is kutatta, vajon milyen jellegi
csoportok a legjellemzébbek. Ennél a pontnal a valaszok igencsak megosztottak
voltak, de leginkabb a ,turistacsoportok” és az ,,iskolascsoportok” lettek megjelolve,
de szerepelt két helyen is a céges szervezési €s Jelling esetében pedig kifejezetten a

torténészcsoportok képviselik a tobbséget a szervezett utazok koziil.

A vendégek Osszetételének tovabbi boncolgatisa soran egy meglehetdsen
sarkalatos ponthoz lehet eljutni, hogy vajon képes-e nemzetkozi keresletet vonzani a
viking kultira hagyatéka. A szdban forgd kultira mivel orszaghatarokat figyelmen
kiviil hagyva tette le labnyomat Eurdpaban és a vilagban, valamint nem egyetlen mai
nemzet Oseinek 0rokségeirdl van szo, jogosnak tiinhet a feltételezés, hogy a szétszort
hagyatékokat kiilfoldi latogatok is sz€p szdmmal latogatjdk. Ezt a hipotézist az is
tdmogatja, hogy a skandindv orszagok belfoldi és beutazo turizmusanak attekintése
utan, az adatok jelentds belfoldi idegenforgalom mellett, az egymassal hataros
(skandinavok egymas kozti utazasokra értendd) orszagok nagyfokt beutazod
turisztikai intenzitast korvonalaztdk a szintén észak-german szomszédjaiknal. A
feltevés szerint szamos ok mellett a kozos mult, és legfoképpen annak a
sajatossagainak megismerése 1is Osztonzoként hathat, melyet a vonzerdk

vendégstatisztikai is igazolhatnak egy oldalrol.

A jellemz6 vendégkore a viking ut attrakcioinak a hazai piacbol keriil ki, a
felmérés szerint az elmult években 67,8%-ban, azaz valamivel tobb, mint 2/3-ad
aranyban a belfoldiek latogatjdk meg ezt a 8 latvanyossagot, de lehetdség van
levonni kovetkeztetéseket a tematikus Ut vonzaskdrzetére is. A kiilhonbol érkezdk
aranya tehat hozzavetdlegesen minden 3. vendég, értelemszeriien a kutatéas e részén a
kilfoldi kifejezés minden helyzetben mas jelentéstartalommal bir, mivel nem
egyazon orszag vonzerOleltararél van sz6. A hazai dominancia leginkdbb a
fesztivalok terén érzékelhetd, itt az érkezok 73%-a volt a sajat orszag lakossaganak a
tagja, ez az arany a rekonstrukciok esetében kicsit enyhébb differenciat mutat, a 3

helyszinre 68%-ban érkeztek a hazaiak, mig a kiilfoldiek altal aranylag leginkabb



45

kedvelt latvanyossag tipus a kdzpontok voltak, ahova 37%-ban érkeztek az idegen
orszagbeliek. A legsz¢élsdségesebb eredmények a norvég harmas attrakcid csoportnal
jelentkeztek egyik oldalrél, ahol mindegyik vonzer6énél 50-50%-ban oszlott meg a
vendég arany. A masik oldalrol megkozelitve taldlhatunk két vonzerdt, ami
kiemelkedden a sajat orszagbelieknek koszonheti latogatottsaganak dontd hanyadat,
ezek Gunnes Gard és a Borre Fesztival, ahol 80 illetve 95%-ban elsé esetben svéd,

masodik esetben pedig norvég utazok érkezése volt érzékelheto.

A tipikus vendégszegmensek tovabbi boncolgatasakor nem csak azt érdemes
figyelembe venni, hogy mekkora kiilfoldiek részardnya, hanem azt is, hogy mely
orszagok azok, ahol érdeklédés van a vonzerdk értékeire. A legtobb alany Norvégia
tertiletérdl kiildte vissza a vdlaszait, tehidt a norvég részarany ebben az esetben
lehetséges hatranyt szenved, hiszen sajat orszdgaiban nem képezhet kiilfoldi
keresletet. Avaldsnes mindharom latvanyossaganal a német turistak érkezése volt a
legmegfigyelhetobb, ezt kovette az angol majd meglepetésre a japan utazok szama és
csak ettdl elmaradva kovetkezett a svéd turistdk hdnyada. A németek masik 3
attrakcional is belekeriiltek a felsorolasba igaz ott nem elsé helyen, tovabba az
angolok ¢és svédek (mint kiilfoldiek) szereplése a viking latvanyossagoknal igen
jelentds. A japanok tovabbd meglehetdsen aktivan latogattak a Borre Viking
Fesztivalt, bar latni ennél a rendezvénynél, hogy a kiilfoldi volumen nem rendelkezik
nagy jelentéséggel. A tobbitdl leginkabb kiilonboz6 valaszok a brit vonzerdtol
érkeztek, itt leginkdbb az Egyesiilt Allamok turistai tiintek fel, vélhetSleg foldrajzi
elhelyezkedése miatt, masodsorban a skandinav orszadgok allampolgérai érkeztek és
utana a vildg egészen masik felérél, Ausztraliabol és Uj-Zélandrél. A mar emlitett
nemzetek allampolgérain kiviil a leginkabb érdeklédéek kozott voltak a hollandok,

finnek, oroszok ¢és az észtek is.

A vendégisszetétel valtozasainak irdnyvonaldra a valaszadok sajat
tapasztalatai alapjan lehet kovetkeztetni egy egyszerii kérdés keretén beliil. Amellett,
hogy tobbségében novekedett a vendégforgalom ez a kompozicio valtozasaval nem
feltétleniil jar egyiitt, ennek megfeleléen két helyen tapasztaltak valamilyenféle
valtozast. Gunnesbe az elmult idokben a nagy kiilfoldi-belfoldi eltérés sziikiilni
latszik, mivel egyre tobb kiilhoni allampolgar keresi fel a farmot, emellett nétt a

Svédorszagbeli, de nem helyi lakosok aranya is. A masik vonzerd az Old Scatness
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Broch és Falu, ahol a koltségvetés megnyirbalasanak kdvetkeztében sokkal kevesebb
marketingtevékenységre van lehetOsége, igy tapasztalataik alapjan jelentosen

visszaesett a helyi lakosok utazasainak szama az elmult két évben.

A viking kulturélis Ut egy igen jelentds Osszefogési lehetdséget nyajt a tagok
részére, €s erre 0sztonzi és sarkallja is 6ket egy komplexebb illetve ismertebb viking
turisztikai termék létrehozasanak érdekében. Ez az elsészdmu kapocs a viking
tematikus vonzerdk kozott, de lehetséges, hogy egyéb kooperaciora is sziikség lehet,
hogy egy magasabb versenyképességet elérjen a piacon. Az ezzel kapcsolatos
kérdésre a kiilonféle valaszok alapjan azt lehet kijelenteni, hogy nem jelentds az
egyeb tevékenységgel folytatd vallalkozasokkal valo egylittmiikddés. Jellemzden a
kozelben 1évd viking attrakcidkkal van szoros egylittmiikddés, és csak kevés helyen
jelenik meg a lokalis dsszefogés egyéb vonzerdkkel. Az imént emlitett Old Scatness
az egyik, mely megprobal szorosabb kapcsolatot kialakitani a helyi muzeumokkal, a
kozelben 16v6 Sumburgh Vilagitotoronnyal valamint a Tengeri Elévilagkozponttal.
Scatness mellett a masik igenld valaszt ad6 latvanyossag a Rosala Kozpont volt, ami

a Bengtskér Vilagitotoronnyal tart fent kapcsolatot.

A kérddiv egy pontja arra a kérdésre kereste a valaszt, hogy az egyes
helyszineken vajon a viking attrakcid-e a legfobb vonzerd. Nem lényegtelen
informacio, hogy a kultira maradvanyai €s bemutatasuk 6nalldan is elegenddek-e és
érdemesek-e arra, hogy meglatogassak az adott desztinaciot. A kérdés alapvetden
sziikebb értelemben kutatta a valaszt, de tobbnyire az alanyok valaszaibol lesziirheto,
hogy nem kizarélagosan a veliik egylittmiikodd partnervonzerdkkel szembeni
preferaltsagot valaszoltdk meg, hanem maganak a helynek a f& vonzerejét is
megnevezték. A 8 esetbdl minddsszesen 2 helyen utaltak arra, hogy nem a viking
tematikus vonzeré volt a legattraktivabb a desztinacioban. Ez a két hely az Old
Scatness és a Rosala Viking Kozpont. Elsot illetden bar maga a régészeti teriilet
jelenti a helyszin f6 vonzerejét, mégsem tekintik a viking témat, mint legjellemzébb
hajtoerdt a latvanyossag meglatogatdsara, hiszen az attrakcional dominal a vaskori
leletek lenyomata, mig a vikingek oroksége egy addiciondlis vonzerének szamit. A
masodik esetben pedig, a kérdést helyesen értelmezve, a konkrét partner javara dol a
vendégforgalmi mérleg, allitja a kozpont képviseldje. A tobbi esetben pedig az adott

altaluk tizemeletetett attrakcid szamit a hely kiemelked6 vonzerdfaktoranak.
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IV.2.2. Pénziigyi elemzés

Az egyes attrakciok pénziigyi helyzetével kapcsolatos informéciokat jobb hijan
minden attrakcio elkiildte egyetlen kivétellel, a Rosala Kdzpont bevételei ebben a
kalkulaciéban nem szerepelnek a siirii munkarend révén adatkozlési akadaly 1épett
fel. A 7 vonzerd Osszesitett pénzforrasa 2014-ben folydaron, forintba atszamolva
680,5 milli6 magyar forint, ez leosztva a 7 helyszin kozott eredményként a 97,2
milli6 forintot adja miszerint ekkora Osszeget generdl egy atlagos viking
latvanyossag egy év alatt. Ez az atlagos bevétel a szponzori és allami timogatasokkal
egylitt értendd €s az eredmények szerint, bar nem egyenletesen, de 0sszességében
2010-t61 szamitva novekedést mutat. Az emlitett 5 évvel ezeldtti idopontban ezek a
bevételek atlagosan 84,6 millids Osszeget tettek ki igy lathato, hogy 12,6 millidval
képesek voltak ndvelni a bevételeiket. Ez a ndvekedés 14,9%-ot jelent, mellyel az 6t
¢v alatt folyé aron tobb bevételi forrashoz illetve tdmogatashoz jut egy DVA
partnerattrakcido. Megjegyezendd, hogy ez az atlagszamités itt Osszesitett bevételi
adatokkal lettek kiszamolva, igy ha az attrakciok atlagos ndvekedési szdzalékanak az
atlagat nézziik, akkor ettdl jelentdsen negativan eltéré eredményt kapunk, miszerint
csupan 6,2%-kal nétt egy adott attrakcio bevétele. Az eltérés oka a kiillonbozo
vonzerdk sulyanak figyelembevételében rejlik. A legjelentdsebb bevétel novekedést
a fesztivalok érték el, itt 22%-kal sikeriilt meghaladni a bazisév pénziigyi forrasat, a
két fesztival bevétele 2014-ben 60,4 millié forintnak megfeleld norvég korona volt.
Annak ellenére, hogy ennek a kategorianak nétt a leginkdbb a bevétele, ez képviseli
a tavaly év legkisebb részaranyat, mivel a 7 viking helyszin forgalmanak csak 9%-a,
de azt is figyelembe kell venni, hogy csak 2 fesztivdl vett részt az
Osszehasonlitasban, s6t mi tobb csak néhany napig iizemelnek. A masodik leginkabb
bevételeit novelni képes attrakcidcsoport a kdzpontok, itt a szintén 2 kdzpont 5 év
alatt 15%-o0s novekedés értek el Osszesen, ami 434,7 milliot tett ki. A 434,7 millids
Osszeg a 2014-es forrasok kozel 2/3-at jelenti, Osszesen 64%-ot, tehat dontd
jelentdségii e téren. A legkisebb potenciallal bird kategoria eszerint a rekonstrukciok.
Azt megfigyelve, hogy 3 ilyen jellegli attrakcié bevételei is szerepelnek az
Osszesitésben csak a 2014-es bevételek 27%-at tettek ki (185,3 milli6 forint), és ez
csak 12%-os novekedést jelent az évtized elejéhez képest. A tipusok részaranyanak

Osszetétele, minimalis eltérést mutat az 5 évvel korabbihoz viszonyitva, de a
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fesztivalok aranya novekedett a rekonstrukciok terhére, bar ez sok év utan lesz

igazan jelentdségteljes.

A legnagyobb bevételre szert tevd attrakcido Nordvegen lett 0sszesen 314,7
milli6 forintnyi 6sszeggel. Igy egymaga tobb forrast halmozott fel, mint a mésik két
kategoriaba tartozd attrakciok Osszesen. Nordvegen bevételének novekedése 16%-
kal nétt, tehat atlag feliili novekedést produkalt, bar legjelentésebben a helyi
onkorményzat tamogatdsai gyarapodtak. A masodik leginkabb bevételképzo
attrakcio a szintén kozpont tipusu Jelling lett, a dan vonzerének 120 milliot sikeriilt
produkalnia az elmult évben, de bekalkulalva, hogy szamara ez egy csonka év volt,
és 2015-ben jelentds vendégforgalom ndvekedés tapasztalhato eddig, igy a
kovetkeztetés szerint joval tobb forrdsa lesz, bar belépddijat nem szed.
Megdobbentéen kevés pénzel gazdalkodhatott azonban a brit Old Scatness. A
vonzerd egészen 2012-ig 90 ezer fontnyi forrdssal rendelkezett, ami igen jelentds
mértékben (85%-ban) tamogatasbol érkezett, ez a pénziigyi hozzéjarulas azonban
nem 4allt rendelkezésére az azt kovetd évtdl ez nagymértékii cselekvoképtelenséget
vont maga utdn az attrakcid részérdl és bevételeik visszaestek 2000 fontra, ami
magyar forintban 0,76 millio forint volt. Abszolut viszonylatokban nézve szintén
igen alacsony, de Scatnesshez képest még igy is kategoriakkal magasabb
forrdsamennyisége van a Borre Fesztivalnak, mely 27,7 millio forintnyi norvég
koronabol gazdalkodott a multévben, 18,5%-kal tobb6l, mint a 2010-ben
megrendezett eseményen. Mig kategoriatdrsa igen nagy pénzhidnyban szenved,
addig az Avaldsnes Viking farm bevételei ndvekedtek a leginkdbb tobb mint 35%-
kal, foleg szintén a helyi dnkormdanyzati pénzeknek koszonhetden, mely a teljes

2014-es forrasainak 68%-at tette ki.

A legegyszerlibb bevételi dsszetétele Gunnesnek van, miutan a koltségeinek
tetemes részét a szuvenir eladasokbodl fedezi, kozel 97%-ban, ezzel ellentétben a
legkiilonb6z6bb moédokon pedig Jelling jut hozzd a gazdalkodasdhoz a sziikséges
pénzmennyiséghez. Jelling esetében a pénz 6 uton folyik be, a tdmogatasoknak 3
fajtaja jelenik meg, melyek értéke Osszesen a forrasok 75,5%-at teszik ki, tehat
Kifejezetten fligg a kiilsé hozzajarulasoktdl. Ez a 75,5% tugy tevédik Ossze, hogy
37,9%-ban allami tamogatas, 20,7%-ban a veljei (helyi) onkormanyzat tdmogatasa és

16,9%-ban pedig 10 nagy dan alapitvany szponzoralta a tevékenységét. A



49

tevékenysége soran beszedett Osszeghez is haromféle modon jutott hozza, a
legjelentsebb a szuvenir arusitas volt, ez 17,2%-ban tette ki a teljes bevételét, 6,9%-
ban vendéglatas folyaman ¢és elenyészd 0,3%-ban pedig rendezvényszervezés révén

jutott pénzeszkozhoz.

Jol lathaté Jelling példajan is, hogy mennyire nagy hatasfokkal bir a helyi,
allami és szponzori szerepkor az attrakciok lizemeltetésénél és Scatness helyzetén
keresztiil pedig ennek a hianyanak vagy megvonasanak a kovetkezményeit is jol
lathatoan meg lehet fogni, miként van ez hatassal a pénz- és vendégforgalomra. A
Rosala Vikin Centrummal is szdmolva a 8 attrakciobol 3 nem rendelkezik semmiféle
tamogatassal, mig a tobbség a helyi Onkormanyzat jovoltabol részesiil bizonyos
pénziigyl segitségbdl. A valamilyen szinten kiilséleg finanszirozott vonzerdk
pénziigyi fliggetlensége kétséges, Osszesen tobb mint 43%-a a forrasaiknak idegen
eredetli. A legkevésbé a Borre Viking fesztival, ahol ennek mértéke 9% leginkabb a
mar emlitett és valosziniileg jo ideig még tamogatast élvezd Jelling Elménykozpont

(75,5%).

1VV.2.3. DVA és attrakciok mindsitése

Az iv végén szerepld 2 kérdés arra vonatkozott, hogy magukat az attrakciokat
hogyan és miként értékelik az odautazdk, a méasodik mindséget érintd kérdés, ami
még fontosabb azaz, hogy az attrakciok miként tekintenek a kulturalis ttra, mely az a
teriilet, amiben kiemelked6 segitséget nyujt szamukra. A leggyakrabban kiemelt
vonzerd erdsségek kozott az autentikussagot, a vezetett utak mindségét és a
rekonstrukciok esetében azok szinvonalat és hitelességét emelték ki. A masik
oldalon egy kevésbé szakmai, &m nem elhanyagolhat6 hianyossagot véltek felfedezni
a latogatok, a kavézasi lehetdségeket, ez elsére bagatellnek hangozhat, de a mai
vilagban a kulturalis turizmus, mint az idegenfogalom egyik mindségileg emelkedett

aga esetében a célszegmenseknek az ilyen egyéb szolgaltatasok is stllyal birnak.

A Destination Viking megitélése egyértelmiien pozitiv a tagok részérdl, azaz
100%-ban egyetértenek abban, hogy nagyon fontos szerepe van a mai viking
orokségturizmus formaldsaban. Mint maga az egyesiilet is allitja, f6 céljaként emliti
meg a kozds, Osszehangolt munkat és a Kiterjedt marketing tevékenységet annak

érdekében, hogy egy versenyképesebb turisztikai termék valhasson a viking
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kultardbol. Legjellemzdbb aspektusai a DVA pozitiv véleményezésnek a marketing
¢és egy joval szélesebb korti jelenlét, melyet az egyesiiletnek kdszonhetnek. Mi tébb
egy masik igencsak jellemzO elonye a tagsadgnak, amelyet minden attrakcid
megemlitett, az 4llando kapcsolatfenntartas a vonzerék kozott és annak lehetdsége,
hogy szemindriumokon ¢és személyes taldlkozadsokon megoszthassdk egymassal a
tapasztalataikat és ajanlasaikat. Ennek az integracionak az eredménye teszi lehetdvé
példaul a nemzetkozi projektek megvaldsitasat is, ennek hidnyaban a kiilonbozo
igények, célok és szinvonal miatt gyakorlatilag majdnem lebonyolithatatlan lenne

egy olyan nemzetkdzi eseménysorozat megszervezése, mint a Follow The Vikings.

IVV.3. A viking attrakciok helyzete, interju Andreas Bonde
Hansennel

A kutatasi modszer bemutatasa cimii fejezetben mar emlitésre kertilt annak egy
kifejezetten értékes eleme, ami nem egy konkrét vonzerd helyzetét festi le, hanem
egy magyar viszonylatban meglehetdsen nehezen hozzaférhetd informacioforras, egy
szakember véleményét foglalja magidban a komplex viking Orokségturizmus

statuszarol.

Andreas Bonde Hansen PhD. tanulméanyat Dania és Svédorszag déli részének
vikingattrakcioirodl irja, miként miikodnek manapsag, és miként kellene miikodnitik.
Céljanak tekinti, hogy a kutatas révén versenyképesebb és attraktivabb arculatot
javasoljon a viking kor maradvéanyait ¢és kulturdjat bemutatd vonzerdinek.
Mindenképpen meg kell jegyezni, hogy a dan szakember szemlélete eltérhet egy
alapvetden is masik kultirat képviselvén, mint a magyar. Ez abbol fakadhat, hogy
mas az idegenforgalmi berendezkedése a két orszagnak, ahogy a lakosai tobbek
kozott turisztikai kivanalmai is, tehat egyértelmiien egy 0 megvilagitasbol lehet

megvizsgalni a viking idegenforgalmi témakort.

Hansen véleménye a jelenlegi viking vonzerd felhozatalrdl igencsak eltér az
eddigi kutatasban olvasottaktol. Kritikusabb szemmel nézi mindazt, amit valamilyen
szinten érthet6 modon, az attrakciok sajat munkajukrol kozlésiil adnak. Elsésorban
azt jegyezte meg, hogy a viking jatékok tradicidja, miszerint a mar emlitett
rekonstrualt falvakban és farmokon beoltozott szereplok hozzak vissza a Kor

hangulatat, az elmult tobb mint 100 évben gyakorlatilag szinonim kifejezés volt a
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viking turisztikai ¢lménnyel. Ez alapjdn elmondhat6, hogy eléggé dominalt az efféle
kozvetitése a kultiranak, hiszen az 6rokségkozpontok is javarészt szerveznek ilyen
jellegli eseményeket, ha nem is ez volt a {6 profiljuk. Ez a féle kultirainterpretacio

véleménye szerint korlatos vonzerével bir, amelyet lassan a teljesen Kimeriil.

A DVA tagjaként Hansen ismeri a tematikus 0t miikodésének iranyvonalait, és
valaszabdl konnyedén lesziirhetd, hogy a viking attrakciokkal kapcsolatos egyik
legjelentésebb problémat az okozza, hogy a szervezet figyelmen kiviil hagyja a
tényt, hogy a korszak maradvanyai és latvanyossagai nem tartoznak a teriilet (Dania
és Svédorszag déli részére vonatkozoan) leglatogatottabb helyszinei® kozé.
Osszehasonlitva az 6 példajat, a viking eréd Trelleborgot, a kornyék tobbi torténelmi
latvanyossagaval, melyek nem a viking éraval foglalatoskodnak, markans
latogatoszambeli kiilonbség tapasztalhatdo. Az elmult években a koriilmények
kedvezden alakultak a muzeumnak, ilyen példanak okéaért a tény, hogy a Dén
Nemzeti Mzeum partfogasaba vette a vonzer6t, igy megsziintethették a belépti dijat,
¢s egy sokkal szélesebb korben miikodoképes marketingtevékenység részéveé
valhatott a latvanyossag. Ertelemszertien az ingyenesség az esetek nagy
tobbségében, ha nem presztizskérdésrél van sz6, vonzobba teszi a helyet, és
valdjaban ez igaz valamennyi kereskedelmi termékre iS. A marketing segitség egy
olyan nagy horderejli intézménytdl, mint a Dan Nemzeti Muzeum, természetesen
helyettesithetetlen potencialt jelent egy vonzerd esetében. Ezeken a gazdasagilag
befolyasolhatd tényeken kiviil az elmult évek iddjarasa is pozitiv hatassal volt a
Trelleborgra, hiszen a kedvezOtlen iddjaras érzékelhetd inverz hatassal van a
muzeumok latogatoforgalmara. A latogatok szama 3 évvel ezeldtt 35 ezer f6 volt,
mig az emlitett okok kovetkeztében idén 50 ezer fore emelkedett az érdeklodés a
Trelleborg altal kinalt élményekre. Ez jelentds novekedés, de a hely iranti érdeklddés
még mindig a kozelben sincsen a mas délskandinav torténelemi korokat kozvetito
vonzerokének. Ilyen Ales Sternar Dél-Svédorszagban, ahol évente tobb mint 700
ezer ember fordul meg, és Hammershus, ahol szintén elképesztéen magas évi
félmillios latogatottsag generalodik, végiil pedig emlitésre keriilhet Kronborg a maga

250 ezres évi vonzerejével.

% Ez a viszonyitas, értelem szeriien Norvégiara nem vonatkozik, ahol Tusenfryd tematikuspark a 3.
leglatogatottabb belfoldi vonzerd, bar a Viking Land parkrész ott csak kiegészitd vonzerdnek szamit.
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Egy masik kiemelkedd probléméja az orokségturizmus ezen aganak a strliség
és a tulzott hasonlosag. Viking emlékeket 1épten-nyomon talalni, ha a turista
Skandinavia déli részére utazik, a vonzerdleltar is tanuskodik rola mennyire sok
lehetéség tarulkozik az utazo elé, ha ilyen latvanyossagot akar megtekinteni. Ez
egyrészrol jo lenne a turistak szemszogét nézve, hiszen valasztasi lehetdséget biztosit
szamukra, de ezek az attrakciok meglehetdsen egyformak, és szolgaltatasaikban
tobbnyire megegyeznek, tehat nem nyujtanak tobbletet egymashoz képest, igy nem
feltétleniil 0sztonzik a turistdkat a tovabbi kutatasra a korszak rejtelmeiben. Masik
oldalr6l megkdzelitve pedig a sliriség problémaja maguknak a turisztikai
vonzerdknek okoz nehézséget, mivel egymastodl vonjak el az érdekldéddket, és ez

versenyhelyzetet képez, melynek kezelése kimondatlanul is a DVA feladata.

A megoldas ezekre a kérdéskorokre igen Osszetett, és nehéz egyértelmi valaszt
adni, hogy mi lenne miikodoképes az attrakciok esetében, mi lenne az, ami
atformalna a szemléletet velilk kapcsolatban. Szamos esetben a vonzerék egyetlen
pillérre épitették a profiljukat, a sokszor megemlitett tradicionalis viking vasarokra
¢és jatékokra, és ezt tartottdk a legmegfelelobb kulturakozvetitési metddusanak.
Hansen szerint a leglényegesebb feladata a tematikus utnak valamiféle 6sztonzés és
szabalyozas lenne, mely az attrakciok kozti diverzitast megalapozza, valamint ezt a
kultarakozvetitésébe, és arculat, azaz marketing tevékenységébe is atvezetné.
Elmondésai alapjan a tobbségtdl eltekintve, azok a vonzerdk, melyek probaltak
szakitani a hagyomanyokkal, és mas uton kozelitették meg a kor bemutatdsat,
igencsak megfeledkeztek a 1ényegrol, magarol a viking tematikarol. Tulajdonképpen
versenyre probaltak kelni a technologia teriiletén a nagyobb muzeumokkal. A
technologidnak szdmtalan pozitiv aspektusa van, am bizonyos kereteket meghaladva

elvonja a figyelmet magarol a targyrol.

Hansennel val6 beszélgetés végén, valaszolni probalt egy igen fontos kérdésre,
miszerint O mit javasol, mik lennének az adekvat 1épések annak érdekében, hogy a
problémak megsziinjenek, enyhiiljenek. Erre valaszolva a kovetkez6 3 pontban

foglalt tartalmat intézte.

El6észor is érdemes lenne elfogadni, hogy a nem minden helyszin alkalmas a

viking €l6szereplds hagyomanyOrzésre, mivel sok esetben autentikussagat veszti, ha
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példaul nem megfeleld a kornyezet. Az autentikussdg pedig maga a lelke az
orokségeknek ¢és az ekoré keritett turizmusnak is. A hitelesség kiemelkedd
fontossagarol a Halewood és Hannam altal irt tanulmanyban is lehet boven érvelést
talalni, melyben ecsetelik, milyen  elengedhetetlen kelléke ez a

kultarakozvetitésének.

Masodszor, a szakdolgozat elején mar szerepelt a tobb szempontbol hatranyos
megallapitds, miszerint a vikingek iranti érdeklodés lesziikiil a hadaszatukra és
féktelen portyaikra, elhanyagolva a tényt, hogy milyen mértékben befolyasoltak
Europa fejlodését, és mi minden pozitivum is kothetd hozzajuk, valamint mennyire
kisarkositott a sztereotipia velilk kapcsolatban. Hansennel valdo kommunikécio
folytan ennek megtargyalésa is szoba kertilt. Kideriilt ez valds problémat okoz, mivel
ennek megfeleléen a viking attrakciok is sok esetben alkalmazkodtak ehhez, és
ennek megfeleld imazst mutattak be a vonzer8knél is. A kinalat hidnyos* olyan
szempontbol, hogy a viking kor eredményeit, mely boven tilmutat a popularis
illuzion, nem formalja meg elég attrakcido, nem kap elegendd figyelmet. Ennek
kovetkeztében elmarad az a bizonyos ,,Wow-effekt ”, melyet a varatlan

lenyligdzottség okozhat.

A harmadik pont dsszefoglalja az el6z0 kettdt, hiszen véleménye szerint ezekre
a turistalatvanyossagoknak, és a tematikus utnak is egyarant reagalniuk kell, és meg
kell Ojulniuk. Ezt a megjulas a viking kultira eredményeire kell, hogy
Osszpontosuljon, és mindenképpen a technoldgia megfeleld alkalmazéasaban rejlik,
véletleniil sem hatraltatva az ismeretkozlést, hanem tdmogatva azt. A koztudatot
formalva kell a marketinget is atalakitani ugy, hogy egy még komplexebb termék

valjon a viking hagyatékokbol. (HANSEN, A. B. Personal Letter, november 15.)

* Természetesen van olyan vonzer§ is, amely ezzel foglalkozik, ilyen példaul a Thingvellir Nemzeti
Park Izlandon.
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V. Konkluziok és javaslatok

V.1. A hipotézisek konkluzidja

A viking 6rokség alkalmas jelentds nemzetkozi kereslet vonzasara.

Ezt a hipotézist beigazolodottnak lehet tekinteni. A megallapitast a szamok
igazoltak, a 8 vonzerd esetében Osszesen a vendégek kozel 1/3-ada, 32,2% idegen
orszagbol érkezett, ez jelentds arany. A kiilhoni érdekldédés hidnyaban valsagos
helyzetbe keriilhet az attrakciok 1étjogosultsdga. Tovabba tekintélyes mértekii a
skandinavok egymashoz valo utazasanak szama, a viking 6rokségeknél mért adatok

alapjan is, melynek feltételezése a hipotézis forrasa is volt egyben.
A viking attrakciok képesek 6nallo vonzerdkként érvényesiilni.

Erre a hipotézisre, kevésbé egyértelmili a vélasz. Alapvetden latszik, hogy a
zavartalan miikodéshez sziikségiik van tadmogatasokra, tehat tobbnyire fiiggenek
valamiféle kiilsé szervt6l. A kutatds soran, azonban tobbségében azt valaszoltak,
hogy a viking kulttra a legfébb vonzereje a kornyezetiiknek, leszamitva azt a kettd
attrakciot, amik kapcsolatban allnak egyéb témaju latvanyossagokkal. Eppen ezek
emlitették meg, hogy csupan kiegészitd szerepkort toltenek. A szekunder kutatas
folytan pedig egy masik példa, a Viking Land Tematikuspark is eldkertiilt, mely
szintén sajat bevallasa szerint sem a legfébb attraktivitasa a Tusenfryd Parknak.
Andreas Bonde Hansen szintén erre tett utalasokat, aki testkozelbol érzékeli a
helyzetet napi allandosaggal. Ezek alapjan az Osszesitett képet megkapva, a
hipotézist el kell utasitani, de a DVA altal nyujtott lehetdségek, és torekveések

kiemelkedd fejlédési potencialt rejtenek magukban.

V.2. Tovabbi konklaziok

A kutatas soran egyértelmiien ezeken a hipotéziseken feliil tobb egyéb dologra
is fényderiilt. Az alapvetd kép, ami kialakulhatott a viking orokségturizmusrol, az
hazai mércével mérve, sokszinlinek nevezhetd, vagy legaldbbis a torekvések
megvannak ahhoz, hogy azz4 valjon. A Destination Viking kulturalis tematikus 0t
koncepciodja szerint probalnak haladni a helyes nyomvonalon, hogy egy sikeresebb,

¢s még Osszetartobb egységet alkossanak. Az Eurdpai Unid tdmogatdsat is élvezik
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ezek az erdfeszitések, igy még gyorsabb valamint komplexebb eredményeket
érhetnek el. Kimagasldo Osszhang kell egy ilyen mértékben nemzetkdzi egység
Osszetartasahoz, mely kovetendd példaként szolgdlhatna az allamhatarokon ativeld
kultarakat kozvetitd attrakciok szédmara. A tematikus ut tagjai meglehetdsen
elkotelezettnek tiinnek munkajuk irant, mely kiemelendd érték, és biztosan ezt az
odalatogatd célcsoportok is érzékelik. Az odaadds mellett a profizmusra valod
torekedés ¢és az autentikussag kovetelménye a torténelmi korok bemutatasanal
alapsziikséglet. A hozzaértést, taldlkozokon és szeminariumokon, évente tobb
alkalommal, van lehetdségiik az attrakciok képviseldinek elsajatitani, és a helyszin
allando  valtoztatasanak koszonhetéen a gyakorlatban is alkalmuk van

megtapasztalni.

A dan szakember felvetései eléggé ellentétes iranyba mutatnak azzal az
Osszképpel, amit a kérddivek eredményei és a szakirodalom kozoltek, de valojaban
csak maga a kontextus mas. A kérdéiv hatésugara a vonzerdk sajat magukhoz és
esetleg egymashoz viszonyitott teljesitményéhez adott betekintést, mig Hansen
elmondésai alapjan a viking kor kompetencidjara lehet kovetkeztetni a hasonld
jellegli torténelmi attrakciok szinterén. Kideriil, hogy a technologia fejlodésének
lehet negativ hatdsa is magara az ¢€lményre, ha mar tulajdonképpen maga a
bemutatds modja a kdzponti téma és nem a kozvetitendd termék. Az olyan gazdasagi
helyzetben 1év6 orszagokban, mint a skandinav allamok, pontosabban ez esetben
Déania, mar a modernitds is lehet egy hatraltatd tényezd, mely allapotot
Magyarorszagon épp eldsegiteni lenne érdemes, mivel az orszag nem feltétleniil van
a globélis tendenciak élvonalaban. Az Opusztaszeri Nemzeti Torténeti Emlékpark
hazénk egyik meghatdrozd Oroksége és turista vonzereje, &m mar nevében is az
~emlékpark™ kifejezés szerepel, ami nem egy alapvetden is korszerli szohasznalat,

bar hiien tiikr6zi a helyszin tartalmat.

A kultira helyes interpretacidja, a vikingek esetben a kulturakozvetités
kiszélesitése, lehet egy cél. Imazsformalasra kell, hogy sor keriiljon a tagabb
célcsoport eléréséhez, és ennél is magasabb szintli nemzetkozi elismertséghez.
Mindezek mellett, azonban a DVA elismerésre méltd munkaja és torekvései lassan
elérik céljukat, és a nemzetkozi idegenforgalmi Gsszhang mintapéldaja lehet, mely

jol lehet egy megfelelé precedens a magyar turisztikai szemlélet szamara is.
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Magyarorszagrol tekintve a viking téma igen tavolinak tlinhet, és a dolgozat
Megirdsa soran terepszemlére nem volt lehetdség, tehat arra hagyatkozvan, melyet a
kozlékeny attrakciok megosztottak, és a Hansen altal megfogalmazott kritikak révén
lehet javaslatokat formalni. Els6sorban a megujulést tekintve, amikor majd a DVA
tevékenységét hosszabb ideje folytatja mar, biztosra lehet venni, hogy ami egy-egy
attrakcional kiemelkedé az atvételre keriil a tobbinél is. Ezt az alapjan lehet
kijelenteni, hogy valdoban a szervezet arra alapozza a tevékenységét, hogy a tagok

egymassal megosztjak a tudasukat, elképzeléseiket.

V.3. Javaslatok

A piacon jelenleg a viking vonzer6k korében, elvétve Iehet talalni
szallashelyet, ilyen példaul a Rosala Viking Centrum, mely a falusi szallashelyet
képviseli skandinav viszonylatokban. Ertvén ez alatt azt, hogy igen kevés hely adott
arra, hogy akar tobb napot is el lehessen tolteni a kdzelében anélkiil, hogy a latogatd
kikeriilne a viking hangulat hatasa aldl, tehat elhagyja a latvanyossag teriiletét, ezzel
kizokkenve az élménybdl. Annak érdekében, hogy az ilyen jellegli probléma
megoldddjon, érdemes lehet elgondolkodni, a tematikus szallashely szolgéltatés
kialakitasanak a lehetdségén. Ez joval kiszélesitené a helyszinek szolgaltatasainak
tarhazat, emellett pedig mélyebb benyomast gyakorolna a vendégekre a viking éra
vonzereje. Az attrakciok sok esetben rendelkeznek valamilyen tipusu épiilet
rekonstrukcioval, ha nem is ezek bemutatasa tekinthet6 a f6 profiljuknak. Ezek
prezentaljadk egy viking haz sajatossagait, 4m pusztdn tovabblépve a vizualis
impulzustol az éjszakdzas lehetdsége kozelebb hozna a megtapasztalas érzetét.
Természetesen a modern kor igényeinek megfeleléen van bizonyos réteg, mely bar
kivancsisagot mutat az Orokségturizmus felé, de mégis preferalja a felsobb
kategorias szallashelyeket, szallodakat. Tovabba egy bizonyos kor felett mar
valdsziniileg nem is tudna kielégiteni egy iddsebb utaz6 igényeit egy egyszerl viking
falusi szallashely, igy egy a korszak maradvanyai altal gazdagon tarkitott teriileten, a
viking tematikaju szalloda kialakitasanak 6tlete nem foldtdl elrugaszkodott. A hely
pontos megvalasztasa igen koriilményes, hiszen az autentikussag kérdéskorét is szem
elétt kell tartani. Koppenhdga vagy Svédorszag déli teriiletén, ahonnan kortira

szerlien lehetne az attrakciokat latogatni, akdr szervezett formaban is, ott valéban

s
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A kritikék alapjan a megujulést, ebben az esetben nem feltétlentil a technologia
terén van lehetdség elképzelni, mint azt példaul a magyar 6rokségek menedzselése
esetében. Uj kozvetitési metodus kellene a hasonszérii attrakciok korében. A
szabaduld szoba Magyarorszdgon egyaltalan nem ismeretlen kifejezés, ez az ujfajta
szorakozasiforma viszonylag konnyen kozkedveltséget szerzett magéanak. Ezt a
tipusu attrakciot is lehet meghatarozott témak keretén beliil miikddtetni, igy a viking
téma kivald alapanyagként szolgalhat az ilyen jellegli vonzerdk kialakitdsahoz. A
szabadul6 szobakba bele lehet szoni a viking korral kapcsolatos tudas hasznossagat
¢és szintén lényegesen jobban mélyiti el az informaciokat a latogatéban a taldnyok
megoldasain keresztiil. Ez mindenképpen példa arra, miként lehet mashogy
megkozeliteni a vendéget az atadand6 informaciokkal. A szabaduld szoba egy igen
interaktiv szorakozasi mod hirében all, amely tulajdonsag sziikségeltetik, akar még
egy Orokség menedzselése esetén is, hogy alkalmazkodni tudjon a folyton alakul6

irdnyzatokra.
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V1. Osszefoglalas

Az Orokségturizmus szépsége, hogy az identitast képviseli, visszatekint a
multba, amire egyre tobbeknek van igénye ebben a rohamosan fejlédé egyre
globalisabb vilagban. A vildg és vele a turizmus is egyre Osszetettebb, és az
embereknek egyre komplexebb latdsmoddal kell rendelkezniiik, hogy érvényesiilni
tudjanak benne, tovabba megértsék a folyamatait. Véleményem szerint a mult egy
allando tényez6, melyen valtoztatni mar nem lehet, de mégis tanulni lehet beldle,
emellett kelld élménygazdag interpretacidval, segit megérteni az egyén helyét a
vilagban. Az o6rokségturizmus meglehetdsen nagy jovonek néz elébe, és szdmottevd
feladattal bir, de szem el6tt kell tartani azt, hogy a mult alland6saga nem lehet indok
arra, hogy a kozvetitése ne fejlodjon, és ne alkalmazkodjon az éra és teriilet
tarsadalmi igényeihez. Ezek az igények merében eltérhetnek a nemzetkozi szintéren,
amint azt a viking Orokségekkel szembeni valtozd elvardsok is mutatjak, addig
Magyarorszagon éppen az szorulna fejlesztésre, amivel kapcsolatban a probléma az
északi Orokségturizmussal felmeriilt, értve ez alatt a kultirakozvetités technologiai

eldrehaladottsagat.

A dolgozat irasa kozben szamos alkalommal felmeriilt bennem, hogy a téma
volumene meghaladja a kutatasi modszerek kereteit. Tovabbi kutatasok esetén alapos
terepmunka lehetdségének szambavételével, egy behatobb illetve kozvetlenebb
viking orokségturisztika helyzetabrazolas valhatna valora, mely a kereslet szélesebb
korben vett elemzését €s a DVA altal véghezvitt projektek sikerességét vizsgalhatna.
Egy megfelel iranyvonalakkal rendelkezé tematikus Gt miikddése kitiind példaként

szolgalhatna az efféle tevékenységet végzd szervezetek szamara.



Melleklet

|. Kérdoiv

Questionnaire

Here below you can see the 17 questions about the current situation of
your particular Viking attraction. | intended to create a questionnaire that
requires a wide range of information about Viking attractions so | really
appreciate that you devote a bit time of yours to fill out it. Certainly in case of
statistical issues please feel free to give just the magnitude of the accurate
numbers, or if you have a premade table/chart you can copy it under the

question.

First please, name of your Viking attraction/ organization:
Questions:

1, What form does the attraction you work for operate in?
Answer:

a, State organization

b, Private organization

¢, Non-profit organization/ Non- governmental organization.
2, Please write down how many people the staff includes.

Answer:



3, Please determine how much and what was the structure of the Viking

attraction’s revenue in the last 5 years, by sources! (Please name the currency.)
a, Entrance fee:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

b, Souvenir selling:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

¢, Renting room for events:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:
d, Catering:
2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

e, Event organization:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

f, Sponsor support, patron support:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

g, Governmental support:

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

h, Other (please name them):

2010: 2011: 2012: 2013: 2014:

4, If the Viking attraction you work for has any sponsors, please name them.

Answer:



5, Please determine how much the attraction’s budget was in the last S years.
a, 2010:
b, 2011:
¢, 2012:
d, 2013:
e, 2014:

6, Please write down, how many people visited the attraction in the last five

year.
a, 2010:
b, 2011:
c, 2012:
d, 2013:
e, 2014:

7, If you have a survey on this, please determine the proportion of the visitors

by sex.
a, male:
b, female:

8, If you have a survey on this, please determine the proportion of visitors by

age.
a, 0-8 years olds:

b, 9-18 years olds:
¢, 19-35 years olds:

d, 36-55 years olds:



e, 56-70 years olds:
f, 71 or more years olds:

9, If you have survey on this, please determine the proportion of the visitors

who come by organized trip and who come individually.
a, By organized trip: %
b, Individually:%

10, Please write down, in case of organized trips, what kind of groups are the

most typical.
Answer:

11, If you have survey on this, please define the proportion of the domestic and

foreign visitors.
a, Domestic: %
b, Foreign: %

12, Please determine the top three foreign countries where the tourists come

from.

a, First:

b, Second:
¢, Third:

13, Can you see any major change in the number or the composition of the

visitors? (If the answer is ,,a”, please write down what could be the reason.)
Answer:
a, YES

b, NO



14, Does the Viking attraction that you work for have cooperation with any
other heterogeneous attraction(s) at the same place? (If the answer is ,,a”,

please write down what kind of attraction(s).)
Answer:

a, YES

b, NO

15, If the previous answer is yes, please tell me in your opinion about what is the
main reason that attracts the visitors. (If the answer is ,,b” please determine

that specific attraction.)
Answer:

a, Viking attraction

b, Other attraction

16, If you have satisfaction survey, please name the top rated and the worst

rated elements.
a, Top rated elements:
b, Worst rated elements:

17, According to you, what is/could be the main advantage of being the member

of ,,Destination Viking”?

Answer:

Thank you for your effort!



Irodalomjegyzék

Konyvek:

BENDURE, G. and FRIARY, N. (1999). Denmark, Lonely Planet, Melbourne. pp. 15-
379.

GYURICZA L. (2008). A turizmus nemzetkozi foldraja, Dialdg Campus Kiado,
Budapest. pp. 94-102

Kiraly R. (2010). Ddnia, Panemex Kiad6, Budapest. pp. 27-200.
NEMETH A. (2001). Norvégia, Panorama kiado, Gyo6r. pp. 17-173.

PuczkO L. és RAcz T. (2000). Az Attrakciotél az Elményig, Akadémia kiado,
Budapest. pp. 5-45.

SWANEY, D. (1999). Norway, Lonely Planet, Melbourne. pp. 14-301.
On-line publikaciok:

HALEwooD, C. and HANNAM, K. (2001). Viking Heritage Tourism, Annals of
Tourism  Research  [on-line],  Elsevier  Science  Ltd.,,  Sunderland,
elérhetéség/hozzaféres:
https://www.depts.ttu.edu/museumttu/CFASWebsite/H7000%20folder/Readings%20
Heritage%20Tourism%202010/H%20tourism_Authenticity %20Viking_Halewood
%202001.pdf [olvasva: 2015.09.02.]

KOZPONTI STATISZTIKAI HIVATAL (2014). Magyarorszag Turisztikai Régioi,2013
[on-line], Pécs. [olvasva: 2015.12.02.]

MALTBY, S. (2015) Follow the Vikings [on-line], York Archeological Trust, York,
elérhetdség/hozzaféres:
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/Artistic%20Director%20Person
%20Specification%20-%20Follow%20the%20Vikings.pdf [olvasva: 2015.09.20]



https://www.depts.ttu.edu/museumttu/CFASWebsite/H7000%20folder/Readings%20Heritage%20Tourism%202010/H%20tourism_Authenticity_%20Viking_Halewood%202001.pdf
https://www.depts.ttu.edu/museumttu/CFASWebsite/H7000%20folder/Readings%20Heritage%20Tourism%202010/H%20tourism_Authenticity_%20Viking_Halewood%202001.pdf
https://www.depts.ttu.edu/museumttu/CFASWebsite/H7000%20folder/Readings%20Heritage%20Tourism%202010/H%20tourism_Authenticity_%20Viking_Halewood%202001.pdf
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/Artistic%20Director%20Person%20Specification%20-%20Follow%20the%20Vikings.pdf
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/Artistic%20Director%20Person%20Specification%20-%20Follow%20the%20Vikings.pdf

MOLNAR O. (2005). Viking szokasok, kultura és életmod [on-line], Budapest,
elérhetdség/hozzaférés:

http://www.middleages.hu/english/lifestyle/essays.php?values set=1&sort order=sz

erzo&direction=DESC&Iimit=1&search string=&pagesize=50&eletmod=1
[olvasva: 2015.10.02.]

OECD (2014). Norway, OECD Tourism Trends and Policies 2014, OECD [on-line]
elérhetéség/hozzaférés: http://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/oecd-
tourism-trends-and-policies-2014 tour-2014-en [olvasva: 2015.10.15.]

ScHOFIELD, T. A. (2002) Vikings [on-line], Teaching & Learning company,
Carthage, elérhetdség/hozzaférés:

http://gec.kmu.edu.tw/~Ic/ecorner/eBook/Vikings.pdf [olvasva: 2015.09.17.]

Sor-REIME, G. (2005) A new Viking Route book is out!, Viking Heritage Magazine
vol. 3 [on-line] elérhetdség/hozzaférés:
http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-
%2003%20Magazine.pdf [olvasva: 2015.10.13.]

WHYMAN, K. (2013). Work Dimension, Attractions Management vol.18 [on-line],
The Leasure Media Company Ltd.,, Hitchin. elérhetéség/hozzaférés:
http://www.attractionsmanagement.com/pdf/AM_issue3 2013.pdf

[olvasva: 2015.11.20.]

WORLD EcoONOMIC FORUM (2015). The Travel & Tourism Competitiveness Report
2015 [on-line], Genf. elérhetdség/hozzaférés:
http://www3.weforum.org/docs/TT15/WEF_Global_Travel&Tourism_Report 2015.
pdf [olvasva: 2015.10.13.]

WORLD TOURISM ORGANIZATION (1989). The Hague Declraration on Tourism [on-
line], Haga, elérhetdség/hozzaférés:
http://www.univeur.org/cuebc/downloads/PDF%20carte/68.%20The%20Hague.PDF
[olvasva: 2015.10.31.]



http://www.middleages.hu/english/lifestyle/essays.php?values_set=1&sort_order=szerzo&direction=DESC&limit=1&search_string=&pagesize=50&eletmod=1
http://www.middleages.hu/english/lifestyle/essays.php?values_set=1&sort_order=szerzo&direction=DESC&limit=1&search_string=&pagesize=50&eletmod=1
http://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/oecd-tourism-trends-and-policies-2014_tour-2014-en
http://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/oecd-tourism-trends-and-policies-2014_tour-2014-en
http://gec.kmu.edu.tw/~lc/ecorner/eBook/Vikings.pdf
http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-%2003%20Magazine.pdf
http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-%2003%20Magazine.pdf
http://www.attractionsmanagement.com/pdf/AM_issue3_2013.pdf
http://www3.weforum.org/docs/TT15/WEF_Global_Travel&Tourism_Report_2015.pdf
http://www3.weforum.org/docs/TT15/WEF_Global_Travel&Tourism_Report_2015.pdf
http://www.univeur.org/cuebc/downloads/PDF%20carte/68.%20The%20Hague.PDF

WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL (2015). Travel & Tourism Economic Impact

2015 Denmark [on-line], London. elérhet6ség/hozzaférés: https://www.wttc.org/-

/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/denmark?2
015.pdf [olvasva: 2015.10.13.]

WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL (2015). Travel & Tourism Economic Impact

2015 Norway [on-line], London. elérhetéség/hozzaférés: https://www.witc.org/-

/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/norway20
15.pdf [olvasva: 2015.10.15.]

WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL (2015). Travel & Tourism Economic Impact

2015 Sweden [on-line], London. elérhet6ség/hozzaférés: https://www.wttc.org/-

/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/sweden20
15.pdf [olvasva: 2015.10.13.]

Személyes kommunikacio:
HANSEN, A. B. (2015) Personal Letter, november 15.
Internetes forrasok:

https://www.youtube.com/watch?v=VsVz5U76kXO0 [tekintve: 2015.08.15.]

http://www.thingvellir.is/history.aspx [olvasva: 2015.09.03.]

http://dva.destinationviking.com/ [olvasva: 2015.09.10.]

http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-
%2003%20Magazine.pdf [olvasva: 2015.09.17.]

http://dva.destinationviking.com/node/2 [olvasva: 2015.09.17.]

http://www.viasanctimartini.eu/adattar/kulturalis-utak-europaban
[olvasva: 2015.09.19.]

http://dva.destinationviking.com/dva/board [olvasva: 2015.09.20.]

http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/File:Capacity of tourist accommodation establishments by
NACE_group, 2014.png [olvasva: 2015.09.20.]



https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/denmark2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/denmark2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/denmark2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/norway2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/norway2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/norway2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/sweden2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/sweden2015.pdf
https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic%20impact%20research/countries%202015/sweden2015.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=VsVz5U76kX0
http://www.thingvellir.is/history.aspx
http://dva.destinationviking.com/
http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-%2003%20Magazine.pdf
http://www.wastekeep.org/documents/Viking%20Heritage%20Magazine/2005%20-%2003%20Magazine.pdf
http://dva.destinationviking.com/node/2
http://www.viasanctimartini.eu/adattar/kulturalis-utak-europaban
http://dva.destinationviking.com/dva/board
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Capacity_of_tourist_accommodation_establishments_by_NACE_group,_2014.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Capacity_of_tourist_accommodation_establishments_by_NACE_group,_2014.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Capacity_of_tourist_accommodation_establishments_by_NACE_group,_2014.png

http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter2-
0715.pdf [olvasva: 2015.09.24.]

http://dva.destinationviking.com/public/joining-dva [olvasva: 2015.09.26.]

http://www.destinationviking.com/projects/follow-the-vikings/background
[olvasva: 2015.09.29]

http://databank.worldbank.org/data/download/GDP.pdf [olvasva: 2015.10.03.]

https://oenach.files.wordpress.com/2008/09/valante12.pdf [olvasva: 2015.10.10.]

http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/File:Nights spent at tourist accommodation establishments,

2014.png [olvasva: 2015.10.11.]

http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/File:Net occupancy rates of bed places in hotels and simil

ar accommodation establishments, summer season 2014 and entire year 2014(
%C2%B9) (%25).png [olvasva.2015.10.11]

http://www.visitdenmark.dk/sites/default/files/vdk images/PDF-and-other-
files/Analyser/2015/tourism_in_denmark 2015.pdf [olvasva: 2015.10.12.]

http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.ARVL/countries?display=default
[olvasva:2015.10.15.]

http://www.visitdenmark.com/denmark/viking-attractions [olvasva: 2015.10.17.]

http://www.destinationviking.com/attractions/list [olvasva: 2015.10.17.]

http://www.scanbaltexperience.com/ [olvasva: 2015.10.17.]

http://www.borrevikinglag.com/ [olvasva: 2015.10.17.]

http://www.tnp.no/norway/entertainment/5069-norway-to-build-a-new-viking-age-

museum [olvasva: 2015.10.18.]

https://www.khm.uio.no/english/visit-us/admission.html [olvasva: 2015.10.18.]


http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter2-0715.pdf
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter2-0715.pdf
http://dva.destinationviking.com/public/joining-dva
http://www.destinationviking.com/projects/follow-the-vikings/background
http://databank.worldbank.org/data/download/GDP.pdf
https://oenach.files.wordpress.com/2008/09/valante12.pdf
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Nights_spent_at_tourist_accommodation_establishments,_2014.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Nights_spent_at_tourist_accommodation_establishments,_2014.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Nights_spent_at_tourist_accommodation_establishments,_2014.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Net_occupancy_rates_of_bed_places_in_hotels_and_similar_accommodation_establishments,_summer_season_2014_and_entire_year_2014(%C2%B9)_(%25).png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Net_occupancy_rates_of_bed_places_in_hotels_and_similar_accommodation_establishments,_summer_season_2014_and_entire_year_2014(%C2%B9)_(%25).png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Net_occupancy_rates_of_bed_places_in_hotels_and_similar_accommodation_establishments,_summer_season_2014_and_entire_year_2014(%C2%B9)_(%25).png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/File:Net_occupancy_rates_of_bed_places_in_hotels_and_similar_accommodation_establishments,_summer_season_2014_and_entire_year_2014(%C2%B9)_(%25).png
http://www.visitdenmark.dk/sites/default/files/vdk_images/PDF-and-other-files/Analyser/2015/tourism_in_denmark_2015.pdf
http://www.visitdenmark.dk/sites/default/files/vdk_images/PDF-and-other-files/Analyser/2015/tourism_in_denmark_2015.pdf
http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.ARVL/countries?display=default
http://www.visitdenmark.com/denmark/viking-attractions
http://www.destinationviking.com/attractions/list
http://www.scanbaltexperience.com/
http://www.borrevikinglag.com/
http://www.tnp.no/norway/entertainment/5069-norway-to-build-a-new-viking-age-museum
http://www.tnp.no/norway/entertainment/5069-norway-to-build-a-new-viking-age-museum
https://www.khm.uio.no/english/visit-us/admission.html

https://www.khm.uio.no/english/visit-us/viking-ship-museum/
[olvasva: 2015.10.18.]

https://www.waterways.org.uk/pdf/restoration/museum visitor and heritage centr
es [olvasva: 2015.10.19.]

http://moodle.kodolanyi.hu/mod/page/view.php?id=9186 [olvasva: 2015.10.22.]

http://moodle.kodolanyi.hu/mod/glossary/view.php?id=9196&mode=&hook=ALL&
sortkey=&sortorder=&fullsearch=0&page=-1 [olvasva: 2015.10.22]

http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/besok/oppet [olvasva: 2015.11.02.]

http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/museum/efs-hollviksstrand
[olvasva: 2015.11.02.]

http://www.destinationviking.com/attraction/fotevikens-museum
[olvasva: 2015.11.02.]

http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/aktiviteter/program [olvasva: 2015.11.02.]

http://www.destinationviking.com/attraction/jorvik-viking-centre-1
[olvasva: 2015.11.05.]

http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter1-
0215.pdf [olvasva: 2015.11.05.]

http://tusenfryd.no/no/parkinformasjon/tjenester/faktahistorikk
[olvasva: 2015.11.11.]

http://www.vikingespil.dk/ [olvasva: 2015.11.17.]

http://www.destinationviking.com/attraction/frederikssund-vikingespil
[olvasva: 2015.11.17.]

http://www.vikingespil.dk/index.php/info/priser-billetsalg [olvasva: 2015.11.17.]

http://www.visitoslo.com/en/product/?TLp=186606 [olvasva: 2015.11.19.]

http://www.visitnorway.com/en/where-to-go/norway-as-the-norwegians-have-seen-
it/ [olvasva: 2015.11.19.]



https://www.khm.uio.no/english/visit-us/viking-ship-museum/
https://www.waterways.org.uk/pdf/restoration/museum__visitor_and_heritage_centres
https://www.waterways.org.uk/pdf/restoration/museum__visitor_and_heritage_centres
http://moodle.kodolanyi.hu/mod/page/view.php?id=9186
http://moodle.kodolanyi.hu/mod/glossary/view.php?id=9196&mode=&hook=ALL&sortkey=&sortorder=&fullsearch=0&page=-1
http://moodle.kodolanyi.hu/mod/glossary/view.php?id=9196&mode=&hook=ALL&sortkey=&sortorder=&fullsearch=0&page=-1
http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/besok/oppet
http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/museum/efs-hollviksstrand
http://www.destinationviking.com/attraction/fotevikens-museum
http://www.fotevikensmuseum.se/d/en/aktiviteter/program
http://www.destinationviking.com/attraction/jorvik-viking-centre-1
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter1-0215.pdf
http://www.destinationviking.com/sites/default/files/newsletters/newsletter1-0215.pdf
http://tusenfryd.no/no/parkinformasjon/tjenester/faktahistorikk
http://www.vikingespil.dk/
http://www.destinationviking.com/attraction/frederikssund-vikingespil
http://www.vikingespil.dk/index.php/info/priser-billetsalg
http://www.visitoslo.com/en/product/?TLp=186606
http://www.visitnorway.com/en/where-to-go/norway-as-the-norwegians-have-seen-it/
http://www.visitnorway.com/en/where-to-go/norway-as-the-norwegians-have-seen-it/

http://www.bbc.co.uk/history/trail/conquest/viking/loot 02.shtml

[olvasva: 2015.12.01.]


http://www.bbc.co.uk/history/trail/conquest/viking/loot_02.shtml

