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1. BEVEZETES

Ma mar szinte egymast érik a kiilonféle tematikaja rendezvények hazankban.
Promociojukhoz szamos csatornat alkalmaznak, naponta taldlkozhatunk veliik iton-
utfélen. A legnagyobb népszeriségnek azonban a kulturalis és gasztrondmiai
rendezvények Orvendenek, latogatdik szama évrdl évre novekszik. Egy korabbi,
2006-ban osszeallitott fesztivalkorkép készitdinek munkdjabol kideriilt, hogy a
vizsgalt fesztivalok kétotode valamilyen népmiivészeti, gasztronomiai témahoz
flizédik (HUNYADI Zs. 2006.). Egy frissebb felmérés eredményei alapjan
elmondhato, hogy az utobb emlitett két kategoria részesedése a mai fesztivalpiacon
hasonlo képet fest (fesztivalRegisztracio.hu, 2014). Miifajukhoz hiven céljuk a
szorakoztatas és a konyhamiivészet remekeinek bemutatdsa mellett az utébbi idoben
a hagyomanyok ¢és értékek megismertetése lett.

A szakdolgozat kdzponti témajat az e célbol megrendezett események ihlették.
A vizsgamunka f6 szdndéka, hogy feltérképezze hazai és nemzetkozi viszonylatban
egyarant, hogy milyen magyarsagunkat felvonultatdé és népszeriisit, ugynevezett
hungarikum rendezvények keriilnek megszervezésre. E kategoria alatt értendd
minden olyan fesztival, verseny, kiallitds és vasar, melyek témajukban nemzeti
értékeink koré szervezddnek. Ezeket a sajatos jellegli eseményeket legjobb
tudomdsom szerint kevesen dolgozhattdk fel a téma ujszerlisége miatt. A kutatas
eldtt szakirodalmi attekintés szolgdl a hungarikumok megismerésére, amely sordn
képet kaphatunk helyiikrél a koztudatban, a turizmus teriiletén. A diplomamunka
marketing aspektusbol is kielemzi nemzeti értékeinket és a velilk kapcsolatos
fogyasztdi preferencidkrol, attitidokrél 1is emlitést tesz. Mindezen til,
tamogatasukrol ¢és a rendelkezésre allo informaciok jegyében finanszirozasi
korképtiikrdl is adatokat szolgaltat.

A témavalasztds iddszerlisége tobb szempontbol is relevansnak mondhato,
kapcsolodik a fogyasztok jovobeli, de mar a jelenben megmutatkozd szokasainak
valtozasaihoz. A posztmodern vilagban egyre inkabb megjelenik az egyedi,
kézmiives, mindségi termékek iranti igény. A European Travel Comission (ETC) és
az UNWTO informaci6 alapjan a kézeljovében a helyi értékek szerepe keriil elétérbe

(Siros E. 2015.). A Foldmivelésiigyi Minisztérium felismerve ezt, a magyarok



korében szintén megjelend tendenciat, 2015-6t a ,,Helyi termék évének” nyilvanitotta
Ki. A programsorozat szandéka, hogy bizalmat keltsen az emberekben azaltal, hogy a
helyben eldallitott termékekrél ¢€s termeldikrdl kiillonbozdé szakmai forumokon,
vasarokon, valamint kiilon erre a célra 1étrehozott online portalon keresztiil értesitést
nyujt. Ebbe a szemléletbe illeszkednek ugyancsak hungarikumaink.

A tanulmény aktualitdsat alatdmasztja tovabba a magyar nemzeti értékekrol és
hungarikumokrdl szol6 jogszabaly megalkotasanak ideje, amely az idén tobb
pontjaban is moddosult, igy példaul a ,hungarikum” elnevezés hasznalatat is
szabalyozza.

A dolgozat kialakitdsa és megirdsa folyaméan a kovetkezd hipotézisek lettek

megfogalmazva, amelyekre az 6sszegzésben kaphatunk valaszt:

H1: A hungarikumok értékesitésének, széles korben vald megismertetésének és
népszerlsitésének legeredményesebb forméjat belfoldi és kiilfoldi tekintetben

is a rendezvények, azon belill is a fesztivalok jelentik.

H2: Hungarikumainkra épiilé fesztivalok népszerisége évrél-évre toretlen,
megfigyelhetd kapcsolat van a termék vagy szellemi érték hungarikumma

valasa ¢€s latogatok szamanak novekedése kozott.

H3: A hungarikumok népszerisitésére a rendezvényeken valé megjelentetésiikon

tul, tobb mas marketingkommunikacios példa is felhozhato

A feltevések bebizonyitasara, esetleges racafolasara sajat kutatomunkambol
szdrmaz6 informécidk, illetve a primer kutatds alanyait képzé agrar — ¢és
¢lelmiszeripari hungarikumok koré épiild rendezvények szervezdi szolgaltak. A
kutatas alkalmaval olyan nemzeti értékeinkre szervezddd fesztivalokat vizsgaltam,
melynek értékei a Hungarikumok Gylijteménye és a Magyar Ertéktar elemei. A
mintaba keriilést — amiatt, hogy a tanulmanyozott piac se tal sziik, se til tag ne
legyen — kiilonbozé feltételekhez kotottem, amelyrl a primer kutatasi rész ad
tajékoztatast.

Fontos leszdgezni, hogy a ,,hungarikum” sz6t az esetek tilnyomd tobbségében
gyljtéfogalomként hasznalom, igy e kategoria alatt az Osszes, 2012. évi XXX.

torvény értelmében nemzeti értéknek mindsiild érték értendo.



2. A HUNGARIKUM UJKELETU ERTELMEZESE

Hazénkhoz hasonl6oan mas nemzetek is rendelkeznek olyan, az orszaggal
azonosithat6 jellegzetességekkel és anyagokkal, amelyek kizardlag az adott nemzet
sajatossagai. Ezeket Osszefoglald néven patriotikumnak nevezik. Egyes forrasok
szamot adnak polonikum, germanikum, italikum elnevezésekrdl is, amelyet a
felsorolt nemzetek nem, vagy ritkan hasznalnak megkiilonboztetés céljabol (TOZSA I.
2013.). A hungarikum elnevezést ebbdl a szempontbol méltan tekinthetjiik a vilagon
egyedi jelenségnek. Habar 2012 ota a torvény pontosan rogziti a hungarikum
meghatarozasat, a mai napig megorizte a szOhasznalatban elterjedt jelentését. E
definicié alatt olyan, a magyarok vagy idegen népek altal magyarnak vélt és a
nemzettel azonositott anyagi, illetve szellemi értékeket értjiik, amelyek eredetiiknél
¢és hirneviiknél fogva magyar specifikumok. Ezen értelmezés szerint tobbek kozott a
gulyas, a csardas és a dobostorta is hungarikumnak tekintheto.

Ez a fejezet rovid betekintés nyujt a hungarikum mozgalmak térnyerésétol
egészen az azt kovetd jogszabaly megsziiletésének idOszakaba. A szabalyozas
rendszerének megismertetése mellett az olvasod szamara tisztazodni fognak bizonyos
torvényben hasznalatos kifejezések. A tovabbiakban arra is fény deriil, mik a
hungarikumma valas feltételei és mik azok a kritériumok, amelyek elengedhetetlenek

ezen kivaltsag eléréséhez.
2.1. A hungarikum mozgalmaktol a jogalkotasig

2.1.1. Gondolat sziiletik. A hungarikum mozgalom kezdete

Az értékgylijtd mozgalom kibontakozdsatél a torvény megalkotasdig egy
masfél évtizedes rogds ut vezet. Gondolati szinten mar a kétezres évek elotti,
rendszervaltast kovetd iddszakban felmeriilt a korabbi generaciok értékeinek
felkutatasa, rendszerezése és atorokitése, azonban a munka érdemi része egészen
1998-ig varatott magara. Az elsé jelentGs allomast a Vidékfejlesztési Minisztérium
az Europai Unio Euroterroirs (Eurdpa Vidékei) programjahoz vald csatlakozasa
jelentette. A kezdeményezés keretében a tagorszagok — koztilk Magyarorszag is — a
mai napig kozel 4000 mezdé — és élelmiszergazdasagi terméket gytjtottek Ossze. A
program hazai megvalosulasa a Hagyomdnyok-Izek-Régiék (tovabbiakban HIR)



nevet kapta. A HIR akkori célkitiizése egy olyan gyiijtemény létrehozésa volt, amely
tartalmazza Magyarorszag hagyomanyos ¢és tajjellegi mezdgazdasagi termékeit,
valamint, hogy hozzdjaruljon ezek gazdasadgi hasznositasdhoz. A program
eredményeként 1étrejové HIR gyiijtemény 300 terméket és élelmiszert tart nyilvan
régiokra bontva, ellenben a lista még nem teljes. (DR. HORVATH Zs. 2014.)

Az egyéni felszolalasok az évezred kiiszobére csoportos kezdeményezésekké
nétték ki magukat. Erre kivalo példa az az Onszervezédés, amely 2000-ben vette
kezdetét. A Hungaricum Club-ot négy, az orszag kiilonbozé pontjan tevékenykedd
vallalat hozta létre. A mozgalom a kovetkezd években két taggal boviilt. A klub
feladatanak tartja a magyar értékek mindségi védjeggyel valo ellatasat. Termékeit a
,»Taste of Hungary” elnevezéssel hoztak korabban forgalomba. (TOZSA I. ES ZATORI
A. 2013.)

1. tablazat: A Hungaricum Club tagjai és termékeik

KLUBTAGOK A CSATLAKOZAS EVE A TERMEK NEVE
Herendi Porcelanmanufaktara Rt. 2000 Herendi porcelan
Pick Szeged Rt. 2000 Pick szalami
Tokaj Kereskeddhaz Rt. 2000 Tokaji asza
Zwack Unicum Rt. 2000 Unicum
Kiskunhalasi Halasi Csipke Alapitvany 2003 Halasi csipke
Petd Intézet 2006 Pet6-modszerek

forras: TOzs4 |. ESZATORI A. (2013), sajat készités és szerkesztés

A Premium Hungaricum Egyesiilet 2004-ben kezdte meg miikodését, mint
civil kezdeményezés. F6 céljuk minden olyan karpat-medencei €lelmiszeriparhoz
kapcsolodo kis — és kozépvallalkozés tdmogatasa, amelyek egyediilalld mindséget
képviselnek gasztrondmiai-kulturalis hagyomdényaikon keresztiill. Az egyesiilet
lehetdséget teremt a Premium Hungaricum termékvédjeggyel rendelkezé aruk
hasznaldinak, hogy a védjegyet mindségi megkiilonboztetésre hasznalja.
(www.premium-hungaricum.hu)

Négy évre ra a téma politikai szintre 1épett, amely fél sikernek tekinthetd. 2007
végén két képviseld, Medgyasszay Laszld ¢és Simicskd Istvan személyében
inditvanyozta a hungarikumok védelmérol szolo szovegtervezetet, melynek
eredményeként az orszdggyiilési hatarozat elfogadasra keriilt a 2008-as nyar
folyaman. A hatarozat a hungarikum megfogalmazasa mellett felkérte a kormanyt,

hogy a témaban jartas szervezetek segitségével dolgozza ki a rendszerezés



szabalyait. A rendelkezés kitér a HIR gyiijtemény bdvitésére és hasznositaséra is.
Ennek sikerén felbuzdulva még ez év folyaman elkezdddott a lista aktualizalasat és
bovitését célzo hasznositasi program és 2009-ben a Vidékfejlesztési Minisztérium
megbizasabol a korabbi Agrarmarketing Centrum kidolgozta a HIR védjegy
hasznalatara vonatkoz6 palydzatot. A hatdrozat megalkotdsat kovetden értékgyiijtd
mozgalmak kezddédtek, példaként emlitve els6ként Lezsak Sandor Bacs-Kiskun
megye értékgyiijtését szervezte meg. Ennek mintajaként mas megyékben is kezdetét

vette az értékek felkutatasa. (DR. HORVATH Zs. 2014.)
2.1.2. A torvénytervezet megalkotasanak idészaka

A hatarozat jovdhagyasa jelentette minden bizonnyal a kezddlokést a ma
érvényben 1éve torvénynek. A kabinet a torvénytervezet megalkotdsaval a
Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztériumot bizta meg, akinek minisztere a
HIR gyiijtemény gondozasaért is felelds Elelmiszer-feldolgozasi Féosztalyt jelolte
Ki. 2009 elején Lezsak Sandor, az Orszaggyllés alelndkének kezdeményezésére
1étrejott a Parlamenti Hungarikum Munkacsoport Birinyi Jozsef vezetésével. A
foosztaly és a munkacsoport kozos egyiittmiikddést kialakitva kezdte meg a tervezet
megalkotasat. A munka eleinte lassan jutott egyrdl a kettére, mivel a torvény
elékészitése a fogalomalkotds nehézségeibe iitkdzott, szamos vita eldzte meg a
pontos és érthetd definialast. (DR. HORVATH Zs. 2014.)

Ettél az évtdl kezdve ,,Hungarikumok a Parlamentben” elnevezésii civil
forumok keriiltek megrendezésre az orszaghazban az Orszaggyiilés alelndkének
védnokségével, ezzel is tovabb szorgalmazva a projekt elérelenditését. 2010 nyarara
Birinyi Jozsef elkészitette a Magyar Ertéktar-Hungarikum torvény stratégiajat, amely
egy eldzetes jogszabalytervezet lett. Az eldterjesztés olyan elképzeléseket is
tartalmazott, amely ellentétes véleményeket alkotott. Példanak okéaért emlitendd az a
vitas kérdés, hogy hungarikumrol vagy agrariumrdl kivantak torvényt alkotni. Egy
év mulva se sikertilt érdemleges allaspontot kialakitani. 2011 tavaszara megalakult a
Hungarikum  Szovetség a munkacsoport vezetdjének koszonhetéen. A
torvényjavaslat végiil — amelyet rengeteg egyeztetés, felszolalas el6zott meg — egy év
elteltével keriilt az Orszaggytlés elé, ahol tovabbi modositasokrol konzultaltak. A
nemzeti értékekrol és hungarikumokrol sz6l6 torvényt a Parlament végiil

ellenszavazat nélkiil, a partok teljes egyetértésével 2012. aprilis 2-4n fogadta el.



A kerettorvény egyfajta szabdlyozasi rendszer, amely a nemzeti értékek és
hungarikumok korét alkoto fogalmak mellett a gyijtémunka 1épéseit is
meghatarozza. A torvény megalkotasaval megkezdddhetett a végrehajtasi
Kormanyrendelet kidolgozasa, amely részletezi a jogszabalyban elvartakat. A 2013
tavaszan jovahagyott, a magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozasarol
sz0l6 rendelet ismerteti a feladatok ellatasaért felelos szervezetek mukodését,

valamint a nemzeti értékké valas folyamatat. (BIRINYIJ. 2011.)

2.2. A torvény szabalyozasi rendszere

A torvény megalkotasakor fontos szempont volt, hogy a szabalyozas csak
egyfajta keretként szolgaljon az értékek Osszegylijtése soran, amely tampontot
nyujthat a végrehajtok munkajaban. Kétféle elképzelés fogalmazodott meg a torvény
szabalyozasanak megvitatasakor. Azt a felvetést, miszerint a helyi értéktarak
tartalmarol kozpontilag dontsenek, hamar elvetették. A sokak altal tAmogatott masik
elv érvényesiilt, amely megadta az onkéntes lehetséget a helyi kdzdsségeknek az
értékek kivéalasztasdhoz ¢és az értéktarak létrehozdsdhoz. A toérvény nem
tulszabalyozni akar, csupan meghatirozza a kereteit, Gtmutatast biztosit. Ennek
figyelembe vétele mellett bevezették az alulrol felfelé épitkezés maodszerét, amely
iranyelvként szolgalt a jogszabaly elkészitésekor.

A piramiselv szerint mikodé rendszer alapja harom pillérre épiil. A nemzeti
értékpiramis legfontosabb bazisat a helyi értéktiarak tartalma adja, hiszen a
kezdeményezések alulrdl, a helyi — telepiilési, megyei, tajegységi — kozOsségtol
indulnak el. Ertéktarba vételiikr6l a helyi bizottsagok képvisel6i donthetnek. A
piramis alapjat képezik azok a nemzeti értékek is, amelyek teriiletileg nem
kapcsolhatok egy adott helyhez, vagy mivoltuknal fogva nem sorolhatok csupan
egyetlen kozosséghez, sokkal inkdbb egy-egy szakteriilethez. Ezek az dgazati
értéktarakban kaphatnak helyet, amelyek kialakitasaért és megérzéséért az illetékes
szakminisztériumok felelnek. A torvény megadja a lehetéséget a kiilhoni értékek
felkutatasara és azonositasara IS, amelyet a hataron tali magyarok
kezdeményezhetnek és fogadtathatnak el a Magyar Allandé FErtekezlet altal
1étrehozott bizottsaggal, amennyiben kiilhoni értéktdar 1étrehozasaban gondolkoznak.
(DR. HORVATH Zs. 2014.)



2.2.1. Az alulrdl felfelé épitkezés folyamata

A felfuto rendszer Iényege, hogy az értékké nyilvanitdsnak barki
kezdeményezbje lehet, azaz alulrdl épitkezik. A helyi kozosségek javaslataikkal a
korményrendelet mellékletében megtalalhaté adatlap kitoltésével fordulhatnak a
telepiilési értéktar bizottsdgokhoz, amelyeket fakultativ alapon az 6nkormanyzatok
hozhatnak létre. Amennyiben az adott anyagi, szellemi vagy kulturalis dolog nemzeti
értékké nyilvanitasarol dontenek, automatikusan a telepiilési értéktarba keriil. Az
épitkezés kovetkezd 1épcsdfokan helyezkednek el a tdjegységi és megyei értéktar
bizottsagok, amelyeket ugyancsak az onkéntesség jegyében alakithatnak meg. Ennek
megfelelden a tdjegységi és megyei értéktarakat azok az értékek gazdagithatjak,
amelyekrdl egy kozosség ugy vélekedik, hogy szélesebb kdrben - megyére vagy
vidékre kiterjed6en is - ismert, elismert. A helyi (telepiilési, megyei, tajegységi), az
dgazati, valamint a kiilhoni értéktarak egylittese alkotja a nemzeti értékek szintjét,
amelyek a piramis alapjat nyujtjak. A rendszer kovetkezd 1épcséfokat képviselik
azok a kiemelt nemzeti értékek, amelyek a nemzetiink szempontjabol meghatarozo
jelentdségliek, ismertségiiknek koszonhetden pedig tovabb vihetik hiriinket a
vilagban. A helyi, kiilhoni és szakmai bizottsagok javaslataikat a Hungarikum
Bizottsag (tovabbiakban Bizottsag) felé tehetik meg, melynek tagjai donthetnek az
érték Magyar Ertéktarba sorolasarél. Amennyiben a Bizottsag Gigy itéli meg, hogy
egyedi tulajdonsagai és mindsége révén tilmutat a kiemelt értékek szintjén is, helyét
a piramis csacsan 1év6 Hungarikumok Gyiijteményében foglalhatja el.
(DR. HORVATH Zs. 2014.)

1. dbra: Az értékpiramis felépitése

HUNGARIKUMOK

HUNGARIKUM
GYUIJTEMENY

MAGYAR
ERTEKTAR

KIEMELKED® NEMZETI ERTEKEK —

AGAZATI HELYI ERTEKTARAK KULHONI
ERTEKTARAK (telepiilési ERTEKTARAK
tajegységi

meegvei)

NEMZETI ERTEKEK —»

forras: DR. HORVATH ZS. 2014, p.46., sajat készités és szerkesztés
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2.2.2. A Hungarikum Bizottsag intézménye és feladatai

A kozponti feladatokat ellatd szervezetet a torvényben foglaltak végrehajtasa
érdekében hivtak életre és kezdte meg miikodését 2012 Oszén. Az idei év nyaran
modosult torvény 21 tagot delegdl a Bizottsagba, mindenkori elndke a
foldmuvelésiigyi miniszter. A testiiletet képviselik tobbek kozott a turizmusért
felel6s miniszter, az agrarpolitikdért és természetvédelemért felelés miniszter, a
Magyar Tudomanyos Akadémia elnoke altal delegalt egy-egy tag, valamint a
jogszabaly modositdsban foglalt szervek vezetéi. A Bizottsdg munkéajéhoz a
szervezet titkdrsaga mellett, az agazati szakbizottsagok is hozzajarulnak. Az elndk a
Bizottsag tiléseit sziikség szerint, de legalabb félévente kotelessége Osszehivni.

A torvény kiilon paragrafusban részletezi a Bizottsag altal elvégzend6
feladatokat. A moddositasra keriilt jogszabaly tovabbi rendelkezésekkel egésziilt ki,
amelyek a nemzeti értékek és hungarikumok védelmét és tamogatasat hivatottak
megcélozni. Habar kiilon bekezdésben keriilnek ismertetésre mind a nemzeti értékek,
mind pedig a hungarikumok védelmére iranyuld intézkedések, tartalmilag lényeges
kiilonbségek nincsenek. A Bizottsag feladata dsszeallitani a Magyar Ertéktarat és a
Hungarikumok Gytijteményét, kozzétételilk €és megismertetésiik céljabol magyar €s
angol nyelvii internetes oldalt mikodtet. A testiiletnek évente kotelessége
beszamolni az Orszaggylilésnek a nemzeti értékek azonositasarol és rendszerezésiik
allapotarol, fenntarthatosagardl, hasznosithatosdgardl, valamint a Bizottsag
miikddésérol. A tovabbiakban figyelmet fordit a kozvélemény tajékoztatdsara, hogy
minél szélesebb korben ismertté valjanak értékeink és gondoskodik rola, hogy a
Magyar Ertéktar hazink arculatanak szempontjabol fontos stratégiai pont legyen.
Mindemellett a hazai, kiilgazdasagi és kultardiplomaciai szempontu hasznositas
érdekében palyazatokat ir ki nemzeti értékeink és hungarikumaink — tobbek kozott —
megismertetésére, fejlesztésére és védelmére.

A Bizottsdg munkajanak segitése érdekében hoztak létre azt a hat agazati
szakbizottsdgot, melyek tevékenységiiket tiikr6z6 elnevezésikk  egyuttal
meghatarozza a nemzeti értékek rendeletben hasznalatos kategoridba soroléasat.
Tovabbi egy szakbizottsagot alakitottak ki, amely kiilon a hungarikum védjegy
hasznalatarol rendelkezik. (2012. évi XXX. tv.)
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2. tablazat: Az agazati szakbizottsagok és szakteriileteik

SZAKBIZOTTSAG SZAKTERULETI KATEGORIA
Agrar — és Elelmiszergazdasag Szakbizottsag agrar - és ¢élelmiszergazdasag
Egészség és Eletmod Szakbizottsag egészség ¢és életmod
Ipari és Miiszaki Megoldasok Szakbizottsag ipari és muiszaki megoldasok
Kulturalis Orokség Szakbizottsag kulturalis 6rokség
sport

Sport, Turizmus és Vendéglatas Szakbizottsag
turizmus és vendéglatas

R . természeti kdrnyezet
Természeti és Epitett Kornyezet Szakbizottsag

épitett kornyezet

Hungarikum Tanusito Védjegy Szakbizottsag

forras: DR. HORVATH ZS. (2014). Minden kézésségnek vannak értékei — az értékgyiijté mozgalom kezdete p. 61

alapjan sajat készités és szerkesztés

2.3. A hungarikumokrél

2.3.1. A hungarikum fogalmi atalakulasa

A szoéban forgd fogalom meghatarozasdra szamtalan kisérlet sziiletett a
torvényi szohasznalat megalkotasanak pillanatdig, igy nem vitds, hogy mindenki
masféleképpen értelmezi nemzeti kincsnek szamité hungarikumainkat. Eredetileg
konyvtartudomanyi kontextusban volt hasznalatos, mint ,,magyar vonatkozasu”
szellemi alkotds, majd ezt kdvetden szerzett magéanak sajatos jelentéshordozo
tartalmat (1997. évi CXL. tv.). A szokvanyos nyelvhasznalatban olyan agrar — és
¢élelmiszeripari termékekkel azonositjak a hungarikumokat, amelyek jellegzetesen
magyar produktumok, ismertségiiknek koszonhetéen messze f6ldon hiresek.
Nemzetkozi viszonylatban ugyan nincsenek jogilag elismerve, azonban jo néhany
mezdgazdasagi termékiink és élelmiszeriink 4all az Eurépai Unio foldrajzi
eredetvédelme alatt, igy ezek elbiralas nélkiil hungarikumnak mindsiilnek. Tovabbi
példanak okaért emlitend6ek az UNESCO magyarorszagi vilagorokségei is, amelyek
a szervezet orokségvédelme alatt allnak és egyuttal hungarikumaink taborat
népesitik. (TOZSA I. ES ZATORI A. 2013.)

A fogalom jogi megkozelitése elott érdemes szemiigyre venni a vizsgalt
teriileten jartas szakemberek allaspontjat. Andrasfalvy Andras kertészmérnok
megfogalmazasaban ,, hungarikumnak tekintheto minden olyan névény vagy dllat,
tovabba abbil készitett élelmiszeripari termék, amely a magyar termelési kulturahoz,
tuddshoz, az itt ¢él6 lakossag generacioi soran kialakult hagyomanyokhoz

kapcsolodik™. Az idézett meghatarozéds Glatz Ferenc, a Magyar Tudomanyos
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Akadémia jeles képviseldjének értelmezésében kiegésziil a kiilgazdasdgi haszon
lehetdségével, valamint a fogalmat kiterjeszti a torténelmi Magyarorszag teriiletére
iS. ,, Hungarikum minden olyan termék vagy iparcikk, amely a vilagpiacon jol
értékesitheto, egyediségevel a Karpat-medence éghajlatihoz, talajviszonyaihoz és az
itteni termelési kulturahoz vagy hagyomanyhoz kotodik”. Megint masok marketing
szemszogb6l probalnak allast foglalni. Nagy Eva, kozgazdasz példaul a
hungarikumokat magas szinvonali termékeknek tekinti, amelyek turisztikai
imazsformald szereppel rendelkeznek. ,,Olyan magyar termék, amely nagy
hagyomanyokkal bir, kiemelkedé mindségii, nemzetkozileg is ismert és elismert, és
alkalmas arra, hogy Magyarorszdg imdzsahoz hozzdjaruljon”. (SzABO J. 2012.)
Megallapithatd, hogy mindhdrom meghatarozas eltérdéen fejezi ki a hungarikum
fogalmat, azonban az egységes allaspont szerint kizarolag anyagi termékekrdl esik
sz6. Hasonldan agrar- és élelmiszeripari termék értelemben fogalmazddott meg a
hungarikumok  védelmérdl sz0ld6  orszaggyiilési hatarozat, amelyben ,a
hungarikumok olyan sajatos magyar termékek, melyeknek tulajdonsdgai kozott
lényeges és kiemelkedo a magyar nemzeti jelleg, és amelyek természeti
adottsagainkkal, Oshonos fajtainkkal, termelési-tenyésztési hagyomanyainkkal
osszefiiggésben sajatosan magyar ismérvekkel rendelkeznek.”(77/2008. (V1.13.)
OGY hatarozat)

Taldn nem meglepd, hogy szamos tandcskozas és vita elézte meg a térvényi
fogalomalkotast, hiszen nehezen jutottak k6z0s nevezére az ,agrarikum” helyett
hungarikum kérdéskorben. Agoston Balazs sajtoban megjelent cikkében mindenre
kiterjed6 megfogalmazassal él: ,, olyan kiemelkedo, pozitiv tartalmat hordozo érték —
miivészeti alkotds, magyar termék, oshonos dllatfaj, kulturalis tényezo, sot, akar
tarsadalmi jelenség — mindsiil hungarikumnak, amit a magyarsaggal azonositanak
idehaza és kiilfoldon egyardnt”(AGOSTON B. 2010.). A 2011-es torvénytervezetben a
hungarikumok sora mar kiegésziilt a termék elnevezés mellett a szellemi és kulturalis
javakkal, amelyet 6sszefoglalo néven értékeknek titulalnak. Az egyéves késéssel
megvaldsult térvényben a hungarikum mar |, gyijtofogalom, amely egységes
osztalyozasi, besorolasi és nyilvantartasi rendszerben olyan megkiilonboztetésre,
kiemelésre meélto értéket jelol, amely a magyarsagra jellemzo tulajdonsagaval,
egyediségeével, kiilonlegességével és minoségével a magyarsdag
csucsteljesitménye ”(2012.évi  XXX. tv). A jogi meghatarozast az eddigi

definialasoktol az kiilonbozteti meg, hogy sorra veszi azokat a nélkiilozhetetlen
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ismérveket, amelyeknek megléte kiemeli a hungarikumot az atlagos termékek,
valamint nemzeti értékek sorabol, azaz teljes egészében magyar specifikumként
funkcional. Talan a leghangstlyosabb mindkoziil a mindség, hiszen ezaltal
védettséget is élveznek mas materialis és immaterialis javakkal szemben.

Az Orszaggytlés altal hozott jogszabaly preambuluma 0Osszefoglalja az
értékgylijtés soran elvégzendd 1épéseket a nemzeti értékek €s hungarikum tigyében,
emellett ismerteti azokat a funkciokat, amelyekkel ezek az értékek birnak,
szolgalhatnak. A torvény kinyilvanitja, hogy megdrzendd és egyediilallo nemzeti
értékeinket, azon beliil hungarikumainkat az Osszetartozas jegyében Ossze kell
gylijteni, dokumentélni és apolni, az évezredek soran felhalmozott 6rokségeinket
atfogd értéktarban sziikséges rendszerezni. Védelmiik hozzajarul a kovetkezd
generaciok nemzeti identitastudatdnak megszilarditasdhoz, széles korti hazai és
kiilfoldi megismertetésiik az orszagrol alkotott imazst pozitivan erdsithetik. Tovabba
a Magyarorszagon ¢és az orszaghataron tal ¢l nemzeti és etnikai kisebbségek
gylijteménye is a nemzet értékek tarhazat gyarapitja, amely eldsegiti a j6 kapcsolat

fenntartasat. (2012. évi XXX. tv.)
2.3.2. A hungarikum tanusito védjegy

Ahogy az mar az el6z0 alfejezetben emlitésre kertilt, 1éteznek olyan unids
mezdgazdasagi és  ¢élelmiszeripari  termékek, amelyeket —mindségvédelmi
szempontbol fontosnak itélnek meg. Az Eurdpai Parlament és Tanacs rendelete a
termék foldrajzi eredetéhez kapcsoldoddan mindségbiztositasi célbol megkiilonboztet
oltalom alatt all6 eredetmegjeldléssel ¢és foldrajzi jelzéssel ellatott, illetve
hagyomanyos termék elnevezésii arukat. Ennek gondolati sikjan sziilethetett meg a
hungarikum tanuasitd védjegy oOtlete, amelynek megtervezésére a Vidékfejlesztési
Minisztérium palydzatot irt ki a torvény elfogadasat kovetd évben. A
védjegyhasznalat a Bizottsag tevékenységének megjelenitése mellett a Hungarikum
Gylijteményhez tartozé kivaldé nemzeti értékek megismertetésére, valamint mindségi
fenntartasara nyujt lehetdséget. A jogszabaly kijelenti, hogy a hungarikum védjegy
megjelenitését és hasznalatat kizardlagosan a védjegyjogosult hagyhatja jova a
hungarikumot 4pold jogi vagy természetes személy kérelmére. A védelmi funkciot
ellatd szabadalom piaci bevezetésért és népszerlsitésért az agrarpolitikaért felelds
miniszter felel. A védjegy nem csupan a fogyasztok védelmének aspektusdbol

fontos, a hazai termeldk érdekeit is szolgalja. (2012. évi XXX. tv.)



14

3. A HUNGARIKUMOK ES A TURIZMUS KAPCSOLATA

Meglehet nem tulzas azt allitani, hogy a hungarikumok és a turizmus
szamtalan szalon kapcsolodnak egymashoz, hiszen csucsteljesitménynek mindsiild
nemzeti értékeink jo néhany, a szektorhoz kothetd szakteriileten jelen vannak.
Mindenki mas-mas motivacidéval érkezik hazankba, akar belfoldi, akar beutazod
turizmusrol legyen is sz6. A hungarikumok lehetséges kozvetitéi elemként
szolgalhatnak a jovOben egy-egy turisztikai célteriilet felkeresésében ¢és
megismerésében, hozzajarulhatnak a desztinaciora jellemz6 turizmusfajta —
kulturdlis és orokségturizmus, falusi és agroturizmus, bor - és gasztroturizmus —
irdanti  kereslet erdsodésében. Hungarikumainkra alapozva olyan példanélkiili,
eredetiségében egyedi turisztikai terméket hozhatunk 1étre, amelyek birtokdban mas
orszagok kinalataval felvehetjilk a versenyt. Kovetkezésképpen pozitiv hatast
gyakorolhatnak az orszagrol alkotott képiinkre és egyben turisztikai imazsunkra is.

A kovetkezdkben a szolgaltatds szektorhoz tartozd turizmus fogalma és hazai
mutatoszamai keriilnek kifejtésre, a hungarikumok turizmus rendszerén beliili

helyének meghatarozasa utan turisztikai versenyképességiink értékelésébe fogunk.
3.1. A turizmus fogalma

Az idegenforgalom fejlodésével €s jelentdségének eldtérbe keriilésével egyre
pontosabb meghatarozasok sziilettek a fogalomalkotas teriiletén. A huszadik szdzad
elején személyek utazisi célbol vald ideiglenes, lakohelyiikon — kiviili
helyvaltoztatasat jelentette. Az utazok kozott nem sokdra kiilonbséget tettek a
célteriileten eltoltott id6 fliggvényében is. A gazdasagok novekedésével és a
globalizalodo vilag térnyerésével egyetemben tovabbi jelentéstartalmat nyert,
megjelentek a motivacioorientalt és sziikséglet kielégités szandékkal utazo turistak,
valamely termék vagy szolgaltatds igénybevétele céljabol. A jovedelem szabadon
elkolthetd részének novekedésével egyre tobb ember vagyakozott tavoli vidékek
felfedezésére, igy valt a turizmus napjaink tomeges jelenségévé. (KASPAR, C. ES
FEKETE M. 2001.)

A Turisztikai Vilagszervezet (WTO) Hagai Nyilatkozataban (1989) a
kovetkezOképpen fogalmaz. ,, 4 turizmus magaban foglalja a személyek lako- és

munkahelyen kiviili minden szabad helyvaltoztatast, valamint az azokbol eredo



15

sziiksegletek kielégitésére létrehozott szolgaltatdsokat.” Manapsag hangstlyosabba
valt és elonyben részesitik a szelid turizmust a kemény turizmussal szemben,
amelynek lényege az ¢lménykdzpontu, aktiv pihenéssel egybekdtott utazas, mas
kultardk, vidéki szokésok életstilusanak atélése. Egy modernebb turizmuselméleti
felfogds mar megemliti a tapasztalati moédon szerezhetd atélés fontossagat: ,, a
turizmus az egyén élményszerzéssel pdrosulo kérnyezetvaltozdasa, amelynek soran
szolgaltatasok igénybevételére keriil sor” (MICHALKO G. 2001.).

Ahhoz, hogy ezeket az igényeket a turisztikai piacon teljesiteni lehessen,
nélkiilozhetetlen a turizmus szerepldinek — a kereslet alanyat jelentd turistdk és a

kinalati szerepet betoltd turisztikai szolgaltatas - megléte és talalkozasa.
3.2. A turizmus jelentosége Magyarorszagon

A hazai idegenforgalom jelentésége a gazdasag ¢élénkitésében ¢és a
munkahelyteremtésben mutatkozik. Az Utazési €s Turisztikai Vildgtanacs (WTTC)
2015-6s, gazdasagi hatast tanulmanyozé jelentése szerint a turizmus gazdasaghoz
valé kozvetlen hozzajaruldsa meghaladhatja a GDP 4 %-at, kozvetett hatasokkal
egylittvéve a teljes bruttd hazai Gssztermék 9 %-at érheti el. Hasonloképpen
novekedés varhat6 a turizmus szektorban dolgozok szdmaban, megkdzelitve a 6%-0S
foglalkoztatashoz valé kozvetlen hozzajarulast. A kérdés felmeriil, hogy szolgalhat-e
a turizmus stratégiai huzodgazatként? 2025-re elOvetitett prognozis 2%-0S
novekedéssel szdmol, amely nem ad biztatasra okot. Jelentdsebb emelkedést egy Uj
novekedéselmélet bevezetésével varhatunk, amely a vonzerd és a szolgaltatas-paletta
kiszélesitésével, innovativ termékek piacra vitelével, egylittmiikodés tjan a kinalat
megujitasaval lenne elérhetd. (WTTC, 2015.)

A turizmus meghatarozo6 funkciét tolt be a magyar gazdasagban. Az elmult 6t
évben novekedési tendencia figyelhetdé meg a Magyarorszagra érkezd kiilfoldiek
szamaban, 2014-ben 46 milli6 latogato tett latogatast. Az altaluk hazankban eltoltott
id6t figyelembe véve megallapithatd, hogy csupan negyediik maradt minimum egy
¢jszakanal tovabb, a tobbség atutazoként €rintette hazdnkat. Amennyiben motivacid
szerinti megkozelitésbdl vizsgaljuk az adatokat, elmondhatd, hogy kicsivel tobb,
mint egyharmaduk turisztikai, a fennmarad6 hdnyad pedig nem turisztikai célbol
érkezett az orszagba. Ami a kiilfoldiek magyarorszagi kiadasait illeti, a turisztikai és

nem turisztikai kiadasok dsszesen 1460 milliard Ft-ot generaltak. (www.ksh.hu)
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A kovetkezd, 1. diagram a kiilfoldiek Magyarorszagon tett egy- €s tobb napos,
turisztikai célu utazisait és kiadasaik alakulast szemlélteti 6t év tavlataban, valamint

a 2014-es motivacid szerinti megoszlasukat.

1. diagram: A Magyarorszagra latogato kiilfoldiek utazasainak, kiadasainak alakulasa és motivacioi

A Magyarorszagra latogato kiilfoldiek egy- és A turisztikai céllal utazék
tébbnapos turisztikai céli utazasainak megoszlasa és motivacio szerinti
kiadasainak alakuldsa megoszlasa 2014-ben
millié f6 milliard Ft
20 1500 0
17% 7‘" 33%
1 1000 ,
I 17%
10 1 0 26%
s - 500
B rokon, ismerés meglatogatasa
0 - 1) Hvarosnézés, korutazas
2010 2011 2012 2013 2014 egyéb szabadid6 turizmus
I egynapos utazasok ~— EEEEEE tGbbnapos utazasok B gyogy- és wellnessturizmus
egynapos kiadas e t3bbnapos kiadas Hiizleti turizmus

forras: http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/jeltur/jelturl4 xIs sajdt készités és szerkesztés

A belfoldi lakossadg utazasi hajlandosagarol tobbnapos turisztikai motivacioju
adatok allnak rendelkezésre. A 2. diagramot vizsgalva szembetiind csokkenés
figyelhetd meg harom évre visszamendleg, 2014-ben azonban mar csekély
novekedési fordulatot vett a tobbnapos utazasban részvevok szama. 15 millié utazas
alkalméval 61 napot toltottek el, amely par szazalékos novekedést mutat az el6zo
évhez képest. Kimagasl6 aranyt képviselnek a szérakozés, pihenés, illetve a rokon —
¢és ismerdslatogatds motivacioji utazasok, dsszesen 86 %-0t tesznek ki. Pillantést
vetve a tobbnapos utazdsok kiadasainak valtozasara, megallapithatd, hogy 2013
kivételével az elmult 6t évben tobbet koltottek a vendégek 1-3 éjszakas
tartozkodasuk sordn. 2014-ben Osszességében a turisztikai célu  kiaddsok

megkozelitették a 300 milliard forintot. (www.ksh.hu)

2. diagram: A hazai lakossag belfoldi, tobbnapos utazasainak, kiadasainak alakulasa és motivacioi

A lakossag tobbnapos, belfoldi turisztikai céla A belfoldi utazason toltott
utazasainak megoszlasa és kiadasainak alakulasa id6 motivacié szerinti
millié £6 milliard Ft megoszlisa 2014
20 200 4% 5%
0
B = a9 22
15 150 45%
10 100 42%
5 50
0 0 m szorakozas, pihenés, varosnézés stb.
2010 2011 2012 2013 2014 . o . .
B rokon, ismerds meglatogatasa
-3 éjszakas utazas e P
€geCsZse CZOrZeCs
. 4 és annal tobb éjszakas utazas & Z ) em g "
1-3 éjszakas utazasok kiadasai Hhobbi jellegli munka
e/ ¢s annal tobb éjszakas utazasok kiadasai Hegyéb

forras: http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/jeltur/jelturl4.xls sajdt készités és szerkesztés



http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/jeltur/jeltur14.xls
http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/jeltur/jeltur14.xls
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3.3. A turizmus, mint a hungarikumok leghatékonyabb kozvetitéje

Hungarikumaink soksziniiségiikb6l fakadoéan egyszerre tobb turisztikai termék
kozéppontjat jelenthetik, azaz az 6sszemosddas tendencidja figyelheté meg kozottiik.
Egy rendezvényen valo részvétel adodhat egyszerre gasztro - és fesztivalturisztikai
indittatasbol, egy falu meglatogatasa ugyancsak torténhet kulturdlis, falusi és
Orokségturisztikai motivaciéval. Ebbdl kifolyolag a hungarikumok turisztikai
termékek szerinti rendszerezése nehéz feladatnak bizonyulhat.

A kiemelked6 nemzeti értékek sorat tilmenden mezd — és élelmiszergazdasagi
termékek képezik. Ezek mindségiiknek és tobb évtizedes termelési kulturdjuknak
koszonhetéen keriilhetek a Magyar Ertéktarba. A gasztroturizmus képvisel6i
ezeknek a gasztrondmiai értékeknek €s az ezzel parosuld kulinaris €élvezeteknek a
megismerése céljabol keresik fel az adott teriiletet. Az értékgylijtemény szamos
bortermel6 vidékiinkrdl szarmazo bort és palinkat is tartalmaz, amelyek segithetik a
bor — és pdlinkaturizmus fellendillését az arra jellemzé régioban. Az
agrarhungarikumok leggyakrabban valamilyen bor — és gasztronomiai fesztivalok
alkalmaval jelennek meg. Az érdeklodok részesei lehetnek az eldallitasi
folyamatoknak egy-egy borospince, palinkahdz vagy gasztromizeum (Kalocsai
Paprikamtzeum) felkeresése soran. A gasztronomiai alapu tematikus utak vagy
borutak (Tokaj-Hegyaljai Borut) mellett a kiilonféle tematikus vacsorak, boresték is
szolgalhatnak turisztikai attrakcioként a hungarikumok megismeréséhez.

Budapest mellett tobb vidéki nagyvarosban tolt be fontos szerepet a kulturdlis
turizmus. Ezt alatdmasztja, hogy Magyar Turizmus Zrt. 2009-es kampanyévének
témajaul a kulturdlis turizmust valasztotta. A Pécs 2010 Eurdpa Kulturalis Fovarosa
projekt keretében létrehoztdk a Zsolnay Kulturdlis Negyedet, amely kiemelkedd
nemzeti értékeinket gyarapitja. Az ¢épitett Orokségeken tul szellemi kulturalis
orokségek és népi hagyomanyok is szinesitik a turisztikai kinalat palettajat. Habar az
orokségturizmus kiegészité termékként funkcional, mégis a legjobb kozvetitdje lehet
a hungarikumoknak. Ordkségeink passziv és aktiv szerepben is jelen vannak
napjainkban, azonban sokkal fontosabb, hogy a hungarikumok é16, 21. szazadi
funkcidval is birjanak, ugymint a tdinchaz vagy a mohacsi busdjaras.

A falusi és agroturizmus, mint termék egyre nagyobb hangsulyt kap az utobbi
idében. A turizmusnak ezt a formdjat, a szabadidejiiket aktivan eltdlteni kivand

turistak keresik, akik ezaltal szeretnék kivenni résziiket a vidéki életformabdl,
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munkabol. Erre remek lehetdséget kindlhat a pusztai vagy tanyasi életmodd atélése,
amely a maga valdjaban is hungarikumnak szamit. A falusi kornyezet
megtapasztalasat szolgalhatjak tobbek kozott a skanzenek, falumtizeumok is, mint
példaul az Orségi Taj és a Szalaféi Népi Miiemlékegyiittes.

Hamarosan gyogy- €s termalvizeink is hungarikumi rangra Iéphetnek, amely a

gyogy — és egészségturizmusra forditott figyelmet novelheti.
3.4. A hungarikumok szerepe a turisztikai versenyképesség erositésében

Napjainkra kiélez6dOvé valt a verseny a turisztikai vildgpiacon. Ahhoz, hogy
az egyes orszagok ne veszitsenek turisztikai jelentdségiikbdl és fenntartsdk az
érdeklddést a turistak korében, alkalmazkodniuk kell a valtozo keresleti igényekhez,
amelyet innovativ modszerek és termékek piaci bevezetésével érhetnek el. Egy allam
a vilaggazdasag kiilonb6zd szintjein, azon beliil is a turizmusban betoltott helyét a
tobbi nemzethez vald Osszehasonlitasban a turisztikai versenyképesség hatarozza
meg. A Gazdasagi Egyiittmiikodés és Fejlesztési Szervezet (OECD) (2013) a
kovetkezOképpen fogalmaz: ,,a desztindcio azon képessége, hogy optimalizalja
vonzerejét a lakossag és a nem ott lakok korében egyarant; mindségi, innovativ és
vonzo (példaul jo ar-érték aranyu) turisztikai szolgaltatasokkal varja a fogyasztokat,
és hogy részesedest szerezzen a belfoldi és a nemzetkozi piacokon, mindezt ugy, hogy
a turizmust tamogato forrdsokat hatékonyan és fenntarthatéoan haszndlja.” A
Vildggazdasagi Forum kétévente megjelend Turisztikai Versenyképességi Indexe
140 orszag versenyben vald szereplését méri, kiilonbozd szempontrendszer alapjan.

Magyarorszag helyezéseit az alabbi tdblazat szemlélteti.

3. tablazat: Magyarorszag turisztikai versenyképessége

Vilaggazdasagi Forum jelentése: 2015 — 141 orszagbol 41. (2013 — 140 orszagbodl 39.)

KEDVEZO KOZEPMEZONY KEDVEZOTLEN
orszagmarka-stratégia: 23. korményzat a turizmusért: 66. a személyzet képzésének mértéke: 107.
kulturalis vilagorokségi helyszinek 30. fenntarthat6 turizmus-fejlesztés: 84. | vendégszeretet: 116. (2013)
szellemi kulturalis orokségek: 32. hatékony turizmus-marketing: 87. adozas hatéasa a beruhazasokra: 131.

forras: Roberto, C. és Tiffany, M. (2015)., sajat készités és szerkesztés
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Természeti és kulturalis adottsdgaink jelentds versenyeldnyt jelentenek hazank
kamatoztathatunk. Ennek megvaldsuldsa azonban atgondolt turizmusmarketing és
turizmusfejlesztés hidnyaban nehéz feladat. A hazai turisztikai szolgaltatokat
alacsony nyereségtermel képesség és versenyképességi potencial jellemzi, melynek
oka az atlagos, egyediség nélkiili termékstruktaraban keresendd. (turizmusonline.hu)

A Turisztikai Tanacsadd Szovetség (TUTSZ) 2012-ben szakmai vitat
kedvezményezett a ,, Versenyképesség 8 pontja” cimen, amely a hungarikumokban
rejld, turisztikai versenyképességet erdsitd termékfejlesztési lehetéségre irdnyult. A
szOvetség az alabbi pontokban hatarozta meg a hungarikumok és a turizmus

kapcsolatat:

1. A hungarikumok jelentdsége rendkiviili a hazai turizmus fejlesztési
lehetoségének érvényesiilésében.

»A  hungarikumok  kulturalis-torténeti  értéke, fontossaga evidencia,
jelentdségiik szakmankban, a turisztikai vonzeré- ¢€s termékfejlesztésben
felbecsiilhetetlen”. Minden hungarikum a termékfejlesztés soran termékké vagy

attrakcid elemmé valhat, ettdl lesz egyedi, amit értékesitiink.

2. A hungarikumok nincsenek integralva napjaink turizmusaba fontossaguknak
és lehetoseégeiknek megfeleléen.

Nemzeti értékeink olykor tomegesen jelen vannak (Peté-modszer az
egészségturizmusban; kalocsai fliszerpaprika, makoi hagyma, magyar sziirkemarha a
gasztronomidban; mohdécsi busojaras, mint szellemi kulturalis 6rokség), azonban a
termékképzés — és fejlesztés soran hianyzik az atgondolt, hatékony, széleskorii

integralasuk.

3. A hungarikum, mint adottsag valjon vonzerdévé és ily modon legyen alapja a
hungarikum, mint termék fejlesztési folyamatanak!

A nemzeti értékek felkutatasa, a helyi és megyei értéktarak létrehozasa,
valamint a TDM szervezetekkel valo egylittmiikddés lehet a kulcsa annak, hogy
masok szamara is elérhetdvé valjanak hungarikumaink. A szdvetség a nemzeti

értekek gylijtésére €és felmindsitésére buzdit, amely megteremtheti az arualapot és
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segitheti fejlesztésiiket. Kiemelik, hogy a nemzeti értékek és magyar taldlmanyok
eléallitdinak munkassagat ugyanolyan becsben kell tartani, mint feltalalt
produktumaikat (Szent-Gyorgyi Albert, Neumann Janos, Rubik Ernd, Gundel
Karoly). Véleményiik szerint a turistak uti céljanak kivalasztasban prioritast kap az
¢lményszerzés fontossdga, amely a hungarikum esetében jelen van (kiilonleges
izvilag, tobb szaz éves tradiciok, magyar zenei és tanckultira). A tovabbiakban
javasoljak, hogy a palyazati rendszerben kapjanak helyet a turisztikai vallalkozasok
¢s TDM szervezetek is, mint a hungarikumok termékfejlesztd, promodcios és

értékesitési szervezetei.

4. Desztinacios szintli termékfejlesztés sziikségessége

A vendég altalaban a célteriilet adottsagai alapjan dont. A TUTSZ
kihangstlyozza, hogy vonzeré6 — ¢és termékfejlesztés hianydban a turisztikai
szolgaltatok reménytelen helyzetben maradnak. Ennek kikiiszobolésére a
hungarikumok turizmus fajtankénti integralasa nyudjthat megoldast (példaul kulturalis
— és Orokségturizmus, bor — és gasztrondmiai turizmus, lovas turizmus stb.) Emellett
felhivjék a figyelmet a kiilhoni magyarokkal valé szakmai Osszefogas fontossagara,
hiszen a hatar menti értékek bevonasa mindkét fél termékkinalatat bdvithetik, és

kisz¢lesithetik a keresleti piacot.

5. Szakmai és teriileti egyiittmiikodések erdsitése

A kultartorténeti kutatdsokra alapozva jol miikodo attrakciofejlesztés érhetd el.
Az egyediségtdl fligg versenyképességiink, amely nem egyenld az egyediiliséggel.
Ez azt jelenti, hogy a kiilonb6z0 szakagak egyiittmiikddve 1j, sajatos termékeket
alakithatnak ki. Példaként emlitik a lovas turizmus ¢&s egészségturizmus
¢s egészségturizmus kapcsolatdit az apiterapidban (mézzel vald gyogyitas).
Fontosnak tartjdk a hungarikumoknak mindsiilé termékek eldallitasat célzo kis — és
kozépvallalkozasok beinditasat, illetve, hogy a turisztikai szolgéltatok a magyar
termékeket klaszterek rendszerén beliill szerezzék be. Tovabbi kapcsolatokat
kialakitasat stirgetik, amelyekben az egyéni helyett a kozos érdekeket kell el6térbe
helyezni. A turisztikai szervezeteken (FATOSZ, MABEUSZ stb.) kiviil
értéktarakkal, TDM-ekkel, LEADER programban résztvevokkel, klaszterekkel,

iskoldkkal és hagyoméany6rz6 civil szervezetekkel is fel kell venni a kapcsolatot.
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6. K+F és innovacio sziikségessége: hungarikumok kulturtorténeti kutatasa és
fejlesztése

A magyar értekek és hungarikumok torténeti és kulturdlis identitdst noveld
funkcioja mellett gazdasagi tényezévé is valhatnak, amely tovabbi tervezést és
kultartorténeti kidolgozast igényel. Ezenfeliil fontosnak bizonyulhat a kapcsolddd
szakmai kutatdsok elvégzése, a redlis keresletet biztositdé piaci iranyok
meghatdrozdsa, a piaci rések vizsgdlata és az ezek alapjan befolydsolhatd

termékfejlesztés.

7. Human erdéforras fejlesztése: hungarikumok a turizmus oktatasban
Meglatasuk, hogy a hungarikumok turizmusba torténd intenziv integralasa

megkoveteli mind a szakmai, mind az egyéb sziikséges kompetenciaval rendelkezd

munkatarsak meglétét, igy lényeges a turizmus felsGoktatds tevékenységének ez

iranya bovitése.

8. Uj tipusi, komplex megkozelitésii, piackutatisokra alapozott,
egyiittmiikodésben megvaldsul6 marketing tevékenység, amely a marketing mix
értelmezésében a turizmusmarketingre vonatkozo alapelveket Kkiterjesztett
modon alkalmazz és figyelemmel van a fogyasztoi szokasok valtozasara.
Indokolt, hogy a marketing munka soran az egyediséget ¢és a szakmai elemeket
tartsuk szem eldtt. A szovetség szakmai etikdja megkoveteli, hogy a magyarkodas
helyett biiszkék legylink értékeinkre, amelyet tovabbkozvetithetiink masok felé.

(turizmusonline.hu)
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4. A HUNGARIKUM, MINT OROKSEG MARKETINGJE

4.1. A marketing mix és eszkozei

A Vilaggazdasagi Forum turisztikai versenyképességi felmérését alapul véve
elmondhato, hogy Magyarorszag a hatékony turizmus marketing teriiletén igencsak
rosszul teljesit. Ahhoz, hogy pozitiv irdnya valtozas torténjen, az orszagmarka
uyjragondolasa jelentheti a megoldast, amely nem vonja maga utdn a kordbbi
stratégiai elemek elhagyasat. A ,,puszta, paprika, Piroska” harmasa mellett érdemes
nagyobb hangsulyt fektetni hungarikumainkra is, amelyek az orszdg imazsanak
formalasaban nyujthatnak lehetdséget. Mivel nemzeti értékeink igen széles palettan
mozognak, igy a marketing mix elemeinek ismertetését példakkal alatdmasztva

célszerli megkdzeliteni.
4.1.1 A termékpolitika

A marketingmix legfontosabb eleme a termék, hiszen megléte nélkiil kinalat
nem is létezne. Célja, hogy a piacon felkeltse a vendégek érdeklodését és fellépd
sziikségleteik vagy igényeik kielégitését. Minden termék Ot eszmei szinttel
rendelkezik, amelyek koziil az els6 harom szinten az elemi hasznot jelentd termék,
az alaptermék és az ezeket kovetd elvart termék szerepel. A negyedik szinten jon
1étre az elvart termék markazasa és mindségének javitasa soran a bovitett vagy mas
néven kiterjesztett termék, ahol a hungarikumok tulajdonsagaik alapjan jelenleg
helyet foglalnak. Az 6todik szinten az ugynevezett potencialis termék sziiletik meg,
amely mar magaban foglalja azokat a jovébeni lehetdségeket, innovacios jellemzoket
(hungarikumok beépitése a termékfejlesztésbe), amelyekkel versenyelényhoz
jutathatja az orszagot. (KozmA B. 2002.) E 1épcs6fok megugrasara varnak kiemelt
nemzeti értékeink, amelyek lehetséges kitlinési funkciot tolthetnek be a
marketingstratégia kidolgozasakor.

A Magyar Nemzeti Ertékek és Hungarikumok Szovetsége és a Magyar
Firdoszovetség az idén Osszel megallapodast kotottek a magyar gyogyvizek
hungarikumma nyilvanitasarél. A dontést indokolja, hogy Magyarorszag rendkiviil
gazdag gyogy- és termalvizkészlettel rendelkezik, kozel 2000 éves fiirdokulturara

tekint vissza, és a vilagon az els6k kozott szereplé gyogyviz-nagyhatalom. A
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Firddszovetség véleménye szerint ,a magyar gyogyvizek és az arra ¢épild
firdokultira olyan nemzeti értéket képviselnek, amely megfelel a hungarikum
kritériumanak. A magyar gyogyvizek 0Osszetételiikben, homérsékletiikben ¢és

gyogyhatasukban a vilagon egyediilalloak.”(MAGYAR FURDOSZOVETSEG, 2015)
4.1.2. Az arpolitika

A mindség szorosan Osszefligg az arak kialakitasaval, hiszen a magas ar
feltételezi a termék magas kvalitdsat. A hungarikumok elsé osztalya, kiemelkedd,
foképp  élelmiszeripari  termékek, igy  4arazasukat  kifejezetten  ezek
figyelembevételével szabjak meg. Az armeghatarozas sordn a prémium Aarstratégia
(premium pricing strategy) alkalmazandd, melynek Iényege, hogy az arut
folyamatosan magas aron viszik a piacra. A prémium vagy mas clnevezéssel élve,
presztizstermékek szimbolikus értéket képviselnek, amelyek altalaban valamilyen
széles korben ismert, markajelzéssel ellatott aruk. A marka mellett megjelenhet a
védjegy haszndlati jog is, mint példaul az Unicumnal.

A fogyasztok szemszogébdl is érdemes az arakat megvizsgalni, mégpedig
hogy hogyan reagédlnak, valaszolnak azok valtozasara. Elmondhato, hogy a vevd
kevésbé arérzékenyebb, ha a termék egyedi jellegli és nem ismer mas helyettesitési
alternativat. Tovabba fontos szempont az ar-mindség kapcsolata. Amennyiben a
fogyasztd ugy itéli meg, hogy az adott termék jobb mindségli vagy nagyobb
tekintélyt kolcsonoz a szamara, kevésbé érinti a magas ar (Kozma B. 2002). Ebbdl az
kovetkeztethetd, hogy a hungarikumok megfelelnek a fent emlitett feltételeknek.

Az ar fiigghet az eldallitasi eljarasoktol, a technoldgiatol is. A tokaji aszabor
esetében példaul az 5 és 6 puttonyos bor arat maga az asziukészités soran felhasznalt

puttonyszam hatarozza meg, igy minél tobbet hasznalnak fel, annal tobbe kertil.
4.1.3. Az értéKesitési csatorna politika

A termék fogyasztokhoz vald eljuttatasanak folyamatdban az egymassal tizleti
kapcsolatban allo szervezetek érintettek. A végsé felhasznalasra szant aru vagy
szolgaltatas a termel6tdl a fogyasztoig kozvetlen vagy kozvetett csatornan érhet el.
Az utdbbi esetén az agrar - ¢és élelmiszeripari terméknek mindsiilé hungarikumok
eladasra keriilhetnek kisebb ¢és nagyobb ¢élelmiszerboltokban, delikateszekben,
benzinkutak bolti részlegén, valamint ajandékboltokban. Az indirekt értékesités korét

bovitik ugyancsak az internetes kereskedelmi portalok.
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A szuvenirboltok tUjragondolt valfajaként tekinthetiink a tavaly atadott
Orszaghaz Latogatokozpont ajandékboltjara. A megszokott, olykor silany mindségti,
értelmetlen ajandéktargyak helyett olyan dizajnolt termékek keriiltek a bolt polcaira,
amelyek valoban kotddnek valamilyen szdlon a magyarsdghoz. A termékkindlat
kozott megtalalhatdéak a hagyomanyos porcelanaruk mellett design porcelanbabdk,
formatervezett Rubik-kocka, busomaszkok, de a magyar természeti kincsekbol
(levendula, kamilla stb.) 6sszeallitott kozmetikai és gyogytermékek is.

A direkt uton eladasra szant termékek egy harmadik fél (kdzvetitd) részvétele
nélkiil, kozvetleniil a termeldktdl jutnak el a vevokhoz. Ezt a célt szolgaljak a
termel6i piacok, boros pincék és palinkahazak, valamint a kiilonb6z6 rendezvények.
A kozvetlen személykozi kapcsolat elénye, hogy a fogyasztd elsé kézbdl kap
informaciot a terméek eldallitojatol, aki azonnali visszaigazoldst kap a termékrol,
példaul a kostoltatas alkalmaval. A kvazi direkt értékesités, azaz a kiskereskedelmi
formaban torténd eladasra példa a Vidékfejlesztési Minisztérium tdmogatasaval
2013-ban, Nyiregyhdzan megnyild els6 hungarikum {izlet (Hungarikum é&s
Szalamibolt), amely a vallalkozas sajat hagyomanyos, tajjellegii élelmiszerei mellett,
a térség termeldinek portékait is forgalmazza (mnvh.eu).

A hungarikum termékek és szolgaltatasok értékesitése a turizmusban is jelen
van. Az Aaltaldban utazidsi csomag részeként szolgidlé elem kozvetitdk
(utazasszervezO, TDM szervezetek, szallashely stb.) altal keriil a csomagajanlatba,
amely a szallas, étkezés mellett plusz szolgaltatasként jelenik meg, kialakitva ezzel
egy Uj turisztikai terméket, mint példaul egy néptanc eldadassal vagy bortiraval
egybekotott 3 éjszakas, félpanzids ellatast tartalmazo csomag. (TOZSA I. ES ZATORI
A. 2013.)

4.1.4. A marketingkommunikacios politika

A marketingkommunikaci6 olyan tobb ldbon all6, gondosan atgondolt
cselekvési sorozat, amelynek célja egy termék, szolgaltatds, marka vagy vallalat
megismertetése, népszerlsitése a fogyasztok korében, illetve amelynek vasarlast
0sztonzo és érdeklddést fenntartd szerepe van (FAZEKAS I. ES HARSANYI D. 2011.)

A marketingkommunikacids eszk6zok két nagy csoportba sorolhatok. Az ATL
(above the line) féle hagyoméanyos marketingeszk6zokhoz tartoznak tobbek kozott a
nyomtatott sajtd, a radid, televizid és az Internet. A reklamozas kreativ formajat

valasztottak a Szines Varos Csoport tagjai, akik falfestéssel szinesitik Budapest
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kozteriileteit a Szines Véaros Budapest fesztival keretében. A Foldmivelésiigyi
Minisztérium megbizasabol 0Osszesen nyolc hungarikumainkat reprezentald
falfestmény késziilt el 2015-ben, amelyek koziil megemlitend6 a Solymaszat, mint
¢l6 emberi Orokség és a Kiirt adatmentés elegyébdl Osszeallitott vagy a falatozo
sziirkemarhat abrazold tlzfalon 1évé festmények. A két alkotds kivitelezésének
helyszine a foképp fiatal turistak altal latogatott 7. keriilet. A hungarikumokért is
felelds allamtitkar nem eltitkolt szandéka, hogy a fiatalabb korosztaly tagjaival is
megismertessék a magyar kultura értékeit. A tobbi hungarikum témaja festménynek
(a szegedi paprika, a makoi hagyma, az Unicum, a hizott liba, a halasi csipke, €s a
tarogato) a Népligetnél talalhato feliiljaré pillérjei szolgaltak. (www.kormany.hu)

A masik csoportot alkotjadk az ugynevezett BTL (below the line) marketing
promocids eszkozok, tgymint a személyes eladds, a kozonségkapcsolatok, a
szponzoralas, a direkt marketing, az eseménymarketing, az értékesités 6sztonzés €s a
vasarok, kiallitasok. Az utdébbi két kommunikécié kiemelendd a hungarikumok
promotéaladsaban. Vasarldsosztonzd szandékkal mar harmadik éve nagy sikere van a
Budapest Airport, a Heinemann Duty Free ¢és a magyar gyartok kozotti
egylttmiikddés kereskedelmi akcidjanak. Az utasforgalmi csarnokban felallitott
standokon reklamozzak a kiilonféle hungarikumokat, amelyeket akcidés aron
vasarolhatnak meg az elégedett utazék. A promdcid sikerességét mutatja, hogy soha
egyetlen termék sem ért el akkora forgalmat, mint tavaly a Pick-szaladmi kétszazezer
eur6t meghaladé bevételével csupan egyetlen honap alatt. (www.bud.hu)

A példéak sorat gyarapitja az idén nyaron, a nagykdzonség szdmara megnyitasra
keriilt budapesti Vasarcsarnok alagsoraban kialakitott Hungarikum utca, amely a
legkivalobb magyar ¢€lelmiszerek, termékek mellett szellemi €és anyagi alkotasokat is
felvonultat. A hungarikumok turistdk korében vald népszeriisitésében a
helyszinvalasztds nem vitathatd, hiszen a CNN Travel csatorna 2013-ban a
Vasarcsarnokot Eurdpa legszebb piacanak valasztotta, ami az egyik legnépszertibb
turisztikai latvanyossagként nétte ki magat. (www.travelo.hu)

Egyéb kommunikacios eszkozok is léteznek a termékek népszerlsitésére,
nevezetesen a csomagolas, a logd és szlogen, amelyek szerepe, hogy mindenki
szamara felismerhetd és azonosithato legyen a termékkel, az orszaggal. A Magyar
Turizmus Zrt. kiadvanyain, plakatjain a ,,Magyarorszag, minden élménnyel tobb
leszel” szlogent hasznélja. Legfrissebb turisztikai iméazsfilmiink a ,, Think Hungary,

more than expected” cimet viseli, amely szdmos nemzetkozi elismerésben és dijban
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részesiilt. A tavalyel6tt megrendezésre keriild6 Hungarikum és orszagmarketing
konferencian Karsai Arpad, turisztikai tanacsadd a hungarikumaink szlogenépitd
szerepére mutatott ra. A szakértd altal tanacsolt jelmondatok a ,,Hungary — Planet of

Hungaricums vagy a Hungary — Spa Kingdom . (www.turizmusonline.hu)
4.1.5. Az emberi tényez6

Az emberek nélkiilozhetetlen szerepet toltenek be a termékek, szolgaltatdsok
eléallitasaban, a fogyasztokkal szemben megnyilvanuld viselkedésiik nagyban
meghatarozhatja a termékrdl és egyuttal az orszagrol kialakitott képiinket. Ezért is
nagyon fontos, hogy mar a helyi kozosségek szintjén megteremtédjon az
egylittmiikddés, a szoros kotelék. Hiszen a fogyasztok szdmara elvards a hitelesség,
azaz, hogy a termeld pontosan ismerje az arut és eldallitasanak folyamatat. A
szallashely-szolgaltatas és vendéglatas teriiletén még nagyobb jelentdsége van az
attitlidnek és termékismeretnek, mivel ezéltal bizalmi viszonyt tud kiépiteni a
szolgaltaté a vendégekkel, akik legkozelebbi latogatasuk alkalmaval is szivesen
igénybe veszik a kinalt lehetdségeket. A termék fogyasztdi piacra vald eljutisa a
termelési, beszerzési €s értékesitési feladatokat ellatd emberek kozos feleldssége,
azonban a vevdvel kozvetleniil taldlkozdé személynek meg is kell gydzni a
kozonséget, tudnia kell jol eladni. Az emberi tényezd fontossdgara adhatnak
tantibizonysagot az évrél évre latogatottsdgi rekordokat dontd gasztrondmiai
rendezvények, példanak okaért a Csabai Kolbaszfesztival, amely mar a szazezres

hatart kozeliti.
4.1.6. A folyamat

A szolgaltatasnyujtasban résztvevok mellett elengedhetetlen egy masik
marketingtényezé maga a fogyasztok kiszolgalasanak a folyamata. A marketing-mix
elemének 1ényege, hogy a vevd alanyként vesz részt a folyamatban, megtapasztal és
azonnali valaszreakciot ad.

A folyamat két részre bonthatdo, amelynek els6é felében torténik a
hattérfolyamathoz kapcsolt eldallitas, példaul a must borra valasa, amely a vasarlok
szamara lathatatlan. Manapsag lehetdség nyilik palinkakészitési eljarasba valo
betekintésre, igy a vendég is kiveheti részét a kostolds soran. A legtdbb esetben
viszont csak a végsd felhasznalas soran valik lathatova a készre gyartott termék teljes

egészében.
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Egy masik megkozelitésbdl is értelmezhetjik magat a folyamatot, az
interpretaci6 fogalma értend6 ez alatt. Az interpretacid lényegében ,,0lyan
kommunikaciés folyamat, amely sordn a latogatok szamara feltarja €s bemutatja a
természeti és kulturalis 6rokségek tartalmat és jelentoségét — eszkozok, targyak, tajak
és helyek segitségével” (PUCZKO L. ES RATZ T. idézi VEVERKA, J.A. 1994, p.19).

A dolgok miértjének megértéséhez tobbfajta modszer allhat rendelkezésre.
Pszichologiai megfigyelés, hogy a latogatok a ,hallgatdo, megfigyel6” helyett
szivesebben jatsszak a ,,résztvevo, alkotd” szerepét. Mas szoval a statikus eszk6zok
— ugymint tarlok, vitrinek - mellett a folyamat érdekesebbé tételéért célszeriibb a
dinamikus eszkoztar elemeinek hasznalata, hiszen a jelenlévOknek rejtett szandékuk,
hogy részt véllaljanak az élmény eldallitasdban. A latogatok bevondsara szdmos
lehetdség kivankozik aszerint, hogy a beavatottak mennyire aktiv szerepldi a
folyamat eldallitdsanak. Az Un. ,kulcslyuk™ és ,érintsd meg” eszk6zok kevesebb
aktivitassal jarnak, azonban a személyes részvétel lehetdsége a bemutatott
tevékenységben, egy torténelmi esemény felelevenitése, illetve egy szerepjatékban
val6 részvallalds gondolkodasra készteti az embert. Az attrakcidknak az 6rokség, az
élmény atadasakor egyszerre kell oktatoi és szorakoztatoi funkcidval rendelkeznitik.
(Puczko L. Es RATz T. 2000)

Ezt a célt szolgaljak a latogatokozpontok, amelyek abban kiilonbéznek a
muzeumoktél, hogy az egyes folyamatokba is betekintést nyerhetiink, tehat nem csak
a végsé fazisban lévo ,kész” termékkel taldlkozunk. A hungarikumok terén
emlithetd a Zwack két muzeuma, a Budapesten talalhat6 Zwack Unicum Muzeum és
Latogatokozpont és a kecskeméti Zwack Palinkamanufaktara; a herendi Porcelanium
Latogatokozpont. Habar a titkos receptira és eljaras rejtelmeibe csak szemléloként
tekinthetlink be, mégis ugy érezhetjiik, hogy részesei vagyunk a mozzanatnak és
egyuttal az élménynek. A tapinthatd, azaz a munkafolyamatban eléallitoként
szerepld feladatra lehet példa a Bajai Half6z6 Fesztivalon valo halészlé f6zésében
valo barati részvétel, vagy a Csabai Kolbaszfesztival alkalmaval a kolbasztoltés

kiprobalasa.
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4.1.7. A fizikai megjelenés

A termék ¢és a koré kiépitett fizikai kornyezet jelentdsen befolyasolja az
emberek mindségi megitélését. Kulcsszerepe van annak a milidnek, amely a
terméket, szolgaltatas koriilveszi. A helyszin, a dekoracio, a berendezés mellett a
szinek, az 0lt6z¢k, az informaciok feltiintetése a termékkel vald Osszhang érzését
keltheti. Nem mindegy az sem, hogy a termék hol keriil értékesitésre. Egy
borpincében elfogyasztott bor idilli hatast nyujt, mig a boltban vasarolt ital nem kelti
ugyanazt az ¢€rzést. A mar kordbban emlitést kapd Hungarikum bolt butorai és
berendezési targyai is a régi paraszti haztartdsokbol és mezdgazdasagbol valdk,

amelyek sokkal hitelesebbé teszik a nemzeti értékeket.
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4.2. A hungarikumok altalanos SWOT elemzése

A SWOT analizis egy olyan stratégiai mddszer, amely felméri egy termék,
hatésait €s fontos szerepet jatszik a versenytars-elemzésben. A termék belso tényezoi
az erdsségek ¢s gyengeségek, kiilsO tényezdi a lehetdségek ¢és veszélyek. A
hungarikumok kapcsan is érdemes ezt a felosztast kovetni, hogy megtudjuk hol
vagyunk és hova tartunk. Az alabbi tabldzat a hungarikumok altaldnos elemzését

hivatott bemutatni.

4. tablazat: A hungarikumok SWOT analizise

SEGITI GATOLJA
EROSSEGEK GYENGESEGEK
o egyediek, kiemelked6ek nem  mindenki  szamara  ismertek
\ o kivalo mindségiiek hungarikumaink és nemzeti értékeink
tg e tradicionalis  receptira, eljards  alapjan nincsenek  integralva a  turisztikai
E késziilnek termékképzésbe, termékfejlesztésbe
~E o 0bb évtizedes, évszazados hagyomanyokra, hidnyoznak a viszonylag egységes arculati
:; kultirara vezethetSk vissza elemek (pl. a termékek csomagolasan)
S * atermékek gydrtdja, forgalmazdja magyar régiés kiilonbségek a hungarikumok,
E e mindségiik révén nincs helyettesitdjik a értékek tamogatésiban
placon Kistermelk likviditasi problémai
e szamos hungarikumokra épiild rendezvény,
program
LEHETOSEGEK VESZELYEK
e novekvo kereslet a tajjellegi élelmiszerek almagyar termékek térnyerése
irdnt hungarikum termékek hamisitasa, amelyek
e szerepiik jelentds lehet a jovében az ronthatnak a megitélésiinkon
:% orszagmarka épitésben a fogyasztok nem reagédlnak a kiilonféle
§ o imazsformalo funkcioval birhat marketing eszkozokre
; eminél tdbb  nemzeti  érték  kaphat novekvo kiilfoldi import termékek
\E eredetmegjelolést, a hungarikumok védjegy a befektetett id6 és munka nem hozza meg
=8 hasznalati jogot is az elvart eredményt
:S e integracié és egyiittm{ikodések az agazati mas orszagok is rakapnak nemzeti értékeik
~ szervezetek ¢és a termeldk kozott ez iranyl gyljtésére, rendszerezésére, igy az
o kiilso kereslet, az export novekedési liteme orszag veszithet egyediségébol
e hungarikumok, nemzeti értékek palyaztatasa tanusito védjegyek tomkelege

forras: sajat készités és szerkesztés
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Osszegezve a tablazatban leirtakat az a kovetkeztetés vonhatd le, hogy a mar
hungarikum mindsitéssel bird és a jovoben a hungarikum cimet elnyerd értékek az
egész magyarsagot képviselve, pozitiv tulajdonsdgainak koszonhetden Kkitorési
pontot jelenhetnek az elkdvetkezenddkben a termék — és attrakciofejlesztés soran.
Palyaztatasukkal, tamogatasukkal, védjeggyel valo ellatottsagukkal a nem mindenki
szamara ismert termékek is elérhetdvé €s ismertté valhatnak. Ezen tulmenden az
orszagrol kialakitott vélemény formalasadban is kozrejatszhat egyedisége, élményt
nyu;jto jellemz6i jovoltabol. Integracio és egyiittmiikodés sziikséges azonban a kozos
érdeket szem el6tt tartd termeldk és szervezetek kozott, annak érdekében, hogy
megeldzzék az 4dlmagyar termékek térnyerését, valamint hogy visszaszoritsdk a
kiilfoldi import aruk megjelenését. A célok elérése érdekében minél eldbbi cselekvés
¢és hatékony marketingmunka kell ahhoz, hogy a hungarikumokban rejlé egyediséget

mas orszagok ne masolhassak le.
4.3. A fogyasztoi magatartas szerepe a hungarikumok keresésében

A hungarikumok fontos szerepet toltenek be mind a belfoldi, mind a kiilfoldi
turistak vasarlasai soran. Ezeket altaldban szuvenirként, ajandéktargyként keresik,
azonban fogyasztasi célu felhasznalasra is késziilnek arucikkek. A szuvenirek
rendeltetése, hogy az utazas végeztével is fenntartsak a fogadoéteriileten szerzett
¢lményeket ¢és igazoljak, hogy a turista meglatogatta az adott desztinaciot.
Meghataroz6 szimbolikus értékkel birnak, élményhordozé szerepiik van. Ezért is
létfontossdgii a turizmusban valdé megjelenésiik, mivel egyuttal formaljak az
orszagrol kialakitott képet. A szuvenirként vasarolt hungarikum termékek emellett
katalizatorként hathatnak, hiszen a megajandékozottak érdekeltté valhatnak a
célteriilet felkeresésében. A hungarikumnak tekinthetd termékek autentikussagan
ellenben ronthatnak a nem hazankban gyartott ,,magyar” szuvenirek tomkelege.
Szerencsére egyre né a kereslet a hagyomanyos kézmives termékek irant, de
célszerl lenne tamogatni a tajjellegii, tradicionalis emléktargyak kialakitasat is, hogy
a turistak megismerkedjenek a régiok sajatossagaival. (TOZSA |. ES ZATORI A. 2013.)

A fogyasztdi magatartas vizsgalatira két, egymadstol o6t éves eltérésbeli
felmérés szolgalt, hogy minél pontosabb képet kapjunk a vasarlasi szokasokrol. A
2009-ben végzett ,,Hungarikumok fogyasztéi elemzése” soran kozel masfél ezer

kérd6iv adatai alapjan probaltak valaszt keresni egyrészt a hungarikumok
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vesznek vasarlasukkor. A hungarikumok koztudatban 1évé vizsgalatanak hat
kijelentésére a megkérdezettek egyetért - nem ért egyet valaszokat adhattak. Az
eredmények azt mutattdk, hogy a valaszadok jelentds része tudataban van a
fogalommal, a legtdbben a , Magyarorszagon gyartottak, ¢és nemzedékek ota
eldallitasdnak hagyomanya van™ allitassal értettek egyet. A legkevésbé a ,,Karpat-
medencébdl szarmazik, és kivald a mindsége” kijelentést ismerték el, valoszintileg a
mondat elsé felében vald bizonytalansag miatt. A tovabbiakban a hungarikum
termékeket valaszté hazai és kiilfoldi fogyasztok megkérdezésére keriilt sor. A
kérdoiv készitdi arra voltak kivancsiak, hogy a korabban felsorolt hungarikumat,
milyen tényezOk alapjan kedvelik. A hazai fogyasztok a termék izét, és mindségét
tartottak kardinalis szempontnak, mig a személyes élmény, a kiillem ¢és az ar kisebb
mértékben befolyasolja Oket. A kiilfoldiek korében dontéen (75 %) a termékhez
kotédo személyes élmény a legmeghatarozobb, amelyben a hazankban eltoltott 1do is
kozrejatszhat, mig a tobb tényezdnek (iz, mindség, kiillem, ar) elenyészd szerepe
van. (NOTARI M. FERENC A. £:s BERDE Cs. 2009)

Egy sokkal frissebb, 2014-ben végzett felmérés a ,,Fogyasztoi preferencidk és
attitildok hagyomanyos és tajjellegli ¢lelmiszerekkel kapcsolatban™ témdjaban ezer
fogyaszto keriilt megkérdezésre. A kérddiv elsdként azt kutatta, hogy a fogyasztok
mennyire vannak tisztdban a hagyomanyos, tajjellegli ¢€lelmiszerek ¢és a
hungarikumok fogalmaval, valamint a két csoport jelentésbeli kiilonbségeivel. A
hungarikumok esetében a megkérdezettek valaszaibol kideriilt, hogy egyharmaduk
hazai termékkel azonositja. A soron kdovetkezd, két leggyakoribb valasz a ,,Hazai
mindségi termék, egyedi/specialis recepturaval” és a ,,Hazankban eldallitott
hagyomanyos/tradicionalis  termék, amely megfelel bizonyos mindségi
kovetelményeknek™ volt. A kutatds soran nyilvanvalova valt, hogy alacsony azoknak
az aranya, akik teljes korli ralatassal birnak a hagyomanyos ¢€s tajjellegli élelmiszerek
mellett a hungarikum kifejezésére. A kovetkezOkben megallapitasra keriilt, hogy a
fogyasztok  pontosan tudjak, hogy a hagyomanyos termékeknek a
tomegélelmiszerekkel szemben magasabb az aruk, valamint hogy ezek esetében az
¢lvezeti érték sokkal meghatarozobb, mint maga az ar. A magyar sziirkemarha és a
hizott libabol eldallitott termékek arérzékenyesen hatnak a vasarlokra,
fogyasztasukat alacsonyabb ar esetén lehetne motivalni. A tovabbiakban fény deriilt

arra, hogy a kitolték kozel 60 %-a nem szerezné be magasabb aron a védjeggyel
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ellatott hungarikumokat, abban az esetben, ha alacsonyabb aron hozzaférhet egy nem
védjegyes termékhez. A tanulmany szerzoi Osszegzésként gy vélik, hogy a vasarlok
és a vizsgalt termékcsoport kozti informaciés rést, hidnyt a kiilonbozo
marketingkommunikacios eszk6zok egyidejli alkalmazasaval lehetne megsziintetni.

(JASAK H. FEHER A. ES SZAKALY Z. 2014)

4.4. A hungarikumok helye a nemzeti marketingstratégiaban

A hungarikumok tobbsége napjaink turizmusaban nem jelentenek f6 turisztikai
vonzer6t (kivétel ezaldl Budapest vilagorokségi helyszinei). Annak érdekében, hogy
motivacios szereplik jelentdségteljes legyen, sziikséges hogy a marketingstratégidba
beépitsiikk helyi értékeinket, és a megfeleld célpiacok kijelolését kovetden
marketingmunkat végezziink megismertetésiikre.

A magyar turisztikai kindlat piacra viteléért, tovabba a hazai ¢s kiilfoldi
marketingtevékenység végzéséért a Magyar Turizmus Zrt. felel. Munkdjuk
kiadvanyok megjelentetésében, turisztikai képviseletekkel vald kapcsolatokban,
turisztikai vasarokon, kidllitdssokon valé megjelenésében nyilvanul meg. Céljuk egy
olyan nemzeti értékeinkre €s hagyomanyainkra fokuszalé eredeti, mindséget kifejezo
nemzeti arculat kiépitése, amelyek a turisztikai kindlatban attrakcioként is
megjelennek. Mindemellett fontosnak tartjdk a hatékony markakommunikaciot,
amely imazsfilmiinket is megalapozza. Kiilfoldre irdnyul6 termékeink az egészség-,
az lizleti és a kulturalis turizmus. Budapest és a Balaton mellett kiemelt prioritast
¢lvezhet a gyogyturizmus, amely nemzetkdzileg is versenyképes teriilet. Belfoldi
tevékenységiik kozéppontjaban alld stratégiai termékek az aktiv és Okoturizmus,
fesztivalok és kultura, vizparti turizmus és az egészségturizmus. A belfoldi turistak
korében az ,,Elmény itthon” szlogennel népszeriisitik a hazai utazasokat.

Tevékenységi kore 2012-vel kozosségi agrar — és bormarketing feladatokkal
boviilt, amely a Kormany felhatalmazasdnak eredménye. A tevékenységert felelds
Agrarmarketing Centrum olyan célokat tlizott ki maga elé, mint a versenyképesség
noveléséhez vald hozzajarulas, az 4gazati marketingorientacio erdsitése, a tudatos és
hazai ¢élelmiszerfogyasztas, valamint a hagyoméanyos termékek keresésének
Osztonzése. Célja a hazai kis — és kozépvallalkozasok tamogatasa piacra lépésiik
segitése végett. Stratégiai célkitlizésiik a hazai ¢élelmiszerek ¢és borok
pozicionalasanak javitasa, amely a magyar gasztronomia imazsat emeli. A stratégia

kezdeményezések eredményeként jott €letre a Kozosségi Agrarmarketing Reform-
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Alapprogram (tovabbiakban KAMRA), amelynek szandéka megismertetni a
fogyasztokat a mindségi magyar termékekkel és €lelmiszeripari hungarikumokkal,
hogy az orszag hirnevét tovabb novelje. A Nemzetgazdasagi Minisztérium kifejtette,
hogy a program célja a vendéglatoiparban tevékenykeddk rabirdsa arra, hogy helyi
termékekkel dolgozzanak. A Kamrapolc-projekt a mindségi, magyar kézmiives és
¢lelmiszeripari termékek turisztikai szolgaltatok polcain valdé megjelenését is
tamogatja. Az ugynevezett kamrapolcok vidéken tajjellegli helyi arukat, mig a
forgalmasabb turisztikai helyeken hungarikumokat kinalnanak, igy a kistermeléknek
¢s vallalkozasoknak ujabb piaci jelentdséget adhat a projekt.
Az Agrarmarketing Centrum a kovetkezd ltemben képzeli el a program

kivitelezését:

o 2015: az eldkészités, egyes projektek inditasanak éve

o 2016-18: az egymasra épiil6 KAMRA programok elinditdsa

o 2018-16l: a sikeresebb programok kiterjesztése, fejlesztése

(www.szakmai.itthon.hu 2015)
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5. HUNGARIKUMOK ES NEMZETI ERTEKEK TAMOGATASA

A legelsd, hungarikumok tamogatasat is célzo tender bizonyara az AMC 2011.
évi agrarmarketing programjanak pélyazati felhivasa volt, amely az ,,Elelmiszerek —
kiemelten a ,,hungarikumok”, a Magyar Elelmiszerkényv kiilonleges és prémium
mindségl termékei és a kézmiives élelmiszerek - bemutatdsa belfoldi fesztivalokon,
rendezvényeken” cimet viselte. A 75 millio forintnyi rendelkezésre allo forras a
magyar ¢lelmiszeripari termékek, azon beliil is a hungarikumok piaci pozicidjanak
javitasat, belfoldi ismertté tételét célozta meg annak érdekében, hogy segitse a
fogyasztok és a termelék kozvetlen taldlkozasat termékeiken keresztiil.
(www.pafi.hu) Arra azonban, hogy kiilon tamogatisi keret nyiljon nemzeti
értékeinknek, a kovetkezd évben esedékes €s végiill megvalosuld ,hungarikum”
torvény adta meg a lehetdségek tarhazat.

A palyazatok megirasara a torvényben foglaltak szerint a HB kapott
felhatalmazast. A keretdsszeg forrasa a Hungarikum Bizottsdg feladatainak
tdmogatasa c., allami tamogatasnak mindsiild eldiranyzatban keriilt megallapitasra
(www.nakvi.hu). Az elmult két esztendében a novekvo érdekeltség, és tamogatasi
igény miatt harom palyazati felhivas keriilt kiirasra és megvalositasra (HUNG-2013,
HUNG-2014 B, és HUNG-2014 C). A jov6 évre vonatkozo palyazat (HUNG-2015)
kiirdsa megtortént, jelenleg a beérkezett palyazati tdmogatasok odaitélésének dontési
folyamata zajlik.

Ez a fejezet a hungarikum palyazatok finanszirozasi korképét hivatott
bemutatni, valamint az eddig elért eredményeket ismertetni, a meghatarozott
célteriiletek régios bontasaban. Mindemellett a folyamatban 1év6 palyazatokrol és az

allam jovdbeli terveirdl is emlitést tesz a szerzo.

5.1. Hungarikum palyazatok

5.1.1. HUNG-2013

A 2012. évi, a magyar nemzeti értékekrdl €s hungarikumokrél szolo XXX.

crer

2013. szeptember 30-an 145 milli6 forintnyi rendelkezésre allo keretdsszegben

palyazatot hirdetett meg a nemzeti értékek és hungarikumok gytijtésének,
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kutatdsanak, népszerlisitésének, megismertetésének, megdrzésének €s gondozasanak

tamogatasara. A tamogatasok a kovetkez6 harom {6 célteriiletre vonatkoztak:

|.  nemzeti értékek és hungarikumok gyiijtése, rendszerezése, eértektarak
létrehozasa és fenntartdsa
II.  a Hungarikumok Gytjteményében és a Magyar Ertéktarban nyilvantartott
nemzeti értékeink kiemelkedo voltat mélyito ismeretek megszerzése
.  a Hungarikumok Gyijjteményében és a Magyar Ertéktdrban nyilvantartott
egyes nemzeti értékek és hungarikumok kollektiv megismertetése, azok hazai,
kiilhoni és nemzetkozi rendezvények, irott és elektronikus kiadvanyokban

torténo megjelentetése és népszertisitése

A vissza nem téritendd tamogatast az 1. és III. cél esetében félmillid és 3
milli6, mig a II. tdmogatas teriiletnél 1-10 millid forint kozott lehetett elnyerni.
Habar a palyazat csak magyarorszagi székhellyel bird szervezetek szdmara nyutjtott
jogosultsagot,  kiilhoni  érdekl6dOknek is lehetéség nyilt célkitlizéseik
megvaldsitasara az itthoni székhelyl telepiilésekkel vald egyiittmiikodés keretében.
A palydzat benyQjtdsdra jogosult szervezetek célteriiletenként keriiltek
meghatarozasra. A palyazatok beaddsara 2013 oktobere allt rendelkezésre,
kezelésiikkel a Nemzeti Agrarszaktanacsadasi, Képzési és Videkfejlesztési Intézet (a
tovabbiakban NAKVI) lett megbizva. A széleskorti érdeklddést jelzi, hogy a
tdmogatasi igény szinte kilencszeresen meghaladta a kiirt keret sszegét. A palyazat
sikerességét bizonyitja emellett, hogy az orszag minden megyéjébdl, dsszesen 161
telepiilés volt érdekelt. A tender népszertiségére valo tekintettel a vidékfejlesztésért
felel6s miniszter tobb mint masfélszeresére, 241 millié Ft-ra novelte a tamogatas
értékét. Osszességében elmondhato, hogy a beérkezett palyazatok kozel 60 %-a civil
szervezetek, 27 %-a gazdasagi tarsasagok, tovabbi 8 %-a pedig helyi
Onkormanyzatok altal lett benyujtva.

A 427 beérkezett palyazatbol 326 projekt keriilt befogadasra. Ebbdl
forrashiany miatt 135 projekt szamara itéltek meg tamogatast, mig 191 elutasitast
kapott. A palyazatok tartalmi kiértékelését a Bizottsag elndkének megbizasabol
felallitott szakértokbdl verbuvalt Birdldo Bizottsdg végezte, akik a projektek
rangsorolasat €s tdmogatasi javaslattételilket a Bizottsagnak kiildtek vissza.

(PALLONE DR. KISERDI I. S TAR T. 2014.)
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A befogadott projektek székhely szerinti megoszlasat szemlélteti az 1.
melléklethez tartozo térkép, amely a tdmogatasban részesiilt projektek mellett, az
elutasitasra keriilt palyazatok székhely szerinti megoszlasat is dbrazolja. A térképet
vizsgalva szembetlind, hogy a befogadast nyert tdmogatasok székhely szerinti
részesedése az orszag teriiletének jelentds részét lefedik. A kilenc magyarorszagi
idegenforgalmi régio koziil Dél-Alfold, Eszak-Alfold, Kozép-Dunantul és Budapest-
Ko6zép-Dunavidék nyerte el a legtobb tdmogatast. Erre ad megerdsitést a Bizottsag
altal k6zolt nyilvanos adatokbol dsszeallitott adattabla is.

Ami a tdmogatdsok szdmanak régids sorrendiségét illeti, az elsé harom helyen
Budapest-K6zép-Dunavidék, DéEl-Alfold és Kozép-Dunantal szerepel. Az 1.
tamogatasi keretben DéI-Alfold, a II. és III. esetén ugyancsak a fovarost magaba
foglalo k6zép-magyarorszagi régioban elnyert tamogatasi szamarany a legmagasabb.
A nemzeti értékek és hungarikumok kutatasat célzo II. keret alacsony értékét a
kisebb aranyban mutatkozo, fOképp egyetemek és kutatdintézetek érdeklddése

magyarazza. (3. diagram)

3. diagram: A HUNG-2013 palyazat elnyert timogatasainak szima idegenforgalmi régios bontiasban

A HUNG-2013 palyazat célteriiletein beliil elnyert
g tamogatasok szama idegenforgalmi régiés bontisban
g 25
- 20
E ul.
@ 10
g 5 | mll.
- 0 - : I N R
ES . ‘ . D o D IS S >
Z RS %@% \‘.&\ \@\ 7 X & & & 8
M 3 N hod Aot 3 & & & >
QQ‘D & Ng & <Y Q° 9\5 0@ D
S o & ° & o &
. ("g,Q Q @ Q ._qu‘ o%
& ¢
® ¥

forras: sajat készités és szerkesztés

Hasonld¢ adatokhoz juthatunk, ha a tdmogatdsok régids, finanszirozasi
szerkezetét vizsgaljuk. Az el6z0 tablazattal 6sszevetve 1ényeges kiilonbség egyediil a
II. célteriilet Pest megyét lefeddé Budapest- Kozép-Dunavidékre vonatkozo
adatokban lelhetdk fel, hiszen az erre a célra megitélt finanszirozasok egy projektre
jutd atlagos Osszege megkozeliti az 5 millié forintot. Kisebb fajta, de lathatod
aranytalansag figyelhet6 meg Kozép-Dunantal és DéEl-Dunantal esetén is,
amennyiben az I. és III. célteriilet adatait parhuzamosan vizsgaljuk. Jollehet, a

tamogatasok szama a két teriileten egyenld — az eldbbi esetén kicsit eltéré —, a két
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régiot szem el6tt tartva jol lathatd, hogy az elsd tamogatasi kor projektjeire
valamelyest kevesebb pénzosszeget allapitottak meg. Ez tobbek kézott a kis mértéki
tamogatasi igény, a korlatolt keretosszeg, €s a nagyszdmu palyazati beadassal jaro
csokkentett tamogatasi odaitéléssel indokolhatd. Az Osszesitett adatok alapjan a
tdmogatasi Osszeg tobb mint felét a hungarikumok rendezvényeken és
kiadvanyokban valé népszerlisitésére, megismertetésére létrehozott III. célteriilet
kapta, mivel ezek magasabb koltségvetéssel is jarnak. Ezt kdveti a rendelkezésre 4llo

keret negyedét elnyerd 1., és egyotodét birtokld I1. tamogatasi cél. (4. diagram)

4. diagram: A HUNG-2013 palyazaton elnyert timogatasok dsszege idegenforgalmi régios bontasban

A HUNG-2013 palyazat célteriiletein beliil elnyert
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5.1.2. HUNG-2014 B

Az eldzd év sikerességére tekintettel 2014. janudr 31-én a vidékfejlesztési
miniszter ismét nyilt palyazatot terjesztett eld a nemzeti értékek és hungarikumok
tdmogatasara. A 144 millio forintnyi keretosszeg az alabbi célteriiletekre

Osszpontosult:

I.  Uj ertékek gyiijtese és azok helyi és orszagos értéktarba keriilésének
eldsegitése
Il. Kidllitasok/rendezvények szervezése és megvalositisa

.  Kiadvanyok megalkotdsa, szerkesztése, osszedllitasa, kiadasa

Lathato, hogy a palyazati kiirdas 2013-hoz képest tobb pontban is mddosult,
pontositasra keriilt. A Hungarikumok Gyiijteményében és Magyar Ertéktarban
fellelhet6 értékek mellett, elétérbe keriiltek a helyi (telepiilési, tajegységi, megyei)
értékek, igy ezekre ugyanugy palyazatokat lehetett beadni. Egyéb modositas, hogy a
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tavalyel6tti nemzeti értékek és hungarikumok kollektiv megismertetését, azok hazai,
kiilhoni és nemzetkdzi rendezvények, irott és elektronikus kiadvanyokban torténd
megjelentetését és népszerlisitését célzo célteriilet 2014-ben két kiilon részre oszlott,
amely a nagyaranyu jelentkezések miatt valtozott. Az egyes célteriiletekre jogosult
szervezetek kore is kiboviilt. Mig a tavalyeldtti évben az 1. célteriiletre csak civil
szervezetek jelentkezhettek, addig a HUNG 2014 B palyazat esetén helyi
onkormanyzatok, és egyhazak altal alapitott non-profit gazdasagi tarsasagok is
palyazhattak. A II. és III. teriiletre a gazdasagi tarsasagokon kiviil az elobb emlitett
szervezetek barmelyike nyujthatott be palyazatokat 2014. februar 10-e és marcius
10-e kozott. Mindharom célteriilet esetén félmillio és 3 millid forintnyi Osszeget
szerezhettek meg az egyes projektek benyujtéi. A beadasra jogosult szervezetek
aranyukban is valtoztak. A részesedések a kovetkezOképpen oszlottak meg: civil
szervezetek 44%, gazdasagi tarsasagok 30 %, helyi dnkormanyzatok 25 %. 2013-hoz
hasonldéan a NAKVI végezte a palyazatok kezelését és birdlatat, amelyet a Bizottsag
és elndke hagyott jova. (PALLONE DR. KISERDI I. £S TAR T. (2014).

A palyazati informacidk a tavalyeldtti €évhez képest még nagyobb
érdeklddésrdl adtak szamot. 2014-ben is kozel tizszerese volt az eredetileg kiirt
keretdsszeghez viszonyitva a tdmogatasi igény, amely meghaladta az 1,3 milliard
forintot. Az 567, postai uton beérkezett palyazatbol 343 keriilt befogadasra,
amelybdl végiil 113 mellett dontottek egyontetlien. 230 palyazat forrashianyra
hivatkozva elutasitasra keriilt. Az 1. és 2. sz. mellékelt térképek Osszehasonlitdsabol
kikovetkeztethetjiik, hogy a masodik hungarikum palyazat esetén joval tobb székhely
palyazata keriilt befogadasra. Egységesen fedik le az orszag teriiletét, szinte az
0sszes megyében megsokszorozddott a telepiilések szama.

Az alabbi (5.) és a 2013-as tamogatasok szamanak bemutatasara szolgalo
diagramok Osszevetésére nincs mod, hiszen a célteriiletek megnevezései ¢és
kritériumai is valtoztatasra keriiltek. Annyi azonban a 2014 eleji palyazat
diagramjabol is konstatalhatd, hogy kevesebb tamogatast elnyerd projekt mellett
hataroztak. Ennek ellenére hasonloképpen alakult a HUNG-2014 B esetén is a
sikeres projektek szdmaval bird elsd harom régié szereplése. Dél-Alfold keriilt az
elsé helyre, 6t koveti Budapest-Kozép-Dunavidék, végiil Kozép-Dunantil. A két
¢északi és a Balaton turisztikai régi6 egyformdn 11 péalyazat megvaldsitasara kapott
lehetdséget. A harom befogadott, Tisza-td régidhoz tartozo telepiilésrdl szdrmazo

projektbdl egyik se szerzett tamogatasra esélyt a HUNG-2014 B folyaman.
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5. diagram: A HUNG-2014 B palyazat elnyert timogatasainak szama idegenforgalmi régiés bontasban

A HUNG-2014 B palyazat célteriiletein beliil elnyert
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Aranyaiban nézve nincsenek komoly eltérések a tdmogatasok szama és a
megitélt tdmogatasok mértéke kozott. A 2014-es diagramok egybevetése soran
kivehetd azonban, hogy a finanszirozasok tulsilya a rendezvények szervezése és
kiadvanyok készitését célz6 teriileteken, a Budapestet és kornyékét magaba foglalo
régiora esik. Dél-Alfold tovabbra is meghatarozé a rendezvények tekintetében, nem
csoda, hiszen a legtobb hungarikumainkat érintd esemény a teriilet mezdgazdasagi
jellegének koszonhetéen a régioban zajlik. Kozép-Dunantilhoz tartozé Veszprém
megye ¢és a hataros Balaton régido szambeli és pénzbeli jelentésége abban
mutatkozhat, hogy az utobbi években egyre tobb kezdeményezés bontakozott ki. Az
Osszesitett adatokat nézve a II., rendezvényeket népszeriisitd célteriiletre palyazok
kaptak ebben az évben is megkdzelitdleg a tamogatasok felét, mig a masik két cél

fele-fele aranyban részesiilhetett a keretosszegbdl. (6.diagram)

6. diagram: A HUNG-2014 B palyazaton elnyert tamogatasok dsszege idegenforgalmi régiés bontasban
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5.1.3. HUNG-2014 C

A harmadik hungarikum pélyazat kodja kissé megtévesztd lehet, azonban ez a
tender mar a 2015-6s évre sz6l6 felhivas. A tdmogatas forrasa a 2014-es kozponti
koltségvetésbol szdrmazo, az el6z6 évekhez hasonldoan a Foldmiivelésiigyi
Minisztérium kezelése ala tartoz6 Hungarikum Bizottsag feladatainak tamogatésa c.
eléiranyzatbol ered. Az idei év palyazatara kiirt keret negyed milliard forint volt,

amely a kovetkez6 célteriiletek kozott oszlott meg:

I.  Helyi (telepiilési, tdjegységi) értéktarak létrehozasanak eldsegitése helyi
ertékek felkutatdsa és dokumentaldsa utjan:

Il.  Meglévé helyi (telepiilési, tajegységi) értéktarakban szereplé értékek
bemutatdsa és népszeriisitése kiadvanyok készitésével, helyi értékeket
bemutato rendezvény megvalositasaval, a helyi értékek megismerését célzo
kiallitasok, bemutatoterek kialakitasaval

.  Iskolai értékfeltaro csoportok létrehozasa helyi értékek gyiijtésére,
megismertetésére, nemzeti értékek és hungarikumok népszeriisitésére

kozoktatasi intézményekben

A vissza nem téritendd tdmogatdsra az [-es tdmogatasi cél esetében félmillio és
1,5 millio, a II. és III. teriileteknél pedig 1 és 2 millio kozott lehetett palyazni. A
tavaly decemberben meghirdetett tenderre vald jelentkezést 2015. januar 5-tdl
februar 15-ig kellett megejteni. A palyazatok benyujtasara jogosultak kore az I.
célteriilet tekintetében helyi Onkorményzatokra, tajegységi értéktar létrehozasa
esetén helyi dnkormanyzatok konzorciumaira, illetve a telepiilési 6nkormanyzatok
altal telepiilési értéktar létrehozasaval ¢és gondozasaval megbizott tarsadalmi
szervezetekre terjedhetett ki. A II. palyazati célra a helyi Oonkormanyzatok és
tajegységi értéktarak esetén helyi Onkorményzatok konzorciumai mellett, helyi
értéktar bizottsdgi tdmogatoi nyilatkozattal rendelkezd tdrsadalmi szervezetek és
gazdasagi tarsasagok jelentkezhettek. A III. teriiletet kdznevelési intézmény altal
létrehozott tarsadalmi szervezetek, valamint a koznevelési intézménnyel azonos
sz€khelyen 1évo, velilk palyazati egyiittmiikodési megallapodast kotott tarsadalmi
szervezetek palyazhattak meg. (www.kormany.hu)

A HUNG-2014 C kodjelii timogatasra elektronikus tton 309 palyazat érkezett

be, amelybdl végiil kozel kétharmada keriilt befogadasra. A visszaesett érdekl6dés
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miatt nagyobb aranyt képviselnek a nyertes projektek, dsszesen 163 palyazo szerzett
vissza nem téritendd tamogatast, mig 34 palyazatot forrashiany miatt elutasitottak. A
3. mellékelt térképét tanulmanyozva is szembedtld a nyertesek nagyobb részesedése,
amennyiben az el6z6 két évvel szimultan vizsgaljuk. Az adatok csekély hianyossaga
miatt a tamogatasban nem részesiilé székhelyek teriileti megoszlasa valamelyest, de
nem szamottevden torzithat. (www.kormany.hu)

Pontos szamadatok ¢és informaciok birtokaban kijelenthetd ellenben, hogy Dél-
Alfold még mindig magasan vezeti a tdmogatasok elnyerését. A finanszirozast
szerzd szervezetek tobb mint egynegyede a dél-alfoldi régid valamelyik megyéjébdl
keriilt ki. Az eddig els6kként szereplé Budapest-Kozép-Dunavidékre és Kozép-
Dunantilra esé tamogatidsok visszaestek, egyediil a helyi értékek gytijtésében,
értéktarak létrehozdsaban nem mutatkozik véltozds. Eddig nem tapasztalt markans
novekedés mutatkozott Nyugat-Dunantiil megyéiben, a kilenc turisztikai régio koziil
a tamogatasok egyotodét tudhattak magukénak, a helyi értéktarak létrehozasara itt
kaptak legtobben lehetdséget. 22 tdmogatds csak Vas megyében regisztralodott,
amelyre a HUNG-2014 C térkép mutat ra. A rendezvényekre és kiadvanyok
készitésére is Osszességében tobben kaptak tamogatast ebben a régidoban. Kozép-
Dunantil ¢és Balaton részesedése mit sem valtozott az elézé év adataihoz
viszonyitva. A fennmaradé idegenforgalmi régiok is tobbségében tobb tamogatasra

tehettek szert az idei évben. (7. diagram)

7. diagram: A HUNG-2014 C palyazat elnyert timogatasainak szima idegenforgalmi régios bontiasban
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A 2015-6s palyazat diagramjait szemlélve és a korabbi évekhez viszonyitva
elmondhat6, hogy idén alakult aranyaiban talan a legigazsagosabban az egyes
célteriiletek gydztes palyazataira kapott tamogatdsok 0Osszege. Ezért sincsenek
jelentds elmozdulasok a két grafikon oszlopai kozott. 2015-ben a hozzajaruldsokat és
mértékiiket a palyazati felhivasban célteriiletenként megallapitott keretdsszegekhez
igazitottdk. Az I. és II. szamu cél esetében azonosan 75 milli6 forintot tliztek ki,
mikozben az iskolai értékfeltard csoportok megalakitdsara 100 milli6 forint allt
rendelkezésre. Harom régi6 (Budapest-Kozép-Dunavidék, Koézép-Dunantul, Dél-

Dunantul) kivételével mindegyik tekintélyes dsszegekhez jutott hozza (8. diagram).

8. diagram: A HUNG-2014 C palyazaton elnyert timogatasok dsszege idegenforgalmi régios bontasban

A HUNG-2014 C palyazat célteriiletein beliil elnyert
tamogatasok dsszege idegenforgalmi régios bontasban
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5.1.4. A palyazatok eredményeinek 0sszegzése

A hungarikum palyazatok népszerliségét mutatja, hogy a harom év alatt
mindegyik megyébdl érkeztek benyujtdsok postai vagy elektronikus tton. A
tamogatasban val6 érdekeltség ugyanakkor a célteriiletek - palyazat kiirasat koveto -
rovid 1don belili kimeritésével szintén magyarazhatd. Kiszélesitettek a
tamogatasokra jogosultak korét, igy a gazdasagi tarsasagoktdl egészen a helyi
szintekig, iskoldk foglalkozasainak keretében is tanulhattak sokat a nemzeti értékek
apolasarol, jelentéségérdl. A torvény elfogaddsa ota kozel 550 helyi értéktar jott
létre, amely a palyazati lehetdség nélkiil aligha sikeriilhetett volna. Fontos
megjegyezni, hogy a finanszirozdsokbol Magyarorszag hataran kiviili telepiilések is
részesiiltek, azonban ezeket a régiok adatai tartalmazzak, hiszen csak itthoni
sz€khelyli helységek kaphattak tdmogatast. A rendezvények ¢és kiadvanyok

tamogatasara a harom tender soran kiirt 6sszegek kozel fele jutott, ezzel is eldzetes
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igazolast adva arra, hogy a fesztivalokon, kidllitisokon, vasarokon valéo megjelenés
(Iehet) a hungarikumok megismerésének leghatékonyabb modja. Az utobbi években
a hungarikum palyazat altal kiilhoni, kiilfoldi teriileteken is felléphettiink nemzeti
értékeinkkel, igymint Diisseldorf, Maastricht, Miami, Baku, Belgrad és Kolozsvar,

tovabb Oregbitve ezzel hazank hirnevét.

5.2. Tamogatasok a jovOre nézve

Az 1idén oktober kozepén meghirdetett HUNG-2015 palyazati felhivas
ujdonsaga, hogy az eddiginél még szélesebb korben szeretné bevonni a kiilhoni
magyarsagot, valamint a hagyomanyos mesterségek megdrzését is hivatott elinditani.
A rendelkezésre 4allo keret 110 millio forint, amely a két célteriileten beliil a

kovetkezOképpen oszlik meg:

|.  Koézos projektek megvalositisa hatdaron tuli magyarok lakta telepiilésekkel,
megyékkel egyiittmiikodésben, mely az értékgyiijtés modszertana tekintetében
tapasztalatatadasra, hazai és kiilhoni értékgyiijtésre, kiilhoni értéktdarak
létrehozasara és miikddtetésére, a nemzeti értékek népszerisitésére, kozoS
rendezvények megvalositasara iranyul.: 100 m. Ft

Il.  Hagyomanyos népi mesterségek, kihalofélben lévo szakmak, tovabbordkitését

célzo programok, alkototaborok szervezése, tananyag osszeallitasa.: 10 m. Ft.

Mindkét palyazat esetében 1 €és 3 millid forint kozotti tdmogatasra lehet
szamitani. A nyertes projektekrél 2015. december 15. utdn hozza meg a dontését a
HB, igy a gydztes palyazatokra vonatkozé adatokkal és eredményességiikrdl csupan

a kovetkez6 évben tudhatunk meg tobbet. (www.hungarikum.hu)

Szintén a kiilhoni értékek gyljtésének fontossagat tartja szem elétt a Bethlen
Gabor Alapkezelé Zrt. meghivasos palyazata. A tender célja, hogy a 2012. évi
XXX. torvény szerint a kiilhoni értékek gyljtése és értékgyiijté mozgalom
megszervezése, népszerlsitése, valamint a kiilhoni értéktarak bovitése 1étre johessen.
A teljes tamogatas eldiranyzatot 48 milli6 forintban hataroztak meg, amelyet az
alabbi tevékenységekre hasznalhattak fel:

- a nemzeti értekgyiijto, és megorzo mozgalom megismertetése és népszertisitése,

- a gylijtomunkat segito szakmai tréningek és rendezvények megszervezése
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- modszertani  segédanyagok  megalkotdsa,  szerkesztése és  kiaddsa,
informdcionyujtas a terepmunka végzése soran a modszertan mentén.

A palyazat meghivasos jellege miatt egy felvidéki, vajdasagi, karpataljai,

horvat, muravidéki, osztrak, illetve két erdélyi szervezet nytjthatott be palyazatot. A

vissza nem téritendd tdmogatdsi Osszeg 1 és 20 milli6 forint kozott mozgott

palyazatonként. A megvalositasra a 2015-6s év szolgalt. (www.bgazrt.hu)

A hagyomanyok, a nemzet értékeinek Orzését tdmogatd projekt elinditasaba
kezdett a Herman Otté Intézet vezetése, amely mintegy egymilliard forintos unids
tamogatasbol finanszirozott. A program az ,,Innovativ Technol6gidk meghonositasa
a hagyomanyodrzés és a hozza kapcsolodod képzés és kutatas terén” cimet kapta. A
projekt célja, hogy a hagyomanyok, a kézmiives mesterségek, a mult emlékeinek
megismerését kozelebb hozzdk a fiatalabb generdci6 szamara is elektronikus
feliiletek, mobil applikdcidk, tarlatvezetdé programok, kompetenciafejlesztd
programok segitségével. Az Intézet mellett a Hagyomdnyok Héza, a Budapesti
Gazdasagi Foéiskola, a Zempléni Muzeum és Balatonkenese varos onkormanyzata is
részt vesz a program megvalositdsaban, amelybe Budapest ¢s Kozép-Magyarorszag,
Tokaj vidéke ¢és a Balaton régio térségi és helyi mizeumai, t4j — és alkotohdzai is

bekapcsolodhatnak. (www.hoi.hu)

A jovore vonatkozd tervek szerint tobb pénz fog rendelkezésre allni a
hungarikumok tamogatasara, az agrartarca ugyanis novelni kivanja az évi félmilliard
forintos forrast. A foldmivelésiigyi miniszter tdjékoztatdsa szerint, ebbdl az
Osszegb6l a hagyomany6rz szervezeteket és a hungarikumok rekldm — és
marketingkoltségét is finanszirozni tudjak. Azért is 1ényeges a keret ndvelése, mivel
évrél-évre novekedik a hungarikumok és nemzeti értékek szdma. A Magyar
Turizmus Zrt. 2016-ban az Orszagos Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitason
¢s Vasaron kiviili belfoldi promotélasra az idén rendelkezésre allo 180 milli6 forint

masfélszeresét tervezi kolteni. (Www.index.hu)
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6. HUNGARIKUM RENDEZVENYEK

Az ¢el6z6 fejezetben foglaltak tudatosan keriiltek megirasra. Megeldlegezik
annak a feltevésnek a bebizonyitasat, miszerint a hungarikumok belf6ldi és kiilfoldi
piacon vald népszeriisitésére és megismertetésére a rendezvények jelentik a
leghatékonyabb modszert. Ez egyrészr6l megmutatkozik az adott célteriiletre
beérkezett palyazatok szamdban, madasrészt a rendezvényeknek megitélt
tamogatasokban. Az utobbi kapcsan nyilvanvald azonban, hogy egy eseménysorozat
lebonyolitasa sokkal koltségesebb, kiilonosképpen a kiilfoldon megvalosulok
esetében. Ez a rész, noha korantsem ennek igazoldsat hivatott alatimasztani.

A kovetkez6kben olyan rendezvények keriilnek ismertetésre, amelyek
valamilyen uton-mddon kapcsolodnak a nemzet értékeihez, és céljuk azok
megorzése, ismertté tétele a latogatok szamara. A ,hungarikum rendezvény”
elnevezés Onkényesen hangozhat, igaz kevesen is hasznaljak a gasztronémiai vagy
kulturalis jelentdségli rendezvényektdl valdé megkiilonboztetés céljabol. Lényegesen
tobb taldlatra bukkanhatunk, ha a keres6ben a ,,hungarikum fesztival” megnevezéssel
probalkozunk, mivel néhany itthoni fesztival hivatalosan is ezt a nevet viseli. Miel6tt
korvonalazddna el6ttiink milyen hungarikumaink koré szervez6ddé rendezvények
léteznek, illetve keriiltek a kozelmultban megrendezésre hazankban és kiilfoldon

egyarant, javasolt a rendezvény fogalmaval és csoportositasaval, tovabba a fesztival

crer

6.1. A rendezvény fogalma és funkcio6 Szerinti csoportositasa

A Magyarorszdgi RendezvényszervezOk ¢és — szolgaltatok Szovetsége
felhasznalva az utobbi masfél évtized, a rendezvény meghatirozasara sziiletett
vagy érdeklodeésii emberek elore meghatdarozott cél vagy eredmény elérése érdekében
szervezett, a logisztika modszereivel, tovabba a kommunikacio és a kreativitdas
eszkozeivel megvalositott, adott helyen és idoben megtartott, alkalmi, nem
tizletszeriien ismétlodo, kitiintetett jellegii oOsszejovetele” (MaReSz, 2011). A
meghatarozds — kdszonhetden komplexitdsdnak — pontosan behatarolja és egyben
meg is kiilonbozteti a rendezvényeket mas, rendezvénynek nem mindsiild

eseményektol. Talan a négy legfontosabb ismérve, hogy meghatarozott célbol, adott
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helyen és idOben, valamint szervezett keretek kozott rendezik meg. A fogalom tobbi
eleme pontositja, segiti annak behatarolasat.

A rendezvények részletes csoportositasanak igénye nélkiil csupan azok
funkcionalis tartalma szerinti kategorizaldsara érdemes kitekinti, figyelembe véve,
hogy a hungarikum rendezvények kategoriakba vald besoroldsa is ez alapjan fog
torténni. Ezen rendszerezés szerint beszélhetiink szertartasokrol, protokollaris
eseményekrdl, fogadasokrol, iinnepi megemlékezésekrdl; latvanyfelvonulasokrol,
demonstraciokrol, nagygytlésekrol; eldadomiivészeti élémuisorokrol; kozosségi
szabadidé programokrél és népszokasokrol; tobb funkcids rendezvényekrdl. A
csoportositdshoz  tartoznak tovabba a téma feldolgozdsdban relevans
rendezvénytipusok, ugymint kidllitisok ¢€s vasarok; versenyek; konferenciak,
kongresszusok, értekezletek; és fesztivalok. (ENDRODY G. ES KozMA K. 1998.)

A fesztivalok esetében jollehet célszerii megjegyezni, hogy sokkal inkabb tobb
funkcios rendezvényekrdl van sz6, mint 6nallo kategoriardl a funkcionalis tartalmon
beliil. Komplexitasuk miatt érdemes kiilon alfejezetet szentelni nekik és

min0sitésiknek.

6.2. A fesztivalok és minositésiik

Hasonléan a rendezvényhez, a fesztivalnak sincs nemzetkozileg elismert
pontos meghatarozasa. Ez részben abbol adodik, hogy a mult szazad kozepén a
fogalom kezdett felhigulni, a globalizacio kiteljesedésével pedig annak tartomanya
kiszélesedni. Eredetileg olyan nemzetkdzi, nagyszabasu mivészeti rendezvények
voltak ezek, melyek alkalmat adtak a kulturalis és tarsadalmi elit talalkozasanak.
(HUNYADI, Zs. 2006.) Ma mar ennél tobbet jelentenek, tematikajukra a sokféleség
jellemzd. A Magyar Fesztival Szovetség értelmezésében ,,fesztivalnak nevezheto
minden olyan — egy vagy tobb téma koré szervezédo, rendszeresen megrendezésre
keriilo, egy vagy tobb helyszinen torténd, meghirdetett programmal rendelkezo
kulturalis, miivészeti, gasztronomiai, sport vagy egyéb - eseménysorozat, amelynek
célja, hogy kozonsége részére kiemelten szinvonalas, értékkozvetito, mindségi,
ismereteket is bOvitd és egyben szorakoztato, szabadidés kozésségi élményt
nyujtson.” (SULYOK J. ES SZIVA |. idézi MFSZ 2009, p.4.) Amint az eléz6ekben
emlitésre keriilt, a fesztivalokra tobb funkcios rendezvényekként kell tekinteniink,
hiszen egyszerre tobbféle szerepet tolthetnek be. A Kulturalis, gazdasagi és

tarsadalmi szerep mellett, linnepi jelleget, promocids szerepet €s politikai funkciot
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hordoznak. Tovabbi ismérviik lehet a neveld funkcid, a megszokottdl valo eltérés és
a komplexitas (HUNYADI, Zs. 2006).

A teljes fesztivalpiac részletekbe mend elemzésétdl el kell azonban tekinteni,
kizardlag a kutatds szempontjabol sarkalatos alapinforméciokkal, igy példaul a
fesztivalok mindsitését célszerli néhany sorban megemliteni, amely a primer kutatés
soran is a feltett kérdések egyikeként szerepel.

A fesztivalok rendszerezésének ¢s mindsitésének kialakitdsdra szamos
probalkozas sziiletett a 2000-es évek tajékan. A Nemzeti Kulturdlis Alap
tamogatasaval fesztivalkorképi felmérés késziilt 2004-ben, melynek részleteit az a
Fesztival-vilag cimili konyv tartalmazza, amelyben Horvath Zsuzsanna kiilon
fejezetben dolgozta ki a mindsitési rendszer gondolatat. A rendszer a Magyar
Fesztival Regisztracios és Mindsitési Program részeként kertiilt kidolgozasa 2009-ben
Ot orszagos szovetség, koztiik a Magyar Fesztival Szovetség (tovabbiakban MFSZ)
véllalkozasdban. A fesztivalok nyilvantartasardl ¢és mindsitésiikrdl az MFSZ
gondoskodik a fesztivalregisztracio.hu oldalon. A mindsitést egyediill azok a
fesztivalok kaphatjak meg a harom kategoria (kivald, jo, mindsitett) egyikében,
amelyek el6zetesen regisztraltak az internetes felilleten. Mar az elsé évben 72

fesztival kaphatta meg a mindsitési cimek valamelyikét. (HUNYADI, Zs. 2006)

6.3. Hungarikumok koré szervezéodo rendezvények Magyarorszagon

Az elmult egy-két évben lathatéan megndtt azon rendezvényeknek a szama,
amelyek teljes egészében vagy egy eseménysorozat keretein beliil a hungarikumok
bemutatasat céloztdk meg. A fesztivalokon tul mds forméaban is kampanyolnak
nemzeti értékeink népszerlisitése mellett, amelyek a tovabbiakban keriilnek

megismertetésre.
6.3.1. Kiallitasok, vasarok

OMEK - Orszagos Mezbgazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitas és Vasar

Az idén 77. alkalommal megrendezésre keriilé esemény egészen a XIX.
szazadig nyulik vissza, amely akkoriban természetesen mas nevet viselt, de célja
mind a mai napig ugyanaz maradt: bemutatni a nagyk6zonség szamara a magyar
agrariumot és a hozza fliz6d6 termelési kultarat. A Magyar Turizmus Zrt.
szervezésében megvalosuld expo 6t napon keresztiill varta a vidéket megismerni

vagyokat szeptember utolso, teljes hetében a budapesti Hungexpo Vasarkdzpontban.
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Ez évi 0jdonsagként a kiallitasra latogatok képletesen korbejarhattdk Magyarorszag
teriiletét, ugyanis a kiallitok turisztikai régiok és fontosabb tajegységek szerint
jelenhettek meg kindlatukkal. A kdzéppontban a mindségi, helyi izek €s termékek,
valamint a hagyomanyok megismertetés allt. A rendezvény szdndéka az is, hogy
tudatos vasarlasra 0sztonozze a helyszinre kilatogatékat. A szakmdaban és a
turizmusban jartas vendégek a vasaron vald részvétel mellett, szakmai bemutatokon
és eléadasokon is mélyithették tudasukat. A kiallitas sikerességét mutatja, hogy
annak ideje alatt kozel 90000 latogatot vonzott, valamint, hogy az elé6z6 OMEK -hez
képest kétszazzal tobb, 6sszesen 950 kiallitd vett részt. (www.omek.itthon.hu)

Idén a hungarikumok és nemzeti értékek is foszerepet kaptak az A pavilon,
bemutatasukat szolgalé Hungarikum standjan, amelyen rengeteg a Hungarikum
Gylijteménybe és Magyar Ertéktarba tartozd érték képviseléi is megjelentek. Az
eseménnyel egybekotott Hungarikum  konferencian V. Németh Zsolt ugy
véleményezte, hogy a hungarikumok szorosan kapcsolodnak az agrariumhoz, a
vidékhez. Az agrar — és élelmiszeripari értékek (szlirkemarha, palinka, akdcméz,
gyulai — vagy csabai kolbasz, szoédaviz, szabolcsi szilvalekvar stb.) mellett kulturalis
orokségek is jelen voltak (matyd és kalocsai Orokségek, tarogatd, busodjards,
molnarkaldcs és igy tovabb). A jovében tervben van egy, a Hungarikum Héza

elnevezést kapo épiilet 1étrehozasa is Budapesten. (www.kormany.hu)

Hungarikum Fesztival — Minoségi Magyar Termékek Kiallitasa és Vasara
D¢l-Alfold egyik leglatogatottabb fesztivaljaként és vasaraként nétte ki magat
Szeged varosaban. 2008 6ta minden év augusztusaban tobb tizezer latogato keresi fel
a rendezvény helyszineként szolgdldo Széchenyi teret, amely az idén is Otven-
hatvanezer érdeklddoétdl volt hangos. Az esemény fesztival jellegét add zenei,
szinhazi, szabadtéri programokon tul olyan kézmiives és gasztrondmiai termékek
keriilnek a kiallitok standjaiba, amelyek valoban a magyarsaghoz, a magyar
kultarahoz fizodnek. A fesztival évrol évre novekszik, a kiallitok szama szaz koriili.
A rendezvényre kildtogatok megismerhetik a kiilonb6zé mesterségeket, igymint
csipkeverés, papucskészités, csuhéfonds. A program ideje alatt kulturalis
hungarikumokkal valo talalkozasra is lehetdség nyilik, még pedig solymész vagy —
operett-bemutatd keretein beliil. A rendezvény kiemelésre mélto, hiszen a fesztival
,kivald fesztival” mindsitésben részesiilt a Fesztival Regisztracios és Mindsitési

Programnak koszonhetéen. (www.fesztivalszovetseg.hu)
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6.3.2. Versenyek

Nem biin kijelenteni, hogy legnépszeriibb hungarikumunk a pélinka. A finom
nedli versenyeztetése mar egyfajta hagyomanyként is felfoghatd, a legaprobb
faluk6zosségtdl egészen az orszagos szintig. Nincs olyan térség, ahol az év soran ne
rendeznének nemzeti italunk tiszteletére versenyt.

2014-ben legelészor kihirdetett Orszagos Palinka- és Torkolypalinka
Versenyre a Péalinka Nemzeti Tanacs megrendezésében keriilt sor. A tandcs az
agazat orszadgos szakmai egyeztetd foruma, amely a palinkatdrvény végrehajtasaban
mukodik kozre. A verseny fovédnoke az agrarpolitikaért felelds miniszter.

Szémos, orszaghatdron kiviil is ismert verseny van hazankban, Gigymint az
Ongai Palinkaverseny (Quintessence Competition), az Orszagos Palinkaverseny

Gyulan, vagy a keceli Karpat-medencei Palinka- és Parlatverseny.
6.3.3. Fesztivalok

Habar nem Iétezik kiilon kategorizalds kizardlag a hungarikum témaju
fesztivalokra, a MFSZ altal tizemeltett fesztivalRegisztracio.hu oldalon a regisztralt
rendezvényeknek modjukban all miifaji besorolasukat meghatarozni, ahol az opcidk
kozott a ,,Hungarikum” lehetdség is felkinalkozik. Az egyes mifaji kategoéridkhoz
rovid leiras is parosul, melynek értelmében hungarikum fesztivalnak nevezhetd ,,a
magyar Ertéktar, vagy a Hungarikum jegyzék elemeit és/vagy a Szellemi Kulturdlis
Orékségeket bemutatd, népszeriisité rendezvény”. A 2013-2014 kozott regisztralt
138 fesztival, rendelkezésre allo statisztikai adatait alapul véve elmondhatd, hogy
minddssze 12 %-uk gondolta gy, hogy valamilyen kiemelt nemzeti értéket
reprezental. (www.fesztivalregisztracio.hu)

A fenti meghatarozas gondolatmenetén elindulva keriilt Osszeallitdsra az a
lista, amely tartalmazza — a teljesség igénye nélkiill — azokat a hungarikum
fesztivalokat, talalkozokat, vagy fesztivalnak mindsiild rendezvényeket, amelyek a
definicio kritériumainak megfelelnek. Annak érdekében azonban, hogy a lista ne
legyen tul tag, bizonyos feltételek megszabasa volt elengedhetetlen. Igy példaul a
felsorolas nem tartalmazza a Magyar Ertéktarban helyet kapd borok koré szervezddé
fesztivalokat (kivétel a tokaji aszu), valamint a megszamlalhatatlan Marton napi

libanapot, néptanc — és folklorfesztivalt, csupan az orszagos jelentéséggel birokat.
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A listaban turisztikai régiés bontasban foglalnak helyet olyan fesztivalok is,
amelyek kis mértékben, de hungarikum fesztivalnak nevezheték (pl. Velencei-tavi
Hal-, Vad-, Bor - és Palinkafesztival). A jegyzék felolel olyan fesztivalokat is,
amelyek vasarok is egyben. A gylijtemény nem torekszik a teljességre, mégis
viszonylag részletes listat k6zol a hungarikum jellegli tinnepségekrdl, amelyekrdl 5.

melléklet ad tajékoztatast.

6.3.3.1. Helyszinek, periodicitas

A tablazatot vizsgalva szembetiind, hogy a legtobb hungarikum fesztival a dél-
alfoldi régioban keriill megrendezésre. Nem meglepd, hiszen az agrar — ¢és
¢lelmiszergazdasagi hungarikumok tulnyomo része ehhez a teriilethez fiizodik. A 9.
diagram a listdban ko6z6lt 68 db hungarikum jellegii fesztival idegenforgalmi régios

megoszlasat illusztralja.

9. diagram: 2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok idegenforgalmi régios bontasban

2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok
idegenforgalmi régios bontasban
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forras: 5. melléklet, sajat készités és szerkesztés

Ami az események megrendezésének idejét illeti, a fesztivalok zome méjus és
oktober kozotti idGszakra esett. A hungarikum fesztivalok fele az év harmadik
negyedévében zajlott le. Szeptember ¢és julius honapban tartottdk meg a legtobb
rendezvényt, amelyet a 10. diagram is megerdsit.

A listaban szerepld fesztivalok dontéen két-harom napig tartottak, atlagos
id6tartamuk kicsivel tobb, mint harom nap volt. A legtovabb tartd nyari fesztival a
Balatonalméadi Hungarikum és Pélinkafesztival volt, amelynek Gsszesen 12 napon
voltak programjai. A Nemzetkozi Csipkefesztivalt és egyben kidllitast két héten

keresztiil lehetett meglatogatni.
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10. diagram: 2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok hénap és idétartam szerinti megoszlasa

2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok
honap szerinti megoszlasa
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forras: 5. melléklet, sajat készités és szerkesztés

A 2009 o6ta UNESCO vilagorokségnek szamitdé Mohacsi Busojaras a
legrégebbi hungarikumnak mindsiilé fesztivalunk, amely irdsos jegyzések szerint a
XVIII. szédzad végén jelent meg, mint népszokds. A Kalocsai Paprikafesztival és
Makoi Hagymafesztival tobb mint hasz éve all a nemzetkdzileg is ismert fesztivalok
szolgalatdban, a Bajai Half6z0 Fesztival pedig az idei évben iinnepelhette
fennallasanak 20 éves jubileumat. A 68, listdban fellelhetd rendezvények kétharmada
10 évnél fiatalabb, melynek fele kevesebb, mint 6 éve van jelen a fesztivalpiacon. A
mintaban szerepld rendezvények egynegyede tobb mint masfél évtizede toretlen,

jelentds résziik a kiilfoldiek korében is ismeretes (pl. Csabai Kolbaszfesztival).

11. diagram: 2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok miikodési idé szerinti megoszlasa

2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok
miikodési id6 szerinti megoszlasa

m0-5 éve

HG6-10 éve
11-15 éve

m16-20 éve

B t6bb mint 20 éve

forras: 5. melléklet, sajat készités és szerkesztés
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6.4. Hungarikumokat népszeriisité rendezvények kiilfoldon

Az elmult par év allami tamogatasainak jovoltabol sikeriilt hiriinket vinni
kiilf6ldon is a vilag szdmos pontjan megvalosuld rendezvény keretében. Orszagunk
nemzeti kincseinek lehetdségiik nyilt a szomszédos allamok mellett Nyugat-
Eurdpaban, s6t a tengerentilon egyarant megmutatkozni. Ezek koziil most néhany

jelentdsebb keriil megismertetésre.

Auf nach Ungarn - linzi Magyar Napok - 2013. majus 16.-18.

Az’ Auf nach Ungarn’, azaz ’Fel Magyarorszagra’ szlogennel hirdetett 3 napos
kulturalis és turisztikai nagyrendezvényt hazankbol 300-nal is tobb kézmiives,
borasz, turisztikai ¢és gasztrondmiai szolgaltatdo, mezdgazdasagi termeld,
hungarikumok el6éallitéi, valamint zenei és tanccsoport képviselte a Magyar
Turizmus Zrt. szervezésében. A tObbnapos esemény szandéka hazank tradicidinak,
egyedi nemzeti arculatdnak bemutatdsa volt. Nemzeti értékekeink az tgynevezett
Hungarikum faluban kaptak helyet, a Zsolnay Kulturalis Negyed 6nall6 pavilonban
hirdette magat. 2014-ben is hasonlo szlogennel Graz varosaban keriilt megrendezésre

a széles tomegeket vonzd eseménysorozat. (Www.turizmusonline.hu)

Magyar Erték és Szépség — Hungarikumok az Amerikai Egyesiilt Allamokban
A hiarom héten at tartdé rendezvénysorozat a Hungarikum Bizottsag
tdmogatasaval jott 1étre 2014. aprilis 30. és majus 16. kdzott. A roadshow keretében
megvalosuldo hungarikum kidllitasok ¢€s divatbemutatok hat helyszinen, koztiik
Washingtonban, New Yorkban, Miamiban ¢s Sarasotaban zajlottak. A korat a
hungarikumok, koztiikk a kalocsai és mezdkdvesdi népmiivészeti motivumok minél
szélesebb korben vald megismertetését tlizte ki célul. Az érdeklddok
fotokiallitasokon, filmvetitéseken, hungarikum termékek bemutatdin bdvithették

tudasukat Magyarorszagrol. (www.mnhsz.com)

Magyar gasztronémiai napok Madridban — 2014. oktéber 21-24.

A spanyol fOvérosban tartott 2014. oktoberi esemény a Foldmivelésiigyi
Minisztérium, Magyarorszag Madridi Nagykovetsége és a Magyar Turizmus Zrt.
koz0s szervezésében valosult meg. A rendezvénysorozat 6t napon at varta a magyar

gasztrondmia €s hagyomanyok irant érdeklédoket a madridi Hotel InterContinental
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egyik rendezvénytermében. Turisztikai kindlatunk mellett tobbek kozott magyar
¢lelmiszeripari  termékekkel, mindségi  borokkal, kalocsai népmiivészeti
hagyomanyokkal, halasi csipkével, Ilcsi termékkel €s Puskas Ferenc relikviaival is
meg lehetett ismerkedni. Az eseménysorozat ideje alatt a hungarikum
termékbemutatékon tul szakmai el6adasokon ¢és turisztikai prezentaciokon szintén

részt vehettek a latogatok. (www.turizmus.com)

Hungarikumok a Milanéi Vilagkiallitason — 2015. marcius 01 — oktober.31.

Az észak-olaszorszagi varosban megrendezésre keriild expo fél évig varta az
érdekldddket. A Vilagkiallitas fo téméja az egészség, a kdrnyezet és a fenntarthato
fejlodés koriil forgott. Magyarorszag a kdvetkez6 harom integralt témakorben jelent
meg: Egészséges hagyomanyok; Magyarorszag, a viz orszaga; Orokség a jovének. A
kiallitas alkalmaval a hungarikumok és képviseldik szamara is lehetdség adodott a
megjelenésre. A ,,Hungarikum Hét” elnevezésii, egyhetes iddszakban (szeptember
vége-oktober eleje) és azt kovetden is szamos hungarikum koré szervezddd kiallitas
¢és el6adas megszervezésére keriilt sor (Kalocsai Hagyomany6rzd Egyesiilet népzene,
néptanc eldaddsa és tdnchdz; Nagy Csaba tarogatd miivész eldaddsa, Orszagos
Magyar Méhészeti Egyesiilet kiallitdsa, Mohacsi Busok kiallitds és bemutato stb.).
Az expo zar6 hetén Hungarikum Piac is varta a  latogatdkat.

(www.expomilano2015.hu)

»Hungarikumok” c. Kiallitas Briisszelben — 2015. aprilis 21-24.

A négy napig tartd fotokiallitds Briisszelben, az Eurdpai Parlamentben keriilt
megrendezésre idén tavasszal. A kidllitds a Foldmiivelésiigyi Minisztérium ¢és a
Hungarikum Bizottsdg tdmogatasan, valamint a Szentendre- Szabadtéri Néprajzi
Miuzeum kozremiikddésén keresztiil johetett 1étre. A tarlat célja a Hungarikumok
Gytlijteményét alkotd — akkor még csak 45 — hungarikum kodzegben valdé bemutatasa

volt. (www.hungarikum.hu)
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7. PRIMER KUTATASI EREDMENYEK

7.1. A kutatas alanyai

A dolgozat a keresletet megtestesité fogyasztokkal ellentétben a kinalati oldalt
alkot6 rendezvényeket hivatott gorcsé ald venni €s a kutatas kozéppontjaba allitani.
A MFSZ fogalmi értelmezése alapjan Osszegyljtott, és az el6z0 fejezetben
ismertetésre keriilt 68 darab, részben vagy teljes egészében hungarikum fesztivalnak
mindsiild rendezvény sziikitett piaca szolgéalt kutatdsi egységként. A vizsgalat
kozéppontjaba az agrar — és élelmiszeripari hungarikumok koré szervezddo
fesztivalok, fesztivalnak titulat rendezvények keriiltek, amelyek az ismertetett
fesztivalpiac kilenctizedét fedik le. A tobbségi részesedésiik nem csoda, hiszen a
Magyar  Ertéktarban és  Hungarikumok  Gyiijteményében  nyilvantartott
hungarikumok jelentés hanyada az agrariumhoz ¢és az ¢lelmiszergazdasaghoz
kotédik. Az egy hijan 60 fesztival kdzel mindegyike a vizsgalt teriileti kategoriahoz
tartozd kiemelt nemzeti értéket vonultat fel. Kivételt képez ez alol a Molnarkalacs
Fesztival, hiszen nemzeti értéke a kulturdlis Orokségek taborat népesiti, mint a
molndrkaldcs borsodnadasdi hagyomanya. A Karcagi Birkafézé Fesztival, a Bajai
Half6z6 Fesztival esetében a karcagi birkapdrkdlt és a bajai halaszlé a turizmus-

crer

vétek lett volna.

7.2. A kutatas modszertana

A primer informacidgylijtés kvantitativ kutatasi modszer alapjan tortént. A 6.
mellékletben szerepl6 fesztivaloknak eclkészitett, online feliileten elérheté kérdoiv,
elektronikus levelezOrendszeren keresztil keriilt kikiildésre a rendezvény
szervezésével foglalkozo személyek részére. Az lirlap Gsszesen 28, a fesztivalok és a
kutatomunka szempontjabdl relevans, rovidebb-hosszabb kérdést tartalmaz, melyek
megvalaszolasara nem allt rendelkezésre meghatarozott idokeret. A kérdések az
alapinformacidkon tal szervezési ¢€s finanszirozdsi hattérre, latogatottsagi
statisztikakra, elégedettségmérésre, valamint marketing tevékenységre irdnyultak. A
kérdések tobbségére — az alapadatok és a latogatottsagi statisztika kivételével — a
valaszlehetdségek adottak voltak. A zart tipustiak esetében a kovetkezd kérdésfajtak

fordultak eld: dichotom (Rendelkezik-e a rendezvény sajat honlappal?), alternativ
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valaszlehetdségek (Ki a rendezvény szervezdje?), valamint kiilonbozd skalak (Hany
szazalékra becsiili a kiilfoldi latogatok aranyat a rendezvényen?). Az egyetlen,
mélyebb gondolkodast igényld nyitott kérdés a fesztival céljait kutatta.

Az Urlap Osszedllitdsa sordn a Fesztival-vilag c. konyvben talalhato, kitdltetlen
kérd6iv fontosabb kérdései a sajat kérdbivben is felhasznalasra keriiltek (HUNYADI
Zs. 2006. pp.82-89) Az firlap kitoltését az elkiildéstdl szamitott masfél honapig

tehették meg a fesztivalok.

7.3. A kérdoivek Kiértékelése

A mintegy 60 fesztival szervezdjéhez eljutatott kérddivek 40 %-a érkezett be a
megadott, rendelkezésre all6 idészakban. A 23 célba ért Urlap mindegyike
kiértékelheté formaban keriilt feldolgozasra. A kutatas azonban abbol kifolydlag,
hogy nem létezik egyértelmii besorolas a hungarikumokra épiilé fesztivalokra, nem
tekintheté reprezentativnak. A tartalmilag hasonlo kérdések és az azokra érkezett

valaszok a kovetkezd alfejezetekben kertiltek csoportositésra.
7.3.1. Alapinformaciok

A kérddiv elsé 7 kérdése a fesztivalok beazonosithatdsaga, valamint a
nyilvanosan is kozolt, de pontositast érdemld adatok (program ideje) ellendérzése
végett volt elengedhetetlen. A rendezvények helyszinérdl, iddtartamarol és
megrendezésiik évforduldjarol az 5. sz. melléklet kozol adatokat.

Az alabbi diagram a kutatdsban részt vett, 59 fesztivalnak kikiild6tt kérddiv

kitoltési gyakorisagat abrazolja idegenforgalmi régios bontasban.

12. diagram: A kikiildott kérdéivek kitoltési aranya idegenforgalmi régiok szerint

A kikiildott kérdéivek kitoltési aranya idegenforgalmi régiok szerint

B Kitoltott m Nem kitoltott

kérdéivek szama

forras: 6. melléklet, sajat készités és szerkesztés



56

7.3.2. Szervezési és finanszirozasi hattér

A kikiildott kérddivek kétotode szolgalhatott pontos informacioforrasként a
fesztivalok szervezési hatterének vizsgalatakor. A beérkezett adatokat figyelembe
véve elmondhatd, hogy a 23 vizsgalt fesztival egyharmadat onkormanyzatok vagy
onkormanyzati intézmények (pl. milivel6dési haz) szervezik. Meghatarozo azoknak a
fesztivaloknak a részesedése is, amelyeknek a szervezoi az egyéb kategdrian beliil
kaptak helyet. Az egész (n=23) egynegyedét kitevé egyéb kategériaba, az adatok
Osszesitése soran olyan rendezvények keriiltek, melyeknek rendezése tobb szervezet
egyiittmiikodésével jott 1étre. Igy ezek kozott megtalalhatd minden olyan fesztival,
amely tobb partner (sajat szervezok, onkormanyzat, civil szervezet vagy gazdasagi
tarsasag) egyiittes, szervezésben valo szerepvallalasa révén kertilt lebonyolitasra. A
komolyabb szervezést igényld, tobb tizezres latogatd szammal biro fesztivalok (Bajai
Half6z6 Fesztival, Csabai Kolbaszfesztival, szegedi Hungarikum Fesztival)
rendezvényszervezd cég segitségét kérték fel az esemény megrendezéséhez. A
fennmarado fesztivalok egynegyedét civil szervezet, sajat szervezd €s csak a szoban
forgo fesztivalra szervezodott jogi személy bonyolitotta le.

A fesztivalok rendezdinek szervezok, valamint a fesztivalok szervezdinek jogi
formaja szerinti megoszlasat a 13. kordiagramok szemléltetik.

13. diagram: A fesztivalok szervezok és szervezoi jogi forma szerinti megoszlasa

A fesztivalok szervezéi (%) A fesztivalok szervezdinek jogi
formaja (%)

B csak a szoban forgd fesztivalra szervez6dott jogi ® $nkorményzat
személy

B rendezvényszervezd cég B intézmény (allami, onkormanyzati stb.)

¥ dnkorményzat, miivelddési haz vagy mas u egyesiilet, alapitvany, 6nkormanyzat altal alapitott
onkormanyzati intézmény kht., kozhasznu zrt.

B civil szervezet B nem 6nkormanyzat altal alapitott kht., kdzhaszna

zrt.
B sajat szervezés (egyhaz, kulturalis intézmény stb.) B gazdasagi tarsasag, vallalkozas
B egyéb B egyéb (pl. egyhazi intézmény)

forras: sajat kérddives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés
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Ami a szervezOk jogi formdjat illeti, 10 szervezobdl 4 gazdasagi tarsasag,
vallalkozas. Fele-fele aranyban, a szervezok tobb mint 50 %-at képviselik az
onkormanyzati intézmények, valamint egyesiiletek, alapitvanyok, k&zhasznu
szervezetek. A fesztivalok 4%-a (egyediil a Molnarkalacs Fesztival) vallotta gy,
hogy maga az 6nkormanyzat all a szervezés hatterében. A szervezok jogi statuszat az
egy bekezdéssel korabban emlitett, 13. kordiagram abrazolja.

A fesztivalok finanszirozasi korképérdl a pénzforrasokra iranyuld, sokak altal
félreértelmezett kérdés miatt csak becsiilt adatok allnak rendelkezésre. A kérddiv 17.
pontjaként szolgald ,,Kérem, vdlassza ki az adott lehetéségek koziil azt az ot
pénzforrast, amely leginkabb hozzdjarul a rendezvény kéltségvetéséhez!” kérdésre
kapott eltéré valaszok (6tnél tobb lehetdséget jelolt, a lehetéségek koziil az Gsszeset
értékelte) eredményeként csak atlagszamitas utjan kovetkeztethetiink a fesztivalok
koltségvetési szerkezetére. A pontozasi skala 1-t6l 5-ig terjedt, ahol az 1-gyel
mindsitett forras a legnagyobb aranyt, az 5-tel osztalyozott pedig a legkisebb aranyt
jelentette az 6t pénzforras koziil. A felkinalt lehetéségek koziil sorrendben a sajat
forras, az onkormanyzati forras, a szponzorok tamogatasa, a palyazatok, valamint a
kozponti forrds jelentette a rendezvények biidzséjében a legnagyobb aranyt. A
Hungarikum pélyazat opciora kevesen adtak le szavazatukat.

Szorosan kapcsoldadik a fesztivalok koltségvetéséhez a programokbdl szarmazo
bevételek nagysaga is. A kérddiv az ingyenesen és jegy megvétele ellenében
latogathat6 programokat biztositd fesztivalok aranyat is kutatta. Az eredményekbdl
kideriilt, hogy a 23 fesztival tobb mint kétharmadanak programjai ingyenesen
latogathatok. Egyiittesen a rendezvények egynegyedének kindlatdban voltak
ingyenesen ¢€s jeggyel megtekinthetd programok. Egyediil a Csabai Kolbaszfesztival
esetében a programok teljes egészében belépdjegyesek voltak (14. sz. diagram).

14. diagram: Az ingyenesen és jeggyel latogathato programokat kinalo fesztivalok aranya 2015-ben

Az ingyenesen és jeggyel latogathaté
programokat kinalo fesztivalok aranya 2015-ben

B minden program ingyenes
B a program teljes egészében belépdjegy megvételével
latogathato

ingyenes, de néhany programon val6 részvétel fizetds

B fizetés, de néhany programon vald részvétel ingyenes

forras: sajat kérdoives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés
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7.3.3. Latogatoi korkép és elégedettségmérés

A kérdések tobbsége a latogatdi statisztikdk mellett arra is irdnyult, hogy a
szervezok szemszO0gébol mennyire elégedettek a fesztival telepiilésére érkezok a
turisztikai kinalattal és a kornyezet nyujtotta lehetoségekkel. A vizsgalt fesztivalok
latogat6i adatainak Osszegségeként elmondhatd, hogy megkdzelitbleg 60 %-uk
tizezer fonél kevesebb latogatdt vonz, ezen beliil tobb mint felére csupan dtezer f6
érkezik. A tizezer f6nél nagyobb hatokor( fesztivalok az egész kétotodét fedik le,
esetiikben a szervezés helye 4altaldban nagyvaros. A két, Otvenezer fonél két-
haromszorosaval is tobb latogatot szamlald nagyfesztival a Csabai Kolbaszfesztival
¢s a Bajai Half6z6 Fesztival. A rendezvények kozonségének nagysagardl a 15.

kordiagrambol tdjékozodhatunk.

15. diagram: A kozonség nagysaganak szazalékos megoszlisa a vizsgalt fesztivalok jegyében 2015-ben

A kozonség nagysaganak szazalékos megoszlasa
a vizsgalt fesztivalok jegyében 2015-ben

B 1000 f6 alatt
m1-5ezer f6

m5-10 ezer 6
m10-20 ezer f6
m20-50 ezer fo

50 ezer 6 felett

forras: sajat kérddives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés

A vidéki fesztivalok vonzasintenzitasa eltérd az egyes rendezvények esetében,
ellenben szazalékos megkozelitéssel meghatarozhatjuk a latogatok szarmazasi
helyét. A fesztival telepiilésérdl atlagosan a kozonség 50-70 %-a érkezett, mig a
telepiilés kornyékérdl hozzavetdlegesen a vendégek 10-30 %-a. A kornyezo
megy¢ekbdl, valamint a tdvolabbrol, de belfoldrol lehetdségre a leggyakoribb valasz a
0-5 % érték megjeldlése volt. Hasonldan az elézé esethez, a vidéki fesztivalok
tobbsége ugy gondolta, hogy a Budapestrdl és hataron tulrdl érkezdk ardnya nem
haladja meg az 5 %-ot.

A vizsgalat alanyaiként résztvevé 23 hungarikum fesztivalbol 20 tudott pontos
vagy becslilt adatokkal szolgalni az utdébbi harom év latogatdi szamairdl. Az esetek
tobbségében novekedésrdl szamoltak be, némelyiiknél stagndlds figyelheté meg.

Osszesitve a 20 fesztival legutolsd, utolsd eltti és azeldtti kozonségszamait
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elmondhatd, hogy a mar legutoljara — mindenhol 2015 - lezajlott rendezvényekre
négyszaz ezernél is tobb latogatd latogatott ki. A kozonség fele a bajai és
békéscsabai fesztivalbol keriilt ki. 2014-hez képest ez koriilbeliil 25 ezer fonél tobb

vendéget jelentett. A kozonség nagysaganak valtozasat a 16. diagram abrazolja.

16. diagram: A fesztivalok latogatéi szaimanak valtozasa az utolsé harom év tiikrében

A fesztivalok latogatoi szamanak valtozasa
az utols6 harom év tiikrében (n=20)
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azel6tti utols6 elotti utols6, mar lezajlott

forras: sajat kérdoives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés

A fesztivallatogatok 80 %-a a 26-40 és 40-60 éves korosztalybol keriilt ki.
Tovabbi 10 % a 18-26 év kozotti vendégkorbol szarmazik. A 18 alatti és 60 év feletti
vendégek szama is 6sszességében 10 % koriili értéket képvisel.

A latogatok tartozkodasi idejére vonatkozoan a kovetkezok mondhatok el a
fesztivalok véleményére alapozva. A legjellemzObb valaszok a ,par orat tolt a
rendezvényen” (30 %) és az ,,egy egész napot tolt el a rendezvényen” (44 %) voltak.
A fesztivalra érkezdk egynegyedére jellemzd, hogy a rendezvény alatt tobb napot is
eltoltenek, valamint hogy a rendezvény utan is szivesen maradnak a telepiilésen. Az
utobbi két esetben természetesen feltételezhetd, hogy a fesztival telepiilésén vagy
kornyékén rokonoknal vagy széllashelyen széllnak meg. A fesztivalra latogatok
tartozkodasi idejét az alabbi, 17. diagram tiikrozi.

17. diagram: A fesztivalra érkezok tartézkodasi ideje

A fesztivalra érkezok tartézkodasi ideje

M par orat toltenek el a rendezvényen
B egy egész napot toltenek el a rendezvényen
tobb napot is eltdltenck a rendezvény alatt

B a rendezvény utan is szivesen maradnak a telepiilésen

forras: sajat kérddives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés
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A kérdoiv arra is valaszt keresett, vajon a fesztivalok a latogatdk visszajelzései
alapjan hogyan értékelik a program ¢és a kornyezet kinalta lehetdségeket, feltételeket.
A 23 fesztivaltol kapott értékelések atlagolt eredményeit szemlélteti a 18. grafikon, a
kiilonb6z6 szempontok fliggvényében. A fesztivalokrol nyert valaszok azonban Sok
esetben tiikrozhetik maguknak a szervezOknek a szubjektiv  véleményét.
Eléfordulhat, hogy a kapott eredmények a fesztival sajat, vendégek korében készitett
felmérésébdl szarmaznak, ugyanis a rendezvények kétotode az elmult években
végzett kutatast. A két legalacsonyabb értéket a parkolasi lehet6ség és a szallashely-
kinalat, mig ezzel ellentétben a legnagyobbat a programok hangulata, és a

programkinalat ar-érték aranya kapta. (18. diagram)

18. diagram: A vendégek elégedettségének kiilonboz6 szempontok szerinti mérése a fesztivalok szemszogébol

A vendégek elégedettségének kiilonbozo szempontok szerinti mérése
a fesztivalok szemszogébal

programok sokszintisége
programok hangulata
programkinalat
programkinalat ar-érték aranya
megkozelithetdség
informaciok kitablazasa
infrastruktara

parkolasi lehetdség
szallashely-kinalat
vendéglatohely-kinalat
illemhelyek mennyisége
koztisztasag

forras: sajat kérddives felmérés adatai alapjan, sajdt készités és szerkesztés
7.3.4. Marketing tevékenység

Arra a kérdésre, hogy , Milyen kommunikdcios csatornak hasznadlatdaval
probaljak népszeriisiteni a rendezvényt?”, a véalaszadok jelentOs része a felkinalt
opciok mindegyikével €It a fesztival propagandaja soran. Ez a megallapitas ranézésre
is megallapithatd a 19. diagramrodl, hiszen a felsorolt marketing kommunikacios
eszk0zok egymashoz viszonyitott ardnya a legtobb esetben hasonlo. Egyediili pozitiv
iranyl elmozdulds a fesztival Interneten vald népszeriisitésében mutatkozik, a
rendezvények kozel 90 %- a hasznalja az online feliiletet hirdetés céljabol. A kitolték
fele nyilatkozott ugy, hogy a fesztival rendelkezik sajat honlappal is. A

rendezvények legkevésbé széllas- és vendéglatohelyeken helyezik el a
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hirdetményeiket, csupan 30 %-uk alkalmazza ezt a kommunikacios modszert. Az
alabbi, 19. diagram a marketing kommunikacios csatornak hasznalatanak
gyakorisagat szemlélteti a fesztivalok tiikrében.

19. diagram: Marketingkommunikacios csatornak hasznalata a fesztivalok esetében

Marketingkommunikaciés csatornak hasznalata
a fesztivalok esetében
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forras: sajat kérddives felmérés adatai alapjan, sajat készités és szerkesztés

A rendezvények 60 %-a csupan hazai, mig fennmaradé hanyada hazai és
kilfoldi marketing tevékenységet is végez a fesztival szélesebb korben vald

oy

népszerisitéséhez
7.3.5. A fesztivalok céljai és a szervezok allaspontja

A kérdoiv kérdéseire adott valaszok Osszesitését kovetden kideriilt, hogy a 23
kutatasban részt vett rendezvény minddssze egynegyede mindsitett fesztival. Kivalo
mindsitésrdl nyilatkozott a szegedi Hungarikum Fesztival, a Bajai Half6z6 Fesztival,
valamint a Csabai Kolbaszfesztival, amely 2011-ben és 2013-ban is elnyerte a
Kivalé Gasztronomiai Fesztivdl mindsitést. A Kalocsai Paprikafesztival a jo
mindsitéssel bird fesztivalok korét gyarapitja.

A kérdéivben arra is valaszt keresett a szerzG, vajon mik a fesztivalok
megrendezéseinek céljai. E nyitott kérdés esetében kitétel volt, hogy a szervezdk
soroljanak fel minimum 3 okot. Az esetek tilnyomo részében a fesztivalok szervezoi
joval tobb célt soroltak fel, tomondatok helyett sokan ¢ltek hosszabb
megfogalmazasokkal. A valaszok foképp kulturalis €s tarsadalmi célokra iranyultak.
A leggyakoribb valaszok a termékeken keresztiili hagyomany6rzés, - apolas,
teremtés és értékorzés értelemben fogalmazodtak meg. Tobbszor eldforduld cél volt

a helyi lakossag identitdstudatanak erdsitése, valamint az 6rokségek fiataloknak vald
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atadasa. Gyakori elemként mutatkozott a mindségi szolgaltatds és a mindségi 1d6
eltoltése csaladi korben, rendezvényen keresztil, illetve a kozOsségépités is.
Megemlitendé még tarsadalmi szempontbol a jotékonysagi célok tdmogatasa, az
amatOr tehetségek népszeriisitése, tovabba a hatranyos helyzeti és fogyatékkal éldk
bekapcsolasa a programokba.

A szervezOk ezek mellett turisztikai és gazdasagi célokat is megjeloltek. A
varos fesztival altali népszertsitésén, és vonzerejének novelésén til a valaszadok az
idegenforgalom ndvelését, a telepililéshez kothetd arculat kialakitasat, a turisztikai
szezon széthuzéasat is tobbszor felhoztdk példaként. A belfoldi és kiilfoldi turistak
novelése és a fesztivdl nemzetkozivé tétele valaszok is felbukkantak az egyes
rendezvények kitoltott kérdéseiben. Az Agardi Ciganymeggy Fesztival szamot ad
arrol is, hogy kiemelked6 szamban érkeznek kiilfoldiek a rendezvényre Ausztriabol
és Németorszagbol. Mindemellett a fesztivalok lehetdséget adnak arra, hogy a helyi
szallas — és idegenforgalmi vallalkozasokat népszeriisitsék, noveljék azok bevételeit.

A Bevezetdben megfogalmazott H2 hipotizés masodik felének bebizonyitdsara
szolgalt a kérddiv 27. kérdése, amely arra kereste a valaszt, hogy a szervezok latnak-
e barmiféle kapcsolatot a latogatok szamanak novekedése és a termék vagy szellemi
érték hungarikumma valasa/Magyar Ertéktarba sorolasa kozott. Az igenekre és a
nemekre adott voksok kozel megegyezd aranyt képviselnek, a ,,nem” valaszt adok

szdma azonban meghaladja az ,,igen”-nt jel6l6k taborat.
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8. HIPOTEZISEK OSSZEGZESE

A szakdolgozat bevezetdjében megfogalmazott hipotézisek igazolasara tett
kisérlet a téma szakirodalmaban valo elmélyiilése, valamint az 6nallo primer kutatas
nélkiil eredményteleniil zarodhatott volna. A vizsgamunka soran mindegyik
feltételezés megvalaszolasra keriilt, egyes esetekben a szerz6 véleményére alapozva
bebizonyosodott helyességiik. A harom feltevés kimenetele a kovetkezdképpen
alakult:

Az elso feltevés, miszerint a hungarikumok értékesitésének, széles korben valo
megismertetésének és népszerisitésenek legeredményesebb formdjat belfoldi és
kiilfoldi tekintetben is a rendezvények, azon beliil is a fesztivalok jelentik, a dolgozat
tobb pontjdban igazolast nyert. Kideriilt, hogy a kiirt palydzati Osszegek
elnyerésében foképp a rendezvényt szervezd, lebonyolitd személyek, szervezetek
voltak érdekeltek, a harom év sordn rendelkezésre 4ll6 tdmogatasi keret kozel felét
kaptak meg. Lathattuk, hogy a belfoldi marketingmunka mellett jelentds a kiilfoldi
aktivitas is, szamos konferencia és imazserdsitd program valosult meg.

Elmondhato, hogy a ,,hungarikumainkra épiilé fesztivdlok népszeriisége évrél-
évre toretlen, megfigyelheto kapcsolat van a termék vagy szellemi érték
hungarikumma valasa és latogatok szamanak néovekedése kozott” kijelentés csupan
elsd fele igazolodott be, hiszen a vizsgalt fesztivalok Osszességében latogatoi
létszamnovekedésrdl szamoltak be. A hipotézis masodik felére kozel fele-fele
aranyban mondtak igent-nemet a valaszadok, igy nem érdemes sem racafolni, sem
bizonyitani.

A harmadikként megfogalmazott ,,a hungarikumok népszeriisitésére a
rendezvényeken valo megjelentetésiikon tul, tobb mas marketingkommunikdcios
példa is felhozhato” feltevés is bebizonyosodott. A hungarikumok promotalasara

eladasosztonzé kommunikacio, tlizfalakon valo megjelentetés is szolgal.

5. sz. tablazat: A hipotézisek kutatasi eredményeinek 0sszegzése

Hipotézisek Bizonyitas
H1 elfogadva v
H2 elfogadva/nem nyert bizonyitast v~
H3 elfogadva v

forrds: sajat készités és szerkesztés
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9. OSSZEFOGLALAS, KONKLUZIO

A fejezetek soran tobb aspektusbol is a vizsgalat targyat képezték
hungarikumaink. A dolgozat elején megismerhettiik a hungarikumok jogi
szabalyozasat megel6z6 mozgalmak idOszakat, amely a torvény meghozatalaval sem
ért véget. A jogszabaly altal ujfajta értelmezést nyertek, kialakitasra keriilt az alulrél
felfelé épitkezés folyamata.

Nemzeti értékeink turisztikai szempontbol is elemzésre keriiltek. Egyértelmu
valt, hogy hungarikumaink onmagukban nem valhatnak turisztikai termékekke,
csupan kozvetitd elemként funkciondlnak. Sokszinliségiikbdl fakadoéan egyszerre
megannyi turisztikai termék részét képezhetik, igy példaul egyidejileg falusi,
kulturalis és orokségturisztikai elem is lehet (Hollokd Ofalu és kornyezete).
Turisztikai versenyképességiink is bemutatasban részesiilt, amelybdl kideriilt, hogy
minden kornyezeti, kulturdlis és orszagstratégiai feltétel adott ahhoz, hogy a
hungarikumok a termékfejlesztésben szerepet kapjanak. Ez tobbek kozott a kormany
turisztikaért tett 1épései, a hatékony turizmus-marketing és a fenntarthat6 turizmus-
fejlesztés nélkiil elképzelhetetlen.

A kovetkez6kben marketing szemszogbdl kozelitettik meg a témat. A
hungarikumok elemzésénél hasznalt ,,7 P” elemek sorba vételével tisztabb képet
kaphattunk helylikr6l a marketingben. Erdsségeik, gyengeségeik, lehetdségeik és
veszélyeik pontokba szedése utan a belfoldi és kiilfoldi lakossag hungarikumok felé
tanusitott, fogyasztéi magatartasaba nyertliink belatast. Végiil, nemzeti értékeink
marketingstratégiai helyzetét tekintettiik at, amely soran fény deriilt a Magyar
Turizmus Zrt. jovobeli terveire.

A sorra kovetkezd fejezetben a nemzeti értékek és hungarikumok tdmogatasi
korképérdl kaptunk informécidkat. A rendelkezésre allo szamadatok illusztralva,
térképeken vald megjelentetéssel is bemutatasra keriiltek. Ezek alapjan
nyilvanvalova valt a tender sikeressége, hiszen a palyazok tdmogatasi igénye bdven
kimeritette a rendelkezésre 4llo kereteket. Az idei és az elkovetkezendd
esztendOkben igért tAmogatdsokrol is révid osszefoglalot kaptunk.

A primer kutatast feldolgozé 5. és 6. fejezet a téma cimeként is szolgald un.
hungarikum rendezvényeket térképezte fel. Az elobbi rész a rendezvények, a

fesztivalok és azok mindsitése mellett, kitért belfoldi és kiilfoldi tekintetben is a
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hungarikumok koré épiild rendezvények megismertetésére. A tényleges primer
kutatdsban olyan agrar — ¢és ¢lelmiszeripari hungarikumok koré szervezddo
fesztivalok kaptak helyet, melyek eleget tettek a MFSZ | hungarikum” miifaji

A téma Osszegzéseként elmondhatd, hogy nemzeti értékeink, azon belill is
hungarikumaink potencialis, versenyképességiinket ¢és imdézsunkat is erdsitd
termékekké valhatnak a jovoben, amelyet a termékfejlesztésben és az orszag
turisztikai marketingjében szamitasba kell venniink. Ezen orokségek passziv,
muzedlis szerepe mellett nagyobb hangsulyt kell fektetni aktiv megjelenésiikre,
értendd ez alatt az értékekre épiild rendezvényeken vald felvonultatdsuk és a

latogatokozpontok kialakitasa. Ezek hidnya gatat szabhat az értékek megdrzésének.
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MELLEKLETEK

1. melléklet — HUNG-2013 palyazat

A HUNG-2013 palyazat soran befogadott palyazatok szervezeteinek székhely szerinti megoszlasa

Jelmagyarazat:

] tamogatasban részesiilt szervezetek székhelyei

[ | forrashiany miatt elutasitasra keriilt szervezetek székhelyei

forrds: sajat készités és szerkesztés a HUNG-2013 palyazat eredménye alapjan
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2. melléklet - HUNG-2014 B palyazat

A HUNG-2014 B palyazat soran befogadott palyazatok szervezeteinek székhely szerinti megoszlasa

Jelmagyarazat:

B timogatishan részesiilt szervezetek székhelyei

[ | forrashiany miatt elutasitasra keriilt szervezetek székhelyei

forrds: sajat készités és szerkesztés a HUNG-2013 palyazat eredménye alapjan
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3. melléklet — HUNG-2014 C palyazat

A HUNG-2014 C palyazat soran befogadott palyazatok szervezeteinek székhely szerinti megoszlasa

Jelmagyarazat:

[ ] tamogatashan részesiilt szervezetek székhelyei

[ | forrashiany miatt elutasitasra keriilt szervezetek székhelyei

forrds: sajat készités és szerkesztés a HUNG-2013 palyazat eredménye alapjan
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4. melléklet — Kérdoiv

Hungarikumaink koré szervezodo
rendezvények Magyarorszagon

Tisztelt Kit61t6!

Zentai Andras vagyok, a Budapesti Gazdasdgi Fdiskola Kereskedelmi, Vendégldtéipari és
Idegenforgalmi Karanak, azon belil is turizmus-vendégldtds szakanak végzds hallgatdja.
Szakdolgozatomban a hungarikumainkat és nemzeti értékeinket népszeriisité rendezvények
et prébalom mind hazai, mind pedig nemzetkézi szinten feltérképezni. On a kérdéiv kitoltésével
hozzdjarulna az adatok minél pontosabb kiértékeléséhez, valamint egyuttal dolgozatom
sikerességéhez is. Kérem, amennyiben ideje engedi valamint kedvet érez hozza, szdnjon idét a
kérdéiv kitéltésére, amely az On szervezésében megvalésulé rendezvény népszertisitését is hivatott
megcélozni. A kérdéiv kitoltése 15-20 percet vesz igénybe, a kérdések alapinformadcidkra,
ldtogatottsdgi statisztikdkra, finanszirozdsi adatokra, marketingtevékenységre,
elégedettség-felmérésre iranyulnak.

Kosz6nom segitségét!

1/8
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4. melléklet — Kérdoiv

Kérdések:

1. A rendezvény hivatalos neve

L ]

2. Melyik évben rendezték meg eldszor az eseményt?

L 1

3. Hanyadik alkalommal rendezik/rendezték meg az idei eseményt?

[ ]

4. Hol keriil/keriilt megrendezésre az idei rendezvény? (telepiilés/telepiilések)

L]

5. Hol keriil/keriilt megrendezésre az idei rendezvény? (idegenforgalmi régio)

O Budapest-Kozép-Dunavidék
O Eszak-Magyarorszag

O Eszak-Alféld

O Dél-Alfold

O Kozép-Dunantul

O Nyugat-Dunantul

O Dél-Dunantul

O Balaton

O Tisza-t6

6. Az idei évben megtartott/megrendezésre keriilé6 esemény kezdetének idépontja:

L |

7. Az idei évben megtartott/megrendezésre keriil6 esemény végének idépontja:

]

2/8




77

4. melléklet — Kérdoiv

8. Ki a rendezvény szervezdgje?

O csak a szoban forgo fesztivalra szervez6dott jogi személy

O rendezvényszervezo cég

O 6nkormanyzat, miivelédési haz vagy mas onkormanyzati intézmény
O civil szervezet

O sajat szervezés (egyhaz, kulturalis intézmény stb.)

Egyeb[ |

9. Mi a rendezvény szervezdjének jogi statusza?

O onkormanyzat

O intézmény (allami, 6nkormanyzati stb.)

O egyesiilet, alapitvany, 6nkormanyzat altal alapitott kht., kozhasznu zrt.
O nem 6nkormanyzat altal alapitott kht., kozhasznu zrt.

O gazdasagi tarsasag, vallalkozas

O egyéb (pl. egyhazi intézmény)

10. Az utolsé, mar lezajlott rendezvény latogatdinak szama

© 1000 £6 alatt

O 1-5ezerfo

O 5 - 10 ezer fo6

0O 10-20 ezer f6

O 20-50 ezer f6

0O 50 ezer {6 felett

11. Kérem, adja meg az utols6é harom év pontos/becsiilt latogatéinak szamat amennyiben az adatok
ismertek!

2015 2014 2013 2012
utolsd, mar lezajlott | | [ | || |
utolsé el6tti [ | [ | i |
azelétti | || I | |

12. Hany szazalékra becsiili a kiilfoldi latogatok aranyat a rendezvényen?

O 10 % alatt
0 10 - 20%
0 20 - 30%

3/8




78

4. melléklet — Kérdoiv

0 30 - 40%
040-50%
O 50 % felett

13. Kérem, becsiilje meg, hogy a latogatok hany szazaléka jon az alabbi helyekrol!

i
Kl

ha budapesti a fesztival: innen Budapestrél %
ha vidéken van a fesztival: a fesztival teleptilésérdl/telepiiléseirdl |0 %
ha vidéken van a fesztivél, Budapestrdl %
a kistérségbdl, a kornyék kozelébdl %
a kornyez6 megyékbdl, a régiobol %
tavolabbrdl, de belfoldrdl %

hatéron tulrél %

HIEEEEHIE
NEEEEE

14. Melyik két korosztaly részvétele a legjellemzébb a rendezvény alatt?
(Kérem, valasszon két lehetdséget)

00-18

0 18-26

0 26-40

0 40-60

O 60 felett

15. Mi a legjellemzébb a vendégek tartozkodasi idejére?

O par orat toltenek el a rendezvényen

O egy egész napot toltenek el a rendezvényen

O tobb napot is eltoltenek a rendezvény alatt

O a rendezvény utan is szivesen maradnak a telepiilésen

16. A programok tébbsége ingyenesen latogathato a latogatok szamara a rendezvény alatt?

O igen, minden program ingyenes

O nem, a program teljes egészében belépojegy megvételével latogathato
O igen, de néhany programon valé részvétel fizetos

O nem, de néhany programon valé részvétel ingyenesen megtekintheté
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17. Kérem, valassza ki az adott lehetdségek koziil azt az 6t pénzforrast, amely leginkabb hozzajarul a
rendezvény koltségvetéséhez!
(1-legnagyobb aranyban, 5-legkisebb aranyban a valasztott 5 koziil)

12345
sajat forras oooooo
kézponti, allami forras oooooo
onkormanyzati forras oooooo
palyazatok oooooo
Hungarikum Palyazat Oopoooao
Nemzeti Kulturalis Alap oooooo
civil szervezetek ooooon
szponzorok oOoooon
maganszemélyek opooooa

egyéb forras (pl. média, kilfoldi (pl. EU) forras) O DO O OO
18. Tagja-e a rendezvény vagy a szervezéje valamilyen hazai vagy nemzetkozi szakmai szervezetnek?
O igen

O nem

19. Kérem, sorolja fel azokat a szakmai szervezeteket, szovetségeket, amelyeknek a rendezvény tagja!

20. A széban forgo rendezvény mindsitett fesztival?
(amennyiben a valasza igen, mégpedig?)
(amennyiben a valasza nem, kérem, hagyja iiresen a mezgt)

i —
nem —

21. Milyen kommunikacids csatornak hasznalataval prébaljak népszerisiteni a rendezvényt?

DO tévécsatorna

0O radio6 csatorna

O ujsag

O szordlap

D oriasplakat, transzparens

5/8
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O Internet
O szallas- és vendéglatohely
O Tourinform iroda

Egyéb[ ]
22. Rendelkezik-e a rendezvény sajat honlappal?
O igen

O nem

23. Végez-e barmiféle hazai vagy kiilféldi marketing tevékenységet a rendezvény szélesebb korben
valo népszeriisitésére?

O csak hazai

O hazai és kiilfoldi is
O nem végez

24. Késziilt-e és legutoljara melyik évben a vendégek korében felmérés? (elégedettségmérés)

(amennyiben a valasza nem, hagyja iiresen a mezét)

év
igen [ ]
nem ]

25. On szerint mennyire elégedettek a vendégek a program és a kornyezet kinalta lehetéségekkel,
feltételekkel?
(1 - egyaltalan nem, 5 - teljes mértékben)

programok sokszinisége D
programok hangulata D
programkinalat L 1
programkinalat ar-érték aranya D

6/8
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megkozelithetoség D
informaciok kitablazasa L 1]
infrastruktira D
parkolasi lehetéség D
szallashelykinalat D
vendéglatohely-kinalat D

illemhelyek mennyisége

koztisztasag D

26. Kérem, soroljon fel legalabb harom olyan dolgot, amelyet a fesztival céljanak tekint!

27. Léat-e kapcsolatot a latogaték szimanak névekedése és a hungarikumma valas/Magyar Ertéktarba
sorolas kozott? (ha valtozas figyelhet6é meg)

O igen
O nem
28. Valaszolna-e tovabbi kérdésekre, amennyiben a kérdgiv kitoltése utan megkeresném?

O igen
O inkabb nem

K6szonjiik, hogy kitoltotte kérddiviinket! Kérem kattintson az Adatok elkiildése gombra, a kitéltés

718
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5. melléklet (folytatas a kovetkezé oldalon)

2015-ben megrendezett hungarikum fesztivalok, talilkozok, fesztival jellegli rendezvények
(A lista nem tartalmaz borfesztivalokat (kivétel Bor - és Palinkafesztivalok, Tokaj komy €ki borfesztivalok), Marton napi libanap okat, néptanc - és folklorfesztivalokat (kivétel orszagos jelentdsségiiek)

P z = Hungarikum/Magyar LS & -
Idi forgalmi r A rendezvény nev Helys. . A miikddési idé hossza Id t Idotart
egenforgalmi régio rendezvény neve elyszin Ertéktir/sgellemi ilis Grikség Gp onf Gtartam (nap)
0-5 év [6-10 év [11-15 ev |16-20¢v |20 v <
Budapest-Kozép-Dunavidék |Budapesti Palinkafesztival Budapest palinka 10. 2015.05.07-10 4
Budavari Palinka - és Kolbaszfesztival Budapest palinka 9. 2015.10.02-04 3
Ujszilvasi Agyaspalinka Fesztival Ujszilvas palinka 10. 2015.05.23-24 2
Vaci Bor €s Palinka Feszt Vac palinka 3. 2015.05.29-30 2
Budapesti Libamaj Fesztival (Libamaj Hétvége) Budapest hizott libabol eléallitott termékek % 2015.12.04-06 3
Sziwkemarha Vigadalom Budapest magyar sziirke szarvasmarha 4. 2015.09.11-13 3
Viranyosi Méz €s Lekvar Fesztival Budapest magyar akacmeéz 6. 2015.10.10-11 2
Kiirtoskalacs Fesztival Budapest kiutoskalacs 3 2015.10.09-11 3
Broadway Fesztival Budapest magyar operelt 12 2015.09.18-19 2
A tanchaz moédszer mint a szellemi
Orszagos Tanchaztalalkozo és Krakodovasar Budapest kulturalis 6rokseg atorokitésének 34. 2015.03.28-29 2
Magyar Ertékek Napja Budapest hungarkumok, nemzeti értékek 2 2015.09.12 1
Vecsesi Kaposztafeszt Vecses vecsési savanyi kaposzta 15. 2015.09.26-27 2
Eszak-Magyarorszag Gonci Barack Vigassag Boldogkovaralja palinka, mw:: kajszibarack gonc(z)i 4. 2015.07.04-05 2
barackpalinka
Orszagos Palinkafesztival Eger palinka 4. 2015.03.14-15 2
Zempléni Szabad Palnka Nap Fiizér palinka 6. 2015.10.17 1
Tokaji Borfesztivil Tokaj Magyarcrszagi Tokaji borvideken 13. 2015.0605.-07 3
eloallitott Tokaji asz
Tokaj-Hegyaljai Szireti Napok Tokaj Magyaracazigs Fok i boryid cloen 19326ta  2015.10.02-04 2
2 elgallitott Tokaji aszit
Tolcsvai Borfesztival Tolesva Zm...mw .m_.Q.mwa_ m.owm.._ thorvideken 12, 2015.08.07-09 3
eloallitott Tokaji aszi
Piispoki Libafesztival Szurdokptispok hizott libabol eléallitott termekek 8. 2015.08.14-15 2
Harsanyi Sziirkemarha Fesztival Harsany magyar sziirke szarvasmarha B: 2015.08.15 1
Miskolci Frocesfesztival Miskolc froces, szodaviz 10. 2015.06.19--20 2
P 2 E o Matvo 6rikseg — a himzés, viselet, =
Matvofoldi Folkklorfesztival Mezokovesd : 29.2? 2015.08.07-09 3
Aol Tolkddnp i rores folklor tovabbélése
Molndarkaldcs Fesztival Borsodnadasd 4 :5?3..»5\:3 borsodnadasdi 8. 2015.07.03-04 2
hagyomdna
Eszak-Alfold Debreczeni ZAMAT Palmka es Paroskolbasz Fesztival Debrecen palinka, debreceni paros kolbasz S 2015.09.18-20 3
Uj Palinka Unnepe - Szatmar-Beregi Szilvanapok Tarpa vm__:rw, ..,.nn.qs:: uu.;_aﬁ:::»: & 12, 2015.09.26 1
szatmgari szilvalekydr
Tarogatos Vilagtalalkozo Vaja tarogato S 2015.07.01-05 5
|Dél-Alfold Kisnisti Palinkafesztival Gyula palinka 16. 2015.04.17-19 3
Szegedi Toros €s Palinkafesztival Szeged palinka 6. 2015.03.05-08 4
Bor - és Palinkafesztval Hodmezovasarhely palinka 1. 2015.08.19-23. 5
Bor - s Palinkatinnep Kecskemet palinka 8. 2015.06.24-28 L
Bor és Palinka Unnepe Szentes palinka 8. 2015.09.18-19 2
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Karpat-medencei Palinka, Parlatverseny és Gasztrofesztival Kecel palinka 8. 2015.09.28-1003 6
Szarvasi Szilvanapok Szarvas palinka 18. 2015.09.04-06 3
Csabai Kolbaszfesztivil Békéscsaba o M e 19, 2015102225 4
vastagkolbasz
Kiskunfélegyhazi Libafesztival Kiskunfélegyhaza hizott libabol eldallitott termekek 17. 2015.09.04-05 2
Kalocsai Paprikafesztival (és Paprikas ételek Fozoversenye) Kalocsa kalocsai fiiszerpaprika-orlemény (19.) 26. 2015.09.18-19 2
Szent Ferenc-napi Paprikafesztival Szeged szegedi fiiszerpaprika-orlemény 3, 2015.10.03 1
Gyulai Méz - és Mezeskalacs Fesztival Gyula magyar akacméz 8. 2015.12.11-13 3
Viharsarki Mézes Nap Oroshaza magyar akdcimeéz 3 2015.09.05 1
Mak o1 Hagymafesztival Mako mak 61 hagyma 25. 2015.09.11-13 3
ﬂ::m E”?:E Fegrval »MuiSsfat Mogyar Temekek Kd (it Szeged _E:wE.nﬂﬂzor, nemzeti ertékek 8. 2015.08.06-09 4
¢s Vasara
Bajai Halfoz6 Fesztival B bajai halaszle 20. 2015.07.09-12 4
Nemzetk6zi Csipkefesztival/kiallitas Kiskunhalas halasi csipke 16. 2015.05.08-22 15
Nemzetk 6zi Solymasztalalkozo Fiizesgyarmat (valtozé)  solymaszat mint €16 emberi 6rokség 25. 2015.11.04-08 5
Széregi Rozsatinnep ,w&EM szoregi rozsato 17. 2015.07.19-21 3
Szentesi Lecsofesztival Szentes szentesi paprika 14. 2015.09.04-05 2
Tisza-to Karcagi Birkafozo Fesztival Karcag karcagi brkap érkolt 17. 2015.06.26-27. 2
JDél-Duniantil Kave, Bor és Palinka Fesztival Paks palinka 3. 2015.06.27 1
MHMM“ wmwmmmw“ww (Zaelict MeheszReglosialis Kap osvir magyar akacméz 9.(8.) 2015.09.18-19 2
Mohdcsi Busojaras Mohics Mohdcst busdidras, magkos (eh20 1867 6ta? 2015.02.12-17 6
szokas modellie
Kozép-Dunantil Agardi Qmm.:w._:owa Fesztival Agard palinka 9. 2015.07.04 1
Székesfehervari Toros - és Palinkafesztival Szekesfeheérvar palinka 4. 2015.04.17-19. 3
Velencei-tavi Hal-, Vad-, Bor - és Palmkafesztival Agard palinka 8. 2015.04.30-05.03 4
Morikum Kultir-Froces-Fesztival Mor froces, szikviz 6. 2015.08.20-22 3
Tikverczés Moha “M.Mmomaaw o KMMM 100<  2015.02.17 1
Nyugat-Dunantiil Buti Palinkafeszt wal Vonock palinka 5. 2015.06.19-20 2
Magyar Hagyomanyok Fesztivalja - Gyori Palinkafesztival Gyor palinka 8. 2015.09.18-20 3
Birkas Palinka Fesztival Gyorvar palinka 5, 2015.07.11 1
Palinka és Mangalica Majalis Zalaegerszeg palinka 4. 2015.04.30-05.03 4
Kezmiives Sorok és Palinkak Fesztivalja Hegyko palinka 4. 2015.06.12-14 3
Karpat-medencei Mézfesztival Zalaegerszeg magyar akacmez 12. 2015.12.05-06. 2
Gyari Legendak Napja és XI. Gyori Rotary Froccsnap ok Gyor froces, szikviz 11 2015.07.17-19. 3
IBalaton Tihanyi Piinkésdi Palinka és Hungarikum Fesztival Tihany palinka, hungarikumok 5. 2015.05.23-24 2
Csopaki Frocesonto €s Palinka Napok Csopak froces, palinka 6. 2015.07.09-12 4
Balatonalnadi Hungarikum és Palinka Fesztival Balatonalmadi palinka, hungarikumok T 2015.07.24-08.04 12
Marton napi Palmkafesztival Siofok palinka 7. 2015.11.13-15 3
Badacsonyi Sziirkebarat és Magyar Szirkemarha Unnep Badacsonytordemic magyar sziirke szarvasmarha 12. 2015.08.14-16 3
Borpait Froces Feszt Siofok froces, szikviz 3. 2015.07.31-08.09 10
Jelolesek: Magyarazat
Fesztival A Hungarkumok Gyujteményéhez tartozo nemzeti erték kore szervezodo fesztival
Fesztival A Magyar Ertéktarhoz tartozo, nem hungarikum minésitésii nemzeti érték koré szervezodo fesztival
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6. melléklet (folytatas a kovetkezé oldalon)

2015-ben megrendezett agrar - és élelmiszeripari hungarikumok koré szervezé6dé fesztivalok
(A lista nem tartalmaz b orfesztivilokat (kivétel Bor - és Palmkafesztivalok, Tokaj komyéki borfesztivalok), Marton napi libanapokat)

Idegenfor galmi régio Arendezvény neve Helyszin Hungarikum/Magyar Ertéktir A muikodésiido hossza Idopont Idétartam (nap)
5 évalatt | 6-10 év] 11-15 év] 16-20 év| 20 ev felett

Budapest-Kozép-Dunavidék Budapesti Palinkafesztival Budapest palinka 10. 2015.05.07-10 4
Budavari Palinka - és Kolbaszfesztival Budapest palinka 9. 2015.10.02-04 3
Ujszilvasi Agyaspalinka Fesztival Ujszilvas palinka 10. 2015.05.23-24 2
Vaci Bor és Palinka Feszt Vic palinka 3. 2015.05.29-30 2
Budapesti Libamaj Fesztival Budapest hizott libabol eléallitott termékek 7. 2015.11.13-15 3
Szirkemarha Vigadalom Budapest magyar sziirke szarvasmarha 4. 2015.09.11-13 3
Viranyosi Méz és Lekvar Fesztival Budapest magyar akacmeéz 6. 2015.10.10-11 2
Kiirtoskalacs Fesztival Budapest kiirtoskaliacs 3 2015.10.09-11 3
Vecsesi Kiposztafeszt Vecses vecsési savamvii kdaposzia 15. 2015.09.26-27 2

) palinka, gonci
Eszak-Magyarorszig Gonci Barack Vigassag Boldogkovaralja kajszibarack,gone(z)i 4. 2015.07.04-05 2

barackpalinka
Orszagos Palinkafesztival Eger palinka 4. 2015.03.14-15 2
Zempléni Szabad Palinka Nap Fiizér palinka 6. 2015.10.17 1
Tokaji Borfesztivil Tokaj wﬁﬂw&.ﬂﬁzﬂ%. borvidiken 13 2015.06.05.-07 3
Tokaj-Hegyaljai Szireti Napok Tokaj Magyarorszigi Tokgjiborvidéken 19326ta  2015.10.02-04 2

eloallitott Tokaii asz
Tolcsvai Borfesztival Tolesva Magysrouiod it Sk gt hoevaieken 12, 2015080700 3
cloallitott Tokaji asz

Piisp oki Libafesztival Szurdokpiispok hizott libabol eléallitott termekek 8. 2015.08.14-15 2
Harsanyi Sziirkemarha Fesztivil Harsany magyar sziirke szarvasmarha 3. 2015.08.15 1
Miskolci Froccsfesztival Miskolc frocces, szodaviz 10. 2015.06.19--20 2
Molnirkalics Fesctivil Borsodnadasd w sﬂwﬁaﬂﬁ I 8. 2015.07.03-04 2
Eszak-Alfold Debreczeni ZAMAT Palmka es Paroskolbasz Fesztival Debrecen palinka, debreceni paros kolbasz 5. 2015.09.18-20 3
Uj Palinka Unnepe - Szatmir-Beregi Szilvanapok Tarpa _uhsa_“_-wpwwﬁanadﬁah“b@abh;a = 12, 2015.09.26 1
Tisza-to Karcagi Birkafozo Fesztival Karcag karcagi birkaporkolt 17. 2015.06.26-27. 2
JDél-Alfold Kististi Palinkafesztival Gyula palinka 16. 2015.04.17-19 3
Szegedi Toros és Palinkafesztival Szeged palinka 6. 2015.03.05-08 4
Bor - és Pilinkafesztival Hodmezovasarhely palinka 11. 2015.08.19-23. 5
Bor - €s Palinkatmnep Kecskemeét palinka 8. 2015.06.24-28 5
Bor és Pilinka Unnepe Szentes palinka 8. 2015.09.18-19 2
Karpat-medencei Palinka, Parlatverseny és Gasztrofesztival Kecel palinka 8. 2015.09.28-10.03 6
Szarvasi Szilvanapok Szarvas palinka 18. 2015.09.04-06 3
Csabai Kolbaszfesztivl Békéscsaba cssbat kalbiisz yagy:ceabal 19. 2015.10.22-25 4

vastagkolbdsz
Kiskunfélegyhazi Libafesztival Kiskunfélegyhaza hizott libabol elGallitott termekek 17. 2015.09.04-05 2
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Kalocsal Paprikafesztivil (és Paprikis ételek Fozoversenye) Kalocsa kalocsal fiszerpaprika-drlemény {1%.) 26. W1509.18-19 2
Szent Ferenc-napi Paprika fesatival Sreged sze gedi fiszerpaprika-orleméeny 3 2015.10.03 1
Gyviilai Méz - és Mézeskaliacs Festival inagyar akacnéz B. 2005.12.11-13 3
Viharsark i Mézes Nap Oroshaza magyar akacmez 3 2015.09.05 1
Makai Hagymafesztival Mako makoi hagyima 25. 2015.09.11-13 3
_m.._i.s._._r._.aa_w.:m_”& e Szeged mgarikumok, nemzeti értékek 8. WI508.06-08 4
Bajai Halfozd Fesztivil Baja 20. WI507.09-12 4
Szentesi Lecsifesstivil Szendes szentesi paprika 4. 2015.09.04-05 2
Stiregi Rézsaftnnep Szireg sdregi rozsatd 17 2015.07.19-21 3
JDel-Dunandul Kave, Bor ¢s Palinka Fesztival Paks palinka 3 2015.06.27 1
”Hﬂa_..h“_ ”_ M MHHM“ “”_Q.:_E M éhész Regionlis Kaposvir magyar skdcméz 9. (8.) 201509.18-19 N
Nyugat-Dumdniil Buti Palink afesztval Vonock palnka 5 2005.06.19-20 2
Magyar Hagyomanyok Fesztivalja - Gyon Palink afesztval Gyor palmka 8 20015009, 18-20 3
Birkds Palinka Fesetival Gy diviar 5. 2005.07.11 1
Palinka és Mangalica Majalis Zaleperszeg palmka 4. 2005.04.30-05.03 4
Keéaniives Sordk ¢s Palmkak Fesztivalja Hegykd palnka 4 2005.06.12-14 3
Kirpat-medencei Mézfesztivil Lalaegerszeg magvar akdcmez 1% 2015.12.05-06. 2
Gyiiri Legendik Napja és XI. Gydri Rotary Frocesmapok  Gyir fribees, sakviz i1 201507.17-19. 3
[ Kizép-Dumantil Agirdi Ciganymeggy Fesativil Agird 9, 2015.07.04 1
Széekesfehérvart Toros - és Palinkafesztivil Szekesfehavar 4 2005.04.17-19, 3
Velencet-tav Hal-, Vad-, Bor - és Palmkafesativil Agird pélinka B 2015.04.30-05.03 4
Morikum Fubkir-Froces-Fesatival Mar frices, szikviz 6. 2015.08.20-22 3
Balaton Tihanyi Plnkosdi Palinka és Hungarikuim Fesatival Tihany palinka, hingarik ok 5 2015.05.23-24 2
Csopaki Frocesonto es Palinka Napok Csopak palinka, froccs 6. 2015.07.09-12 4
Balatonabnadi Hungarikuim és Palinka Fesatival Balatonalimadi palinka, hingarik ok 7. 201507.24-08.04 12
Mirton napi Palnkafesztival Siafok palinka 1. 20051 1.13-15 3
Badacsonyi Sairkebarat és Magyar Saukemarha Unnep Badacsonytordemic magyar sAicke szarvas 12 2015.08.14-16 3
Borpart Frices Feszt Siofok froces, szikviz 3 201507.31-08.09 10
Jelolések: Magyardzat
Fesztival A Hungardoumok Gyiijtemeény éhez tartozo nemeeti értek koré szervezodo fesztival
Feszmval A Magyar Fricktarhoz tartozo, nem hungarikum mmésitési nenzeti értek kire szervezodo fesztival

Fesztival' Fesztival

Akérdaivet kitoltott feszrivalok

forras: sajat készités és szerkesztés






