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BEVEZETES

A tetovalas miivészete, legjobb tudasunk szerint egészen az ember megjelenéséig vezethetd
vissza, igy jol érzékelhetd, hogy az emberben szinte egy 6sztonds igény van jelen a sajat teste
megVvaltoztatasara, diszitésére (Wroblewski 2004). Mig egy id6ben rangot, hatalmat jelentett,
késobb pedig a kizardlag a biindzéssel hoztak egy kalap ald, majd megint elképesztd
népszeriiségre tett szert, elmondhatd, hogy a tetovalds igen érdekes utat jart be. Erre még
természetesen kitérek a kovetkezo fejezetekben.

A tetovalas mara mar sokkal elfogadottabbnak szamit, mint a 80-as 90-es években. Ebben
a fellendiilésben sokat segitett, az egyre sterilebb koriilmények, a jobb mindségl festékek, tiik,
tetovald gépek. Ezek olyan ,,fegyvert” adtak a miivészek kezébe, amivel megmutathattak, hogy
ez nem csak egy szlik réteg lazadasa, hanem igenis egy onkifejezési forma. Manapsag mar
szinte minden kivitelezhetd bdrre, kdszonhetéen a hatalmas technikai fejlesztéseknek €s az
internet segitségevel extrém gyorsan terjed6 informacionak (Singer 2009).

A szakdolgozatomban nagy hangsulyt fektettem a fogyasztoi igények valtozasanak
elemzésére; az ehhez kapcsolodd szolgaltatasmarketingre és a digitalis marketing eszkdzok
vizsgalatara, illetve kitérek arra, hogy a kdzosségi média platformok milyen hatéassal vannak a
tetovalas vilagara. A szakdolgozatom célja, hogy Gsszefliggben vizsgaljam az évtizedek alatt
bekovetkezett valtozasokat ebben a miivészeti agban, és hogy ez milyen hatassal volt a
fogyasztok viselkedésere, igenyeire. Valtozott-e az elmult évtizedekben, és ha igen milyen
mértékben? llletve dsszefliggésben vizsgalom a tetovalashoz kapcsolddo szolgaltatasmarketing
eszkozoket is

A szakdolgozatomhoz primer kutatast készitettem, ami egy olyan informaciogyiijt6
modszer, aminek segitségével célzottan gyijtiink adatokat egy probléma megoldasa érdekében
és ez sajat adatfelvételi eljardssal zajlik. Ezt a kutatast akkor érdemes hasznalni, ha a mar
atvizsgalt szekunder kutatasokat szeretnénk kiegésziteni, vagy a vizsgalni kivant témaban nem
all rendelkezéstinkre szekunder kutatas, esetleg nincs hozzaférésiink bizonyos adatokhoz vagy
a rendelkezésre allo adatok nem aktualisak.

A kutatdsomhoz az alabbi hipotéziseket allitottam fel:
1. hipotézis: A kitolt6k inkabb a social média fellileteken tajékozodnak, egy tetovalo
szalonrdl, mint személyesen vagy telefonon.

2. hipotézis: A 30 év alatti korosztalynal, illetve a n6knél sokkal népszeriibbek a kismérett,
finomvonalas es minimal tetovalasok.

3. hipotézis: A 30 év alatti korosztalynal sokkal népszeriibbek a tetovalasok, mint az idésebb
korosztalynal

4. hipotézis: A kitdltok dsszességében a higiéniai eldirasok betartasat sokkal fontosabbnak
gondoljak egy szalonnal, mint példaul a miivészek segitOkészségét, a social média megjelenés
¢s a megfizethetd ar.



5. hipotézis: A kit61téknél egyenlé aranyban lesznek azok, akiket ért valamiféle hatranyos
megkilonboztetés, azért mert rendelkeznek lathato helyen 1évo tetovalassal, és azok akiket
nem ért ilyesmi.

6. hipotézis: A torzsi tetovalasok, mig a 80-as 90-es években a legnépszeriibb tetovald
stilusnak szamitottak, az utobbi évtizedekben, szinte teljesen eltiintek, ezért a kérdéivben is
valoszintileg ez a tendencia fog megmutatkozni.

A kutatdsomban online kérd6ives felmérés keretében vizsgaltam egyrészt a fogyasztoi
igényeket egy tetovald szalon szolgaltatasaival kapcsolatban, masrészt a fogyasztoi trendek
valtozéasat a tetovalas kapcsan. A kutatasban segitségemre volt a Velvet Wolf Custom Ink
tetovald szalon csapata, innen is koszoném nekik a segitséget. Ugy gondolom a kutatas
eredményei, a megfogalmazott javaslatok, hasznosak lehetnek a tetovald studioknak, hogy
jobban megismerjék a vendegkoriuk igényeit. Ami segithet a szolgaltatas minéségének
fejlesztéseben. Ezen eredmények segitségével olyan marketingstratégiai, kommunikacios és
menedzsment eszkdzoket alkalmazhatnak, amelyekkel sokkal jobb eredményeket érhetnek el.



1. ATETOVALAS TORTENELME

Ahhoz, hogy igazan megértsiik ennek az ipardgnak a miikddését eldszor mindenképp meg
kell ismerntink, a multjat. A tetovalas sz0 eredete a tatau polinéz széra nyulik vissza, aminek
jelentése ,,maradand¢ jel a boron”. Ez a sz6 Tahitibol terjedt el vilagszerte. Az els6 feljegyzés
err6l a szordl Joseph Banks természettudostol szarmazik, aki 1769-ben Cook hajoutjan irt, az
ottani népek akkoriban elég furcsanak szamito testmodositasairél. Ok voltak azok, akik elészor
behozték az Eurdpaiak koztudatba a tetovaldst. Eleinte még tattaow és tattow-ként hasznaltak
a szoOt. Europaban csak kés6bb angolositottak és lett beléle a ma is ismert tattoo Sz0
(Wroblewski 2004).

A Polinéz szigeteken el6 torzsék, kiilonféle ritualékhoz hasznaltak eleinte a tetovalast. A
tOrzs samanjai ismerték fel, hogy mekkora eldnylik szarmazhat a tetovalasbol, mivel igen magas
fizetség jart érte a torzsben. Raadasul nem a tdrzs szegényebb tagjait tetovaltdk, hanem a
vezetéket, akik busdsan megjutalmaztak érte Sket. igy alakult ki, hogy a tetovélas egy id6 utan
a torzs tagjainak a rangjat is jelezte (wellcomecollection.org 2010).

A jelenleg legrégebbi ismert emberi tetovalast a hires mimia, Otzi viseli. Otzit Ausztria és
Olaszorszag hataran az Alpokban talaltdk meg 1991-ben és a vizsgalatok alapjan 5300 évvel
ezelott élhetett. Parhuzamos vonalakbdl allo tetovalascsoportokat talaltak rajta, a teste
kiilonb6zé részein Osszesen 15-0t. A tetovalasok elhelyezkedésebdl, illetve kidolgozasukbol
itélve ezek, nem rangot jelentek, és valdszinlileg nem is valamilyen beavatasi szertartason
szerezhette Oket. Sokkal valosziniibb, hogy, gyogyitd szandékkal keriiltek ra. Tobb tetovalas
egyébként a klasszikus akupunktura pontokon talalhato. Az ilyen gyogyité tetovalasoknal, forrd
tl segitségével kiilonbozoé gyodgyndvényeket juttattak a bor ala, ezt tobb nép is alkalmazta
(Wroblewski 2004).



2. TETOVALAS, SZOLGALTATASMARKETING SZEMPONTBOL

Csak ugy érvényesulhet egy vallalkozas a piacon, ha folyamatosan figyeli a vasarloi
visszajelzéseket és ezen visszajelzések alapjan valtoztat a vallalat mitk6désén, amennyiben
szlikséges (Veres 1999).

A tetovalas ilyen szemszogb61 hasonl6an mitkodik, mint példaul a fodrasz szalonok vagy
a kiilénbo6z6 kozmetikai szolgaltatok. Az a vallalkozas célja, hogy a vasarlonak természetes
legyen, melyik fodraszatba, vagy tetovalo szalonba megy. Ezt a legkénnyebben jé
szolgéltatasmarketing stratégidval lehet elérni. Ha a vasarlo konstans, magas minGségii
szolgaltatashoz jut, meg fog néni a vasarlasi szandéka a jovében. Ezek mellett pedig nagyon
fontos folyamatosan nyomon kovetni a vasarloi igények valtozésat ezzel is novelve a
visszatéro ligyfelek szamat.

A tetovélas ezek alapjan a szolgaltatdi szektoron beliil lehet elhelyezni, mint tiszta
szolgaltatast, akarcsak az oktatas, egészségligy, tanacsadas, stb.
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1. abra
Piaci kinalati tipusok, kombinacidk

2.1 HIPI elv

Ha szolgaltatasmarketingrdl beszéliink, akkor mindenképp meg kell emliteni, ennek a
terliletnek a legfontosabb tételét, a HIPI elv-et. Ez azt mutatja meg, hogy milyen
tulajdonsdgok jellemeznek egy szolgaltatast, ami megkiilonbozteti a termékekt6l
(marketingblogger.hu 2022). A HIPI elv az alabbi 4 komponensbél tevédik Gssze:

H: Heterogenety — Ingadozas:

Ez azt jelenti, hogy a szolgaltatas mindsége sokkal ingadozobb, mint a termékeke. Ennek
legfobb oka az emberi tényezd. Mig manapsag a termékek nagy szazalékat gépek allitjak eld a
szolgaltatast pedig nagyrészt emberek, a szolgaltatasnal sokkal nagyobb a hibazas lehetésége



(Bényai 1995).

Esetlinkben a tetovalasnal is pont ez a helyzet. A tetovalok pontosan ezért nem tudnak
minden nap 100%-on teljesiteni, naluk is ugyanigy megvan a hibazas lehetdsége. A
szolgaltatas ingadozasat okozhatja példaul a tetovald faradtsdga amire nincs hatéassal a
vendég. A vendég ugyanis nem tudja, hogy a tetovalé hany vendéget fogadott mar aznap és
ezért nem biztos, hogy a tetovalo az 5. 6. tetovalasnal is olyan min6ségben fog dolgozni mint
az elsonél.

I: Intangibility — Megfoghatatlansag:

A szolgaltatas nem fizikai termék, nem megfoghato ezért elészor igénybe kell venni, hogy
megtapasztaljuk milyen mindséggel allunk szemben. Igy a szolgaltatasok kockazata sokkal
nagyobb mint a termékeké (Banyai 1995).

A tetovalasnal ez pedig hatvanyozottan igaz. Egy olyan szolgaltatasnal, ami egy életen at
rajta lesz a fogyaszton, nagyon nagy a feleldsség a tetovalon €s persze a fogyaszton is, hogy a
megfelel6 stadiot valassza ki. Itt Ki is kell prébalni a szolgaltatast, amit raadasul egy életen at
viselni fog. Kilondsen fontos jo benyomast tenni a vendégre, ugyanis ez egy életre sz6ld
szolgéltatas, amit nagyon nehéz kijavitani, ha a tetovaldo nem nyujtotta a legjobb formajat.

P: Perishability — Romlékonysag:

A szolgaltatast nem lehet eltarolni, mint egy terméket, igy a nem igénybevett szolgaltatas
karba megy. A szolgaltatas mivel nem raktarozhat6 el és nem is lehet elére megtervezni
milyen kapacitassal szamoljon a szolgéltato, ezert gyakoriak lehetnek az Uresjaratok, illetve a
véletlenszer csucsidok (Banyai 1995).

Igy ha egy tetovald nem készitett el egy nap egy tetovalast sem, ezt nyilvan nem tudja
értékesiteni a kovetkezo nap. Igaz a tetovalod tud szdmolni azzal, hogy bizonyos id6szakokban
nagyobb a tetovalasra iranyuld igény mint alltalaban. gy a tetovalo is betudja gy osztani az
idejét, hogy a nyari honapokra, amikor jellemzéen kevesebben tetovaltatnak, felkészil egy
sokkal aktivabb 6sz, tél, tavasszal. A nyar sok tetovald szalonnal inkabb a besétalé vendégek
id6szaka, akik idépontfoglalas nélkiil spontan érkeznek a szalonba. Az ilyen vendégek nagy
része kilfoldi aki egy utazas alatt valasztja ezt a szolgaltatast.

I: Inseparability — Elvalaszthatatlansag:

Ez azt jelenti, hogy a termelés es a fogyasztas egy id6ében egy helyen zajlik. Tehat
elvalaszthatatlan (Banyai 1995).

Egy tetovalo szalonnal nyilvanval6an ugyanott torténik a fogyasztas ahol az értékesités és
a termelés. Mig egy bevasarlokozpontban az Uzletben torténik az értékesités, egy masik
helyen a termelés, és megint egy masik helyen a fogyasztas. Ez is egy hatalmas kiilénbség a
termékek és a szolgaltatasok kozott. A tetovalas egy nagyon komplex szakma, ahol rengeteg
mindenre sziikség van, hogy létrejohessen a szolgaltatas. Kell egy tiszta, steril munkafelilet,
kartdmaszok, masszazsagyak, rengeteg fogyoeszkdz és persze maga a tetovald szalon

A HIPI elv segithet a vallalkozasnak vagy a vallalkozonak megfogalmazni a kinalt
szolgéltatas tulajdonsagait, hogy jobban meg tudja célozni a fogyasztokat (Banyai 1995)



2.2 Marketingmix

A marketingmix azon marketing eszkézoket foglalja magaba, amik segitsegével a
szolgaltatasunk vagy a termékiink eléri a kitlizott marketig célt. A marketing mix az egyik
legismertebb marketing modell, ami eredetileg 4 tételbodl allt, késébb ez lett kibdvitve 7-re.
Azért kapta a ,,mix” nevet, mert ez sok marketing eszkozt tartalmaz, amik kozil nekink kell
kivalasztani a vallalkozasunk szdméara a legfontosabbakat, amikkel a legjobb eredményeket
érhetlink el (marketingblogger.hu 2022).

A marketingmixet elészér James Culliton irta le 1948-ban. O ugy fogalmazott, hogy a
marketing dontések olyanok mint a receptek. 1953-ban Neil Borden bévitette ki az a Amerikai
Marketing Szovetség iilésén €s 6 nevezte eldszor marketingmixnek. E. Jerome McCarthy
professzor irta le el6szor a 4p fogalmat 1960-ban és 6 kapcsolta ezt hozza a marketingmixhez
(marketingblogger.hu 2022).

4P:

A Kklasszikus marketingmix modell volt az amit el6szor hasznaltak vallalati
marketingtevékenység modellezésere. A 4p elemei az alabbiak: product, price, place és
promotion (James 2012).

7P:

A szolgaltatasmarketing fejlodésével a szakemberek rajottek, hogy a 4P kibdvitése sziikségessé
vélt. Igy kiegészitették 3p-vel, igy bekeriiltek az emberi tényezok, a fizikai tényezOk és a
folyamat (James 2012).

1. termék (product)

Maga a termeék talan a legfontosabb a marketingmix elemei koziil. Bar rossz minéségii termék
is tud j6 marketing segitségével rovidtavu sikereket elérni, de a termék mindsége hosszutavon
hatassal lesz az eredményekre. A termék kategdriaba soroljuk be a szolgéaltatasokat, igazabol
barmit amit a fogyasztok hajlandok megvasarolni (James 2012).

A termékfejlesztés soran olyan szempontokat kell figyelembe venni mint a technoldgia, termek
diz4jn, funkciok, jellemzdk, csomagolds, cimkézés, tartozékok, kiegészitdék, garancia,
szavatossag és a termék életciklus (James 2012).

2. ér (price)

Az ideélis a&r meghatarozasa egy nagyon nehéz és nagyon fontos feladat, amivel egy
véllalkozasnak szembe kell néznie. A konkrét ar meghatarozasahoz kiilonb6z6 arstratégiakat
lehet alkalmazni, amiket termékiink vagy szolgéltatasunk mingségével aranyosan probalhatunk
meghatarozni. llyen stratégia lehet a behatolasos stratégia, ahol a termék alacsony aron indul,
hogy a vallalkozas igy juthasson vendégkorhdz. Kezdetben nagyon sok szolgaltatd és cég
valasztja ezt a stratégiat a piacra lépésekor. Egy masik megkdzelités lehet a lefol6zéses stratégia
ahol az 0j terméket magas aron indul, ezt sok esetben akkor engedheti meg maganak a
vallalkozas, ha a termékik annyira egyedi, vagy teljesen egyedulallo a piacon, hogy
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vetélytarsak hijan a vasarlé a termék egyedisége miatt egy magasabb arat is képesek kifizetni
érte. Az arak viszont gyakran nem konstansak, bizonyos idészakokban valtozhat a termék ara.
A promocios arazast példaul eladasndvelés érdekében szoktak alkalmazni, igy hogy bizonyos
id6szakban (példaul: Black Friday) csokkentik bizonyos termékek arat ezzel ndvelve a
vasarlasok szamat. A negyedik nagyon fontos arképzési stratégia a differencialt arazas ami a
termek életciklusatol, a célpiactol, a szezontdl, az igénybevett elosztasi csatornatdl stb. fiiggben
eltéro arak alkalmazasa (James 2012).

A kezd6 tetovalok illetve az Ujonnan nyitott tetovald szalonok gyakran valasztjak a behatolasos
arstratégiat, mivel a rengeteg vetélytars miatt ez a leghatékonyabb arstratégia, ha még nem
rendelkezik stabil vendégkorrel a stadid.

3. értékesités helye (place)

Ennél a pontnal jut el a termék a vasarlokhoz, ez a szolgéltatasok esetben leggyakrabban ugyan
ott torténik ahol a termelés és a fogyasztas. A termékeknél viszont ahogy mar korabban
emlitettem ezek kiilonbdz6 helyen zajlanak. Itt pontosan meg kell tervezni, hogy milyen uton
fog eljutni a vasarlohoz a termék és hogyan tudjuk neki értékesiteni (James 2012).

Az értékesités helyet meghatarozza a kdzvetlen és kozvetett piac, a foldrajzi elosztés, a terulet
lefedettség, az értékesitok jellemzoi, logisztika, a sziikséges és az opcionalis készlet, a valaszték
és a tarolokapacitas (James 2012).

4. eladasosztonzés, promocié (promotion)

Ide tartozik minden eladasnoveld marketingtevékenység beleértve az online ¢és az offline
marketingeszkdzoket is. Ennél a Iépésnél kell 6sszeallitani a promdcios mixet és a vallalatnak
el kell dontenie, hogy milyen kommunikacios eszkozoket fog hasznalni a potencialis vasarlok
megszolitasahoz (James 2012).

Egy tetovald szalonnal ilyen eszk6zok példaul az Instagram és a Facebook hirdetések,
kiilonb6zo szordlapok, illetve egyéb marketing eszkdzok.

5. emberi tényezok (people)

A termékek és szolgaltatdsok mindségét nagyban befolyasolja a human erdforras igy ez is egy
nagyon fontos tényezOnek szadmit. Az értékesitOknek is nagyon fontos szerepe van egy
vallalatnal ugyanis 6k keriilnek kozvetlen kapcsolatba a vasarlokkal, 6k képviselik a vallalatot.
Ebbdl levonhatd kovetkeztetés, hogy a HR (emberi eréforrasok) nagyon fontos szerepet
jatszanak egy vallalat ellentétben (James 2012).

Egy tetovalo studio ezt a tényezot nézve kicsit masképp miikodik mint egy nagyvallalat. Itt a
leggyakrabban maga a szolgaltaté az aki kapcsolatba I1ép a vendéggel, altaldban nincs sziikség
plusz emberi eréforras bevonasara. Ez koltséghatékonyabba is teszi a véllalkozast és igy a
tetovalé személyesen tudja tartani a kapcsolatot a vendégeivel.

6. fizikai tényezdk (physical evidence)
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llyen fizikai tényezOnek szamit példaul az lizletterek berendezései, dizajn, szinek, grafikak,
hanghatasok, kommunikéacios elemek, panelek. Igazabdl minden amit a vasarlo érzékel amint
belép egy Uzletbe, szalonba (James 2012).

7. folyamat (process)

A folyamat azt mutatja meg, hogy milyen marketing és tzleti dontések vezetnek ahhoz, hogy
Kielégitjik a vasarldi igényeket. Ilyen folyamatok példaul a szabvanyositas, hibak és kritikus
pontok feltérképezése és Kijavitasa, teljesitmény monitorozasa, teljesitménymutatok
meghatarozasa (James 2012).

Egy tetovalonal példaul nagyon fontos lehet maximalizalni az egy nap elkészithetd tetovalasok
szamat. Fontos lehet egy tetovalonak monitoroznia, hogy bizonyos tetovalasok mennyi idot
vesznek igénybe, hogy egy nap a lehetd legtobbet el tudjon késziteni. Fontos persze a
tetovalasok mindségét is figyelni. Csokken-e a délutani, esti 6rékra a tetovalo tempdja esetleg
a munka mindsége?
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3. FOGYASZTOI TRENDEK A MULTBAN ES A TETOVALAS
EVOLUCIOJA

A fogyaszt6i trendek megfigyelése, mindig kulcsfontossagi volt a tetovalas vildgaban. A
kovetkezd fejezetben, a tetovalds kiilonboz6 korszakait veszem végig, és hogy ezekben az
id6kben, hogyan alkalmazkodtak a szalonok a potencialis vendégek igényeihez.

3.1 Aranykor (18. szazad vége-1945)

Ahhoz, hogy megvizsgélhassuk a fogyasztoi trendeket napjainkban, tisztdba kell lenniink a
multtal és, hogy bizonyos korszakokban mik befolyasoltak a vasarlok dontéseét.

Azt hihetnénk, hogy a tetovalds ebben az id0szakban is kizardlag a blindzok és az alsobb
osztalyok hobortja volt, de ennél nagyobbat nem is tévedhetnénk. Az 1800-as évek végén egy
par évre, évtizedre, a legfelsébb tarsadalmi rétegek figyelmét is felkeltette a tetovalas. Olyan
vendégei voltak az id6szak két nagynevi tetovaldojanak, George Burchett-nek és Tom Riley-
nak, mint X111 Alfonz spanyol kiraly, IX Frigyes dan kiraly, illetve a brit uralkodo V. Gyorgy.
Ebben az id6szakban bar még mindig az alsobb tarsadalmi rétegek rendelkezted tobb
tetovalassal, Burchett feljegyzéseibdl kideriil, hogy 1898-ra a brit nemesseég nagyjabol 20%-ka
rendelkezett legalabb 1 tetovalassal (McComb 2018).

Fogyasztoi trendek szempontjabdl errél az idGszakrol, az alabbi kodvetkeztetéseket lehet
levonni. A tarsadalom egyik fele, f6leg az arisztokracia, csupan divatbol tetovaltatott magara
mivel lattdk, hogy egyre tébb uralkodd, illetve magas beosztasu nemes rendelkezett mar
tetovalassal. A tarsadalom masik fele, az alsébb osztalyok, ennél is pontosabban, nagyrészt a
matrozok, utazasaik emlékeit tetovaltattak magukra. Igy kijelenthetd, hogy egy tetovald szalon
kizarolag akkor lehetett sikeres, ha tokéletesen megtudta célozni az egyik vasarldi réteget, mivel
ez a kettd nagyban eltért, igy a legtobb tetovald kizarolag a matrozokat célozta meg. Igy tortént
az, hogy a vilag els6 igazi tetovald szalonjai ott nyitottak meg ahol az utazasaikrol eufériaban
hazatért matrozokat a legkdnnyebbe megcélozni, vagyis a kikotékben (McComb 2018).

Voltak persze szalonok, akik egy masik utat valasztottak. Voltak, akik mar ekkoriban is egy
luxus szolgaltatasként reklamoztéak a tetovalast. Példaul Sutherland Macdonald, London egyik
elékeld utcajaban, a Jermyn Street-en nyitotta meg a studidjat. Ok a szalon berendezését is
teljesen mas iranyba formaltak. Inspiralodva a japan tetovalo helyiségekbdl, tigy alakitottak ki
a studiot, hogy a vendégek ugy érezzék magukat mintha egy Osi szertartdson vennének részt.
Az ilyen stilusi tetovald szalonok azonban nem voltak hosszi életiick. Ez nem masnak
kdszonhetd, mint a hirtelen bekdvetkezd technikai fejlddésnek. 1891-ben Samuel O’Riley
szabadalmaztatta a vilag elsd tetovald gépét, ennek kovetkeztében a tetovalasok sokkal
gyorsabba, olcsdbban és kisebb fajdalommal valtak elérhetévé. Egyre tobben tudtadk megfizetni
a tetovalast és szépen lassan elvesztette luxustermék jellegét. Az arisztokracia érdeklddése
pedig ennek kdvetkeztében szépen lassan megcsappant (McComb 2018).
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A tetovaldo miivészeknek stratégiat kellett valtaniuk. A tetovalast ezen tul csak ugy tudtak
értékesiteni, mint egy egyszerli tomegcikket, ami olcsd, konnyen elérhetd. Egyre tobb szalon
nyilt f6leg a kikotok kornyékén és a belvaros kevésbé eldkeld részein. A fogyaszto igények és
trendek ebben a pillanatban elég egyértelmiivé valtak. Szinte csak férfiak tetovaltattak,
nagyrészt katonak és matrdzok, akik a kalandjaikat szerették volna egy é€leten at a boriikon
viselni. Egy méara mar ismert stilus is kialakulni kezdett, amit ma Old School-nak hivunk. Ez
volt a nyugati vilag els6 igazan korilhatarolhato tetovalé stilusa, ami bar nagyban eltér a mai
trendektdl, vannak vonasai, amik a 21. szzad fogyasztoi kultdrajaban is megjelennek. Ilyen
volt az ugynevezett patchwork szerii elhelyezés, miszerint a testen mindenféle koncepcio nélkiil
nagyrészt véletlenszeriien helyezték el a mintakat (MComb 2018).

Csak ugy, mint barmely cég, egy tetovalo studid is csak akkor lehetett sikeres a le tudta kdvetni
a potencialis vasarlok igényeit. A tetovald szalonok kicsit masképp mitkodtek, mint egy ma
modern studiok, kizarolag el6re elkészitett rajzokbol, ugynevezett flashekbdl Iehetett valogatni,
amik nem csak egyszer varrtak fel, hanem mindenféle valtoztatas nélkil annyi emberre
amennyire csak tudtak. Az elsd vildghaboru eldtt ezek a mintak féleg a tengerészethez kothetd
motivumok voltak, illetve egy 6rok klasszikus, a ndi test. Népszertiek voltak, a vasmacskak,
hajok, iranytiik, sellék. Evekkel kés6bb azonban egy, az egész vilagot érintd esemény miatt
minden megvaltozott és a tetovaloknak is gyorsan alkalmazkodniuk kellett a fogyasztoi igények
valtozasahoz (McComb 2018).

3.1.1 Tetovalas az elsé vilaighabori utan

A vilaghabor( utan a hazatért katonak korében bar tovabbra is népszeriiek voltak az elébb
felsorolt klasszikusok, sokszor kiegészitették ezeket hazafias elemekkel. Ezekbdl
természetesen a legnépszeriibb az amerikai zaszlo volt, illetve a fehérfejii rétisas, ami foleg a
mellkasra elhelyezve igen népszerii lett. Természetesen népszeriiek maradtak, az ugynevezett
Pin-up lanyok is, egy kis hazafias koritéssel megbolonditva (McComb 2018).

Hidba tiltotta be 1909-ben az amerikai haditengerészet az ugy nevezett ,erkodlcstelen”
tetovalasokat, koztik a hasonlo lanyokat abrazolé mintakat is, nem volt nagy hatassal a
fogyasztok igényire a kdvetkez6 években. SOt késObb ebben az évben irasba foglaltak, hogy a
jelentkezok megkapjak a lehetdséget, hogy izlésesebbé alakitsak a tetovalasaikat. Ez a tetovald
szalonokra nézve egy jo hir volt, ugyanis ebben az idében sokan fordultak hozzajuk, javarészt
katonak, hogy a meztelen Pin-up tetovalasukat, sz6 szerint fel6ltdztessek (McComb 2018).

3.2 A feledésbe meriilt miivészet (1946-69)

A tetovalas idézdjeles aranykora utan egy kisebb elfordulds kovetkezett. A nyugati népesség
teljesen elutasitova valt a tetovalasokkal szemben. Ehhez az elutasitdshoz az Egyesult
Allamokban nagyban hozzajarult a hirtelen gazdasagi fejlédés, ami miatt az lakossag nagy része
mar megengedhette maganak, hogy elkdltdézzon az egyre zsufoltabba valt nagyvarosokbél. Az
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ilyen varosok, mint példdul New York is volt, kizardlag a felsdosztaly és a legalsobb osztalyok
lakhelyévé valt. Mivel a fels6osztaly mar évtizedekkel ezelott teljesen elfordult a tetovalastol,
a kozeposztaly nagy része elkoltozott a nagyvarosokbol, az alsébb osztalyok pedig nem
engedhették meg maguknak a szalonok altal nyujtott szolgaltatast, a tetoval6 stididk nagy része
cs6édbe ment. A tetovalas népszeriisége pedig csak tovabb csdkkent, amikor tobb kép is
elokeriilt, hogy a naci halaltdborokban tetovalassal jelolték meg a rabokat. Ennek
kovetkeztében rengeteg, az elsé vilaghaboru utan hazafias tetovalasokat tetovaltatd katona, a
masodik vilaghaboru utan elvbd1 nem fekiidt tii ala. Mivel a Csendes-6cean elvesztette katonai
jelentésegét a vilaghaboruk utan, igy egyre kevesebben mentek haditengerésznek, ami tovabb
csokkentette a kikotoknél mikodd tetovalod stidiok ekkora mar igen csak csekely bevételét
(McComb 2018).

Ebben az id6szakban a tetovalok leginkabb a sajat technikajuk és f6leg a higiénia terén
igyekeztek fejlodni. Hatha ezekkel az tjitasokkal vissza vonzhatjdk a szalonokba a felsobb
rétegeket. Sziikség is volt higiéniai fejlodésre ugyanis, a szalonok a habort utani békeidészak
elott szinte teljesen szabadon milkddhettek. Az allam semmiféle eldirdsokat nem szabott a
tetovald szalonoknak mivel Ok is lattak, hogy rengeteg hazafias tetovalas késziilt ebben az
idében, ami mindenképp a katonasag népszeriiségét novelte. Azonban amint bekdszontott a
béke, rengetek szabalyozast rendeltek el. A studidk nagy része ekkorra mar elég rossz anyagi
helyzetben volt igy sokan nem tudtak megengedni maguknak az szalonok atalakitasat, igy
cs6dbe mentek (McComb 2018).

Fogyasztoi rendek abban a pillanatban, hogy a kozéposztalytdl atkerilt a tetovalas a problémas,
lecsuszott, biizoz6 rétegre gydkeresen megvaltozott. Ok becsiiletjelvényként viselték ezeket az
alkotasokat. A motivacio a tetovalas mogott ekkora mar nem a hazaszeretet, az emlékek
megorokitese és hasonlok voltak, hanem a k6zdsséghez tartozas. Ezek a lecsuszott rétegek ugy
érezték a tarsadalom kitaszitotta dket és egy sajat kis tarsadalmat kerestek maguknak, akikkel
a tetovalas kototte 6ket 6ssze (McComb 2018).

Az eddig népszerli patchwork stilust felvaltotta a teljes karokat vagy felsOtestet befedd
tetovalasok, amik talan még megbotrankoztatobb, ijesztébb kiilsot kdlcsondztek viseldjiiknek.
Tudtak pontosan jol, hogy amint felkeriil rajuk egy ekkora tetovalas, nincs visszaut a ,,normalis”
tarsadalomba. Kizarolag az alvilagi, blin6z6i 1ét marad az egyetlen opcidjuk. Sok banda, akik
az elkotelezddést kereste az 0j tagokban, kotelezové tette a tetovalast, hogy ezzel is
bebizonyitsak a leendd tagok, hogy hiiek lesznek a banddjukhoz. Népszeriibbek lettek a kisebb
feliratok és jelek is, amik a tetovalt személy bizonyos kdzosséghez val6 tartozasat jelezték a
legtobb esetben. A flashek bar nem mentek ki a divatbol de, kevésbe voltak népszeriiek ugyanis
a vasarlok gyakran egészen pontos elképzeléssel alltak oda a tetovaldé miivész elé. Egy bizonyos
banda vagy mozgalom logojat, mottojat jelentették, a bandak tagjai szépen lassan az egész
identitasukat a boriikon viselték (McComb 2018).

Amig az Egyesiilt Allamokban a tetovalas népszeriisége folyamatosan csokkent, és Kizarélag a
biindzékkel és néhany motoros bandaval lehetett 0sszefliggésbe hozni a tetovalast. Addig a
briteknél 1953-ban megalakult a Bristol Tattoing Club (BTC). Akik mint miivészet hivatkozott
a tetovalasra és szembeszélltak az el6itéletekkel. A probalkozasuk célja az volt, hogy minél
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szélesebb fogyasztoi réteget tudjanak elérni a tetovalomiivészek, mivel Angildban is rengeteg
tetovaloszalon a csdd szélére keriilt. Mivel mint mar emlitettem ebben az id6ben fontos volt a
hovatartozast jel6Ini a tetovalasokkal, nem meglep6 hogy a BTC tagjainak kotelezé volt a BTC
logojat vagy a klub nevét magukra tetovéltatni. Az angol tetovalok nagy része megelégedett a
klasszikus flashek gyartasaval, az BTC tetovalo kozosség Ujitasokba kezdett, hogy kitlinjon a
tomegbol és 1j ligyfeleket csabitson a szalonokba. A BTC tagjai rengeteget inspiralodtak a kor
legnépszeriibb Amerikai tetovald mivészeétol Sailor Jerrytdl és az 6 stilusat probaltak brit
kontdsbe helyezni. Ok hasznaltdk elészor Szent Gydrgydt, mint tetovalas téma, ahogy legydzi
a sarkanyt, ami ma is egy nagyon népszeri motivum. Probaltak visszahozni a tetovalas
waranykorat” jellemz6 hazafias tetovalasokat is, olyan flasheket kezdtek el gyartani, ami angol
szenteket, bulldogot illetve a nemzeti lobog6t abrézoltak. A klub tagjai gyakran jartak ¢ssze
kocsmakba népszeriisiteni a tetovalast és egymas kozt megosztottak tapasztalataikat, hogy még
jobb technikakat és higiéniai Gjitasokat alkalmazzanak (McComb 2018).

Nagy probléma volt még, hogy igazabol semelyik orszag tarsadalmaban sem volt elfogadott
noként a tetovalas. Tetovalasokat szinte kizardlag a férfiak csindltattak és a tetovalomiivészként
is néhany kivételtdl eltekintve csak férfiak dolgoztak. A BTC ebben is észrevette az (zleti
lehetdséget és rengeteg not vettek fel a klubba és probaltak népszeriisiteni a holgyek kozott a
miivészetiiket. A rengeteg kemény munkanak hala a tetovalas szépen lassan ébredezni kezdett.
A BTC ¢és sok hires Amerikai miivész sokaig hattérben folytatatott munkaja szépen lassan
meghozta gyimolcsét. A 60-as évek végere mar latszodott, hogy a keleti és nyugati technikak
egylittes alkalmazasa egy 1) loketet ad majd a tetovalasnak, ebben talan a legnagyobb uttérd
Sailor Jerry volt, aki rengeteget tanult a tavol keleti mtivészektdl és kés6bb ezt a tudast kezdte
el terjeszteni nyugaton. Uj motivumok, Uj festékek, Uj technikéak minden adott volt egy tjabb
robbanashoz. Az 0 szimbdlumok kozott szerepeltek, a mar évtizedek ota Japanban népszerii
sarkany és cseresznyevirag, Uj szinek jelentek meg, elkezdték higitani a festékeket, hogy Uj
arnyalatokat érjenek el. Nagyobb hangsulyt kapott a testen elhelyezett kiilonb6z6 mintak
Osszekapcsolasa, harmoniaba hozéasa, a test aramlasanak lekdvetése. Ez mind olyan ujitas volt,
amit a kozel keleti tjain sajatitott el Sailor Jerry (McComb 2018).

3.3 Ujjéasziiletés (1970-1990)

Az 1960-as években végig soprd ellenkulturalis mozgalom volt ez egyik nagy lendiilet, ami
kellett ahhoz, hogy a tetovalas visszatérjen régi 6nmagahoz. Bar kezdetben, mint emlitettem
csak a kiilonb6zd motoros bandak, biindzdk, fasiszta mozgalmak tetovaltattak magukra
identitasukat, a hippie mozgalom kezdetével egy teljesen uj réteg lett nyitott a tetovalasra. Maga
a stilus es trendek azonban nem valtoztak meg, kizardlag a vasarloi réteg boviilt ki. Rengeteg
20-as éveiben 1évd liberalis beallitottsagu fiatal elkezdte ,,visszakdvetelni” ezt a miivészeti agat,
a lezllott rétegektdl. A banda jelképeket és rasszista szimbolumokat felvaltottak a békejelek
és a galambok. A tetovalas mogotti motivacié tehat nem valtozott, még mindig egy tarsadalmi
poziciot probaltak vele hirdetni, csak ez egy teljesen 4j réteg lépett eldtérbe (McComb 2018).
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3.3.1 A szubkulttréak felkarolasa

1970-re kicsit megvéltoztak a fogyasztok szokasai. Ahogy a hippie mozgalom elérte a cslcsét,
egyre tobb fiatal kezdett el érdeklddni a spiritualitas felé. A fogyasztok ujra személyre szabott
tetovalasokat szerettek volna viselni, ami az életttjukat, egy-egy fontos momentumot érokitett
meg. Ez hasonlé volt ahhoz a motivaciohoz, ami az aranykor idején a matr6zokat is a
tetovaloszalonokba csabitotta. Ok is egy fontos momentumot tetovéltattak magukra, egyediil a
hasznalt szimbdlumok valtoztak meg (McComb 2018).

Mivel immaron a legnagyobb vasarldi réteg a kozéposztalybeli fiatalok lettek, réadasul a hippie
mozgalom hatasara a tetovalds megnyitotta kapuit a n6k felé is, a potencialis vasarldi réteg,
akik meg is tudtak fizetni a szolgaltatést, tobbszorosére nétt. A tetovaldomiivészek pedig észre
is vették ebben az lizleti lehetéséget és bar rengeteg személyre szabott tetovalast készitettek,
Ujra nekialltak a flashek készitésének, amik egy teljesen Uj fordulatot vettek. Mig az eddigi
mintakat a hazaszeretet, a hovatartozas, a politikai allasfoglalas jellemezték néhany klasszikus
elemmel kiegeszitve, a 70-es évekre ez kiboviilt rengeteg természetbdl ispiralodott elemmel,
ilyenek voltak az allatok es a novények, amik sokkal jobban illett az Gj célk6zonséghez, aminek
a nagy része né volt (McComb 2018).

Rengeteg 1) fiatal tetovalomiivész érkezett a szakmaba, akik szakitani akartak a
hagyomanyokkal és az eddig nagyon népszerti Old School és Tradicionalis Japan tetovalo stilus
mellett megjelent a Black and Grey is ahol kizarolag fekete festéket és a sziirke kiilonbozé
arnyalatait hasznaltak. Szakitottak a masolas hagyomanyaval is, ugyanis teljesen elterjedt volt,
hogy egy minta annyi emberre felkerilhetett, ahdnyan csak szeretnék az adott tetovalast. A
fekete sziirke stilus elsé uttor6i nem masoltak mas miivészektol és egy tetovalast csak egy
emberre készitettek el. A tetovalast felkaroltak a magazinok és rengeteg, nagyrészt zenei
szubkultarédk (McComb 2018).

3.3.2 Lyle Tuttle vs Sailor Jerry

A kovetkezd generacio nagy sztarja Lyle Tuttle tetovald miivész volt. Aki nyilvanvaléan egy
teljesen mas iranybol prébalta megkdzeliteni a tetovalast, ami a régi nagy neveknek, mint
példaul Sailor Jerrynek is egyaltalan nem tetszett. Jerry szerint Tuttle hatalmas kart tesz a
tetovalasnak azzal, hogy még tobb szabalyozast vezetne be a szalonok miikkodésébe. Elérte,
hogy 1j fertdtlenitési szabalyokat vezessenek be a szalonokban és kizarolag tetovalo képesités
mellett lehessen dolgozni ebben a szakmaban. Tuttle amellett, hogy ilyen szabalyozasokat
kivant bevezetni, rengeteg baloldali fiatalt csabitott a tetovalészalonokba és az 6 munkai miatt
rengeteg ) miivész latta meg a fantaziat a tetovalas vilagaban. Akkora népszeriiségre tett szert
hogy még a Rolling Stone is interjat készitett vele, ami akkoriban egy éppen csak Ujra a
szarnyait bontogatd miivészeti dgnak hatalmas sz6 volt. Tuttle miivészetének héla szépen lassan
egyértelmiien és szinte kizardlag a kozéposztaly valt a tetovalas fogyasztojava. Ez remek hir
volt, hisz egy fizetOképes kozonségnek hald elindulhatott azon az uton, hogy egyszer
luxustermék legyen. Bar akkoriban ez még nem sokan gondoltdk (McComb 2018).
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3.3.3 Edd Hardy

Edd Hardy a korszak talan legnépszeriibb tetovalomiivésze volt. Sailor Jerry tanitvanyaként
kezdett el dolgozni és rengeteg Japan miivész altal inspiralodott, ez latszik is munkaiban. Hidba
volt azonban Jerry tanitvanya, rengeteg kritikat kapott a régivonalas tetovalé miivészektél, akik
kritizaltdk Hardy torekveseit miszerint, bar a szubkultdrak mar felkaroltak a tetovalast, de 6
szerette volna, ha egyszer teljesen mainstreammé valna a mivészetikk. 1977-ben Hardy
megnyitotta a masodik lzletét San Franciscoban a Tattoo City-t. Ez lett a varos legnépszeriibb
tetovald stadioja, ahol elkezdték népszertisiteni a fekete sziirke stilust is, ami végil dominalta
a kovetkezo évtizedeket (McComb 2018).

A fogyasztok szokésai ismét nagy fordulatot vettek. Viszont immaron nem a motivacio
véltozott meg, hanem maga a stilus, amit els6 sorban a miivészek diktaltak. A fekete sziirke valt
a dominans stilussa, de elképesztd népszeriiségnek orvendett az tgynevezett tribal, magyarul
torzsi stilus. Ezek mellett elkezdtek inspiralodni a festészetbél és mas médiumokon alkotd
miivészek munkaibol. Inspiralodtak tobbek kozott az absztrakt és reneszansz stilusokbdl is. Az
uj gépeknek ¢€s tiiknek hala a vonalvezetés pontosabba valt és részletesebb tetovalasokat tudtak
elkésziteni. Finomabb lett az arnyékolasi technika és az atlag ember is kezdte meglatni a
szépseget a tetovalasban, ugyanis sok olyan dolgot, amit eddig csak rajzlapra és vaszonra tudtak
kivitelezni, immaron képesek voltak borre is megalkotni (McComb 2018).

Vyvyn Lazonga az 1970-es években azon kevés miivészek egyike volt, aki ndként tudott
érvenyesulni ebben a szakmaban. Fontos Iépés volt ez a tetovalas szdmara tzleti szempontbol
is, ugyanis rengeteg no igy sokkal kdzelebb érezhette magat ehhez a miivészethez, igy hogy
lattak, hogy nék is dolgoznak ebben a szakmaban. Lazonga munkaibdl nagyon kevés maradt
fent, de abbol a kevésbdl latszik, hogy sokat kisérletezett élénk szinekkel, néies motivumokkal,
viragokkal, allatokkal, finom vonalvezetéssel. Ezek a mintak mar egy teljesen mas iranyt vettek
az eddig ismert fekete szlrke, Japan és Old School stilushoz képest. Az itt elindult trendek mar
egész nagy hasonlosagot mutatnak a mai trendekhez, de persze még renget id6 és fejlodés
hianyzott (McComb 2018).

Megjelentek az els6 tetovalo magazinok, expok, rendezvények és nem ugy nézett ki, hogy
lassulna az emberek lelkesedése. Mire eljutottunk a 90-es évekhez a tetovalas talan sosem latott
magaslatokat ért el, és latva az 2000-2010-2020-as évek trendjeit ez még mindig csak a kezdet
volt (McComb 2018).

3.4 Nincsenek hatarok (1991-2022)

A 90-es évektdl a tetovalo miivészek is teljesen mas utat jartak be, mint a korabbi évtizedekben.
A 90-es, de foleg a 2000-es évektSl mar gyakoribb volt a miivészeti eloképzettség, ami sokat
segitett a tetovalas fejlédésben ugyanis korabban semmiféle ilyen tanulmany nem volt jellemz6
a tetovalokra. Az ujvonalas miivészek olyan stilusoknak tették le az alapjat a tetovalasban, mint
a realizmus, blackwork, newschool, abstract és még sorolhatndm. Egy igazi vérfrissités érkezett
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a tetovélas vilagaba. akik mertek szakitani a hagyomanyokkal, ezt viszont gy tették, hogy
kdzben felhasznaltak azt a tudast, amit az ¢l6z6 generaciok felhalmoztak (McComb 2018).

A tetovalds egy divattermékké valt, egyre tobb hiresség tetovaltatott és vallaltdk fel
tetovalasaikat. A miivészet hivatalosan is visszatért a tarsadalom legfelsdbb rétegéhez, ez pedig
hatalmas tékét vont be a tetovéalas vilagaba. Evrdl évre fejlodni kezdtek a tetovalo gépek, a
festekek és a tiik, igy egyre pontosabban tudtak dolgozni a miivészek, amik eddig
elképzelhetetlen fejl6dést hozott el munkak minéségét tekintve (McComb 2018).

Az internet elterjedésével, sokkal gyorsabban terjedt a informacio, ami a technikak fejlds¢hez
vezetett. Hatalmas sikert hozott a 2005-ben indult Miami Ink cimli 6 évadot megélt, egy
tetoval6 szalon mindennapjair6l szo16 reality. Ez volt az elsé igazan nagy szamokat produkalo
TV sorozat, ilyen témaban és olyan ismert tetovalok karrierjét futatta fel, mint Kat VVon D, Chris
Nunez és Ami James. A Miami Ink sikerét latva, 2012-ben elindult az Ink Master cimii sorozat,
ami a mai napig fut, és talan a Miami Ink-et és tulszarnyald népszeriiségnek 6rvend. Ebben, a
mar 14 évadot megelt sorozatban tetovalok merik 6ssze tudasukat, kiilonboz6 kihivasokban,
hogy végul elnyerjék a szezon végere az Ink Master cimet, pénzjutalmat és egy cikket magukrol
az Inked magazinban. Ezek a sorozatok, megmutattak a vilagnak mennyit valtozott a tetovalas
az elmult években €s a fogyasztok lathattak, mennyi minden megvalosithat6 a fejlodésnek hala.
A tetovalas hivatalosan is berobban a mainstreambe.

3.4.1 Ellenforradalom a tetovalasban

Ahogy a tetovalasok mindsége ¢évrol évre 0j szinteket ért el és mar szinte minden
megvaldsithatova valt béron is. Ugy kezdett el utat torni maganak egy uj stilus, az Ignorant,
ami leginkabb a borton tetovalasokhoz all kinézetben a legkdzelebb. Kevés olyan tetovalas
stilus van, aminek pontosan lehet tudni, ki volt a megalkotdja, az Ignorant pont egy ilyen. A
stilus megalkot6ja egy francia graffiti miivész, aki Fuzi néven valt ismertté (popsugar.co.uk
2019) (2. abra). O inditotta Gtjara ezt a stilust, aminek a legfobb jellemzdi, hogy kizarlag csak
vonalakat és tiszta feketét hasznalnak hozza, a vonalak nem pontosak, bortontetovalas hatasuak,
és valamilyen furcsa, vicces vagy megbotrankoztat6 témat abrazolnak.
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Forras: Instagram, @fuzi_tattoo, 2022

2. abra
Fuzi altal készitett Ignorant tetovalas

Ez az egész stilus ugy magyarazhatd meg a legjobban, hogyha megnézziik mi volt az egyik 6
motivacié sokaig a tetovalas mogott. Ez pedig a lazadas. Ahogy mar korabban kifejtettem, a
20. szdzadban megbotrankoztatd volt mar az is, ha valaki rendelkezett tetovalassal, foleg ha az
egész testét beboritottak. Mara ez mar teljesen megvaltozott, a tetovalasok teljesen elfogadotta
valtak, igy mar nem kifejezetten tekinthetok a lazadas egyik eszkdzének. Ezt feliilirva alakult
ki az Ignorant. Mivel mar szimplan azzal, hogy tetovalasod van, semmilyen hatast nem tudsz
kivaltani az emberekbdl, igy a féleg Z generacios fiataloknak teljesen 0 utat kellett keresniiik
(mediamilwaukee.com 2022). Az uj lazadas az lett, hogy 6k kinevették a tetovalasok
maradanddséagat. Belegondolva, ha valami egy életen at rajtad lesz, azt a legjobb minéségben
szeretnéd megvaldsitani. Az Ignorant ennek a teljes ellentéte. Az ilyen tetovalasok nagy részét
eleinte hazibulikban készitették a fiatalok egymasra. Sokuknak kdze sem volt a tetovalashoz,
csak mivel a 2010-es 2020-as évekre mar elképeszt6 olcson és kdnnyen lehet tetovalogéphez,
festékhez, tikhoz jutni, igy tényleg szinte barki készithet tetovalast, aki erre egy minimalis
Osszeget ra tud szanni (tattoodo.com 2019).
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Forras: YouTube, @struthless, 2022

3. ébra
Ignorant tetovalasok

A motivacid, ha ezt nézziik, nem sokat valtozott a 20. szazadhoz képest. Abban az id6ben is azt
szerették volna az emberek, ha a tetovalasaik réluk mesélnek. Az Ignorant tetovalasok (lasd 3.
abra) pont igy mesélnek a viseldikrél. Spontan, humoros, impulziv vagyok és hasonlok. Az
fiatalok elkezdtek egy id6 utan egymasra licitalni, hogy melyikiik vakmer6bb, spontanabb. Ki
meri bevallalni a legdriiltebb tetovalast raadasul a legrosszabb mindségben megalkotva, ezzel
is igymond kinevetve a tetovalasok maradandésagat.
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4. A KOZOSSEGI MEDIA HATASA A TETOVALASRA ES
TETOVALAS MARKETING

A kozosségi média platformok megjelenése teljesen felforgatta az egész vilagot és igy a
tetovalas vilagat is. Az ilyen k6zOsségi oldalak megjelenéséig a leendé vendégek kizardlag
személyesen, illetve telefonon tudtak érdeklédni a tetovald szalonok feldl. Ez egy olyan
szakmanal ahol nagyon fontos latni a miivész munkait miel6tt a vasarlé tigy dont, beruhdz egy
tetovalasra, elképeszté nagy hianyossagnak szamitott. A potencialis vasarlok kizardlag
magazinokbol, néhany falra kitlizott flashbol tajékozddhattak. Illetve persze az ismerdsok
ajanlasa jatszotta talan a legnagyobb szerepet a dontésiikben. A tetovaloknak ezért tényleg el
kellett kezdenilik nem csak, mint miivészeti &g tekinteni a tetovalasra, hanem mint
szolgaltatasra. Fontos lett a vasarlok visszajelzése, és szépen lassan egyre tobb tetovald kezdett
erre épiteni.

Késébb a kérddivemnél ki fogok térni, hogy ez 2022-re mennyit valtozott, mert bar manapsag
is nagyon fontos az ajanlas, kdzel sem annyira, mint a 90-es években vagy a 2000-es évek
elején. Azokban az évtizedekben a tetovalok kizarolag a kiilonb6z6 tetovald magazinokon
keresztul reklamozhattak munkaikat, ami persze azt is jelentette, hogy nem keriilhetett be
minden tetovald ezekbe a magazinokba. Errdl a kutatdsomban késdbb részletesebben fogok irni.

A koz6sségi média tehat egy tokeletes megoldéas volt erre a problémara. Az Instagramon és a
Facebookon, illetve a tobbi hasonlo platformon nagyon kénnyen lehet viszonylag magas elérést
produkalni, minimalis anyagi raforditassal. Az Instagrammon példaul egy 9000 ft-ért 6 napig
futo hirdetéssel 6100-16000 kozotti elérést produkalhat a bejegyzésiink, természetesen csak
akkor, ha mi magunk allitjuk be a célk6zonséget. A felilet altal automatikusan felajanlott
opcioval ennél sokkal rosszabb eredményeket kapunk. Az automatikus célkdzonseggel ez a
kalkulalt eredmény 1600-4200 elérés kozott van. Ezért is nagyon fontos piackutatast végezni
¢és felmérni, hogy kikbd61 is allhat a célkdzonségunk és igy kit6lteni a hirdetés adatait.

A kozosségi média viszont nem csak az olcsén megvasarolhatd hirdetéseket, hozta el a
tetovaloknak, hanem ennél sokkal tébbet. Az Instagram megjelenésével példaul fontossa valt a
képszerkesztés és az profilunk vonzova tevése a potencialis vasarlok szdmara. A jo Instagram
profilnak konzisztensnek kell lennie. Hasonl6an megszerkesztett, képek rendszeresen feltoltve.
Ez a két kulcs gondolat. Remek példa erre a Los Angelesben megtalalhatd Ganga tetovalo
studio, akik a véleményem szerint ennek mesterei (lasd 4. abra).
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Forras: Instagram, @gangatattoola, 2022

4. abra
Pelda, jol megszerkesztett Instagram profilra

Latszik, hogy az egy sorba feltoltott képek, ugyanazon miivészek munkai, tOkeéletesen
elkiilonithet6k egymadstdl, de mégis egységes az Osszhatas. Nyilvan ez egy elég extrém és
koltséges példa, mivel kulon hattér van szerkesztve minden képhez és a marketinges
munkatarsnak kiilon figyelnie kell arra is, hogy bar nagyon kiilonboz6 stilusban dolgoznak a
miivészek, mégis az egységességet kell mutatnia a profilnak.

Vannak erre persze koltséghatékonyabb illetve egyszerlibb megoldasok is. llyen példaul a,
mozaikszerli megoldas. Ahol 1 flash, 1 tetovalas sorrendben tolti fel a tetovalo a képeket. Itt is
megmutatkozhat az egységesség, ha hasonléan vannak a képek megszerkesztve, joval
minimalistabban.

A flashek 2022-ben mar nem csak a szalon falara keriilnek fel, hanem a tetovalok Instagram
profiljara is. Igy a vendégek is sokkal kényelmesebben tudnak vélasztani a mintak kézil, persze
ez az 1) megoldas, nagy lehetdséget ad a masoldsra is. Ami a tetovalas aranykoraban és még a
vilaghdbordk utdn is teljesen normalisnak szamitott, manapsdg a tetovalé berkekben
elité¢lendévé valt. A social média és foleg az Instagram, kedvezett bizonyos stilusoknak. Az
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olyan mintdk valtak igazan sikeressé, amik jol mutattak az Instagram felliletén. Az olyan
stilusok, mint a fineline és a linework hatalmas hdditasba kezdett, mig a nagyobb egész karokat,
labakat, testet boritd mintak kezdtek eltiinni (természetesen csak az Instagramrol).

Miért torténhetett ez?

Erre egészen egyszerii a valasz. Egy teljes kart beborito tetovalast szinte lehetetlen egy képbdl
ugy megdrokiteni, hogy minden Kis részlete, minden oldala jol kivehet6 legyen.

Egy kisebb fineline tetovalasnal ez egészen egyszerii. Ezek a kicsi tetovalasok sokszor sokkal
jobban mutatnak a telefon kijelzéjén, mint él6ben. Elében. az ilyen tetovéalasok tavolrél szinte
felismerhetetlenek, csak igazan kozelr6l nézve jonnek elé a részletek (5. dbra). Mig egy
nagyobb tetovalas mar tavolrdl is jol kivehetd mit akar abrazolni, viszont koriilményes 6ket
lefényképezni, és sokszor nem mutatnak olyan jél az Instagramon, mint Kisebb tarsaik.

(2]

Forras: Instagram, @tilda_tattoo, 2022

5. abra
Pé¢lda, az Instagramon jelenleg népszerii tetovalasokra

A fineline tetovalasok, pedig mint majd a kutatasomban is latszik egyértelmiien a nk tetszését
nyerték el. Kicsik, részletesek és a leggyakrabban ndies motivumokhpz hasznaljak ezt a
technikat. A 2010-es évek végétol egészen a mai napig elmondhatd, hogy a fineline és a
linework akkora népszeriiségnek 6rvend, mint az ,aranykor” idején az Old School stilus. Ez
egy egészen meredek valtas. Az Old School stilusban szinte kizarolag férfiak tetovaltattak,
tomor fekete, vastag vonalak, és erds szinek jellemezték, minimalis arnyékolassal. A fineline
mintdk pedig ennek szinte teljesen az ellentéte. Inkabb nék tetovaltatnak magukra ilyen
stilusban, vékony, finom vonalak jellemzik ¢ket, tobbféle szint hasznalva, sokkal finomabban,
mint az Old Schoolnal.
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5. PRIMER KUTATAS

A kutatdsombol azt szerettem volna kideriteni, hogy miutdn megvizsgaltam az elmult évtizedek
trendjeit és vasarloi szokasait, hogyan valtoztak ezek 2022-re. Milyen platformon
tajekozodnak, mit tartanak fontosnak egy tetovaldszalonnal? llyeneket és ezekhez hasonld
kérdéseket tettem fel a kutatdsomban, de a legfontosabb talan az utolsé kérdés volt ahol konkrét
tetovalasi stilusokra kérdeztem ra, hogy melyiket tetovaltatna magara a kitolto.

A kutatasi kérddiv elsé kérdésében megkérdeztem a kitdltok nemét. Itt mivel hatalmas
tobbségben lettek a ndi kitoltdk, a tetovalasi stilusok népszerliségénél ezt még figyelembe
fogom venni. A kérd6éivemet 272-en toltotték ki

1. Nem: LD Masolas

272 vélasz

@® No
@ Férfi
Egyéb

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

6. abra
A nemek aranya

Ahogy a 6. abran is latszik a kitoltok 80,5%-a nd és csak 17,3% férfi. Az egyéb kategoriat
Osszesen 6-an jeloltek be. Ezért elmondhatd, hogy nincsenek a kutatasomban a nemek
egyenlden reprezentdlva, igy inkdbb a ndi vésarlok szokésaira és igényére tudok ebbdl
kovetkeztetni.

A nemek aranyanal hatalmas lett a n6i tobbség, és a kovetkezd kérdésekbdl az is kideriilt, hogy
nagyrészik rendelkezik tetovalassal, vagy szeretne. Ha egy hasonld felmérés készilt volna,
mondjuk az 50-es években ilyen kitolté arannyal, valosziniileg sokkal masabb eredményt
kaptunk volna. Nagyon kevesen lettek volna azon kitdlték, akik nd létiikre rendelkeznek
tetovalassal. Az, hogy ekkora tobbségben vannak a néi kitolték, erés hatassal volt a konkrét
tetovalas stilusokhoz kapcsolodo kerdésre, de ez majd az utold abranal fog el6jonni.
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2. Kor: LD Masolas

272 vélasz

@ 18 év alatti

® 18-25
26-33

@ 34-41

@ 42-49

@ 50+

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

7. &bra
A korcsoportok eloszlasa

A masodik kérdésben a kitoltok életkorara kérdeztem ra. Itt nem meglepden a fiatalabb
korosztaly dominalt, leglatvanyosabban a 18-25 éves korosztaly 76,1%-kal, a masodik legtébb
jeloléssel rendelkez6 kategoria a 26-33 éves Kitoltok, joval lemaradva 14,3%-kal. A kovetkezd
a 34-41 év kozotti korosztaly volt, mig a 42-49 év kozottiek és az 50 év folottiek csak 1% korl
voltak. 18 év alattiak 6sszesen 7-en toltotték ki a kérddivet. Ez az eredmény valosziniileg annak
is volt kdszonhetd, hogy a kozosségi média fellileteken sokkal aktivabba a fiatalabb korosztaly,
igy ahogy haladtunk az idésebbek felé, egyre kevesebben toltottek ki a kérddivet. Ha egyenld
eloszlast szeretnénk elérni a korcsoportok kdzott, akkor pont ezért érdemes lehet tobb
médiumon keresztiil gylijteni a kitoltéseket. Ennél a kérdéivnél bar szintén fontos lett volna
tobb kitoltd az idésebb korosztalyokbol, azt szinte biztosan tudni lehet, a szakirodalmakat
olvasva, hogy a nagyobb elfogadasrél inkabb a 80-as 90-es években sziletett népességnél
beszélhetiink. Az, hogy a tetovalas egy fiatalokat sokkal jobban érintd jelenség nem egy
meglepd jelenség. A korabbi évtizedekben is inkabb a 20-as 30-as korosztalyra volt jellemz6 a
tetovaltatas, igaz akkoriban kizarolag a férfiakra, most viszont mar kijelenthetd, hogy kozel
egyenld a nemek aranya mind a tetovaltak és a tetovald miivészek kozott is. (McComb 2018)
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3. Lakhely

272 vélasz

@ Févaros
@ Viros
Kistelepilés

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

8. abra
A lakhely szerinti megoszlas

Lakhely téren is nagy volt a folény a fovaros javara. 62,5%-a a kitoltoknek budapesti, a maradék
37,5% a varosban és kistelepiilésen €10k, nem meglepden a varos javara. Ha visszamegyunk a
multba lathatjuk, hogy a tetovalds, mint szolgaltatas, kizarolag a nagyvarosok zsufolt utcain
illetve foként a kikotokben volt jelen, Ez mara nagyrészt megmaradt, a tetovalo szalonok inkabb
nagyobb varosokban megtalalhatok. A kikotokbol viszont értelemszertien a vilaghaboruk utan
teljesen eltiintek. A tetovaldszalonok a nagyvarosokban keresik a zsufolt belvarosi utcékat, itt
a leggyakrabban utcafrontos iizletet nyitnak a tetovalok. Az ilyen szalonok bevételének jelentds
részét az idopontfoglalas nélkiil betérd ligyfelek teszik ki.
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4. Legmagasabb végzettség: @ Masolas

272 valasz

@ 8 altalanos vagy az alatti végzettség
@ Kozépiskolai végzettség
Egyetemi/foiskolai vegzettség

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

9. &bra
A legmagasabb iskolai vegzettseg

A legmagasabb iskolai végzettségiiket is megkérdeztem a kitoltoknek. Itt a kozépiskolai
vegzettség 54,4%-ot, az egyetemi/fdiskolai végzettség 41,5%-ot ért el, a 8 alltalanos vagy ez
alatti végzettség pedig 4,1%-ot. Manapsag mar nem csak bizonyos tarsadalmi csoportokhoz
tartozik a tetovalas. Ahogy korabban kifejtettem, a tetovalas miivészete folyamatosan vandorolt
a kiilonb6z6 tarsadalmi csoportoktol, manapsag viszont mar minden tarsadalmi réteg magaenak
érezheti a tetovalt.

5. Szerinted a néknél vagy a férfiaknal elfogadottabb a tetovalds?
271 vélasz

@ Nincs kiillénbség a nemek kozott.
@ A néknél elfogadottabb
A férfiaknal elfogadottabb.

Forras: Sajat szerkesztés, kérdoéives felmérés alapjan, 2022

10. &bra
A tetovalasok elfogadottsaga
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Az 5. kérdésben megkérdeztem a kitoltéket, hogy szerintiik melyik nem képviseldinél
elfogadottabb a tetovalas. Ez azért is egy fontos kérdés, mivel ahogy mar kifejtettem a korabbi
évtizedekben a férfiaknal sokkal elfogadottabb volt a tetovalas. Ezért is lehetett az, hogy a
kitolték koziil senki szerint sem elfogadottabb a néknél. 46,5% szerint a férfiaknal
elfogadottabb, mig 53,5% szerint nincs kiillonbség a nemek kozott.

6. Van tetovalasod?
272 vélasz

® igen
@ Nincs és nem is szeretnék.
Nincs, de szeretnék.

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

11. abra
A tetovalassal rendelkezdk aranya

Mivel a kérd6iv nem fedi le reprezentativan a magyar lakossagot, igy nem fogok tudni olyan
kovetkeztetést levonni, hogy a teljes lakossagot nézve mennyire elfogadott a tetovalas, és a
kérd6iv alapjan a lakossag hany szazaléka lehet tetovalt. Kizarolag arrdl tudok egyértelmiibb
kovetkeztetést levonni, hogy a 33 év alatti korosztaly, hogy viszonyul a tetovalashoz.

Az én kérddivem kitoltdi kozott a fiatal 18-33 éves ndk dominaltak, kdzilik is a 18-25 éves
kor kozott volt a legtobb kitoltd. Itt elképeszté tobbségben voltak a mar tetovaldssal
rendelkezdk, illetve azok, akiknek nincs tetovalasuk, de szeretnének. Ok 90,8%-0s tébbségben
voltak, azon kitolt6khoz képest, akiknek nincs tetovalasuk és nem is szeretnének.

Bar nagy tobbségben voltak a kérddiv kitd1téi kdzott a ndk, mégis gy gondolom, hogy az egész
generaciora elmondhato, hogy a tetovalas sosem latott magaslatokban van jelenleg és ez a trend
nem gy néz ki, hogy lassulna.

A harmadik hipotézisemben az feltételeztem, hogy a fiatalabb korosztalynal sokkal népszeriibb
a tetovalas, mint a 33 év felettieknél. A kérdéivemet nagyrészt a 33 év alatti korosztaly toltotte
ki és naluk egyértelmiien az a trend latszik, hogy sokkal nyitottabbak a tetovalasok irdnt. Minél
iddsebb volt egy kitdltd annal valdszinlibb, hogy nincs tetovalasa, vagy pedig nincs és nem is
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szeretne. Azonban, hogy ezt a hipotézist ala lehessen tamasztani egy sokkal részletesebb
kutatasra lenne szlikség, ahol tobb kitd1té van a 33 évesnél id6ésebb korosztalybol.

7. Ert mar hatranyos megkiilonbdztetés azért mert van tetovaldsod? (munkahely, iskola stb..)
270 vélasz

® Igen
® Nem
Nincs tetovalasom

Y

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

12. &bra
A tetovalassal kapcsolatos hatranyos megkulonboztetés

Egy kényes téma, ami kifejezetten sokat valtozott az elmult években. Ahogy a szakdolgozatom
elsé felében kitértem ra, mivel bizonyos évtizedekben kizarolag a blinzOok és a problémas
tarsadalmi rétegek tetovaltattak, igy mint egy szlir6 is szolgalt az emberek kiilleme. Itt nem
kizarolag a megjelenésre kell gondolni, hanem rengeteg munkahely nem vett fel tetovalt
alkalmazottakat. Ez az 1990-es évektdl, ahogy egyre népszeriibb lett a tetovalas, kezdett
megvaltozni. Egyre tobb munkaltatdnak nem szamitott a tetovalas, illetve voltak természetesen
olyan allasok, amiket csak agy lehetett betdlteni, ha nincs lathatd helyen tetovélasa a
jelentkezének. Manapsag mar alig van olyan munkahely (persze még mindig talalni ilyeneket)
ahol ilyen kitételekkel kell szembesiilnie az atlag munkakeresdnek.

A kérddiv kitoltdi kozott is az latszik, hogy egyre elfogadobb a tarsadalom és nem igazan futnak
mar bele, az emberek hatranyos megkilonboztetésbe, kizardlag a tetovalasuk miatt. A 272
kitoltébol minddssze 31-en jelolték be azt az opciot, hogy Oket érte mar ezért hatranyos
megkulénboztetés.

Az 6todik 5. hipotézisemben azt feltételeztem, hogy a kit61ltdk kozott egyenld aranyban lesznek
azok, akiket ért mar valamiféle hatranyos megkilonbdztetés, azért mert van tetovalasuk, és
azok, akik nem talalkoztak ilyesmivel.

Ezt a hipotézis arra iranyul, hogy mara mar egyre elfogadottabb a tetovalas és egyre kevesebben
talalkoznak ilyen megkilénboztetéssel. Igy azt kell mondjam, dsszességében a kutatés a
varakozasomon fellll teljesitett. Az, hogy a tetovaltak minddssze 11,5%-a talalkozott ilyen
megkilonboztetéssel egy olyan ardny, ami 30-40 évvel ezel6tt elképzelhetetlen volt. A
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tetovalds mainstreambe keriilésével teljesen eltiintek az elditéletek és a megkiilonboztetés és
ugy néz ki ez még kozel sem a folyamat vége.

Mivel a kordbbi kérdésekbdl mar kidertiilt, hogy a kitoltdk nagy része fiatal, és mivel a mai
fiatalok is egy fokkal elfogaddbbnak tiinnek, mint a korabbi generaciok, igy elmondhatd, hogy
a jelenlegi adatok alapjan ez az igy is elég jo arany csak javulni fog az elkovetkezd években.
Azt bér eddig is lehetett tudni, hogy a fiatalok nem elditéletesek a tetovalt emberek felé. Az
viszont, hogy 6k is szinte alig talalkoztak ilyen jelenséggel, munkahelyen, iskolaban stb... azt
jelentheti, hogy a részben iddsebb korosztalyba tartozo, tanarokrol, kollégaktol, fonokoktol sem
éri Oket hatranyos megkiilonboztetés.

8. Szoktal talalkozni tetovalassal kapcsolatos hirdetésekkel?
271 valasz

® igen
® Nem

Forras: Sajat szerkesztés, kérd6ives felmérés alapjan, 2022

13. abra
Tetovalassal kapcsolatos hirdetések eldfordulasa

Ez a kérdés igazabol csak egy ravezetd volt a kdvetkezd fontosabb kérdésre, de igazabol azt
kaptam, amire szamitottam miszerint nagy tobbségben lesznek azok, akik talalkoztak mar
tetovalassal kapcsolatos hirdetéssel.

Itt mar egyébként nem valaszolhattak olyanok, akik nem rendelkeznek tetovalassal és nem is
szeretnének a jovoben. Ezzel is azt szerettem volna elérni, hogy minél pontosabb legyen a
kutatdsom, mivel a kovetkezé kérdések mar igen erésen fognak kapcsolodni a tetovalas
vilagahoz és nem szerettem volna, ha olyan kitoltdk valaszai befolyasoljak a fogyasztoi
igényekre vonatkozo kérdéseimet, akik egyaltalan nem érdekeltek ebben a témaban.

A valaszaddk 86,3%-a szokott talalkozni tetovalassal kapcsolatos hirdetésekkel, mig mindéssze
13,7% nem taldlkozott hirdetésekkel. Ez egy remek arany, ez alapjan gy tlinik, hogy a
potencidlis vasarlok nagy részét sikertl elérni, kiillonb6z6 hirdetések segitségével.
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9. Ha igen, milyen fellleten taldlkozol ilyen hirdetéssel?
266 valasz

Nem szoktam talalkozni hirdeté...

Instagram 225 (84,6%)

Facebook 139 (52,3%)

TikTok 111 (41,7%)
Nyomtatott sajto
Szorolap

Tv, Radio

0 50 100 150 200 250

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

14. abra
Tetovalassal kapcsolatos hirdetések eloszlasa a kiilonb6z6 social media platformok kdzott

Az Instagram és a Tiktok egyértelmiien a legnépszeriibb platform 30 alatti korosztalynal, igy
nem meglepd, hogy a kit6ltok itt talalkoznak a legtobbet ilyen hirdetéssel, mivel ezt a feliletet
hasznaljak a legtobbet. Az Instagram egyértelmii nagyhatalom, ha a tetovalasokat nézzik,
manapsag mar nem a Facebook a tetovalok f6 platformja és ez nagyon jol latszik ebbdl a
grafikonbol is. A keérdesre valaszolok 84,6%-a talalkozik ilyen hirdetésekkel az Instagramon, a
masodik helyezett Facebookra minddssze 52,3%-ot ert el és mar a TikTok is nagyon kozel
kerult 41,7%-kal. Az pedig nagyon tisztan latszik, hogy a tetovaldsnak nem a nyomtatott sajtd
a platformja. Legalabbis mar nem. A 90-es évekt6l a 2000-es évek végéig ugyanis kifejezett
népszerliségnek drvendek a kiilonbdz6 tetovald magazinok. Ez volt a tetovalok {6 platformja,
ha reklamozni szerették volna magukat. A 90-es években, mivel még nem voltak olyan social
media platformok, amik segitsegével a tetovalok viszonylag olcson juthattak volna el nagy
celkdzonséghez, és a nagyobb platformok, mint a TV és radio néhany kivételt6l eltekintve
megfizethetetlennek szamitottak, a tetovaloknak egy mas mddszerhez kellett folyamodniuk. A
tetovaldo magazinok valtak miivészek legfobb médiumava, ahova viszont nem pénzzel lehetett
bekeruilni. Itt altalaban a szintén tetovalokbol allo szerkesztGség valasztotta ki a tetovald
milvészeket, igy figyeltek ra, hogy kizardlag mindségi munkat végzd tetovalok keriilhessenek
be a magazinokba. Bar manapsag is vannak ilyen tetovald6 magazinok, a népszertiségiik igen
lecsokkent. A vilag legnépszeriibb tetovalé magazinja az Inked is atallt a magazinok mellett a
Youtube, TikTok vonalra és elképesztd népszerliségre tettek szert a fiatalok korében, akik talan
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életiikben nem fogtak a kezlkben tetovalé magazint. Sikerliket jOl mutatja az 1,28 millio
feliratkoz6juk Youtube-on és a 2,1 milli6 TikTokon. Ezekbdl az eredményekbdl is az latszik,
hogy a tetovaloknak manapsdg nem igazan van sziksége arra, hogy bekeruljenek hasonld
magazinokba. A kdzdsségi média platformok segitségével, sokkal kénnyebben juthatnak el
joval nagyobb vaséarloi réteghez (McComb 2018).

Azt is érdemes lehet folyamatosan monitorozni, hogy melyek a legnépszeriibb platformok és,
hogy azok alkalmasak-e a tetovalas reklamozéasara, illetve fontos gy megvalasztani a tokéletes
platformot, hogy figyelembe vessziik, melyiket milyen korosztaly hasznalja. Vegyuk példanak
a Facebook-ot. A vilag legnépszeriibb k6zosségi oldala, mégse szamit elsé valasztasnak a
tetovalok korében. Ennek az lehet az oka, hogy a 30-40 feletti korosztaly kdrében a
legnépszeriibb €s folyamatosan vesziti az fiatal aktiv felhasznalokat. Ez azért is fontos mivel
mindig is a fiatal korosztaly mutatott nagyobb érdekl6dést a tetovalasok irdnt, az pedig ha a
potencialis vasarldink nagy része nem aktiv azon a fellileten ahol rekldmozni szeretnénk elég
nagy hatrany jelent.

Mi a helyzet a TikTokkal? A legnagyobb iitembe fejlod6 kozosségi platform, a felhasznalok
nagy része pedig fiatal. Miért nem lett mégis elsé valasztas a tetovaloknal? Az egyik nagy
probléma a TikToknal, hogy tul fiatalok hasznaljak. A felhasznalok nagy része vagy tul fiatal a
tetovalashoz, vagy pedig még nem engedheti meg maganak ezt a szolgaltatast. Ezért is lehet az,
hogy ezen a platformon keresztul Iépnek a legkevesebben kontaktba a tetovaloval. Ez majd a
10. kérdesre érkezett valaszokbol fog latszani.

Miért az Instagram a legnépszeribb? Egyértelmiien nagy elénye a TikTokkal szemben, hogy
mar sokkal régebb 6ta a koztudatban van, és valamivel id6sebb a felhasznaldi bazisa. A csak a
felhasznaloi bazist nézzilk, az Instagramnak van a tokéletes felhasznaldi bazisa, ha a tetovalas
szemszO0gebol nézziik. Mig a TikTok bdven a 18 év alatti korosztalynal a legnépszeriibb, az
Instagram pedig a 20-30 éves korosztalynal. Ez azért fontos, mert ez mar egy fizetéképes
korosztalynak szamit, ami a Facebookkal ellentétben a fiatalabb korosztalybol all.

Ezt egyébként a valaszok is alatdmasztjak, hiszen a 18-25 év korosztalybdl toltottek Ki
legtobben a kérdéivet és minden k6zosségi médiaval kapcsolatos kérdésnél az Instagram volt a
legnépszeriibb valasz.
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10. Ha informalodni szeretnél egy tetovalészalonrél, hogyan tajékozodsz?
269 valasz

Facebookon 142 (52,8%)

Instagrammon 230 (85,5%)
TikTokon 38 (14,1%)
emailben 86 (32%)
személyesen 88 (32,7%)
telefonon 48 (17,8%)

0 50 100 150 200 250

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

15. abra
A kitoltok preferenciaja, tdjékozddas szempontjabol

Az informalddas tekintetében is nagyon hasonld a helyzet, mint a hirdetéseket nézve. Az
Instagram dominancidja itt is egyértelmii, viszont a facebook is mar béven a TikTok elé fért
fel. Ugy néz ki, béar a fogyasztok sokszor talalkoznak tetovalassal kapcsolatos posztokkal
TikTokon, megsem itt veszik fel a kapcsolatot a tetovaloval. A valaszadok minddssze 14,1%-a
érdeklodik ezen a platformon, ez meglepd a TikTok népszeriiségét tekintve €s marketing
szempontbol is meggondolandd, hogy ezeket a tényezdket figyelembe valaszthatjuk-e a
TikTokot mint f6 platformot tetovaloként. Az Istagram ezek alapjan sokkal jobb platformnak
tinik a tetovald stadid promodcidja szempontjdbdl. Ott a hirdetéseket latva, ezek szerint
gyakrabban Iépnek kontaktba a tetovaloval, mint amikor TikTokon latnak egy ilyen hirdetést.

Az elsé hipotézisemben azt feltételeztem, hogy a fogyasztok inkdbb a social média feluleteket
hasznaljak kapcsolatfelvételhez. Ez a felmérés valamennyire ala is tamasztja a feltételezésemet,
viszont az latszik, hogy igy is egész sokan valasztjak a személyes kommunikaciot, 6sszesen
37,7% igaz ez joval kevesebb, mint az Instagram 85,5%-a. Ennek talan az lehet az oka, hogy
amennyiben valaki egy nagyobb tetovalast szeretne, azt gyakran egy konzultacio el6zi meg,
ahol a tetovalo miivész megismerheti a vendég igényeit. Amennyiben a kit61té6im kozott tobben
lettek volna azok, akik nagy tetovalast szeretnének, valosziniileg a személyes kontaktot
preferalok aranya is nagyobb lett volna.
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11. A m(vészek segitékészsége
247 valasz

300

200 211 (85,4%)

100

0 (0%) 0 (0%) 6 (2,4%)

30 (12,1%)

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

16. abra
A muvészek segitokészségének fontossaga

A 11. kérdéstdl a kitoltoknek 1-5-ig kellett pontozniuk bizonyos kritériumokat fontossag
szerint. Az elsé ilyen fajta kérdésben a miivészek segitokészségére kérdeztem rd, ami minden
szolgaltatasnal az egyik legfontosabb. A kitoltok is igy gondoltak és elég egyhanguak voltak a
valaszok. A kitolték 85,4%-a jelolte be az ,,nagyon fontos” valaszlehetdséget, 12,1% jeldlte be
a ,,fontos”-t és minddssze 6 kitolto jelolte be a ,,semleges” lehetoséget.

A kit6ltéknek, tehat ez az egyik legfontosabb egy tetovaldszalonnal, hogy az ott dolgozo
miivészek, tisztaban legyenek azzal, mennyire fontos az a szolgaltatas, amit nyjtanak és, hogy
ez egy eletre szol.
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12. Medfizethet6 ar

247 vélasz

100
96 (38,9%)

75

70 (28,3%) 68 (27,5%)

50

25

2(0,8%)
\

1 2 3 4 5

11 (4,5%)

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

17. abra
A megfizethetd ar fontossaga

A 12. kérdésben az latszik, hogy a megfizethetd ar is inkabb fontos a vasarloknak. Viszont 70
szavazatot kapott a ,,semleges” kategoria, 2-vel tobbet, mint a ,,nagyon fontos” 38,9%-ot ért el
a az ,,inkabb fontos” kategéria. Ebbdl az latszik, hogy kozel sem akkora az elvaras az olcsod
termék irant mint, amennyire fontos a miivészek segitOkészsége, vagy a higiéniai szabalyok
betartasa.

Ahogy egyre jobban luxustermék statuszban ker(lt a tetovalas, Ugy juthattak elényhéz azok
akik, karrierjuk kezdetén a behatolasi arstratégiat valasztottak. Ezzel az arképzéssel viszonylag
gyorsan juthattak vendégkorhoz, szinte minden kezd6 tetovald ezt a stratégiat valasztja. A
tetovalonak viszont figyelnie kell arra is, hogy az arképzése mindig megfeleljen a
képességeinek. Ahogy egyre tdbb tapasztalatra tesz szert, ugy kell emelnie az arakon. A tul
alacsony ar, ugyanis ha nem kezd6 tetovalordl van szo, lizenheti azt a vendégnek, hogy rossz
mindségli szolgaltatast fog kapni. Mig ha sok éves tapasztalattal luxusszolgaltatas kategoria
szerinti drazast alkalmaz a tetovalo, az a mindséget fogja sugallni a vendégeknek.

Az alabbi abran az lathatd, hogy milyen arazasi stratégiak léteznek. Itt egy tetovalo a karrierje
kezdetén, valosziniileg alacsony vagy kdzepes mindségii szolgaltatast fog adni, alacsony arert.
Ahogy egyre tobb ligyfele lesz gy fog ndovekedni a tetovalasok mindsége is, igy mar egy
kdzepes vagy magas mindségii terméket fog eldallitani, kozepes aron. A cél pedig az, hogy
eljusson a luxusszolgaltatas kategdriaba, vagy a magas mindség, magas ar kategoriaba
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13. A higiéniai szabalyok betartasa |E| Masolas

247 valasz

300

238 (96,4%)

200

100

0(0%) 0 (0%) 21(0,8%) 7(2,8%)

1 2 3 4

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

18. abra
A higiénia szabalyok betartasanak fontossaga

A 13. kérdésben a valaszadok igen egyhanguan amellett tették le a voksukat, hogy a higiéniali
szabalyok betartdsa a legfontosabb egy tetovald szalonnal. A ,,nagyon fontos” valaszlehetdség
96,4%-ot ért el, a ,,fontos” 2,8%-0t, a semleges pedig 0,8%-ot.

A negyedik hipotézisemben azt feltételeztem, hogy magasan ez lesz az a kérdés, amit a vasarlok
a legfontosabbnak tartanak egy szalonnal. Ez pedig nem nagy meglepetésre igy is lett. Ezert
fontos, hogy a szalon a tisztasagot, mindséget mutassa mar akkor amikor belép a vasarlo, ezzel
is ndvelve a bizalmat a szolgaltat6 felé.

14. A szalon kinézete, belsé elrendezése, hangulata.
247 vélasz

150

117 (47.4%)
100
77 (31,2%)

50

37 (15%)
3(1,2%)

13 (5,3%)

1

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022
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19. &bra
A szalon kinézetének, hangulatanak fontossaga

Maga a tetovald szalon kinézete, hangulata, bels6 berendezése mar nem kapott olyan
egyértelmii valaszokat, mint a higiéniai szabalyok betartdsara. A legtdbben a 4-es valaszt
jelolték be. (47,4%) A ,semleges” valaszlehetOséget a kitolték 31,2%-a jeldlte be, mig a
,,nagyon fontos” lehetéséget osszesen 37-es jeldlték be, ami 15%-ot jelent. Az 1-es valasz 1,2%-
ot a 2-es pedig 5,3%-ot kapott.

Ebbdl az a kdvetkeztetés vonhato le, hogy bar a vasarloknak inkabb valamennyire fontos, vagy
semleges a szalon hangulata. Ezért érdemes lehet ezt a szempontot is figyelembe venni egy
tetoval6 szalon nyitasakor. Viszont ennél még mindig sokkal fontosabb lesz a vasarldkkal valo
kommunikacio, a segitokészségiink €s persze a higiéniai eldirasok betartasa. Inkdbb ezek
lesznek azok az eszk6zok amikkel visszatéré vendégekre tehetiink szert. Azonban egy jOl
berendezett, igényes studio, egy jo elsé benyomast tehet a vasarlonak.

15. A szalon kozosségi médias megjelenése. (facebook, instagram stb...)
247 vélasz

150

100 112 (45,3%)

66 (26,7%)
50

38 (15,4%)

17 (6,9%)

14 (5,7%)

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

20. abra
A szalon kézdsségi médias megjelenésének fontossaga

A kdzosségi média fontossagat mar leirtam a korabbi fejezetekben, és ezt csak alatdmasztja a
kutatdsom, ahol a legtobben a ,,fontos” valasz lehet6séget jelolték be, ez 45,3%.ot jelentett. A
masodik a semleges volt 26,7%-al, a harmadik pedig a nagyon fontos 15,4%-al. Az ,,inkabb
nem fontos” és a ,,nem fontos” 6,9 és 5,7%-ot kapott.

Innen is latszik, hogy egy szalonnak vagy egy tetovald miivésznek az egyik legfontosabb
feladata, a social média megjelenésének a menedzselése. Hidba készit valaki, nagyon jo
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tetovalasokat és ad mellé remek szolgéltatas, ha ezt nem tudja megfeleléen megmutatni a
kozosségi médiaban akkor a sajat lehetoségeit limitalja.

Igaz nem a ,,nagyon fontos” valasz lehetdség dominalt, igy az latszik, hogy mas valtozok is
szamitanak a fogyasztonak, de ennek a social media egy nagyon nagy szelete.

16. A szalon viszonylag kozel legyen a lakhelyedhez.
246 valasz

80

74 (30,1%) 74 (30,1%) 73 (29,7%)

60
40

20 23 (9,3%)
2(0,8%)
|

5

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

21. bra
A tetovalo szalon elhelyezkedésének fontossaga

A 16. kérdésbdl az a fogyasztdi hozzaallds mutatkozik meg, hogy nagy a fogyasztoi
hajlanddsag, akar nagyobb tavok megtételére is ha tetszik nekik egy bizonyos tetovalé munkaja.
Az egyaltalan nem fontos és az inkdbb nem fontos valasz 30,1-30,1%-ot kapott, mig a semleges
szintén kozel volt 29,7%-kal. Ezzel szemben a fontos csak 9,3%-ot kapott a nagyon fontos
pedig minddssze 0,8-at.

Ebbdl az a trend sziirhetd le, hogy amennyiben a tetovalo altal nyujtott szolgaltatas kiemelkedd,
a fogyasztok ezért a szolgaltatasért, akar nagyobb tavot és képesek lennének utazni. Ez példaul
teljesen eltér a korabbi trendektdl, példaul a tetovalas aranykordban latottaktol. Ahol nagyon
fontos volt a tetovald szalon lokacidja, mivel egy konkrét rétegre céloztadk a szolgaltatast, a
matrdzokra és a katondkra. Ezért, mint korabban is kifejtettem, a studiok nagy része kikotdkben
volt megtalalhaté (McComb 2018).
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17. Ismerdsok ajanlasa
247 valasz

100
& 80 (32,4%) 83 (33,6%)
50
48 (19,4%)

25

25 (10,1%)

Forras: Sajat szerkesztés, kérd6ives felmerés alapjan, 2022

22. abra
Ismerdsok ajanlasdnak fontossaga

Az ismerdsok ajanlasa, sokaig szinte az egyetlen eszkdz volt arra, hogy egy tetovald szalon
ismert legyen. A tetovald magazinok megjelenése elott ez volt az egyetlen lehetésége a
szalonoknak mivel semmilyen méasik médium se foglalkozott igazan a tetovalassal. Ezért valt
fontossa a szolgaltatas magas szintre emelése, hogy a szalon visszajaré vendégekre tegyen szert
és ajanljak a helyet ismerdseiknek. Manapsag bar azt gondolhatnank, hogy ez a jelenség teljesen
eltlint, mivel annyi helyrdl tud mindenki informalodni. A kérdéivembdl viszont az latszik, hogy
igenis még mindig fontos az ajanlas és a fogyasztok sokszor ismerdseik tandcsara valasztanak
a tetovald szalonok kdzul. Minddssze 4,5%-ot ért el az ,,nem fontos” valasz, az ,,inkabb nem
fontos” 10,1%-ot, a ,,semleges” 32,4%-ot, a ,,fontos” 33,6%-0t, a ,,nagyon fontos” pedig 19,4%-
ot.

Ezért elmondhat6, hogy tovabbra is nagyon fontos, hogy a vasarld végul egy kellemes
szolgéaltatast kapjon, még Ugy is hogy a tetovalas egy fajdalmas és sokszor hosszadalmas
procedura. Ezeért is fontos a tetovald hozzaallasaval ezeket kikliszdbdIni, hogy végul egy jé
emlékkel tavozzon.
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18. Tetovald/szalon népszerlisége

247 valasz

100
96 (38,9%)

75 76 (30,8%)

50

40 (16,2%)

% 25 (10,1%)

10 (4%)

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

23. abra
Tetovald/szalon népszertisége

A tetovalo szalon népszeriiségét illetéen a kitdltoknek kozel sem volt olyan egyértelmii valasza,
mint példaul a higiéniai eldirasoknal. A legtdbben a ,,semleges” valaszt jelolték be, ez kapott
38,9%-ot. Ezutan kovetkezett a ,,fontos” 30,8%-al, majd az ,,inkabb nem fontos” 16,2%-al. A
két sz¢élsOségre szavaztak a legkevesebben az ,,nem fontos”-ra 10,1%, a nagyon fontosra pedig
4%. Itt valosziniileg az eredményezte az eltérd valaszokat, hogy a népszeriiség nem egyenld
mindséggel. Ezért legtobben a semleges valaszt jelolték be.
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19. Az aldbbi tetovalas stilusiranyzatok kozil melyiket tudndd magadon elképzelni? llletve jelold be
azt is amilyennel mar rendelkezel. (Nem a konkrét ...etovélas és annak a helye szamit, hanem a stilus)

247 vélasz

Linework

Linework2

Minimalism

Fineline + geometric
Geometric + abstract + fin...
Abstract

Fineline + dotwork
Fineline + dotwork2
Fineline

Japanese

Minimal lettering
Lettering
Neotraditional
Newschool
Oldschool/American traditi...
Geometric

Geometric (full sleeve)
Microrealism

Realism

Colored microrealism
Colored realism
Realism2 (full sleeve)
Watercolor

Ignorant
Biomechanical

Sketch

Blackwork

Blackwork2

Trash polka

Tribal

Tribal2

Ornamental

A felsoroltak kozul egyiket...
Lettering2

0

77 (31,2%)

79 (32%)
59 (23,9%)
47 (19%)
80 (32,4%)

32 (13%)

30 (12,1%)

26 (10,5%)

83 (33,6%)

59 (23,9%)

44 (17,8%)

44 (17,8%)
34 (13,8%)

49 (19,8%)
47 (19%)
47 (19%)
72 (29,1%)
50 100

Forras: Sajat szerkesztés, kérddives felmérés alapjan, 2022

24. abra
Tetovalas stilusok népszeriisége a kitoltok kozott

134 (54,3%)

126 (51%)

111 (44,9%)
143 (57,9%)

149 (60,39

150

Az utols6 kérdés volt talan a legizgalmasabb, amibdl a legtobbet megtudhatunk a fogyasztoi

trendekrol.

Itt kiilonbozd tetovalds stilusokat soroltam fel képekkel kiegészitve ¢€s

megkérdeztem, hogy a kit61lté melyikeket tudna sajat magan elképzelni. Nagyon fontos volt ne
azt jeldlje be a valaszadd, ami tetszik neki, hanem amilyen stilusban varratna is, ugyanis csak

igy kaphattam pontos visszajelzést.
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Mivel a valaszadok tobb mint 80%-a n6 volt igy ez a kutatas inkabb a nék igényeit mérte fel.
Ez a valaszokon is szépen latszott.

A legnépszeriibb stilus a ,,minimal lettering” a ,,fineline” és a ,,linework” lettek, Ezen stilusok
elképesztd népszeriiségnek drvendnek. Ebben a jelenségben pedig hatalmas szerepe van a social
média megjelenésének. Az ilyen kis tetovalasok nem voltak olyan mindségben megvalosithatok
az ezredforduld el6tt, mint manapsag, mivel sem a tetovalogépek, sem a tiikk nem voltak olyan
mindségliek, amik ezt lehetové tették volna.

A masodik hipotézisemben is ezt feltételeztem. Miszerint féleg a n0knél, magasan ezek lesznek
a legnépszeriibb stilusok, tobbek kozott az Instagram térnyerése miatt. Latvanyosan mutatkozik
meg a Fineline tetovalasok dominanciaja, a kérdéivemben is és a social média feliileteken is.

Az ezutan kovetkez6 3 stilus sem okoz semmi meglepetést, tovabbra is a Fineline, Geometric,
Linework és Ornamental tetovalasok értek el sok szavazatot, szam szerint 29-33% kozotti
értékeket.

Az is egyértelmiien latszik, mik a kevésbé népszeriibb tetovalasok. llyenek, példaul az Organic
Tribal mintdk, amik leginkabb a 90-es években dominéltak, méara viszont szinte teljesen
eltintek. Igaz pont az utobbi években az underground tetovald szcéna elkezdte felkarolni ezt a
stilust €és Gjra gondolva, szinte egy 1j stilust megalkotni beldle.

A kutatasomhoz felallitott utolsé hipotézisben miszerint a torzsi stilus hatalmas visszaesést
produkalt a 90-es évek dominanciaja utan, a kérdéivvel ala tudom tamasztani. A Szamoai Tribal
6,9%-ot mig ennek a modernizalt valtozata a 90-es években népszerii Tribal 2%-ot ért el. Mivel
a kérddivem kito1td1 tobb mint 80%-a nd volt igy érthetd ez az eredmény, és ezeket a szdmokat
nézve a Szamoai Tribal a maga 17 szavazataval a férfiak kzott 36%-ot mutat, ami azt jelenti,
hogy a férfiaknal ez a stilus sokkal népszeriibb volt. A masik Tribal 10% koril mozog, ha csak
a ferfiakat nézziik, ez is mar egy jobb eredménynek szamit, de egy olyan stilusnal, ami 30 évvel
ezelott a legnépszeriibb volt, elég nagy visszaesés.

Népszertitlenek, a teljes karos egybefiiggé mintak, a Biomechanichal, a Trash Polka, a szines
és fekete szlirke realizmus, viszont kizarélag ha a nagy mintakat nézziik. A mikrorealizmus, és
a szines mikrorealizmus ennél mar valamivel jobban teljesitett. Nagyjabdl a Blackworkkel
hozott hasonlé eredményeket. Ez 20% kornyékét jelent.

A Newschool, Neotratitional, Oldschool vonal sem teljesitett jol, a maguk 8,1% 12,1% és 10,5
szazalékaval.

Erdekes megfigyelni az Oldschool visszaesését, mivel a tetovalas aranykoraban, az egyetlen és
a legnépszertibb stilus volt, mara viszont kozel sem ez a helyzet. Mivel a social media kitorte
az utat a Fineline, Minimal, Linework tetovalasok el6tt igy ezek a régen népszerii stilusok
feledésbe meriltek.
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6. OSSZEGZES

Osszegezve tehit az elmondhaté, hogy a tetovalas egy olyan miivészeti 4g, ami rengeteget
formalodott az évtizedek folyaman, a teljes elutasitottsagtol eljutott odaig, hogy ma mar szinte
minden munkakdrben elfogadott a lathaté helyen 1év6 tetovalas. Egy olyan mainstream
szolgaltatassa nétte ki magat, ami mar a tarsadalom minden rétegét behaldozza. A social media
platformok megjelenésével és Gjabban a TV-s miisoroknak is hala ez a fejlédés csak novekvo
tendenciat mutat.

A tetovalas egy luxusszolgéltatassa valt a 21. szazadra, igy egy stadionak, vagy egy tetovalénak
tisztaban kell lennie azzal, milyen szolgaltatasmarketing lépéseket kell megtennie azért, hogy
meég nagyobb vendégkdrre tehessen szert. Nem csak az online térben kell jelen lennie és
mindségi képeket kozzé tennie a platformokra, hanem személyesen is egy olyan szolgaltatast
kell teremtenie, hogy azzal visszatéré vendégekre, egy stabil vendégkorre tegyen szert. A
kutatasi eredményekbdl is megallapithatd, hogy a szolgaltatdsra vagyo, egy valasztott
miivészért hajlandé akar nagyobb tavolsagokat is megtenni.

Az 5. hipotézisemen - miszerint, egyenld aranyban lesznek azon valaszadok, akiket ért mar
hatranyos megkiilonboztetés a tetovalasuk miatt és akiket nem ért ilyen - kiviil mind bizonyitast
nyert. Viszont itt is Kiderllt, hogy ma mar joval elfogadottabb a tetovalas, mint 30-40 évvel
ezelott. A kérd6iv eredményi viszont ebben a kérdésben joval tulszarnyalta az elképzelésemet.
fgy arra szamitok, hogy az elkdvetkezendé évtizedekben ez az elfogadottsag néni fog, akar
olyan mértékben is, hogy még az arcon 1év0 tetovalasok is teljesen elfogadottak lesznek. Ezek
persze mind csak feltételezések, azonban nem gondolom, hogy a tetovalas meg fog élni egy
hasonld mélypontot, mint 1946 és 1969 k&zott és ez mar egy hatalmas eredmény, ugyanis ha
nem torténik még hasonld visszaeses, akkor a tetovalas szamara ez még mindig csak a kezdet.

Az is egyértelmiien megmutatkozott, hogy féleg a fiatalabb korosztaly és kdzilik is inkabb a
hélgyek milyen érdeklédési korrel rendelkeznek, igy megkaptam azt az eredményt, hogy a
fineline, linework, minimal tetovalasok lettek a legnépszeriibbek ¢és ezek kiilonb6zo
kombinacioi a valaszadok korében. Mig a korabbi évtizedekben népszerii OldSchool, Tribal
visszaszorult. A fogyasztdi trendek ezért elmondhat6d, hogy igen érdekesen valtoztak az
évtizedek alatt. Azokban az id6kben, amikor a tetovalas teljes tabuva valt, teljes testet boritd
tetovalasokra volt igény, amivel ezen emberek tulajdonképpen a tarsadalombdl kitaszitotta
valtak. Manapsag amikor mar nem éri kikozosités azokat, akik teljes testiiket borit6 tetovalast
viselnek, sokkal népszeriibbé valtak, a technika fejlddésével kivitelezhetdvé valo finomvonalas
mintak. Mint ahogy korabban is kifejtettem ebben a jelenségben hatalmas része van a k6zssegi
média platformok jelenlétének.

Ezen trend alapjan elmondhatd, hogy egy tetoval6 szalonnak érdemes, nagyon komolyan venni
a social média jelenlétét. Fontos, hogy ide mindségi videok és képek kertiljenek fel, olyanok,
amik hiien tiikrozik az ott dolgozé miivészek munkait. A kérddives felmérés is azt mutatta,
hogy a kitoltok, a higiéniai szabalyok betartasan és a miivészek segitékészségén kiviil, a szalon
social media megjelenését tartottak a legfontosabbnak. Erdemes lehet esetleg egy weboldalt is
létrehozni a studionak, ahol a vasarlok konnyben tudnak vélasztani a miivészek koziil és
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érdeklddni a studiorol. Egy weboldalon sokkal egyszeriibb egy egységes arculatot kialakitani,
és jobban &tlathato, mint egy Instagram oldal. Egy jo tetovalé weboldalnal a design az egyik
legfontosabb tényezd, sok kép és vided haszndlata, ugyanis ezek alapjan allapithatd meg a
szolgaltatas mindsége. Konnyen navigalhatonak kell lennie, ahol a potencidlis tgyfél kdnnyen
megtalalja a szdmara szimpatikus tetovalét, a szalonrol mindségi képeket lat, illetve minden
szamara fontos informacié megtalalhat6 a weboldalon. Fontos még az Instagram és a Facebook
hirdetések menedzselése, mivel ezzel az eszkdzzel viszonylag olcsén juthat hatalmas eléréshez
a stadio. Videos tartalmakat is érdemes lehet eléallitani, ezek pedig megosztani Instagramon,
Facebookon, de leginkdbb TikTokon. Ugyanis ez a legjobb platform, ha videds tartalmakat
szeretnénk gyartani. Ezen tényezOk figyelembevételét tartom a legfontosabbnak a kutatés
alapjan egy tetoval6 szalonnal.

45



IRODALOMJEGYZEK

Folydiratcikk:

1. Papp llona (1995) A szolgaltatdsmarketing sajatossagai és marketingmix. 10. szam. p. 31-
40.

2. Banyai Edit (1995) A szolgéaltatas fogalmanak marketingszempontd értelmezése. 2. szam.
p. 252-260.

3. Henrick James (2012) Concept and Components of Marketing Mix. 5. szdm. p. 101-122.

Konyv:

4. Veres Zoltan (1998) Szolgaltatasmarketing. Miiszaki Kényvkiado, Budapest
5. Chris Wroblewski (2004) Skin Shows: The Tattoo Bible.

6. Singer Magdolna (2009) A tetovalas lélektana. Jaffa Kiadd, Budapest

7. David McComb (2018) A tetovalas 100 éve. Scolar Kiado Kft, Budapest

Internetes forrasok:

8. marketingblogger.hu (2022): Hippi elv. Forras: https://marketingblogger.hu/hipi-elv/
Let6ltve: 2022. 11.10.

9. marketingblogger.hu (2022): Marketing mix. Forras:
https://marketingblogger.hu/marketing-mix/ Letoltve: 2022. 11. 10.

10. mediamilwaukee.com (2022): Will we regret our Ignorant style tattoos? Forras:
https://mediamilwaukee.com/news/top-stories/ignorant-tattoo-trend/ Letdltve: 2022. 11. 15.

11. popsugar.co.uk (2019): The ,,Ignorant Tattoo™ trend is not what it sounds like. Forras:
https://www.popsugar.co.uk/beauty/What-Ignorant-Tattoo-Trend-
46363524?2utm_medium=redirect&utm_campaign=US:HU&utm_source=www.google.com
Letoltve: 2022. 11. 15.

12. tattoodo.com (2019): What the hell is this sh** anyway? Ignorant tattoos. Forras:
https://www.tattoodo.com/articles/what-the-hell-is-this-sh-anyway-ignorant-style-tattoos-
14540 Letdltve: 2022. 11. 15.

13. wellcomecollection.org (2010): A brief history of tattoos. Forrés:
https://wellcomecollection.org/articles/WIm2QxcAAFSAFVES Letoltve: 2022. 11. 18.

46


https://marketingblogger.hu/hipi-elv/
https://marketingblogger.hu/marketing-mix/
https://www.popsugar.co.uk/beauty/What-Ignorant-Tattoo-Trend-46363524?utm_medium=redirect&utm_campaign=US:HU&utm_source=www.google.com
https://www.popsugar.co.uk/beauty/What-Ignorant-Tattoo-Trend-46363524?utm_medium=redirect&utm_campaign=US:HU&utm_source=www.google.com
https://www.tattoodo.com/articles/what-the-hell-is-this-sh-anyway-ignorant-style-tattoos-14540
https://www.tattoodo.com/articles/what-the-hell-is-this-sh-anyway-ignorant-style-tattoos-14540
https://wellcomecollection.org/articles/W9m2QxcAAF8AFvE5

2022.11.29.19:04 Fogyasztoi trendek a tetovalds vildgaban.

MELLEKLETEK

1. melléklet:
Kérd6iv
Fogyasztéi trendek a tetovalas vilagaban.
Sziasztok!

A segitségeteket szeretném kérni a szakdolgozatomhoz, ami a fogyasztoi trendek valtozasarol
fog szo6Ini a tetovalas vilagaban. A kérddiv teljesen anonim is nagyjabdl 3 percet vesz
igénybe.

Kdsz6ndm szépen minden Kitoltének a segitséget.

7- Nem:
N6
Férfi

Egyéb

2 Kor:
18 év alatti
18-25
26-33
34-41
42-49

50+

3- Lakhely
Fovaros
Véros

Kistelepulés

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 47/12
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4- Legmagasabb végzettséy:
8 altalanos vagy az alatti végzettseg
Kdzépiskolai végzettség

Egyetemi/foiskolai végzettség

5- Szerinted a n6knél vagy a férfiakndl elfogadottabb a tetovilds?
Nincs kulonbség a nemek kozott.
A n6knél elfogadottabb

A férfiaknal elfogadottabb.

6 Van tetovilisod?
Igen
Nincs és nem is szeretnék.

Nincs, de szeretnék.

7- Ert madr hdtrinyos megkiilsnbdztetés azért mert van tetovilisod? (munkahely,

iskola stb--)
Igen
Nem

Nincs tetovalasom

8- Szoktadl talilkozni tetovilissal kapcsolatos hirdetésekkel?

Igen

Nem

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 48/12
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9- Ha igen, milyen feliileten taldlkozol ilyen hirdetéssel?
Nem szoktam talalkozni hirdetésekkel

Instagram

Facebook

TikTok

Nyomtatott sajtd

Sz6rélap

Tv, Radio

70+ Ha informalédni szeretnél eqy tetovilészalonrél, hogyan tdjékozédsz?
Facebookon

Instagrammon

TikTokon

emailben

személyesen

telefonon

Az alabbi szempontokat mennyire tartod fontosnak eqy tetovilészalonndl/tetovilénal?

7: nem fontos
2: nem annyira fontos
3: semleges

4: fontos
5

: nagyon fontos

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 49/12
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77- A miivészek seqitOkészsége

nem fontos

nagyon fontos

12 Megfizethets dr

nem fontos

nagyon fontos

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 50/12
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13- A higiéniai szabdlyok betartdsa

nem fontos

nagyon fontos

74+ A szalon kinézete, belsG elrendezése, hangulata-

nem fontos

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 51/12
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nagyon fontos

15+ A szalon kozdsségi médids megjelenése- (facebook, instagram stb---)

nem fontos

nagyon fontos

16- A szalon viszonylag kézel legyen a lakhelyedhez:

nem fontos

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 52/12
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nagyon fontos

17- Ismer6sok ajanldsa

nem fontos

nagyon fontos

18- Tetovald/szalon népszeriisége

nem fontos

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 53/12
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nagyon fontos
19- Az alabbi tetovidlds stilusiranyzatok koziil melyiket tudndd magadon elképzelni?

llletve jeldld be azt is amilyennel mar rendelkezel- (Nem a konkrét képen lithaté

tetovidlds és annak a helye szamit, hanem a stilus)

| S |
Linework Linework?2
| ®
w \.
| S " | " |

Minimalism Fineline + geometric

https://docs.google.com/forms/d/15y2itzARoKMNTpygCfDAgHsH8LuyDUT2N5ihUM_nsqU/edit#settings 54/12
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Geometric + abstract + fineline Abstract

D Fineline + dotwork?2
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Fineline Japanese
Minimal lettering Lettering

Neotraditional Newschool
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D Oldschool/American traditional D Geometric

Geometric (full sleeve) Microrealism

Colored microrealism

Colored realism Realism2 (full sleeve)
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D Watercolor D Ignorant

Biomechanical Sketch
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Blackwork Blackwork?2
Trash polka Tribal

A

D Tribal2 D Ornamental
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BUDAPEST| GAZDASAGI EGYETEM
ALKALMAZOTT TUDOMANYOK EGYETEME

KULKERESKEDELMI KAR

Nyilatkozat a szakdolgozat statuszardl (nyilvanos, bizalmas)

cim( szakdo

lgozatommal/zarédolgozatommal (tovabbiakban mU) kapcsolatban az alabbiakrol nyilatkozom:

Kijelentem, hogy a ml BGE Dolgozattar repozitériumaba valo feltoltésével mas jogat nem
sértem. Tudomassal birok arrdl, hogy az Egyetem a szerzdi jogok meglétét nem ellendrzi.

Nyilatkozom, hogy a mG (@ megfelel6 rész alahtzando)
O a bizalmas

O anyilvanossag szamara hozzaférhetd.

Tudomasul veszem, hogy

0 szerzdi jogsértés esetén az Egyetem az érintett dokumentum elérhetdségét a szerzdi
jogsértés tisztazasa idejére atmenetileg korlatozza,

0 szerzbijogsertés esetén az érintett mlivet a Repozitérium adminisztratora a Repozitoriumbol
haladéktalanul eltavolitja,

O amennyiben a dolgozatomat a nyilvanossag szamara hozzaférhetové teszem, az egyetem a
dolgozatot az interneten a nyilvanossag szamara hozzaférhetové teszi. Hozzajarulasom —
szerzGi jogaim maradéktalan tiszteletben tartasa mellett — nem kizarolagos és idétartamra
nem korlatozott felhasznalasi engedély.

hallgato

1165 Budapest, Didsy Lajos u. 22-24.

+36 1467 7800

www.uni-bge.hu
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NYILATKOZAT

|
Alulirott SALAMONRE}EQ buntet6jogi felel6sségem tudatidban

nyilatkozom, hogy a szakdolgozatomban foglalt tények és adatok a valdsagnak megfelelnek,

és az abban leirtak a sajat, 6nalld munkam eredmeényei.

A szakdolgozatban felhasznalt adatokat a szerz6i jogvédelem figyelembevételével

alkalmaztam.

Ezen szakdolgozat semmilyen része nem keriilt felhasznalasra korabban oktatasi intézmény

mas képzésén diplomaszerzés soran.

Tudomasul veszem, hogy a szakdolgozatomat az intézmény plagiumellenérzésnek veti ala.

Budapest, 2022 év ... 1......... honap 2. nap

hallgato alairasa
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