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1. BEVEZETES

Szakdolgozatom témajanak a politikai marketing és politikai kommunikacié bemutatasat
valasztottam, és a megszerzett ismereteim kamatoztatdsaként egy tetszéleges politikai part
esett, és ebben a munkdmban szeretném Osszehasonlitani a 2016-os NOlimpia népszavazasi és
a 2021-es 0sszellenzéki eldvalasztasi kampanyukat.

Miért pont ezekre esett a valasztdsom? Nem volt nehéz szdmomra ezt a dontést meghozni,
ugyanis érdeklddéssel és figyelemmel kisérem a part munkajat a kezdete ota. Fiatal szervezetrdl
1évén szo, nem all rendelkezésre tobb €ves vagy évtizedes torténeti anyag, de mégis egyértelmi
valtozasokat lehet megfigyelni a fennallasuk 6ta eltelt évek alatt. Felkeltette az érdeklédésemet,
hogy egyrészt hogyan nétte ki magat néhany év leforgasa alatt egy ifjisagi szervezet - amelyre
partként csak 2017 ota tekinthetiink - egy orszadgos ismertségii partta, amely a 2022-es aprilisi
parlamenti valasztasokon az ellenzéki 6sszefogas szineiben tizenegy képviseldt! juttatott az Or-
szaggyllésbe: ebbdl 6ten egyéni valasztokeriiletbdl, hatan pedig a kozos ellenzéki orszagos
listarél. Ugyan a part szempontjabol stilyos vereségként konyvelhetd el a valasztas végeredmé-
nye (a Fidesz-KDNP kimagasl6 elénnyel sorozatban negyedszer alakithat kormanyt kétharma-
dos tobbséggel), mégis torténetiik eddigi legsikeresebb valasztasat tudhatjak maguknak,
ugyanis 2018-ban még a parlamentbe keriiléshez sziikséges belépési kiiszobot (listas szavaza-
tok 5 szazaléka) sem sikeriilt elérni, idén pedig az ellenzéki patkd egyik legerdsebb frakcioja-
ként tekinthetiink rdjuk a mandatumok alapjan. Masrészt viszont mivel egy 1j szervezetrdl be-
sz¢liink, éltem a gyanuval, hogy nem késziilt eddig sok hasonld értekezés veliik kapcsolatban,
ezért is volt vonzd szdmomra, hogy egy viszonylag érintetlen vagy legalabbis kevésbe feldol-
gozott t¢maval foglalkozzak.

Amikor témat valasztottam tavaly dsszel, természetesen nem alltak még rendelkezésemre
a tavaszi valasztas eredményei, minddssze az eldvalasztasi kampényt tudtam vizsgalni, igy an-
nal meg is alltam. Ahogyan azonban a part idovonalat és dinamikajat figyeltem, lathatova valt,
hogy az ismeretségiik még felszallo dgban van, és az Orszaggyiilésbe kertilés lehetdsége reali-
tassa fejlodott, mint azt a 2022-es vélasztasi fejlemények igazoltak is. Eles kontraszt lathato a
kezdeti Momentum ¢€s a jelenlegi k6zott, az eredmények alatdmasztjak. Ezt elérni csak bizonyos

valtoztatasok, stratégiai fogasok segitségével lehetett. Hogyan lehet az Onazonossagot
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megOrizni a szervezet ndvekedése soran? Hogyan lehet nyitni, uj tdimogatokat szerezni, de koz-
ben az eredeti ideologiai alapokat és szimpatizdnsokat megdrizni? Milyen eszkdzokkel lehet az
lizenetet kozvetiteni a valasztok szamara, hogyan épiil fel egy part kommunikacioja? Mik a
tipikus valaszt6i viselkedésformak? Ezekre a kérdésekre kerestem a valaszt a szakdolgozatom
készitése kdzben.

A dolgozatom négy kiilonallo részre oszthatd. Az els6 felében a politikai marketing és
politikai kommunikacié tudoméanyaval foglalkozom. Ebben a részben megismerkedtem az
alapfogalmakkal, mit értiink politika €s politikai termék alatt, illetve milyen szerepe van a koz-
véleménykutatasoknak. A politikai kommunikacié bemutatasdhoz szét ejtek a szakirodalomban
fellelhetd értelmezési formairdl, illetve feltérképezem a média tajképét Magyarorszagon. Eb-
ben a részben foglalkozom az allampolgarok szerepével a politikai kommunikacidban, vagyis
milyen hatdsok érik dket, milyen visszacsatolasi lehetdségeik vannak. Ebben a szekcioban a
politikai marketing és politikai kommunikacio 6sszehasonlité analdgiaja is helyet kapott.

A masodik részt a partok és a magyar partrendszer bemutatdsdnak szenteltem. Bemuta-
tom a part fogalmat, a magyar térvényi hatterét, illetve jobb-bal felosztast és hogy milyen part-
rendszereket ismeriink. A harmadik részben ratérek a Momentum mozgalom bemutatasara.
Torténetiik attekintéséhez a legmeghatarozobb allomasok révid Osszefoglalasat véalasztottam,
igy a megalakulasukat kovetéen a NOlimpia megmozdulés, a 2018-as parlamenti vélasztasok,
a 2019-es tavaszi eurdpai parlamenti valasztasok, a 2019-es 6szi onkormanyzati valasztasok és
a 2021-es 6szi ellenzéki 6sszefogas keretein beliil lebonyolitott elévalasztasi kampanyuk elem-
zésére vallalkoztam. Az utols6, negyedik részben a NOlimpia és az ellenzéki elévalasztasok
kampényainak részletesebb bemutatasa és 6sszehasonlitasa kovetkezik.

A legvégére hagytam sajat 0sszegz0 gondolataimat, lezarva a fent leirtakat. A szakdolgo-
zat irdsa kozben tobb olyan témaval is talalkoztam, ami dnmagaban is megérne egy ujabb dol-
gozatot, de ebben a munkaban nem volt lehetéségem kelld részletességgel kifejteni dket. A
politologidhoz viszonylo6 érdeklddésem ¢és rokonszenvem mindenesetre tovabb mélyfilt.

A dolgozatom elkészitésében segitségemre voltak konzulensem, Dr. Gyene Pal Istvan tanar ur
¢és férjem, dr. Hatvani Maté Zoltan, akiknek tiirelmiikért, értékes tanacsaikért, véleménynyilva-
nitasaikért és gondolatébresztd hozzaszolasaikért halaval tartozom €s ezton szeretném nekik

megkdszonni.



2. A POLITIKAI MARKETING ES A POLITIKA KOMMUNIKACIO
FOGALMI ATTEKINTESE

2.1. A politikai marketing

Dr. Toth Csaba A tokéletes kampany cimii miivét azzal a feliitéssel kezdi, hogy a jo
bornak bizony nem kell cégér?. Eszerint, ha egy termék nmagaban magas minéséget képvisel,
ez mar elég ahhoz, hogy eladja magat. Személy szerint ezzel nem értek én sem egyet, mert ha
igy lenne, a marketing tudoményra nem is lenne sziikség. Fogyasztoként sok esetben ugy kell
dontést hoznunk egy termék javara, hogy személyesen még nem volt alkalmunk kiprobalni.
Ilyenkor arra tudunk hagyatkozni, hogy a termék hogyan van prezentdlva irdnyunkba, milyen
érzéseket valt ki beldliink, szeretnénk-e annak a kornek a részévé valni, akik mar fogyasztdinak
valljadk magukat. Marketinggel az életiink minden teriiletén taldlkozunk, hiszen a fogyasztoi
igényeink folyamatos monitorozasaval alakitjak a szolgaltatasokat, az arakat, a fogyasztoi szo-
kasokat. A fogyaszto befolydsolasa a marketing eszkozeinek segitségével torténik, 4am ez a tar-
sadalomtudomany azért rendkiviil sokrétii, mert nem csupan termékek ¢és szolgaltatdsok nép-
szerUsitésére alkalmas, hanem gyakorlatilg barmilyen eszmét vagy gondolatot, egy megneve-
zett konkrét személyt vagy csoportot (példaul egy politikai partot) képes a tomegek latokorébe
terelni, €és a véleményeket pozitiv vagy negativ iranyba formalni.

A marketing kulcsfogalma a vevdi (vagy valasztoi) igény. A vevoéi igény megfogalma-
zésa nélkiil egy vallalat (vagy politikai part a késdbbiekben), hidba gyartja a legkivalobb, leg-
Otletesebb, legolcsobban eldallithatd terméket, a fogyasztokért zajlé versenyben az keriil
eldnybe, aki az igényt, legyen az akarmennyire nehezen megfogalmazhat6, de a legpontosabban
ki tudja elégiteni. Természetesen az igény sokszor elég absztrakt fogalom, f6leg a politikai
marketing teriiletén, mert sokszor maga az egyén sem tudnd pontosan szavakba onteni, hogy
mire vagyik: jolétre, biztonsagra, szabadsagra, fejlédésre stb. Ezekre az igényekre a megfogha-
tatlansaguk miatt nehéz felelni, és a politikai partoknak, politikusoknak intuitiv modon kell
sokszor ezeket megkozeliteni, egy kozos hangot talalni a szavazokkal. Ugy is fogalmazhatunk,
hogy a valasztok fejével probalnak gondolkodni.

Milyen modszereket alkalmaznak a marketingben? A piackutatas és -szegmentalas, a cél-
csoportok pontos megnevezése, kiilonbozo stratégiak megtervezése €s azok akcidba helyezése
mind-mind a politikai marketing részei is. A termék vagy szolgaltatas ezesetben azonban nem
kézzelfoghato, hanem felvaltja egy eszme, egy ideologia. A piac pedig maga a valasztopolga-

rok sokasaga. A cél pedig egyértelmii: szavazatokat szerezni, hiszen a modern demokraciaban,
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még egyes bonyolultabb és nem teljesen egyértelmii tobbségén alapuld valasztasi rendszerek-
ben is a hatalmat a véalasztopolgarok preferencidin és dontésein keresztiil érhetik el a partok.

A marketing eszkozeinek a politikai élet szinterén valo felhasznalasa nem a modern vilag
hozadéka, mar az o6kori gordg feljegyzésekbdl is kideriil, hogy alkalmaztak. Azonban a széles-
korl, tomegeket célzo és elérd modszerek fejlodéséhez a modern demokracidk és a telekom-
munikacié fejlédésére volt sziikség. A politikai marketing els6 modern probalkozasai a 19. és
20. szazad forduldjan az USA-ban jelentek meg elészor. 1952-ben Dwight D. Eisenhover, a
republikanusok jeldltje alkalmazta eldszor a televiziot®, mint eszkdzt és hatalmas pénzdsszege-
ket koltott csapataval a televizios hirdetésekre. Kihasznalta azt a sorsdontd tényt, hogy az ame-
rikai haztartasokban egyre elterjedtebbé és altalanosabba valt a késziilék birtoklasa. Ezzel a
1épéssel jelentdsen nagyobb tomegeket tudott elérni sokkal kevesebb energiaraforditassal, hi-
szen elddjeinek még rengeteg pénzt €s 1dot felemésztd, sok faradtsagos utazassal jaro talalko-
zokat, forumokat, beszélgetéseket kellett szervezniiik. A televiziohirdetések segitségével egy-
szerre tudott jelen lenni a csalddok millidinak otthonaban. Ugyan a valasztast Eisenhover meg-
nyerte, de késobbi elemzések szerint nem kizarolagosan a reklamspotoknak kdszonhetden. Et-
tol fiiggetleniil kijelenthetjiik, hogy a politikai marketing €s a politikai kampanyok 101j id6sza-
mitasat innen szdmithatjuk. Kotler és Levy 1969-es tanulmanyaban mar arra mutatnak ra, hogy
a jelenség olyan tag korben teret nyert, hogy a marketing mar nem csak egy iizlethez, hanem
inkabb szervezethez kapcsolhat6, igy a tevékenységi kore joval szélesebbé valt. Példaként a
politikai versengéseket hozzak, amiknek szerepldit mar ugy marketingelik, mint a szappant.*
Sokan a mai napig biraljak ezt a hozzaallast, mert egyszerlien egy politikai témaji dontést és
egy szappan vagy mososzervalasztasi dontést nem lehet egy lapon emliteni. Mégis az analdgi-
anak van létjogosultsdga, mert a piacon ¢€s a politikaban verseny uralkodik, hogy a vevoi/va-
lasztoi igényeket a legpontosabban kielégitsék, masrészt ennek érdekében a vevot/valasztot kii-

16nb6z6 eszkdzokkel befolyasolni probaljak (reklamok, image).’

2.1.1. A politika fogalma

Ahhoz, hogy a politikai marketing eszkoztarat és miikodését értelmezni tudjuk, elészor
maga a politika fogalmaval kell megismerkedniink. A politikdra haromdimenzios vilagként te-
kinthetiink. A hdrom résztertiletei pedig: a hatalom megszerzésére és megtartasara iranyul6 cse-

lekmények (politics), a hatalom miikddésének intézményrendszere €s szabalyai (polity) és a

3 Beschloss, 2015
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tarsadalmi problémak kezelése és a koz javanak szolgélata (policy)®. Szerepldi egyarant a po-
litikusok ¢és az allampolgarok. Az 6 szerepiik azonban nem csak demokratikus jogként, hanem
egyfajta kotelességként is értelmezhetd. A politikai szerepvallalas tehat egy passziv-aktiv vi-
szonylatban erésen arnyalt lehet egyénenként.

A politikamarketing sok feladatkort magaban foglal, de taldn a legatfogobb része a terve-
z¢és. Egy politikai part életében a stratégiaalkotasnak kiilondsen fontos szerep jut. Ahhoz, hogy
egy mikodokeépes, de legfoképp iitdképes kampanyt tudjon vinni a part, mar a start eldtt egy-
értelmi valaszokat kell megfogalmazniuk a legfontosabb kérdésekben, miszerint:

1. Mik a célok, tervek? Mit kivan a part véghezvinni, megvalositani? Milyen jovoképet
képzelnek a kérdéses telepiilésnek, varosrésznek? A megvalositas soran milyen prob-
lémakra kell megoldast keresni, és erre milyen eszk6zok allnak majd rendelkezésre?

2. Van-e olyan politikai erd, amellyel elképzelhetonek tartana a part egylittmiikodést?
Ha igen, milyen feltételrendszer keretein beliil?

3. Kik szavaznéanak a parta? Hogyan gy6zhet6k meg a régi és 0j szavazok?’

2.1.2. Kozvéleménykutatasok

A programalkotas rendkiviil 0sszetett €s tobblépcsds folyamatat az informaciogytijtés
elézi meg és kiséri végig, melyben a valasztdi igények megismerése mellett fontos népszerliségi
adatokat szerezhetnek a megrendeldk. Napjainkban rendkiviil elterjedt formaja a kozvélemény-
kutatas, kiilonb6z6 poll-ok készitése. Magyarorszagon jelenleg kilenc kutatocég tevékenykedik
(Nézopont Intézet, Median, Szazadvég, Zavecz Research, Iranytl Intézet, Publicus Research,
Republicon Intézet, Tarki Social Research Center és Idea). A www.kozvelemenykutatok.hu
weboldalon részletesen felsoroljak, hogy a kiilonb6z6 intézetek milyen modszertannal dolgoz-
nak, vagyis személyes vagy online kérddivet hasznalnak, vagy telefonon keresztiil teszik fel a
kérdéseket, ezeken beliil is melyik specifikus fajtat alkalmazzak (pl. CATI, CAPI, PAPI adat-
felvétel; nyitott vagy zart kérdések a partpreferenciat illetéen.) Megadjék a minta elemszamat
(1000 £6), illetve, hogy milyen hibahatarral dolgoznak, valamint, hogy melyik demografiai cso-
portot mérik els6sorban. Ezek a felmérések az aktualis partpreferencidk vizsgalatakor jo kiin-
duldpontként szolgalhatnak, de ovatosan kell 6ket kezelni, ugyanis nem tévedhetetlenek. A
kozelmultbol példaként hoznam erre a 2019-es budapesti fopolgarmester-valasztast, amikor a

kozvéleménykutatdsok alapjan Tarlos Istvannak kellett volna nyernie, mégis kozel 7
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sz4zalékkal maradt alul Kardcsony Gergelyhez képest®. Az intézetek altal megjeldlt plusz-mi-
nusz 3,1 szazalékos hibahatért ez a kiilonbség joval meghaladta. A fiasko ramutatott a hazai
kozvéleménykutatés jelen problémaira. A kiilfoldi cégek forrashiany miatt (fizet6képes fiigget-
len sajté hidnya) kivonultak a magyar tereprol, viszont a magyar cégek nem elég felkésziiltek,
nem fejlodtek kelld sebességgel. Szintén problémat jelent, egyes intézetek legnagyobb megren-
deldje maga az allam, a kdozpénzekbdl finanszirozott kutatasok hitelessége, de legalabbis fiig-
getlensége kérdésessé valik ezaltal. A felsoroltak miatt a kdzvéleménykutatasokat érdemes
egymassal Osszevetve, és nem magaban vizsgalni, illetve nem joslatként kezelni dket, hiszen
mint lathatod, nem prognosztizaljadk minden esetben az eredményeket.

Ettdl fiiggetleniil a modern politikai élet szinterén és a partkommunikaciéban nagy sze-
repet kapnak, Magyarorszagon is, mert a partok narrativajaban tetszélegesen felhasznalhatok,
forgathatok ezek a felmérések, ugyanis eredményeikkel képesek lehetnek hatast gyakorolni a
valasztoi hangulatra és véleményre. Egy szoros verseny esetén az ingadozokat talan éppen egy
ilyen kulcspillanatban nyilvanossagra hozott felmérési eredménnyel lehet egyik vagy masik
iranyba billenteni, az eredmények tobbféleképpen befolyasolhatjak a szavazotabort. Orsody
Béla csoportositasa szerint’ ,,nyerd” hatdsnak (bandwagon effektus) nevezziik azt a jelenséget,
amikor a hezitalo, preferalt part nélkiili szavaz6 arra szavaz végiil, akit a fentiekhez hasonld
kozvéleménykutatdsban gydztesnek hoznak ki, ugyanis a nyertes taborhoz tartozéas nagyfoku
elégedettség érzetet valt ki az emberekben. Ennek ellentéte az ,, esélytelenebbektdl” valo elfor-
dulas (underdog hatas). Még akkor sem szavaz az ingadozo polgar a gyengébbnek tind parta,
ha egyébként szimpatizal is vele, mert nem akarja a szavazatat ,,elvesztegetni” egy olyan partra,
amely a valasztasok utdn nem keriil be a Parlamentbe. Jellemzden a kisebb partok kihivasa
meggy0Ozni a valasztopolgarokat, hogy ne érezzék a rajuk adott voksokat feleslegesnek a na-
gyokkal valo versengésben. Ezzel szemben a ,,mozg6sitd” (dafke) hatdsrol akkor beszéliink,
amikor egy becslések szerint hatranyban 1évé part meggy6zodéses szavazoi akkor elmennek
szavazni a partra, ha hatranyban 4ll, biztositva a partot mindenkori timogatasukrol, még a ked-
vezOtlenebb pozicidban is. Ennek a fonakja az ,,elkényelmesitd” hatas, szintén a partpreferen-
ciaval rendelkezd szavazok sajatja. Ebben az esetben a kedvez6 felmérési eredmények hatasara
a szavazokon urra lesz egyfajta magabiztossag, €s ha ez a valasztas napjan tarsul egy privat
programmal, vagy egyéb kényelmetlenséggel (példaul egész napos esé vagy kanikula), a va-

laszt6 hajlamos kihagyni a szavazast, a biztos nyereség tudatdban, mondvan nem az &

8 Nemzeti Valasztasi Iroda, 2019
? Orosdy, 2007



szavazatan fog allni vagy bukni a szavazés, vannak még bdven rajta kiviil, akik a kedvelt part-
jara szavaznak.!® Kijelenthetjiik tehat, hogy a politikai kozvéleménykutatas kétélii fegyver a
partok kezében: sziikségiik van ezek eredményeire, hogy a népszeriiséget mérni tudjak, annak

valtozasabol levonjanak tanulsdgokat és azokra a stratégia felépitésekor reagalni tudjanak.
2.1.3. Politikai termék

Korabban mar emlitettem, hogy a politikai marketing szerint a véalasztok igényeinek ki-
elégitése all a kozéppontban. A prioritdsok listajan ez mindenkor megeldzi a parton beliili ha-
talmi érdekeket, de még a szakpolitikai szempontokat is. Ebbodl kovetkezik, hogy ha egyértelmii
célt kell megfogalmazni parton beliil, akkor a lehetd legtobb szavazat megszerzése, egyszoval
a szavazatmaximalizalds a cél. Ebben a versenyben a partok azokat a politikai ,,termékeiket”
vonultatjak fel, amelyekkel a legtobb szavazatot vélik megszerezni. Mik lehetnek politikai ,,ter-
mékek”? A kampdany, a politikus, egy part programja, de ide tartoznak mindazok az intézkedé-
sek, igéretek, kijelentések, amelyek szavazatokat hozhatnak. A politikai termék tartalmi meg-
tervezése ¢s megtoltése politikai feladat, és ott kapcsolodik a marketinghez, hogy ezeket rend-
szerbe rendezve, a megfeleld célpiacot kivalasztva (szegmentalas), ezek eladhatdsagat figye-
lembe véve a legoptimalisabban ,,csomagolva” keriiljenek a valasztok elé. Ismerjilik az absztrakt
terméknek nevezett marketingben hasznalt fogalmat!'!, ami egy termék lényegi hasznossagat
jeloli, az eldnyét a tobbi kinalattal 6sszevetve. A politikai termékek viszonylataban az absztrakt
termék maga a jovO. Minden igéret, valtozast megcélzo javaslat a jovoben fog megvaldsulni, a

valaszt6 tehat a szavazata leadasakor a sajat vagy a kollektiv jovo szebbé tétele érdekében dont.

2.2. Politikai kommunikacio

A koztudatban —tévesen— a politikai marketing €s politikai kommunikacié 6sszemosodva
¢él. A két teriilet bar szorosan egymas mellett miikodik, de nem azonosak egymassal. Gianpietro
Mazzoleni igy fogalmazta meg a politikai kommunikacié mibenlétét: ,,A politikai kommunika-
ci6 mar sok éve az Osszes demokratikus orszag politikai és intézményi szinterének kézéppont-
jaban talalhatd, ugy, hogy kdzben a hatalom forrdsava, a politikai versengés targyava, a politi-
kai erdk kozotti harc eszkdzévé és iitkdzohelyévé valt”!? Szerepldi akarva vagy akaratlanul az
interakciok folyaman hatnak egymasra. Ezeket a hatasokat a szerepldk sajat maguk interpretal-

jéak, és ezen folyamatok eredményeiképpen valamilyen valasz fogalmazodik meg benniik. A

10 Orosdy, 2007
! Rekettye, Tordcsik, Hetesi, 2019
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valasznak is tobb formadja elképzelhetd: lehet egy cselekvés vagy egy értékeld gondolat, esetleg
egy érzés. Kik a szereplok elsésorban? Szemléltetésképpen képzeljiik el a politikai kommuni-
kaciot, mint egy haromszdget. A haromszdg csucsai pedig a politikai rendszer (politikusok,
partok, szervezetek), a média rendszere €s az allampolgarok. Itt szeretném megjegyezni, hogy
az allampolgar és a valasztopolgar kozott jol kortl irhatd a kiilonbség. Politikai véleményt
mindkettd szabadon formalhat. Azonban valasztopolgarra csak az az dllampolgar valik, aki sza-

vazati jogat érvényesitve az urnakhoz jarul.

2.2.1. Politikai kommunikaci6 a szakirodalomban

Ebben a részben roviden attekintem, miként jelenik meg a politikai kommunikécio targy-
kore a nemzetkdzi besorolasok szerint, Jacques Gerstlé'® csoportositasa alapjan. Az instrumen-
talista elmélet szerint a partok ¢és a politikusok egyiranytan kommunikalnak az allampolgarok
iranyéaba. A cél az iizenet eljuttatdsa, de a reakciok masodlagosak.

A verseng0 felfogés alapjat az adja, hogy a feltételezés szerint a politikai szereplok visel-
kedésmoddja, az érdekei, céljai mar azok a nagykozonség felé torténd kozvetitése elott adottak,
igy a kommunikécid 1ényegében arrol szol, hogy ezeket a kész ,,csomagokat™ az adott eszk6zok
segitségével ki tudja sikeresen vagy kevésbé sikeresen talalni. Onmagaban a sikerességet a
tobbi jelen 1év0 aktor is befolyasolja (példaul a média viselkedése). E felfogas szerint az allam-
polgarok csupan kozvetitok a partok €s a média kozotti izenetvaltasi harcnak, nem kapcsolod-
nak be aktivan a felek kozti ,,parbeszédbe”.

Az dkomenikus felfogast mar a fejezet bevezetdjében megfogalmaztam tulajdonképpen,
miszerint a kommunikécios folyamatok dsszessége a politikusok, a média és az allampolgarok
kozotti interakciok sokasaga. Itt mar kétiranyu folyamatokrol beszélhetiink.

A legiranyadobb iskola Jiirgen Habermas altal megfogalmazott normativ megkdozelités.
Eszerint a nyilvanossag kikeriilhetetlen, és meghataroz6 szerepe van a demokratikus rendszerek
miikdésében, ha a szerzd altal megfogalmazott kritériumoknak eleget tud tenni.'*

Ha a magyar szakirodalmat vizsgaljuk, tobb megkdzelitést is felleliink, mint példaul a
diszkurziv politikatudomanyt'>. 2002 elétt a napirendkutatas volt az iranyadd, ami szintén egy
versengd modszer. Ennek az a 1ényege, hogy a kézponti szerep a tomegkommunikécioé, leegy-
szerlisitve amilyen politikai tartalom nincs ott jelen, nem jelenik meg a médiaban, annak nincs

is létjogosultsaga, mert nem valt kozosségi liggyé. Emiatt a média napirendjének a

13 Gerstlé, 2008
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monitorozasaé volt a legnagyobb szerep, ebbdl vontak le a kommunikacids szakemberek azokat
a kovetkeztetéseket, hogy egy politikai aktor mennyire tudta a médiaba bekeriiléssel a koziigyek
alakulasat befolyasolni. Ennek az elgondolasnak persze az az alapfelvetése, hogy az allampol-
garok hiven kovetik a média napirend;jét.

A habermasi paradigma vizsgaldinak Magyarorszagon is széles tdbora van, a Jel-Kép
cimii folyéirat készitdinek nevéhez fiizhetd elsdsorban (Heller Mdria, Rényi Agnes, Angelusz
Robert és tarsaik). A Magyar Kommunikéciotudomanyi Tarsasag gondozasaban kiadott folyo-
iratban élesen biraltdk a magyar médiaviszonyokat, és hangot adtak a kiegyensulyozott tajé-

koztatés és a racionalis vitak sziikségességének.

2.2.2. Médiatajkép Magyarorszagon

Mivel Magyarorszagon a média és a partok parhuzamossaga a megfigyelhetd, igy az 6ko-
menikus felfogas nem nyert teret hazankban. Nagyjabol kialakultak a kiilonb6z6 politikai ol-
dalakkal szimpatizal6 és azokhoz tartozo médiumok, mind nyomtatott, mind elektronikus vagy
internetes formaban. Hazankban a kutatasok szerint az offline €és az online vilag 0sszeér ezen a
téren, tehat az internet nem csak valamilyen méasodlagos informécioforras az emberek szdmara.
A valasztok egy sokrétli kommunikacios kosarbdl valogathatnak sajat hovatartozasuk vagy be-
latasuk szerint. A dontésiik alapjan azokat a médiumokat engedhetik be a mindennapjaikba,
amelyeket szeretnék, ha valaki csak bal- vagy csak jobboldali csatornakat szeretne figyelemmel
kisérni, elhatarolhatja magat a masik tabortol, hiszen ma mar nem azokat az idoket ¢éljiik, ami-
kor mindenki szdméara ugyanaz a tv hirad6 volt joforman az egyetlen informacioforras. Azon-
ban személyes véleményem szerint a valasztdt ez az elhatarolodas tévutra viheti. Azt gondolom,
hogy a személyes ellenérzéseket félretérve partallastol fliggetleniil érdemes minél tobbféle for-
rasbol, ellentétes beallitottsagu sajtotermékekbdl informalodni. Minél tobbféle informaciot ve-
szlink magunkhoz, annal magabiztosabban tudjuk értelmezni a partok {lizeneteit. Ha jobban a
hirek mogé tudunk latni, konnyebben jutunk el a sajat allasfoglalashoz, és talan nem veszitjiik
el a fonalat a partpolitikai lavirozasok kozepette.

Megfigyelhetd egy valasztok és politikusok k6zott egyre mélyiild polarizacids tendencia,
mely kozre jatszik a médiabuborékok kialakuldsahoz. Ez alatt azt értem, hogy az ujsagirok na-
gyobb része mar nem torekszik az objektivitasra, a fiiggetlen targyszerli kdzvetitésre és a sem-
legességre, hanem a médian beliil is elkdtelezddnek egy adott értékrendhez. Ez a hatas atgyi-
rizott a hallgatdsag korébe is, ugyanis amint kivalasztjuk a nekiink tetsz6 csatorndkat, nem
szivesen latjuk vagy hallgatjuk az ellenkez6 oldal képviseldit ezeken a feliileteken, inkébb a

sajat oldalunk szerepldit, az ¢ és a sajat véleményiinket keressiik tjra és ujra. Konstruktiv-e ez
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a szokas? Valoszinilileg nem, ugyanakkor a valasztonak egyfajta biztonsagérzetet ¢és elégedett-
ségérzetet ad.

A tovéabbiakban sorba venném a legjelentésebb magyar média haldzatokat, aszerint, hogy
koztudomastian (€s sokszor bevallottan) melyik politikai oldalhoz k&thetok. Mivel 2010 ota
jobboldali a kormény, ezért a Magyar Televizi6 és a Magyar Radié kormanypartinak tekinthetd.
Ez a minta a Boross-kormény ciklusa végére alakult ki 1994-ben, amikor a hivatalba 1ép6 bal-
oldali médiaelnokok komoly személyi tisztogatast hajtottak végre mindkét intézményben. igy
alakult ki az a szokds, hogy kormanyvaltas soran a kdzmédia is ,,4tall”!'® | igy fiiggetlennek nem
nevezheto.

frott sajtoban jobboldalinak szamit a Magyar Idék, a Magyar Nemzet, a Heti Valasz (Sket
jobboldalinak szokas besorolni, de erésen kormanykritikus hangot is megiitnek). Televizids
csatornak koziil az Echo TV és a Hir TV hagyomdanyosan, internetes oldalak kozil pedig ide
sorolhatjuk a Mandinert, a Pestisracok.hu-t, Origo.hu-t vagy a 888.hu-t. Emlitést kell tennem
az orszag egyik legolvasottabb internetes hiroldalarol, az Index.hu-rdl, amely 2010 6ta jobbol-
dalhoz kothetd tulajdonosi kezekben volt, ennek ellenére a fiiggetlen ijsagirast tekintették fo
céljuknak. Azonban tavaly Ota, egy teljes szerkesztOségi valtast kovetden az 1) kormanyparti
vezetés mar nem a fiiggetlen, politikai tartalmua ujsagirast helyezi a kdzéppontba, és inkébb a
bulvarsajto fel¢ kozelednek.

A baloldaliakhoz vehetjiik hagyomanyosan a mar 2016-ban megsziint Népszabadsag na-
pilapot és a Népszavat, hetilapok koziil a Heti Vilaggazdasagot, a Magyar Narancsot vagy a
168 Orat. Internetes portalok koziil ide sorolnam a 444.hu-t, az Atlatszo.hu-t, és a Mérce.hu.
(Itt megjegyezném, hogy a 444.hu-t inkabb ellenzékinek kellene neveznem, mert a balos ele-
mek eldfordulasa ellenére nem tekinthetd tisztdn baloldalinak, mint példaul a Mérce.hu.) Ha-
gyomanyosan baloldali az ATV televiziocsatorna, illetve (magat egyébként fiiggetlenként meg-
jelold) Klubradid, amely 2021-ben a Médiatanacs dontésének értelmében megsziintette foldi
sugarzasat, mert nem sikeriilt megtartaniuk a frekvencidjukat.

Fentebb emlittettem az Index.hu esetét, amikor a szerkesztdség felmondott, mert ugy ta-
laltak, hogy szakmai fiiggetlenségiik kiilonbozé tulajdonosi hattérmozgasok miatt veszélybe

keriilt.!”

A kiugrott szerkesztdségi vezetok még abban az évben megalapitottak sajat portalju-
kat, a Telex.hu-t, amely magat fliggetlen sajtdorganumként aposztrofalja, a 24.hu-hoz hason-

l6an. (Ettdl fiiggetleniil oket is abszolut ellenzéki hangviteliinek vehetjiik.)

16 Kiss, Szabd 2015
17 index.hu, 2020
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Lathatjuk, hogy a valasztopolgarok, és tigy altalanossagban véve a mai vilagra jellemzden
az emberek hiréhségét szdmtalan csatornan csillapithatjak, orszaghatarokat ativelden is, hiszen
az orszagok kozotti viszonyok ma mar nem csak a zart ajtok mogé szoritott diplomaciai targya-
lasokra szoritkoznak. A digitalizacié €s a tomegkommunikacio hatdsa az emberek ¢életére meg-
kérddjelezhetetlen. Ha a televizidzas példajat vessziik, megjelenése ota oOridsi fejlédésen ment
keresztiil, mara milliok szdmara elérhetd. A hatalmas lefedettség miatt azonban mar nem lehet
egy-egy kozosségre specializalédni. Ezt a gyengepontot a politikai kommunikacidban is felis-
merték, és a politikusok narrativajukban nagy altalanossagokat hasznalnak eldszeretettel (pél-
daul ,,Jobban/rosszabbul éliink, mint négy éve”...vagy ,,egylitt sikeriilni fog”) vagy pedig olyan
megfoghatatlan fogalmakat hangstlyoznak, amelyekhez valamilyen formaban mindenki tud
kapcsolddni (béke, szabadsag, haza...).

Nem szabad elfelejteni, hogy minden nézd, minden kattintas, like, elolvasott cikk profitot
general, igy valt egyre elterjedtebbé, hogy a profit ndvelése érdekében a politikai témaju mé-
diatartalmak a bulvar felé vették az iranyt. Van-e a politikusnak magénélete? Ha van, amit ma-
ganemberként mond vagy cselekszik az vajon politikai allasfoglalds-e? Régebben szenzacio-
szamba ment, ha egy politikus megbukott, ma mar olyan sok bukasnak voltunk szemtanui, hogy
nem mindig van mar akkora hirértéke. De a negativ hirek még igy is nagyobb visszhangot kel-
tenek, mint a pozitivak. Az amerikaiaknak sajat kifejezésiik van erre a fenoménra: ,,if it bleeds,
it leads” vagyis, ha vérzik, vezet.!® Egyes vélemények szerint ez a felfogas és a botranypoliti-
zalas térnyerése vezetett a valasztoi apatidhoz, mert aki ritkdn fogyaszt tomegmédiat, olyan
benyomast szerez, mintha a politika masrol sem sz6lna csak egymads befeketitésérdl és alazasa-
r6l. Ez a nyomaszt6 érzet a kdzligyektdl valo elfordulashoz vezethet, beleértve a szavazasoktol
valo tdvolmaradast is. Megfigyelhetd azért, hogy a valasztok egy nagy csoportja ugyan a cik-
lusok alatt nem sok figyelmet fordit az aktualpolitikai torténésekre, mondvan nem kivancsi a
harcokra, de a valasztasok kozeledtével azért bekapcsolodik az informacidaradatba. Mig soka-
kat a fullaszt6 hirek vagy egy-egy botrany eltavolit a politika vilagatol, masokat figyelmét és
indulatat pont egy-egy ilyen esemény képes felkorbacsolni. Hogy kire milyen hatdssal vannak

a hirek, nehéz eldre prognosztizalni.

2.2.3. A politikai nyelv

A politikai nyelv a koznyelvbol kolesondz szavakat, kifejezéseket, amelyeket ujabb je-

lentéssel ruhdz fel, és aztan visszaszivarogtat a koznyelvbe. A politikai nyelv €s a politikai

¥ Newman, 2000
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kommunikéci6 kdz¢ nem tehetiink egyenldségjelet. A politikai kommunikéci6 egy szerteagazo
rendszer, amelyben a politikai nyelv is szerepet kap.

Ennek egyik Osszetevdje a politikai diskurzus, amely sordn a résztvevok megnyilvanul-
nak, egymassal vitaznak, targyalnak. Szabo Mdarton szerint képlékeny miifajrél beszélhetiink,
amelynek nehéz behtizni a hatarvonalait, nem lehet eldre tudni, hogy kik lesznek a résztvevok
(mikor és kik csatlakoznak be), meddig tart és pontosan mirdl fognak szdlni, illetve, hogy mire
fogjak késébb felhasznalni.!® A diskurzusban résztvevok célja az, hogy a nyelvkészlet adta le-
hetdségeket kihasznalva, a retorika modszereit is alkalmazva demokratikus Gton hatalomhoz
jussanak. Erre reagélva a média szerepldi elemezve vagy vitazva ezt a hatalmat megkérddjele-
zik, kétségbe vonjak, a valasztok kezében pedig a politikai nyelv megnyilvanulédsa kétségkiviil
a szavazat. A szavazat megtestesiti, hogy a fenti két masik szerepld altal kozvetitett {izenetet
elfogadjak vagy elutasitjak.

A politikai nyelv eszkdz a partok kezében, amivel sajat értékeiket kifejezhetik, egyfajta
ideoldgiateremtd hatdsa van. Megfigyelhetd a gyakori fogalomparok hasznalata (jobboldali-
baloldali, konzervativ-liberalis, jogallami-diktatorikus, szabad-elnyomott...), amelyek alapjan
lathato, hogy a politikai nyelv vonzodik a redundanciahoz, vagyis egy kifejezés gyakori ismét-
1éséhez, anélkiil, hogy az 1j informacidt tartalmazna. Ennek lehet egy olyan hatasa a valasztok
azon csoportjara, akik nem kdvetik szorosan a politikai eseményeket, hogy a szavak eliiresed-
nek, és amikor egy diskurzust mégis meghallgat, sz6cséplésként €li meg. A valasztoi apatiarol
fentebb mar tettem emlitést, a kialakulasanak okaihoz én ezt is hozzatenném.

A politikai nyelv két fontos alkotoeleme a meggydzés €s a manipulécio, és a kettd nem
Osszekeverendd. Meggydzésrol akkor beszélhetiink, amikor érvelés ttjan sikeriil a beszélgeto-
partnert meggydzni arrdl, hogy megvaltoztassa a véleményét, és ennek tudatdban is van. Ami-
kor azonban valaki a mésikat ugy prébalja eltériteni a véleményétdl, hogy a befogadé fél nincs
azzal tisztaban, hogy mi az aktiv fél célja, €s igy is elfogadja, mar manipulaciordl beszéliink.
Mindkettd alkalmazéasa bevett szokas; a ciklus kdzepén a meggydzésre torekszenek a politiku-

sok, a valasztasok kozeledtével azonban a manipulativ jegyek feler6sodnek.

19'Szabo, 1996
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2.2.4. Az allampolgarok szerepe a politikai kommunikacioban

Felvazoltam mar, hogy a politikai kommunikécid
haromszdges abrazolasdban az egyik csucson az al-

lampolgéarok (potencidlisan szavazopolgarok) all-

Politikaj
rendszer

nak. 15-20 évvel ezeldtt a partok kommunikacios
politikdjat meglehetdsen egyiranyunak tekinthettiik.
A cél roviden az volt, hogy az iizenet eljusson a va-
Média dllampol. lasztokhoz. Magyarorszagon a rendszervaltastol a

{ <
e"":jSZere gar -

"'g'sz;é- kilencvenes évek végéig ennek f6 eszkdze a kdzszol-
gar

1. dbra A politikai kommunikdcié haromsziges ~ alati media feletti hatalom birtoklasa volt, majd a
dbrdzoldsa (sajdt szerk.) 2006-0s valasztasokig egy marketingkézpontu 1do-
szak kovetkezett, amikor megjelentek a kereskedelmi televizio- és radidcsatornak. Ezek jellem-
z6en a semennyihez kdzeli mértékben sugdroztak politikai tartalmakat (eltekintve a kifejezetten
a politikai Ur potlasara alapitott Echo Tv, Hir Tv és ATV csatornditol), igy a partok elindultak
a mas jellegli kommunikaciés csatornak kiépitésének utjan; kiépiiltek az aktivista haldzatok,
kampanylevelek és az internetes jelenlét is fokozodott.

A mai napig népszerii nagygytiilések szervezése is ebben az idészakban kezdddott. Az
oriasi méretiire duzzadt nagygytilések olyan hirértékkel birtak (birnak), amelyekrdl egy elfogult
vagy érdektelen média is kénytelen tudositani valamilyen forméban, és lehetdséget adtak arra,
hogy a politikusok kdzvetleniil szélhassanak az allampolgarokhoz. Ugyanakkor a politikai
kommunikécioban az internetes (kiilonosen a kozosségi média) jelenlét elterjedésével észreve-
hetd a valtozas, ugyanis az allampolgarok lehetdséget talaltak arra, hogy hangjukat hallassak
¢és tamogatasukat vagy nemtetszésiiket fejezzek ki; immar a kommunikacioét nem tekinthetjiik
egyiranyunak. Elterjedtté valtak a spontan vagy eldre szervezett tomegtiintetések, politikai
nagygyulések, amelyeken a résztvevok megtapasztalhatjdk az egyiivé tartozas ¢lményét. Ha ez
az élmény kellemes, a szavazdban egy hosszabb tavu érzelmi kotddést is kialakithat. Ha azon-
ban rossz €¢lmény, akkor el is fordulhat az tigytdl. Tobb alkalommal is er0szakos zavargasba
torkollottak kiilonb6z6 rendezvények (példaul a 2006-os MTV-székhaz ostroma), 1étrehozva a
partok szamara egy kommunikacios drdoglakatot, amikor nyilvanosan kellett a sajat timogato-
aikat elitélni egy-egy ilyen esemény utdn. A tomegrendezvények szervezése nem feltétleniil a
mindenkori ellenzéki partokhoz kothetd, 2012 6ta a Békemenet bevallottan kormanyparti szer-

vezOdés.
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Az allampolgarokra a médian és a politikusokon keresztiil folyamatosan nehezedik egy
nyomas, hogy a magyar nemzeti identitasukat formaljak, azon beliil is a hovatartozas érzését a
szavakat hasznal. Jobboldalra jellemzéen a Nemzet, Kereszténység, Haza, Csalad, Szabadsag-
harc, Nemzeti Fiiggetlenség elemek jelennek meg, a baloldalra pedig a Modern, Eurépa, Nyu-
gat, Jogallam, Egyenléség. Az Elitellenesség, a Ciganybilindzés, a Nagy-Magyarorszag pedig
jellemzden a szélsdjobb témakészletében talalhato.?’ Ha ezeket a cimszavakat halljuk egy dis-
kurzusban, konnyen betajolhatd, hogy a megnyilvanulé melyik tabort erdsiti. Ugyanakkor a
hallgaté nem csak passziv modon képes az identitdsa megélésére, sokakban megjelenik az
igény, hogy ezt aktivan is hirdessék. Ennek is tobb kommunikaciés megjelenési formédja van;
blogot irhat, kommentelhet, megoszthat cikkeket és videdkat. De a k6zosségi média vilagan tal
1s van médja a hovatartozas kifejezésének, vegylik példanak a zaszIok tigyét. Micsoda jelentés-
tartalommal birnak a zaszlok! Ugyanazon az utcan végig sétalhatunk ugy, hogy az egyik kapu
folé a kék-sarga csillagos székely zasz16t, a masik f6l¢ pedig az LMBTQ mozgalom jelképét, a
szivarvanyost tizték. Nem is kell a lakokkal beszélgetniink, hogy kialakuljon benniink egy pre-
koncepcio, hogy ki hova szavaz nagy eséllyel.

Az allampolgéarok tehat Magyarorszagon a rendszervaltas 6ta komoly aktivizalodasi fo-
lyamaton mennek keresztiil, és a kozelmultban is szdmtalan példa mutatja, hogy sokan élnek a
lehetdséggel, hogy a hangjukat az utcara vigy¢€k, és ezaltal allast foglaljanak. A politika joval
tobb mar annal, hogy az elit képviseldi zart ajtok mogott dontéseket hoznak, az egyszerii ember
is véleményt formal és ennek hangot is kivan adni. Politikailag aktivnak lenni ma mar nem csak

a szavazasokon valo részvételt jelenti, hanem a kdzosségi élet fontos aspektusava valt.

20 Kiss, Szabo, 2015
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3. A POLITIKAI MARKETING ES A POLITIKAI KOMMUNIKA -
CIO OSSZEHASONLITASA

Osszegzésként lathato, hogy a politikai kommunikécié és politikai marketing egymast
kiegészitve, kéz a kézben jarnak. Egyik sem miikddhetne a masik nélkiil, a politikai kommuni-

kaciot teljes hatasfokan miivelni csak a politikai marketing eszkdztaranak tamogatasaval lehet.

crer

16nbségeket.?!

A szemléletesség kedvéért 6 a politikai kommunikaciot egy ,,szobahoz”, mig a
politikai marketinget egy ,,irodahdzhoz” hasonlitja. A ,,szobaban” egy szlikebb szamu csapat
dolgozik, akiket leginkabb a part vagy a jelolt valaszt ki a feladatra. Inkabb elméleti sikon zajlik
a munka; a politikai nyelv és a diskurzusok segitségével a politikai tlizeneteket tartalommal
igyekeznek megtolteni. A szobaban dolgozok célja megnyerni a valasztasokat, és ehhez allitjak
0ssze a kommunikacids csomagot a politikai kommunikécié fogalomrendszere mentén. A me-
todus ugy épiil fel, hogy a valasztok €s a média altal kinalt csatornakon keresztiil, a politikai
nyelv eszkozeivel probaljak a part népszeriiségét maximalizalni. Ezek az eszk6zok példaul a
meggydzEs vagy a manipulacid. Mind a médidra, mind a vélasztokra azonos rangt szereplok-
ként tekintenek a folyamatok soran.

Ezzel szemben az ,,irodahazban” nagysagrendekkel nagyobb csapat dolgozik, hiszen a
politikusoktol kezdve a valasztokig helyet kapnak az épiiletben. Itt a munka sokkal gyakorlati-
asabb mederben folyik, a kdzgazdasag cserére vonatkozo torvényszeriiségeket probaljak a po-
litikaba atplantalni. A cél ugyanaz, mint a szobaban, vagyis a valasztasok megnyerése, de a
marketing modszereit hasznositva. A stratégia a kdvetkezoképen irhatd le roviden: egyes témak
mentén megismertetni a nagykozonséggel a jeloltet vagy a partot, majd a 4P marketingstraté-
giat alkalmazva (Product, Place, Price, Promotion) a legtobb szavazdt megszerezni. Ehhez a
marketingmoédszerek koziil a szegmentalas, pozicionalas mind hasznosnak bizonyul. A politi-
kai szereplok, a média és a valasztok ebben az irodahdzban mar kiilonvalnak. A marketingcsa-
pat azért dolgozik, hogy a kampany minél széleskoriibben bekertiljon a médiaba, a valasztokra

pedig ,,vasarlokként” tekintenek, akiknek a politikai terméket szanjék ,,eladni”.

2 Merkovity, 2008
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4. A MAGYAR PARTRENDSZER

Most, hogy a politikai marketing ¢s —kommunikacié elméleti alapjait attekintettem, ha-
ladnék a dolgozatom masodik felének irdnyaba, amelyben a Momentum partot fogom a mar
megismertek alapjan vizsgalni. Azt gondolom, a két rész Osszekotéseként érdemes eldszor a
partok €s magyar partrendszer feltérképezésével foglalkozni. Azt mar kezdésként kijelenthet-
jik, hogy a partok jelentdésége Magyarorszdgon megkérddjelezhetetlen, mind a kormanyzasban,
mind a valasztok érdekképviseletében.

Ahhoz, hogy pontosan megértsiik a magyar partrendszer jelenlegi strukturajat, Iényeges
megérteni az annak kozéppontjaban allé partok funkcidjat. Jelen dolgozat nem ad lehetdséget
arra, hogy torténeti iton bemutassam, hogyan alakult ki a mostani feldllas, csupan pillanatfel-

vételként szeretném elemezni a mai magyar partrendszert.

4.1. A partok

A partok alkotjak a modern politikai rendszerek alapjait. Az abszoliit monarchidkat le-
szamitva — amelyekbdl mar csupan egy maroknyi maradt, példaul Szatd-Arabia vagy Oman —
, minden allam életében meghatarozo szerepet jatszanak a partok és azok tagjai. Egy névvel
illetjiik 6ket, azonban lathatjuk, hogy mast jelent ,.a part” kifejezés az Egyesiilt Allamokban,
Kinaban, vagy éppen a mai Magyarorszagon. Ebben a fejezetben le szeretném sziikiteni a part
értelmezési tartomanyat, és csak olyan partokrol szeretnék irni, amelyek megfelelnek a kdvet-
kezo alapvetéseknek: olyan szervezetek, amelyek egy idében ¢€s térben léteznek, €s versenge-
nek masik hasonlo szervezetekkel is, viszont elkiilonithetok a demokratikus rendszer tovabbi
résztvevoitdl (autondm igazgatasi szervek, koztestiiletek, szakszervezetek, teriileti autoném
korményzati funkciok stb.).

Mar a fenti bekezdésbdl kidertilt, hogy a part fogalmanak meghatadrozasadhoz, két funda-
mentumrol mindenképpen irnunk kell: a szervezetrdl (a part maga) és annak tagsagarol. Az
1989. évi XXXIIL torvény a partok miikodésérdl és gazdalkodasarol azt mondja az 1. §-ban,
hogy ez a térvény hatdlya azon egyesiiletekre terjed ki, amelyek nyilvantartott tagsaggal ren-
delkeznek, €és a nyilvantartd birdsag eldtt kijelentik, hogy e torvény rendelkezéseit magukra
nézve kotelezének fogadjak el??. Jogilag tehat a part egy olyan egyesiilet, amely partnak vallja
magat. Az egyesiilet pedig a mindenkit megilletd szabadsagjog alapjan 1étrejott, masokkal

22.1989. évi XXXIIL térvény a partok miikddésérdl és gazdalkodasardl
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kozosen létrehozott szervezet, amely azért jon létre, hogy alapitoik kozos céljat elérje®®. A par-
tok esetében ez a cél a politikai hatalombol valo részesedés, a tarsadalom életét befolyasold
kérdések meghatarozasaban val6 szerep, €s a politikai folyamatokban valo részvétel.

Témank szempontjabol csak azokra a partokra szeretném sziikiteni a fogalmat, amelyek
az orszaggyllésben, a végrehajtdé hatalomban, dnkorméanyzatokban aktivan részt vesznek.
Azonban emlités szintjén nem mehetiink el a partok olyan fajtajai mellett sem, amelyek vala-
milyen mas célt tiiztek ki maguknak. Gondolok itt elsésorban a kamupartokra’/, amelyek a
2014-es orszaggyulési valasztdsokon jelentek meg eldszor, hiszen a valasztasi térvény modo-
sitasa teret engedett partalapitdssal torténd pénziigyi nyerészkedéseknek?®. Viccpartként miiko-
dik Magyarorszagon a Magyar Kétfarkti Kutya Part. Nem szeretném politologiai definiciokkal
szaporitani a szot, hiszen a kifejezés magéért besz¢l, de alljon itt a honlapjukrél egy gondolat,
amely jol leirja tevékenységiiket: ,,A Kétfarka Kutya Part 2006 6ta rendszeresen megnyeri a
magyarorszagi valasztasokat. A Parlamentbe nem iiltiink be, mert az tele van mindenféle gya-
nus alakokkal, inkabb a hattérbdl iranyitjuk az orszagot.”

Bar hazankban nem talalhato a tipusbdl, de tobb orszagban parlamenti (vagy eurdpai par-
lamenti) mandatumokhoz jutott kalozparti képviseld, akik az informécidoszabadsagot tlizik (fe-
kete alapon fehér koponyas) zaszlojukra. Vannak tovabba azok a térpepartok, amelyek a va-
lasztasokon nem érnek el kiugré eredményeket, de multjukat akéar tobb évtizedre is visszaveze-
tik (Munkéspart, Fiiggetlen Kisgazdapart—orszagos listat mar nem allit, Mi Hazank-idén el6szor

probalnak 6nalloan indulni a valasztasokon, ISZOMM stb.).

4.2. A partok funkcioja

Szarvas Ldszl6 nyolc alapvetd partfunkciot kiilonbdztet meg?’, amely koziil az elsd, mar
az el6zo alfejezetben megemlitett torvény bevezetdjében is meghatarozasra keriil, miszerint ,,A
partok tarsadalmi rendeltetése, hogy a népakarat kialakitdsdhoz és kinyilvanitasahoz [...] szer-
vezeti keretet nyujtsanak.”?® Ezt nevezziik a partok érdekképviseleti funkcidjanak, amely alap-

jan a tarsadalmi érdekek kozott valogatva, a szdmukra fontos célcsoportok értékrendszerét

232011. évi CLXXV. tdrvény az egyesiilési jogrol, a kdzhaszni jogallasrol, valamint a civil
szervezetek miikodésérol és tdimogatasarol

24 Lencsés, 2013

25 Lovas, 2018

26 K étfarkn Kutya Part

27 Szarvas, 2004

281989. évi XXXIIL térvény a partok mitkddésérdl és gazdalkodasarol
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figyelembe véve alakitjak ki sajat célrendszeriiket, és programjukat, amelynek megismertetése
¢s elfogadtatdsa utan hatalmi pozicidba szeretnének kertilni.

A fentiekbdl azonban egyértelmiien kovetkezik, hogy bizonyos érdekekben egy masik
part mast fog képviselni, igy 1étrejon a tarsadalmi érdekek mentén a partok pluralitdsa, amely
mentén kialakul egy verseny. Ami példaul az orszaggytilési valasztdsokon keresztiil a kormany-
hatalomért folyik. Ebben a versenyben vannak gydztesek és vesztesek.

A vesztesek feladata a végrehajtd hatalom ellendrzése, amely torténhet a hibas kormany-
zati dontések biralataval a médian keresztiil a tarsadalom tagjai el6tt, a hatalommal torténd
visszaélések leleplezésével, amelyre a magyar alkotmanyos rendszer tobb hivatalos keretet is
létrehoz, példaul a paritasos bizottsagok utjan.

Az elébb emlitett versenynek van egy hatasa, amely a politikara fogékony, és érdekl6do
polgarokat részvételre 6sztondzi, mobilizalja. Az ,,egyszeri” politikai részvétel kimeriil abban,
hogy elmennek az emberek szavazni, azonban egyre jellemzdbb a partok altal szervezett meg-
emlékezéseken, linnepségeken, vagy éppen tiintetéseken valé megjelenés is, ahogy ezekrdl a
koréabbi fejezetekben mar beszéltem. A fenti mobilizaci6 hatasaként megtorténik egy politikai
szocializacid is. A partok a rendezvényeiken, médiamegjelenésiikon és képviseldik parlamenti
felszolalasain keresztiil tematizaljak a kozbeszédet. Eldvesznek aktudlis tarsadalmat érintd kér-
déseket, és ezaltal a tarsadalom reagal az adott kérdésekre pro és kontra, ami altal megtorténik
a politikai szocializacio.

A partok masik fontos feladata, szerepiik megdrzése és ndvelése érdekében sajat utanpot-
lasuk megtalaldsa és kinevelése. Nem lehet eléggé hangsulyozni, hogy e folyamat kdzben nem
csak a jovobeli politikusait rekrutalja a part, hanem az orszag kovetkezd kozjogi méltosagait is
kivalaszthatja.

Nem tud miikddni egy politikai rendszer, ha nem rendelkezik megfeleld legitimacioval.
Az orszag stabilitdsa egy olyan érték, amely segiti az adott politikai rendszer tarsadalom alta-
évrol évre bizalmat szavaznak, és ezzel tdmogatjak partjukat. A partok elismerésének azonban
van egy kiilsé vetiilete is, mégpedig a politika szupranacionalizalodasaval. Az Eurépai Unids
csatlakozasunkkal bekertiltek a partjaink eurdpai partcsalddokba, amelyeken beliil nemzetko-
zileg is egylittmiikddnek a hasonl6 értékeket és elveket vallo partok, és egyes kétes nemzeti

dontéseket tudnak tdmogatni a nemzetk6zi porond eldtt, ezzel is emelve a part kiilfoldi legiti-
1 A1 ’t.29

29 Szarvas—Toth, 2005
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4.3. Partok csoportositasa (bal-jobb)

Az eurdpai partcsalddoknal lattuk, hogy k6zos elvek és értékek mentén, a hasonlo politi-
kai ideologiat vallo partok csoportokat alkotnak, amely megjelenik a partok altal eszk6zolt cse-
lekvésekben, 6ndefiniciojukban (akar a neviikben is), €s a réluk kialakult tarsadalmi vélemény-
ben. Gyakran taldlkozunk politikai elemzésekben, vagy akar a kdzbeszédben is a bal-jobb fo-
galomparral, amely az 1789-es francia forradalomra vezethetd vissza. Az alkotméanyoz6é Nem-
zeti Konventben az elndktdl balra foglaltak helyet a monarchiat és a nemesi kivaltsagokat el-
lenzd és a radikalis valtozasokat tamogatd képviseldk, mig a jobb oldalon az ezeket tdmogatd,
ancien régime hivei.*

Altalaban azt mondhatjuk, hogy a baloldal a linearis torténelemi fejlédésen keresztiil a
haladast preferalja, mig a jobboldal a torténelem ciklikussagan keresztiil egyfajta lassabb, or-
ganikusabb fejlédést tart magaénak, amely a hagyomanyok ¢és a mult tiszteletén alapul. Tarsa-
dalomfelfogésa a jobb oldalnak vallasi alapokon nyugszik, mig a baloldal hivé szava ebben
racionalisabb. Gazdasagilag a baloldal az allami szerepvallalas mellett teszi le a voksot, mig a
jobb oldal piaci liberalizaciora, és az 4llami szerepvallalas minimalisra szoritasara torekszik.!

Régebben az volt a jellemzd a magyar partrendszerre, hogy nalunk a baloldal-jobboldal
fogalompar a partokat kulturalis-ideoldgiai kérdésekben kiilonboztette meg, mig az elnevezés
Nyugat-Eurépéaban gazdasagi sikon tortént. Mara azonban nyugati tarsadalmakban is a kultar-
harc a jellemz3bb, erre a legjobb példa az Egyesiilt Allamok. A Policy Solutions 2018. majusi
kutatasa alapjan 74 szézaléka a megkérdezetteknek baloldali gazdasagpolitikai dontéseket ta-

mo gatna.3 2

4.4. Partrendszerek

Partrendszer alatt az egy orszagban miikddd partok szamat, egymashoz val6 viszonyat,
hatalmukat és befolyasukat értjiik. A partrendszer mindig egy pillanatfelvétel az éppen fennalld
viszonyrdl, azonban az aktualis allapot kialakulasaban dontd szerepe van a partok fragmentalt-
saganak (szamanak), illetve a torténelmi hagyomanyoknak, abban a vonatkozasban, hogy a par-
tok mennyire egyiittmiikoddek, vagy éppen versengdek a hatalomért folytatott kiizdelemben.

Az els6 partrendszertipologiat Duverger irta le, aki megkiilonboztetett kétpartrendszere-
33,

ket ¢és sokpartrendszereke Mint lathatjuk ez elég binaris, ezért Jean Blondel

30 Boleso, 2017

31 Bozoki, 2005

32 Kalman, 2018

33 Brown, McLean, McMillan, 2018
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tovabbfejlesztette és finomitotta az el6z6 gondolatot, amelynek folytan 6sszesen négy fajta cso-
portot hatdrozott meg:

1. kétparti;

2. két és felparti (két nagyobb, egy kisebb part);

3. sokparti dominans parttal (sok part, koziilik egy 40 szazalék feletti eredménnyel);

4. sokpéarti rendszerek.>*

A harmadik modell (Giovanni Sartori munkaja) manapsag a legszélesebb korben elfoga-
dott és hasznalt ,,versengd - nem versengd” megkiilonbdztetése. A nem versengo rendszerekben
legyen akarmennyi part, nincsenek szabad, tisztességes valasztasok. A versengd partrendszere-
ken beliil ez a modell is négy lehetdséget kiilonboztet meg:

1. predominans: egy part a szavazatok felénél tobb szavazatot, vagy a masodik helyezett-
nél legalabb 10 szazalékkal jobb eredményt tud elérni harom egymast kdvetd valaszta-
son tisztességes feltételek megléte mellett.

2. Kétpartrendszer: az Egyesiilt Allamok rendszerére lehet itt gondolnunk, ahol két meg-
hatarozo part koziil az egyik, mindig tobbséget szerez.

3. Meérsékelt pluralizmus: nem kétpartrendszer, mert harom, 6t part is mandatumhoz jut,
azonban kétpolusu rendszer, amelyben altalaban alternativ koaliciok versenyeznek a
korményzasért.

4. Polarizélt pluralizmus: legalabb hat part jellemzi, megjelennek szélsdséges ideologiak

is, amely mély arkokat 4s a partok kdzé, valamint kialakul kétoldalas ellenzék.*

4.5. Magyar partrendszer

A 2018-as orszaggyulési listds szavazatok eredményeit megfigyelve a kovetkezoket
mondhatjuk el a magyar partrendszerrdl. Hét part kapott mandatumot listas szavazataik alapjan
(illetve egy nemzetiségi onkormanyzat), amelybdl a Fidesz-KDNP Péartszovetség 49,27 szaza-
1ékos szavazati arannyal jutott helyekhez. Masodik helyen a Jobbik szerezte meg a szavazatok
19,06 szazalékat.>

Az eldz6 fejezet fogalmi alapvetéseinek fényében a konkrét eredményeket megvizsgalva
lathatjuk, hogy a Blondel-féle tipoldgidban a magyar partrendszer egy sokparti rendszer, domi-

nans parttal. Véleményem szerint a Fidesz-KDNP Partszovetséget ebben az esetben kezelhetjiik

34 Blondel, 1968
33 Sartori, 1976
36 Nemzeti Valasztasi Iroda, 2018
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egy partként, hiszen utoljara 2002-ben indultak kiilon orszaggytlési valasztasokon. Sartori
munkdja alapjan pedig azt mondhatjuk, hogy a magyar egy predominans partrendszer, hiszen a
Fidesz hegemonidja 2010 o6ta megkérddjelezhetetlen. Az egyediili kérdés, amely sok forrasnal
felmeriil a magyar valasztasi rendszer 201 1-es atalakitasa milyen hatassal volt a valasztas sza-
badsagara ¢€s tisztességére, azonban ez a kérdés dnmagaban egy politologiai szakdolgozat té-

maja lehetne, igy errél nem szeretnék tobbet irni.
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S. A MOMENTUM MOZGALOM TORTENETE

Mivel egy nagyon fiatal part bemutatasara vallalkoztam, szamitasba kellett vennem, hogy
nem fog a rendelkezésemre allni nagy mennyiségii, 5sszefiiggd szakirodalom. igy a fellelhetd
torténeti informaciok mellé azt a modszert valasztottam, hogy a rovid, minddssze hatéves tor-
ténetiiket szakaszokra bontom, és a legfontosabb mérfoldkovek korbejarasaval probalok lehe-
tdleg teljes képet alkotni a mozgalomrol.

Pértként csak 2017 marciusa utan beszélhetiink rola. A Liberalisok ¢s Demokratak Part-
szovetsége Eurdpaért (réviden ALDE) centrista partcsalad és az Ujitsuk meg Eurépat (Renew
Europe) frakcid tagja az Europai Parlamentben. A Momentum Mozgalom jelenlegi elndke a

2021-es tisztujitod ota a korabbi elndkségi tag s EP-képviseld Dondth Anna.

5.1. A kezdetek

Ertelemszertien az alapinformaciok 6sszegyijtéséért a part sajat honlapjat céloztam meg,
de ott nem szerepel kell6 részletességgel a megalakulasuk torténete. Helyette Fényes Csongor
irasat vettem alapul®’. 2014-ben Fekete-Gyér Andrdsban, a part késdbbi elndkében (2021. ok-
toberi levaltasaig gyakorolta a tisztséget) megfogalmazddott a vagy egy olyan 1j, magyaror-
szagi politikai mozgalom létesitésére, amely nem eredeztethetd egyik rendszervaltaskori part-
bol sem, ezaltal tiszta lappal, 0 viziokkal gylijthetné egy zasz16 ald az elmult évtizedekben a
magyar politikai partokban csal6dd, megcsomorlott, valtozasra vagyd, kidbrandult valasztopol-
garokat. Olvasataban a politikai elit mindkét oldalon cs6dot mondott, menniiik kell az orszag
¢lérol, mert a fejlodésnek gatat szabnak.

Ahhoz, hogy egy elképzelésbdl majd mozgalom, késdbb pedig hivatalos politikai part
valjon, nem kétség, hogy rengeteg ember faradsagos, dsszehangolt munkdjara volt sziikség.
Mégis az alapitas korabodl kiemelném Fekete-Gyor Andrast, akinek a fejében megsziiletett a
mozgalom, ¢€s aki a késdbbiekben is kulcsfiguraja maradt a Momentum tevékenységének.

Fekete-Gyor Andras nagymultu értelmiségi csaladba sziiletett Budapesten, 1989. aprilis
13-an. Felmendi kozott jogaszprofesszorok és mérndkaok is fellelhetdk, igy talan nem véletlen,
hogy 6 is az ELTE jogi karan végzett jogasz. Tanulmanyai utols6 éveiben a hires Heidelbergi
Egyetemen tanult Németorszagban.®. Azért tartom fontosnak kiemelni ezeket az informaciokat
réla, mert egy politikus palyajanak és szemléletének alakuldsaban a szarmazas ilyen vagy olyan

okbol, de megkertilhetetlen aspektus. Az egyetemi évei alatt kialakitott kapcsolati rendszer adta

37 Fényes, 2019
38 Németh, 2021
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a Momentum Mozgalom keménymagjat. Az elsd alapitd tagok sziikségszertien hasonl6 vilag-
nézetli, hasonld magasan képzett, jellemzden fovarosi értelmiségi, felsdkozéposztalybol szar-
mazo, ambicidzus, valtozasra ¢hes fiatalok csoportjabol keriiltek ki. A kezdetekben kétezerti-
zenx elnevezés alatt csoportosulok 2015-ben egy nyari tabor szervezésével fektették le a ko-
z0sség alapjait, de csak néhany honappal késébb alakult a barati tarsasagbol egy szervezetten
novekedni vagyd mozgalom. Ennek érdekében eldszor Elndkséget allitottak, majd 2016 au-
gusztuséara hivatalosan is egyesiiletté valtak. Igy mar jogilag és szervezetileg stabilan lehetett
az 0j tagok toborzésa felé nyitni, egyeldre egyetemi szakkollégiumok korében jellemzden. Mi-
vel a tagok kozott a gazdasagi €s tarsadalomtudomanyi tanulméanyuak jelentés mértékben kép-
viseltették magukat, egy ilyen fiatal, képzett egyesiiléstél nem meglepd, hogy a ndvekedést
projekt szertien, a versenyszférabol kolcsonzott, modern eszkdzok bevetésével igyekeztek el-
érni. Alapvetden a régi, kifakult politikai, tarsadalmi, gazdasagi berogzodések eldobasa és a
friss, tiszta, Uj célok megfogalmazasa hivta életre a mozgalmat, igy az épitkezésiiknek is az uj

hivoszavak adtdk a gerincét.

5.2. A NOlimpia kampany

2016. Oszére Osszeallt a Momentum magja, koriilbeliil 150 fével, és mar ekkor felvetddott
a 2024-es budapesti olimpiai palyazat népszavazas lehetésége. A NOlimpia kampany a Mo-
mentum Mozgalom életében volt az elsé vizvalaszté megmozdulés.

2015. szeptember 15-én a Nemzetkozi Olimpiai Bizottsag elfogadta Hamburg, Los An-
geles, Parizs és Roma mellett Budapest jelentkezését a 2024-es nyari jatékok megrendezésére.>”
Az olimpiai jatékok megrendezése egy nemzetnek a hatalmas presztizs, az orszag johirének
Oregbitése, a rengeteg infrastrukturandveld beruhazas mellett papiron(!) hatalmas gazdasagi
eldnyszerzéssel is jarhat, amit egy 2017-ben a PricewaterhouseCoopers (PwC) altal készitett
elemzésben olvastam*’. Azonban a korabbi olimpiai tapasztalatok és a korrupcioveszély, vala-
mint a rejtett koltségek miatt mégsem kifizetédd. A Momentum Mozgalom arra a kdvetkezte-
tésre jutott, hogy az ad6forintoknak ennél a boritékolhatdan veszteséges beruhazasi behemodtnal
sokkal hasznosabb helyet lehetne és kell is taldlni az orszagban, és népszavazast kezdeményez
a kérdésrdl. A kampany pontos kronoldgiai €s lebonyolitdsanak bemutatasara a késdbbiekben
kiilon fejezetet szanok, de a torténtek alakuldsa ismert: a kisebb partok tdmogatasaval, hatalmas

civil- és aktivistahdlozat munkéjanak eredményeképp a kampany a vartnal joval nagyobb

39 Magyar Olimpiai Bizottsag, 2015
40 Kazsmér, 2017
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sikereket ért el. A népszavazédshoz elegendd aldirasok dsszegytiltek, de a kormany a tarsadalmi
Osszefogast latva visszalépett a szervezéstdl, igy a népszavazas végiil okafogyottsdga miatt nem

is keriilt megrendezésre.

5.3. Elet a NOlimpia utin; a 2018-as parlamenti valasztasok

A zajos ¢és sikeres NOlimpia kampany igaz orszagos szintli kérdéssel foglalkozott, de
helyi érdekeltségli volt, Budapestre koncentraloédott. Az eredményeket latva elmondhatjuk,
hogy felhelyezte a mozgalmat a magyar politika térképére, amivel szdmolni kell, de még mesz-
sze allt attdl, hogy egy orszagosan ismert ¢és elismert parttd ndje ki magat. Ehhez két alapvetd
feladatot kellett kitliznitik maguk elé a jovot illetden: egyrészt tovabb kell novekedni. Ezen a
téren is latvanyos sikereket értek el, hiszen az alairasgytijté akcio a taglétszamra is rendkiviil
pozitivan hatott (egy év alatt megnégyszerezddott hozzavetdleg). Masrészt belathatd azonban,
hogy ahhoz, hogy egy partnak az orszag ¢életére komolyabb befolyéasa lehessen, az orszaggyt-
1ésbe keriilésnek a prioritasaik kozott kell szerepelnie. A Momentumnak tehat komoly feladata
lett, hogy orszagos ismertségre tegyen szert, egyuttal megismerjék, hogy a Budapesten kiviili
Magyarorszagon milyen specifikus megoldandé kihivasokkal kell szembenéznitik, hogyan néz
ki ma Magyarorszag a fdvaroson kiviil. Hogyan lehet a vidéken meggy6zden fellépni, elnyerni
a valasztok bizalmat? A mai napig sokszor abba a problémaba litkbznek a Momentum politi-
kusai, hogy vidéken egyfajta bizalmatlansaggal talalkoznak a valasztok részérdl, koszonhetéen
a kiilonbozo kulturkorbol eredésnek. Nehéz feladat mindkét oldalrél megtalalni a kozos hangot,
ehhez pedig vidéken is erds bazisépitésre van sziikség. Ennek épitése azonban bonyolult fel-
adatnak igérkezett a forrashiany miatt is, nem a klasszikus értelemben vett orszagjarast tudtak
folytatni, inkabb kisebb 1éptékii, interaktiv lakossagi beszélgetések, forumok megszervezése
valt kivitelezhetové. A beliilrdl épitkezés lizenetet is hordozott: a valtozast kicsiben elkezdve,
de kozosen, egymas szavara kolesondsen figyelve kell elérni.

A ’18-as valasztasokhoz kozeledve egyre latszodott, hogy a parlamentbe jutashoz sziik-
séges 5 szazalék elérése még nem redlis, példaképp a Republikon janudrban 3 szazalékot mért*!
, marciusban mér csak 2-6t.*2. Korabban mar irtam a kozvéleménykutatiasok mikéntjérél, pozi-
tiv és negativ hatasair6l. Jelen esetben azt gondolom, hogy az underdog hatast erdsitették,
vagyis hidba szimpatizaltak egyre tobben a Momentum {izeneteivel, elképzeléseivel, a szamok-

ban ez nem jelentkezett, mert a valasztok nem akartdk egy esélytelennek tiind és (egyeldre)

41 Kisistok, 2018
42 Babar, 2018
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stlytalan partra ,,tékozolni” a szavazatukat. Ennek ellenére a tagok biztak a sikerben. Egyszer
mar sikeriilt az 6sszefogasbol komoly eredményt kovacsolni, sikeriilhet masodszor is. Valéban
nem valdsult a kiiszob atugrasa (az orszagos listas szavazatok minddssze 3,06 szazalékat sike-
rillt megszerezniiik®’). Altalanos kudarcérzet lett Girra a tagokon, és a szétesés lehetdsége is
felmertilt.

A part vezetésének sikeriilt azonban rendezni a sorokat, uj motivaciot, uj jelmondatokat
talalni. ,,Cselekvo, hazafias aktivizmust” hirdetett a part elndke a 2018-as majus elseji beszéd-
ében, ahol beismerte, hogy még mindig nem ismerik és értik a ,,masik Magyarorszag”, a vidék
¢letét és problémait. Ebben rejlik az ellenzék és az a Momentum valasztasi kudarca, mely a

Fidesz ijabb kétharmados parlamenti tobbségében manifesztalodott.**

Sziikségmegoldasként,
parlamenti mandatum hijan az utcai politizalas maradt az egyetlen lehetdség az életben mara-
dasra. Nem feltétleniil valt ez a még mindig mikropartnak szdmit6 Momentum rovasara véle-
ményem szerint. A valasztasi kudarc (Kudarc volt-e egyaltalan? Mennyire volt realis elvaras a
parlamentbe keriilés? Ezek a kérdések is felmeriiltek bennem, de valdszintisitem, hogy ha egy
bennfentestdl kérdezem, egyértelmiien igennel valaszolna, mig kiviilalloként masképp itéljiik
meg. Mindenkinek a sajat realitdsaban ¢l €s tervez.) A 2018-as tiintetéshullamok megadtak a
partnak azt a kozdsségi élményt, amelyrdl egy korabbi fejezetben mar beszéltem: a kdzos iigy,

a kozos szerepvallalds, az Osszetartozas érzése magaban hordozza a novekedés lehetdségét,

szimpatiat ébreszt.

5.4 . Eurdpai parlamenti valasztasok, 2019 tavasza

A ’18-as gyenge szereplés utan hatalmas eldrelépést jelentett a partnak az eurdpai parla-
menti valasztasokon elért eredmények kovetkezé év majusaban. ,,Ne adjuk a jovonket!” lett a
programjuk cime, és a varakozasokat feliillmulva majdnem 10 szazalékot sikeriilt a szavazatok-
bol megszerezniiik®. Az eurdpai parlamenti valasztas egyfordulos, listas, a valasztok csak
partra voksolhatnak, 5 évente keriil megrendezésre. A listdk altal Magyarorszag 6sszesen 21
képviseldt kiildhet az Eurdpai Parlamentbe. Ebbdl kettot sikeriilt megszereznitik (Cseh Katalin
¢s Donath Anna személyében, akik a Renew Europe frakcidhoz csatlakoztak), megeldzve az
MSZP-Parbeszéd €s a Jobbik 1 f6s eredményét.

Véleményem szerint valodi sikerként konyvelhetdk el a véalasztasi szereplés. Egyrészt a

hazai kisebb partok szintjén is elérelépés figyelhetdé meg a szavazatok szdma alapjan, masrészt

43 Nemzeti Valasztasi Iroda, 2018
4 Agoston, 2018
4 Nemzeti Valasztasi Iroda, 2019
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a Momentum elkezdhetett az Eurdpai Union beliil politizalni. Ne felejtsiik el, hogy még mindig
nagyon fiatal partrol beszéliink, akiknek a tovabbi fejlodésiikhoz kijelenthetjiik, hogy életbe-
vagd a nemzetkozi tapasztalatok gytijtése, €s egyaltalan az eurdpai politikai vérkeringésbe csat-

lakozasa.

5.5 . Helyi 6nkormanyzati valasztasok, 2019 6sze

A tavaszi sikerek utan fél évvel késobb oktoberben jott az ujabb probatétel, a helyi 6n-
korményzati valasztasok formajaban. Mivel az Orszaggytilésben a Fidesz kétharmados tobbség
birtokaban volt (és van jelenleg is), ezért az ellenzéknek, és igy a Momentumnak is nagyon
fontos volt, hogy orszagos, illetve févarosi szinten erdsitsenek. Sokak meglepetésére ez a Mo-
mentum részErdl félig, de megvalosult, kiillondsképpen Budapesten. Ezt mi sem mutatja jobban,
hogy maga az 0j fopolgarmester (Kardcsony Gergely) is 6sszellenzéki jelltként indult, igy a
Momentum tdmogatottsagat is élvezte. Helyettese pedig az a Kerpel-Fronius Gabor lett, akit a
Momentum sajat fopolgarmester-jeloltjeként inditott. 14 budapesti keriiletben Momentumos
jeloltet valasztottak a lakok polgarmesternek.*® Osszeségében a budapesti szereplésiik tehat ki-
fejezetten sikeresen alakult, abszolut tényezoként kell rajuk tekinteni a fovarosi életet és poli-
tikat illetden.

Vidéken azonban nem sikeriilt lehengerld eredményeket elérniiik, amire korabban mar
utaltam, hogy a budapesti és a vidéki valasztok elérésében egyeldre nagy kiilonbségeket kell
tudomasul venni. Onalléan Momentum szineiben indul6 jeldltként egy vidéki nagyvaros pol-
garmesteri cimét sem tudta megszerezni, de az egyéni listas képviseld valasztasban sem sikeriilt

erds pozicioba keriilni, az eredmények vidéken a part sulytalansagat mutatjak.

5.6. Ellenzéki elovalasztas, 2021 osze

Mar a 2018-as orszaggytilési valasztasok eredményeibdl latszott, hogy a Fidesz-KDNP
akkori sikerének egyik oka a sok koziil, hogy az ellenzéki szavazatok elaprozddasa miatt a
jelenlegi valasztasi torvény keretein beliil nagyon nehéz a korzeti fideszes jelolteket legydzni,
Osszeadva hiaba érkezik tobb szavazat a masik tdborbol, a végeredményen nem valtoztat.

Szeretnék tenni egy rovid kitérdt itt, mert a késObbiekben latni fogjuk, hogy nem a 2021-
es Osszefogdas volt az elsd ilyen jellegli kezdeményezés, nézziik ennek foprobajat. 2019-ben az
onkormanyzati valasztasok eldtt a budapesti polgarok lehetdséget kaptak arra, hogy még a sza-

vazas elott rendezett kiilon kérben dontsenek arrol, melyik ellenzéki jelolt induljon az akkori

4Nemzeti Valasztasi Iroda, 2019
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fopolgarmester, Tarlos Istvan ellen. Ezt tekinthetjiik egy nem hivatalos nulladik fordulénak,
hiszen nem kotelezi torvény a megszervezését. Mi volt a célja a kezdeményezésnek? A legfon-
tosabb indok az volt, hogy az erék csoportositasaval ne fordulhasson eld az, hogy a szavazatok
megint ,,szétfolynak™, egy személyre kellett koncentralni dket, igy emelve az esélyeit a kiizde-
lemben. Az eldvalasztas két forduloban keriilt lebonyolitasra, szavazoként eldzetes regisztra-
ciot kovetden lehetett részt venni rajta. Az els6 fordulot az MSZP (Magyar Szocialista Part) és
a PM (Parbeszéd Magyarorszagért) rendezte, amelyen Kardacsony Gergely a Parbeszéd szinei-
ben legy6zte Horvath Csabat. A masodik fordulot azonban mar a hat ellenzéki part civilekkel
Osszedolgozva szervezte meg. Kardcsony Gergely ellenfelei Kalman Olga fiiggetlen (a Demok-
ratikus Koalici6 tdmogatasaval) és Kerpel-Fronius Gabor, a Momentum jeloltje lettek (Puzsér
Robert, a Sétalo Budapest koncepcié megalkotdja végil kihatralt a versenybdl). A masodik
forduldt is Kardacsony Gergely nyerte, aki aztan a hivatalos valasztas sordn is megszerezte a
gyOzelmet, és Budapest fopolgarmestere lett. Tehat a tedria, miszerint megéri az energiat és az
egyéb forrasokat aldozni (pl. hirdetések formajaban) azért, hogy a ,.legjobb” jeldltet megtalal-
jék, beigazolodni latszott. A jovore nézve ezt a gyakorlatot az ellenzék nem hagyhatta figyel-
men kiviil, és bizonyara a 2021-es 6sszefogasra is nagy hatassal volt.

A kampanyt az aHang civil szervezet véllalta, akik a lebonyolitasban és a szervezésben
is kulcsszerepet vallaltak. F6 profiljukba a tarsadalmi szerepvallalasra, k6zdsségi és politikai
jelenlétre 6sztonzés, peticiok, kampanyok, akcidk szervezése tartozik. Az aHang 2019-es to-
vabbfejlesztett elektronikus rendszere lett az alapja a 2021-es eldvalasztasnak is. A weboldalu-
kon barki indithat peticiot vagy timogathat meglévd ligyeket. Korabban mar emlitettem az al-
lampolgarok igényét arra, hogy legyen lehetdségiik a kozosséghez vald kapcesolddas, szimpatia
¢és az egyiivé tartozas ¢lményét atélni. Az ilyen platformok lehetdséget adnak erre, és pontosan
ez az igény a legfontosabb hajtoerdjiik. Ha mar a civil szervezetek fontossagardl beszéliink,
akkor nem lehet kihagyni a Civil Valasztasi Bizottsdgot (CVB), melyet dr. Magyar Gyorgy
vezet. A fopolgarmesteri el6valasztason tobb dologért is Ok feleltek, igy a valasztas tisztasaga-
ért, a transzparens lebonyolitasért, a kommunikécios szabalyok kialakitasaért. 2021-ben szintén
szerepet vallaltak az Osszefogas eldvalasztasanak lebonyolitdsaban is. Honlapjukon tisztan
megfogalmazott célokat talaltam: ,,A Civil Valasztasi Bizottsag célja, hogy fiiggetlen, partatlan,
az eldvalasztasokat eldsegitd ¢s ellendrzd intézményként ndvelje az elévalasztas intézményébe
vetett kdzbizalmat. Célja tovabba maximalizalni a folyamatban valo részvételt, garantalni az

4tlathatosagot a szavazok szamara és esélyegyenléséget biztositani a jeldltek kozott.™
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Nonprofit szervezet 1évén adoméanyokbdl tartjdk fent magukat, és a munka nagy részét onkén-
tesek végzik. Az onkéntesek munkéjara egyébként minden partnak és szervezetnek hatvanyo-
zottan sziiksége van, hiszen Ok talpalnak az utcakon, gytjtik az alairasokat, beszélgetnek az
utca emberével. Ha egy kampanyt egy €16 szervezetként képzeliink el, az dnkéntesekre tekint-
hetiink sejtekként. Erejiilk a szdmokban ¢és elhivatottsdgukban rejlik, hiszen csak az megy el
onkéntesnek, aki valoban magéénak érez egy kozos célt, és hajlando szabadidejét aldozni annak
elérésére.

A fopolgarmesteri eldvalasztas tehat jo példanak szolgalt, igy nem teljesen varatlanul
2021-ben a DK (Demokratikus Koalicio), az MSZP, a Parbeszéd, az LMP (Lehet Mas a Poli-
tika), a Jobbik és a Momentum Mozgalom gy dontétt, hogy a 2022-es orszaggytilési valaszta-
sokon koézosen indulnak. Ennek értelmében kozos ellenzéki miniszterelndk-jeloltet valaszta-
nak, kozos jeldlteket inditanak az egyéni korzetekben, és kozds orszagos listat allitanak. Errdl
a hat part egyiittmiikodési megallapodast kotott. Szintén két forduld lebonyolitdsdban allapod-
tak meg, az els6 korben a kozos miniszterelndk-jeldltre és az egyéni korzetek kozos jeldltjeire
lehetett szavazni szeptemberben, mig oktdberben a masodikban mar csak két miniszterelnok-
jeldltre. A szavazatokat személyesen €s interneten keresztiil is le lehetett adni, melynek hatte-
réért tjfent a Civil Valasztasi Bizottsag volt felelds. A végeredménynek megfeleléen Marki-
Zay Péter lett a hatparti 6sszefogds kdzos miniszterelnok-jeldltje aprilisra.

Mint emlitettem, a Momentum is beszallt az ellenzéki 6sszefogasba. Kis part 1évén adott
volt, hogy ebbdl az 6sszefogdsbol nem maradhatnak ki, ha mandatumokat szeretnének szerezni.
Fekete-Gyor Andras, a Momentum elndke és egyben miniszterelnok-jeloltje Széll Bernadett
fiiggetlen parlamenti képviseldvel és Hajnal Miklossal, a part kampanyfonokével hivatalosan
egy sajtotajékoztaton bejelentette 2021. szeptember 6-an, hogy az eldvalasztasi indulashoz
sziikséges ajanlasokat 6sszegytijtottek, igy 56 képviseldjelolttel és egy miniszterelndk-jelolttel

képviselik majd magukat.*®

5.6.1. Az elovalasztas kovetkezményei

Itt szeretném az eredmények alapjan elemezni a szereplésiiket, anélkiil, hogy a kampanyt
részletezném, hiszen arra kiilon fejezetet szanok a késdbbiekben. Az eldvalasztas eredményei
alapjan ellentmondasosnak értékelhetjiik az eredményeiket. 56 egyéni jeldltjiikkbol 15 végzett
az els6 helyen, nem sokkal elmaradva az MSZP 18 gy6zelmétdl, viszont magasan feliilmtlva

a Parbeszéd ¢és az LMP eredményeit. Tehat az egyéni képviseldjeloltségért folytatott

* Momentum Mozgalom, 2021
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versenyben kdzépmezdnyben végzett, de ami igazan reménykeltd fejlemény lehetett a part sza-
mara, hogy nem is egy vidéki korzetben gy6zott a sajat jeloltjiik. Mar kordbban érintettem a
kérdést, hogy a Momentum el6tt allo kihivasok egyik legnagyobbika, hogy ki kell térniiik Bu-
dapestrdl, €s az orszag tobbi pontjan is meg kell szilarditaniuk jelenlétiiket. Természetesen
szamba kell venni azt is, hogy nem csak Momentum szavazd huzta rajuk az ikszet meggy6z06-
désbdl vagy tdmogatasanak jeléiil, hanem szimplan azért, mert megértette és elfogadta, hogy a
partpreferenciakat félretéve a ,,legjobb” kozos jelolt megtalalasa érdekében kinek van a legna-
gyobb esélye majd tavasszal ¢lesben a korméanyparti jeloltekkel szemben. Ebbdl kiindulva az
ellenzéki elévalasztason sok keresztszavazat vagy taktikai szavazat sziilethetett, nem csak a
Momentum, hanem a mésik 6t part esetében is.

Az egyéni sikereket bearnyékolta viszont a miniszterelnok-jelolt sokkoloan alacsony ta-
mogatottsaga. Fekete-Gyor Andras szereplése a vartnal sokkal gyengébben sikeriilt, ami az
egész partszervezetet Onreflexiora kényszeritette. A szavazatok minddssze 3,39 szdzalékat
kapta (21 050 db szavazat), ez 6sszehasonlitva a forduld gyoztesével, Dobrev Klara 34,48 sza-
zalékaval (216 248 db szavazat)* abszolut kudarcként értékelhetd.

Az ellenzéki miniszterelnok-jeloltekre leadott szavazatok
eloszlasa az els6 forduloban
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2. dbra Az ellenzéki miniszterelnok-jeloltekre leadott szavazatok eloszlasa (sajat szerk.)

Ha a szamokat le kivanjuk forditani, kiolvashatd, hogy a Momentum szavazoinak na-
gyobbik része arra a kdvetkeztetésre juthatott, hogy ugyan a part ideologiailag szimpatikus ne-
kik (ezt bizonyitja részben a 131 729 db egyéni szavazat), és bizalmat is szavaznak neki, de az
elnok személyével szemben komoly fenntartasaik vannak.

srer

ellene, amelyen a 84 kiildott 95 szdzalékos részvétellel voksolt, és végiil tobb, mint 70

49 Atlatszo, 2021
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szazalékos tobbséggel megvonték téle a bizalmat.’® Az eredmény tudataban lemondott tisztsé-
gérol, de a partbol nem 1épett ki, és a 2022-es orszaggylilési valasztasok eldtt a kozos ellenzéki
orszagos listan is el6keld helyet kapott. Ilyen nagy aranyu szavazatkiilonbségbdl arra a kovet-
keztethetlink, hogy a part tagjainak komoly sérelmei, kritikai meriiltek fel Fekete-Gyor szemé-
lye és elhibazott cselekedeteivel szemben. Nem ez volt minden bizonnyal az els6 bels6 valsag
a part torténetében, de az elsé olyan, amit a nyilvanossag el6tt rendeztek le. Az 0j elndknek

Dondth Anna eurdpai parlamenti képvisel6t valasztottak.

0 Lengyel, 2021
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6. A NOLIMP’IA,ES AZ ELLENZEKI ELOVALASZTASI KAMPANY
OSSZEHASONLITASA

6.1. Osszehasonlitasi szempontok

A marketingkommunikécioval foglalkozok kérében ismeretes a klasszikus SM modell®!,
amelyet egy kampany megtervezésénél figyelembe vesznek. Az elnevezése az 6t M betlivel
kezd6do angol kifejezésre utal, amelyekre felépiil egy kampany. Ezek az Mission, Message,
Money, Media és a Measurement, magyarul a kampany célja, a kampany iizenete, a kampanyra
fordithato koltségvetés, a kampanyban hasznalt médiumok, eszk6zok, és az eredményesség mé-
rése. Egy politikai kampany felépitésekor altalaban szerepet kap egy hatodik M, a Machine,
vagyis maga a kampanyt bonyolité szervezet.’? Mindkét kampanyt megvizsgalom tehat a hat
M szempontjabol.

Az atlathatosag kedvéért az Osszehasonlitds céljabol ugy dontéttem, hogy egyenként
elemzem a két kampanyt a fenti szempontok szerint, €s ezek utan ra tudok vilagitani a legfébb
parhuzamokra vagy kiilonbségekre, valamint sajat kovetkeztetéseimet levonni az ismeretek bir-

tokdban a kampanyok sikerességét illeten.

6.2. A NOlimpia kampany elemzése

2017-ben, amikor a Momentum mozgalom még nem is partként volt bejegyezve, hanem
egyesiiletként azzal robbantotta be magat a koztudatba, hogy alairasgytijtésbe kezdett azzal a
céllal, hogy egy helyi (budapesti) népszavazasi kezdeményezést nytjthasson be a 2024-es nyari
olimpiai jatékok budapesti megrendezésének megvétozasaért. Ma Magyarorszagon egy nép-
szavazas kezdeményezésének feltételeit a 2013. évi CCXXXVIIL. torvény a népszavazas kez-
deményezésérdl, az eurdpai polgari kezdeményezésrdl, valamint a népszavazasi eljarasrol’? tor-
vény tartalmazza. Januar 17-én, miutdn az Orszagos Valasztasi Iroda elfogadta az alairasgyijto
iveket, elindult a kampany. Az 1d6 sziikds volt, minddssze 30 nap allt rendelkezésiikre, hogy
Osszegyljtsenek 138 ezer érvényes szigndt. Ezek birtokaban lehetett volna csak kiirni a nép-
szavazast, mely egyetlen kérdésbdl allt volna terv szerint: ,,Egyetért-e On azzal, hogy Budapest
Févaros Onkormanyzata visszavonja a 2024. évi nyari olimpiai és paralimpiai jatékok megren-

dezésére iranyuld pélyazatat?”>* A kampany célja tehat egyértelmiien az olimpia

> Martincsek, 2013

52 Dr. Papp-Vary, 2015

522013. évi CCXXXVIIL. torvény a népszavazas kezdeményezésérol, az eurdpai polgari kez-
deményezésrdl, valamint a népszavazasi eljarasrol

% Panyi, 2017
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megrendezésének ellehetetlenitése volt, de egy mésodlagos cél is megjelent. Ez a friss, fiatal,
alakul6 szervezet az ismeretlenségbdl elétorve, a tekintélyes sajtovisszhangot kihasznalva be-
jelentkezett a magyar politikai ¢életbe és elkezdte kiépiteni a NOlimpian tali kdvetdi bazisat.
2017-et irunk, egy évvel a parlamenti valasztasok el6tt a hangos bekdszonés kifizetddonek tlint
a jovore nézve. ,,Nem az Olimpidra, igen a jovonkre!” sz6lt a kampany szlogenje.

A kampany célja és iizenete szorosan dsszekapcsolddnak. Két {6 iizenete volt a megmoz-
dulasnak. Az egyik, hogy Budapestnek ¢s Magyarorszagnak nincs sziiksége az olimpiara. A
presztizsen kiviil, ami a rendezdének jar, gazdasagilag hosszu évekre beldthatatlan karokat
okozna. Andrew Zimbalist 2016-ban megjelent konyvében® részletesen kifejti, hogy az olimpia
rendezését 6vezo lelkesedés, az onkéntesek tomkelege csupan mulo allapot, ahogy véget érnek
a jatékok és elalszik a lang, csak sulyos problémakat hagy maga utan. Az is jogos félelme volt
az ellenzOknek, hogy egy korrupciotol mélyen atitatott orszagban csak egy sziik réteg tovabbi
gazdagodasahoz vezetne a szervezés, mig a kisemberek nem sokat profitdlnanak beléle. Min-
den rakoltott adoforintnak sokkal jobb helye lenne az egészségiligyben vagy az oktatasban.

A masik iizenet pedig arrdl szolt, hogy egy ilyen volumenii beruhdzasrol hiba lenne a
tarsadalom bevonasa nélkiil donteni. Sokak szerint méar a palyazat benyujtasa elott meg kellett
volna nyitni a kétoldali kommunikacidt a fovaros és természetesen az orszag polgarai felé. Ez
a folyamat kimaradt a tervezésbdl és a palyazatbol. A Momentum hivta fel arra a figyelmet,
hogy a nép szava is meg kell, hogy hallgattasson. Ez az lizenet talan még szélesebb korben elért
a hallgatosaghoz, ezért fordulhatott eld, hogy tobb hires sportold és olimpikon (pl. Kemény
Dénes volt vizilabda szovetségi kapitany is megtette®®), akik az olimpiat ugyan tdmogattak,
felszolalt a népszavazas sziikségessége mellett. A két iizenet ugyan az olimpia koré lett fel-
festve, de ennél joval tovabb mutat, rendszerkritikanak is felfoghatd, a demokracia fundamen-

talis eszkozével, a népszavazassal operalva.

33 Zimbalist, 2016
¢ To6th R., 2017
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A Momentum Mozgalom a kampéany lebonyolitasa alatt és utan is teljes pénziigyi transz-
repel a tisztességes gazdalkodas, a korrupcio felszamolasa, az elszamoltatas lehetdségének biz-
tositasa. Egy generacids valtasra késziilo szervezet nem is kozvetithet magarol mas képet, az
ujonnan alakult szervezet fejlddéséhez elengedhetetlen a kdzvélemény bizalmanak megszer-
zése. Részletes listat tettek kozz¢ a koltségeikrdl €s a bevételeikrdl is, az alairasgytjtést timo-
gatoik jovoltabol finansziroztak. Osszesen 1500 f6 mintegy 18 239 762 forintot adoméanyozott,
amibdl csak 13 992 197 forintot hasznaltak fel (mivel végiil a népszavazast nem irtak ki, igy
nem koltotték el a teljes rendelkezésre allo dsszeget). Ennek a nagyobbik részét a telefonos
kampanyra forditottak, a tobbi pedig eloszlott a médiafigyelés, Facebook hirdetések és a targyi

eszkozok fedezésére.

A NOlimpia kampany marketingkoltsegei

Zaszlok

Kozvéleménykutatas 152 400 Ft

417 830 Ft ™
Széréanyagok 7\

Facebook hirdetések

698 879 Ft

748 244 Ft

812 800 Ft

6214872 Ft

1169 950 Ft
Médiafigyelés

Telefonos kampany

Kitliz6k
1tuzo (16 keriiletben)

3. abra Marketingkéltségek megoszlasa (forrds: www.24.hu)

Mivel a szervezet egyaltalan nem rendelkezett orszagos ismertséggel, a médiamegjelené-
seknek kiilonosen nagy jelentdsége volt. A forrasok korlatozottak voltak, a fenti diagramon
latszik, hogy fizetett Facebook hirdetésekre mindossze par szazezer forintot koltottek, ami egy
politikai kampény l1éptékében elhanyagolhatonak mondhato. Természetesen a kozosségi médi-
aban valo jelenlét a modernkori politizalasban elengedhetetlen. A NOlimpia kampany sajat

Facebook oldalt kapott, 33 000 kdvetdvel hozzavetdleg, az Instagram adta lehetdségeket
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azonban 2017-ben még nem tudtdk kiaknéazni, de ez annak is kdszonhetd, hogy ot évvel ezeldtt
még nem volt annyira népszerii ez a platform a magyarok korében. A part hivatalos YouTube
csatornajan is elenyészé NOlimpia témaju video talalhat6. Ezekbdl egyiittesen levonhato a ko-
vetkeztetés, hogy még nem allt egy teljes médiamegjelenésekért felelds stab a hattérben, ezen
a téren rengeteg kiaknazhatd lehetéség maradt a jovore nézve.

A média teriiletén fellelhetd hidnyossadgok ellenére is abszolut sikeresnek bizonyult a
kampany, hiszen a fent megfogalmazott célokat nem csak elérték, de vélhetden tul is teljesitet-
téek. A népszavazas kiirdshoz feltételnek megszabott 138 000 alairas helyett 266 000 darabot
sikeriilt 0sszegyljteniiik, amelyeket 2017. februar 17-én a sajtod jelenlétében prezentaltak az
Orszagos Valasztasi Irodan. Ugyan Fekete-Gyor Andras a szervezet jelképévé valo lila szint
papirba csomagolt alairasgylijté ivek elott tizente meg Orban Viktornak, hogy sziikkség van a
népszavazasra az olimpia ligyében’’, erre végiil sosem keriilt sor, st az alairasok ellenérzési
procedurajara sem. Orban Viktor miniszterelnok, Tarlos Istvan budapesti fOpolgarmester €s
Borkai Zsolt, a Magyar Olimpiai Bizottsagnak akkori elnoke kdzdsen gy dontottek, hogy visz-
szavonjak a szervezésre benyujtott palyazatot, igy a népszavazas okafogyotta valt. A dontést az
orszag esetleges presztizsvesztésével indokoltak a sajtoban, illetve Fiirjes Baldzs, a magyar pa-
lyazat elndke a Budapesti Corvinus Egyetemen rendezett vitdban ugy fogalmazott, hogy a ren-
dezést csak egy Osszezard, nemzeti egységében hatarozott nemzet tudnd vallalni, de NOlimpia
mozgalom megjelenése miatt ez az egység felbomlott.’® Orban Viktor a Kossuth Radioban
adott interjujaban ,,dlomgyilkosoknak” és az j SZDSZ-nek titulalta a Momentumot.>® A kor-
manykozeli média retorikdjaban a Fekete-Gyoréket hazadruloknak, dlomgyilkosok nevezik
elég gyakran a 2017-es események oOta is.

Eredményként kell azt is elkdnyvelni, hogy a szervezet partta alakuldsanak remek tapta-
lajanak szolgalt a kampany megszervezése €s lebonyolitasa, a taglétszamuk ugrasszeriien meg-
emelkedett és bar helyi érdekeltségli akciorol beszéliink, a hiriik az orszag tobbi részébe is el-
jutott.

A hatodik M a Machine, vagyis a maga a kampanygépezet, akik az alairasgytijtés operativ
részét megvalodsitottak. Fiatal szervezetként sikertilt egy jol koordinalt, szimpatizans onkéntes-
rendszert kiépiteniiik hozzavetdleg 500 fével, akik a varos 25 pontjan standjaikon, tél kozepén
interakcioba 1éptek a budapesti lakossaggal, kopogtattak, becsongettek, matricaztak, kittizoket

osztottak. A Momentum Mozgalom mar a kezdetekkor felismerte, hogy sejtszertien alulrél kell

7 Dull, Német, 2017
38 Toth R., Bita, Grad-Kovacs, 2017
59 MTI, Origo, 2017
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¢épitkeznie, kicsiben elkezdve, egy stabil keménymagot Gsszegylijtve, egy tevékeny és lelkes
halozatot kell felépitenilik. Az onkéntes aktivistdk faradhatatlan munkéja volt az egyik kulcsa
a kampany sikerességének. Onkéntesekre timaszkodni kétélii fegyver: takarékos megoldas, de
magas €rzelmi elkotelezodést kdvetel és a szamonkérésre gyakorlatilag nincs lehetdség. Az el-
lenzéki partok koziil az LMP, az Egyiitt és a Parbeszéd is bedllt a Momentum mogé és sajat

er6forrasaik segitségével beszalltak az alairasgytijtésbe.

6.3. Az ellenzéki elovalasztasi kampany elemzése a Momentumra fokuszalva

A NOlimpia kampany utdn négy évvel egy joval nagyobb volument feladattal taldlta ma-
gat szemben a Momentum Mozgalom. Mint mar fentebb kifejtettem, a hat legnagyobb ellenzéki
part arra a kovetkeztetésre jutott 2021-ben, hogy csak erejiiket 6sszehangolva érdemes a 2022-
es orszaggytlési valasztasoknak nekiindulniuk. Ennek a kampanynak is tobb rétegii a misszi-
0ja, és az lizenete is. A legfontosabb része a kormanyvaltas elokészitése és megvalositasa, de
az 0sszefogasban részt vevo partoknak sajat maguk poziciondldsa ugyanolyan fontossagu volt.
A Fidesz-KDNP levaltasa mellett egy 1) korszak kezdetét vizionaltak, és az 6sszefogds masik
hangsulyos iizenete azt hordozta, hogy a korabbi sérelmeket €s az ellenzék kudarcait képesek
félretenni, maguk mogott hagyni, és megmutatni az embereknek, hogy egy k6zos cél érdekében
valdban tudnak kozdsen dolgozni. Nem csak a kampany soran, de egy esetleges korméanyval-
tasra eldre vetitve is. A misszio egyik kulcseleme volt a kidbrandult ellenzéki szavazotabor
bizalmat elnyerni, és meggy6zni dket, hogy képesek egy csapatot alkotni, még ugy is, hogy
nem mindenben vannak ugyanazon az allasponton.

Ebben a hatos 6sszefogasban lehet a partok kozos erdfeszitéseit vizsgalni az eldvalasztast
megeldzden a kampany szempontjabol, de lehet egyesével is. A hatparti 6sszefogas is hirdetett
egységes programot, K6zos Alap cimmel, amelynek értelemszeriien a Momentum is tagja volt,
de ebben nem konkrét tervek szerepelnek, ahogy 6k maguk is megfogalmaztak: ,, Ez nem egy
kész valasztasi- vagy kormanyprogram, mert annak megalkotdsa nem lehet a partok belsé tigye.
Ez a dokumentum feladatok leirasa: olyan feladatoké, amelyeket egy 11j korméanyzat feladatai-
nak tartunk.”¢°

Mivel én a Momentum kampanystratégiai koré épitettem dolgozatomat, igy jorészt rajuk
fokuszalnék. A Momentum tizenetét ugy lehetne 6sszefoglalni, hogy az uj arcok ) Magyaror-
szagot épitenek. Nem csak kormany-, de rendszervaltas a cél és a Momentum garanciat jelent

az Europai Union beliili helyzetlink megszilarduldsara az elmult évek konfliktusokkal terhelt

60 kozosalap.hu, 2021
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idészaka utan. A part elképzeléseit 2021 marciusaban Uj Magyarorszag Terv cimmel ismer-
tette. A hetven oldalas program hat f6 részbdl all: nyugodt otthon, a 21. szézad iskoldja, jo
munkahely, europai kérhaz, kozos orszag €s zold bolygd fejezetcimek alatt részletesen kitérnek
az altaluk megéalmodott és kidolgozott akciotervekre. Ezen kiviil hét pontban roviden 6sszefog-
laljak, hogy korményvaltas esetén milyen azonnali intézkedéseket hoznanak, elsésorban a le-
k6sz6nd rendszer (vélt) blineinek elszamoltatasa a kulcskérdés (igynevezett Felcsuti per).5?

A Momentum mar megalakulasakor alapelvei kozott szerepeltette a teljes magyar politi-
kai elit generacidvaltasat, csak akkor még ezt nem csak a kormanypartra, de a tobbi baloldali
ellenzéki partra is értették. Tekinthetd kompromisszumnak a veliik vald sszefogéds? Egy cél,
¢és ez esetben Orban Viktor levéltasa elég nemes ahhoz, hogy az eszk6zok és a szovetségesek
megvalogatasanal megengeddbb legyen egy politikai part magaval szemben? Abban biztos va-
gyok, hogy a valasztokat megosztotta, de minimum zavarba ejtette ez az 01j felallas, az ellenz6i
¢és tamogatoi oldalrol is heves reakcidkat eredményezett. A Momentum réérezve az aggalyokra
sajat honlapjan készitett egy informacios fiilet, ahol az eldvalasztassal kapcsolatosan felmeriild
tévhitekre, aggodalmakra cafolatokat is megadtak, hogy ezekkel probaljak eloszlatni a kételye-
ket a szereplésiikkel kapcsolatban.®

Mig a NOlimpia kampanyhoz talaltam konkrét adatokat a pénziigyek alakulasarol, a kol-
tések megoszlasaval egyiitt, az eldvalasztasi kampannyal kapcsolatban mar nem jartam sikerrel.
Nem csak a Momentum, de a tobbi part sem hozta nyilvdnossagra sem a bevételi, sem a kiadasi
oldalt. Becsléseket talaltam, hogy hozzavetdleg partonként mennyibe keriilhetett a kampany
lebonyolitdsa. Hozzavetdleg 1 milliard forintba kertilt az ellenzéki partoknak az esemény lebo-
nyolitasa, amely harom részre oszlik: a szavazas két forduldjanak megrendezése, az egyén kép-
viselgjeloltek kampanya, €és a miniszterelnok-jeldlti kampanyok szintén kiilon kezelendok. A
hat part megallapodott abban, hogy a lebonyolitast kozosen finanszirozzak, partonként 20-20
milli6 forinttal, amihez a Jobbik és a DK tovabbi 20-20 milliot hozzatett, tehat 160 millié fo-
rintot szabaditottak fel a koltségekre.®® Osszehasonlitisként és a forras béli gigantikus kiildnb-
ségek szemléltetése céljabol szeretnék ramutatni, hogy a 2018-as valasztas lebonyolitasa 3,5
milliard forintba keriilt, mig a 2022-esre ennek, tobb mint haromszorosat, 11,8 milliard forintot
terveztek be a koltségvetésbe.®* A tervezett 160 millio forintbol kellett a satrakat (a 106 egyéni

korzetenként harmat), a laptopokat, tableteket, logisztikai koltségeket stb. fedezni. Oktdberre

1 Momentum Mozgalom, 2021
62 Momentum Mozgalom, 2021
63 Nagy, 2021
64 Baka, 2021

37



kideriilt, hogy ez egy nagyon optimista becslés volt az 6sszefogds részérdl, ugyanis 290 millid
forintba kertilt az elévalasztas els6 forduldjat megtartani, ez csak a technikai koltség, amelybe
nem tartozik bele az egyéni vagy a miniszterelnok-jeldltek népszertsitése. A 160 million feliil
a Momentum még extra 20 milli6 forintot tett bele a kasszaba, a tobbi koltséget hat fel¢ osztot-
tak, illetve civil hozzajarulasokbol fedezték. 6

Az egyéni jeloltek tdmogatasa partonként eltért. Elonyben voltak azok a partok, akik par-
lamenti frakcidval rendelkeztek, mert nekik allami tdmogatas is allt rendelkezésiikre. A fejen-
ként tobb millids koltségeket a Momentum tamogatoi segitségével tudta fedezni, de részlete-
sebben nem nyilatkozott a koltségek alakulasarol, Fekete-Gyor Andrds miniszterelnok-jelolt
kampéanyaval kapcsolatban sem. Az eldvalasztas utdn sem hoztak nyilvanossagra a pénziigyi
adatokat, mert a résztvevoket nem kotelezte elszamolasi megkotés.

A NOlimpia kampany 6ta a Momentum nagyon sokat fejlodott média felhasznalas szem-
pontjabol. Sokkal nagyobb aktivitast mutattak a kozdsségi médidban, kiilondsen a Facebookon
¢s a YouTube-on is, ahova tobb, mint 60 videot toltottek fel az elévalasztast megeldzo idoszak-
ban, koncentralva a programjuk ismertetésére ¢s a vezetd politikusaik bemutatasara. Fekete-
Gyor Andrads miniszterelnok-jeldlt a biraloi szerint azonban nem tudta kellen utilizélni a nyil-
vanossag figyelmét, sem interjualanyként vagy vitapartnerként, de a személyes megjelenéseivel
sem. Nem volt elég erés a személyes jelenléte a kampany soran, és vidékre alig jutott el. Ujra
eldjon a tételem, hogy a Momentumnak vidéken kell hatvanyozottan elére tornie a sikerek el-
érése érdekében, mert a Facebook posztokat ¢s like-okat szavazatokka kell kovacsolni, de ah-
hoz talalkozni kell a hus-vér valasztokkal. Ma mar ismeretes, hogy az eldvalasztdsokon nyuj-
tott szereplése joval elmaradt az elézetes varakozasoktol, és ezek a mérsékelten sikeres média-
megjelenései valoszintisithetdleg komoly szerepet jatszottak ebben.

Az egyik leginkabb hiresebb vagy hirhedtebb interjuja Gulyas Marton Partizan YouTube
csatorn4jan®®, ahol a kritikak szerint esetlen, dsszeszedetlen valaszokat adott. Ennek a kozel
egy oOras (vagott) interjunak tobb, mint 370 000 megtekintése van, és éles indulatokat generalt
az Osszefogas berkein beliil is. Az MSZP-t érintd kritikain kiviil a rutintalansagat emelték ki
legtobben. Egy politikai kampanyban a miniszterelnok-jelolt személyére is tekinthetiink politi-
kai termékként, és a rola kialakult imézs vizvalaszto a potencialis szavazok korében. Fentebb
megfogalmazott kérdéseimre, miszerint az sszefogas tagjaként mennyire lehet autentikusnak

maradni, ebben az interjuban 6 maga adott valasza szerint identitasvesztésként értékelhetd a

65 Kassai, 2021
% Partizan, 2021
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részvételiik. Az ilyen ellentmondésos kijelentések a billegd valasztok dontéseit negativ érte-
lemben befolyasolhatjak. Nem tudott arra a kérdésre sem érdemben valaszolni, hogy a transz-
parencia-elvii part honlapjan miért nem szerepelnek a kampany koltségei, ha egyszer a NOlim-
piés adatok nyilvanosak.

Ha mar a média szereplésekrdl beszéliink a kampany soran, fontos megemliteni, hogy
harom miniszterelnok-jeldlti televizids vita is megrendezésre keriilt, egy az ATV-n, kettd pedig
az RTL Klubon. A Partizan-interjubol okulva ezeken a vitakon mar egy 0sszeszedettebb, hig-
gadtabb Fekete-Gyor Andrast lathattunk. Ezeknek a megrendezésének nem titkolt célja volt,
hogy ujra divatba keriiljenek Magyarorszagon a politikai vitdk, amelyek az elmult évtizedekben
hianyoztak, és alapvetden szokatlan eleme a jelenkori kampanyoknak nélunk, ellentétben pél-
daul az Amerikai Egyesiilt Allamokkal. (A miifajt nem sikeriilt &tmenteni a tavaszi orszaggy(i-
1ési valasztasokat megel6z6 kampanyiddszakra, ugyanis Orbdn Viktor regnalé miniszterelnok
elzarkozott az részvételtdl.) Nem csak a miniszterelnok-jelolteknek, de szamos egyéni korzet-
ben is megrendezésre keriiltek hasonld vitaestek. Ezekben a vitdkban bizonyos iddkeretek ko-
zOtt valaszolhatnak a jeldltek a feltett kérdésekre, és tulajdonképpen a nézé a latottakbol egy
esszencialis benyomast szerezhet a felszolalokrol, de a dontést vélhetden nem a vitan elhang-
zottak alapjan fogja meghozni, hacsak nem hibazik egy hatalmasat a jelolt.

Lassuk, milyen eredményeket hozott az eldvalasztasi kampany a Momentum részére.
Vizsgalhatjuk az eldvalasztas kozvetlen kovetkezményeit, melynek egyik része az egyéni je-
161tek sikere, tizenot képviseldjeloltjiik gydzedelmeskedett €s ezzel megszerezte a lehetdséget,
hogy az dsszefogas szineiben induljon aprilisban az orszaggytilési valasztasokon (tizenegyen
ebbdl mandatumot is szereztek késobb). A masik része Fekete-Gyor Andrds miniszterelnok-
pany az ellenzéki eldvalasztasra irdnyult, de alakulasa kozvetetten bizonyara befolyasolta a ta-
vaszi eredményeket, nem csak a Momentum, de a tobbi ellenzéki part eredményeit beleértve.

A kampdany lebonyolitdsdban ismét hatalmas szerepet kapott az aktivistahal6zat, melyre
sokkal nagyobb feladat harult a résztvevok és a helyszinek szama miatt. Az elévalasztasi kam-

pany foprobaként is szolgat a tavaszi valasztasok elott.

6.4. Osszegzés

A két koncepcidt korbejartam hasonld szempontok alapjan és ezek alapjan arra a kovet-
keztetésre jutottam, hogy tobb kiilonbséget talaltam, mint hasonlosagot. Az egyezéseket ke-
resve a kovetkezoket talaltam. Mar a NOlimpia kampany idején kialakult a jellegzetes Momen-

tumos arculat, amely nem valtozott kiilondsebben az eldvalasztasi kampanyra sem. Ide tartozik
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a védjeggyé¢ valt lila szin, a modern tipografia hasznalata, a lendiiletes, fiatal, ambicidzus poli-
tikusok szerepeltetése. Nem valtoztak a vezérszavak, jelmondatok, kulcskifejezések (1) gene-
racio, uj arcok, Eurdpai Unio, demokracia, elszdmoltatds, garancia, egyenjogusag, fejlodés
stb.). A kozos tavlati cél is egyezik: Orban Viktor levaltasaval egyszersmind a rendszer meg-
valtoztatasa. Mindkét kampany nagy mértékben tamaszkodott az aktivistak tettvagyara és az
utcai politizalas népszerisitésére. Az dnkénteseik nélkiil mindkét kampany alapvetéen kudarcra
lett volna itélve.

A legfébb kiilonbség talan ebben rejlik, mig a NOlimpiat sikeres kampanynak tekinthet-
juk, az eldvalasztasit nem nevezhetjiik annak. Ennek hatterében all, hogy az egyik egy helyi
¢érdekeltségli aldirasgytijté akcio volt, addig a masik egy orszagos szintii, sokkal komplexebb
megmozdulas. A NOlimpiat egy kezdo szervezet dlmodta meg, nem volt még az orszag lako-
sainak a fejében egy kész koncepcio vagy 0sszehasonlitasi alap, azonban az eldvalasztasba egy
még mindig kicsi, de mar ismert partként 1épett bele. Ami azzal jar, hogy a valasztoik elvara-
saihoz fel kell néni a megnyilvanulasaikkal, az 0j szavazok bizalmat meg kell nyerni, a tdma-
dasokra pedig jol célzottan kell reagalni. Mig a NOlimpia kampéanyban vilagosan megfogalma-
zott célokat hangoztattak, az eldvalasztas eldtt a célok mar nem voltak egyértelmiiek. Hiaba
jelentették meg a programot, ellentmondasos kommunikécios helyzetekbdl tobb is kibontako-
zott, amik rontottdk az esélyeiket. Ideoldgiai zavarként is tekinthetjiik azt, hogy az abszolut
generaciovaltast €s transzparenciat hirdetd part onként 6sszefog olyan partokkal és politikusok-
kal, akiket a korabbi években ¢lesen tdmadtak. A pénziigyi hattér is egészen masképp alakult,
mennyiségileg is, illetve atlathatosagban is. Fekete-Gyor Andras képe és megitélése, illetve
nyilatkozatai és megjelenése is kiilonboz0 a két kampany soran. A szerethetdségi indexe drasz-
tikusan lecsokkent, a part elejérdl tavozni kényszeriilt. Ett6] fiiggetleniil egy elézetes megalla-
podasnak koszonhetden a part prominens egyénisége maradt, hiszen a k6z0s orszagos listas

harmadik helyének készonhetéen mandatumhoz jutott az Orszaggytilésben 1j ciklusaban.
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7. ZARSZO

A szakdolgozatom végén szeretném megjegyezni, hogy az eredeti terveimet az irds koz-
ben modositanom kellett. Készitettem egy rovid, tiz kérdéses anonim kérddivet, amit egy koz-
vetitd ismerdson keresztiil juttattam el a Momentum berkeiben dolgozokhoz, amelyben a két
kampannyal kapcsolatos tapasztalataikrol kérdeztem 6ket. Abban a reményben, hogy a dolgo-
zatomat belsds informéciokkal tudom majd érdekesebbé, és arnyaltabba tenni. Azzal nem sza-
moltam, hogy a valasztasok el6tti hajraban nem fogok olyan segit6készséggel talalkozni, amire
sziikségem lett volna, hogy ezeket az informécidkat érdemben fel tudjam hasznalni. A kérdo-
ivemre annyira kevés valasz érkezett, hogy tudomanyosan hasznalhatatlanna valt. Az érdekte-
lenség nem szegte kedvem, igy az 6sszehasonlitd elemzés modszerét valasztottam.

A masik fontos tanulsaga ennek a feladatnak szdmomra az volt, hogy amikor informaci-
okat gytlijtottem, probaltam problémakat atlatni, amiket az elsé részben politikai kommunikacio
¢s politikai marketing szempontjabol koriil jartam, nehéz volt magam kiemelni a sajat valasz-
topolgari szerepembdl. Minden politikai termék, kozvéleménykutatas, kampanystratégia, poli-
tikai lizenet rdm ugyanugy hat, hiszen a kordbban abrazolt haromszog egyik cstcsan én allok,
mint befogadé fél. Minden valasztoi 1épésemmel pedig, ha csak kis mértékben, de alakitom a
jOvo kampanyait, igéreteit. Ennek a szakdolgozatnak a befejezésével a legnagyobb felismerés
szamomra, hogy a soron kovetkezd kampanyokra mar mas szemmel fogok tekinteni, mindig

targyilagossagra fogok torekedni az altalam megismert szempontokat figyelembe véve.
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